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RESUMO

A presente pesquisa tem por objetivo analisar, quais séo as proposi¢des didaticas
para a formacao das criancas ao uso critico da midia, a partir do disposto na BNCC
- anos iniciais, sobre o seguinte tema: “Educagao para o consumo”. Optamos pelo
percurso metodolégico no viés exploratério de cunho qualitativo, com revisao
bibliografica e andlise documental. Desenvolvemos o estudo realizando inicialmente
a revisao de literatura sobre midia e consumo nos anos iniciais da Educagao Basica
com o recorte temporal entre 2012 e 2022, no qual encontramos 13 trabalhos que
identificam a midia como um fator de influéncia ao consumo infantil. Para nossa
investigacdo, contemplamos as reflexdes sobre midia, consumo, curriculo,
planejamento didatico e os aspectos relacionados a tematica, na BNCC e no
Referencial Curricular do municipio de Ponta Grossa, a partir dos seguintes
referenciais: Barbosa (2011); Sacristan (2000); Freire (1994); Buckingham (2010);
Bauman (2008) e Gandin (2005). Ao findarmos o estudo, compreendemos que a
midia e consumo sao contemplados nos documentos oficiais, entretanto, podem nao
se materializar considerando a concepcao de curriculo, infancia e crianga, pois estes
conteudos nao sao assumidos pelas instituicbes escolares, mas perpassam o
entendimento de conteudos transversais. Outrossim, inferimos que ao concebermos
a educacao na perspectiva emancipatéria, € necessario que as tematicas midia e
consumo sejam abordadas no planejamento didatico dos anos iniciais, para que na
formagdo das criangas, seja contemplada a analise critica destas e suas
repercussdes em suas vidas.

Palavras-chave: midia e consumo, infancia, educagao basica, anos iniciais e
planejamento didatico.
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INTRODUGAO

No primeiro ano, do curso de Licenciatura em Pedagogia, na disciplina de TIC
- Tecnologia da Informagdo e Comunicagédo, a professora responsavel por esta
solicitou que as académicas selecionassem, uma tematica para a realizagdo de um
trabalho académico. Ao refletir sobre, optei pelo estudo sobre consumo infantil, por
se tratar de uma vivéncia com meu filho, pois, observava que nos comportamentos
dele diante das midias havia uma aproximagao entre o que ele manifestava e o
desejo de adquirir o produto que era exibido.

A partir dessa experiéncia vivenciada na disciplina, na pesquisa que realizei
desenvolvi um olhar mais critico sobre o consumo e as midias, assim fazendo
relacbes com as situagdes que observava durante os estagios nao obrigatérios e de
como seria importante abordar esses conceitos em sala de aula, sendo possivel
uma abordagem interdisciplinar entre os conteudos. Desde entdo, tornou-se um
objeto de meu interesse o estudo sobre a influéncia que a midia exerce no consumo
infantil. Como é um tema atual e recente no cenario educacional, pretendo
desenvolver os estudos sobre este, no trabalho de concluséo de curso.’

Durante esses quatros anos de curso tive a oportunidade de observar o
comportamento do meu filho que desde os 4 anos de idade ja tem contato com as
midias, nesse tempo analisei como as midias interferem em seus gostos,
preferéncias, modo de pensar, vocabulario, roupas, calgados, brinquedos, atitudes e
no desejo de querer comprar algo. No momento atual meu filho tem 8 anos, e
durante esses quatros anos ele ainda continua persistente ao desejo de comprar
algo que aparece nas propagandas, todos os dias é langado algo novo e ele vem me
mostrar com argumentos porque aquilo é necessario, percebo que ha um grande
incentivo das midias no consumismo infantil.

Para Souza (2014, p.3) “ Sob a otica empresarial o mercado é formado por
criangas cada dia mais informadas devido ao acesso da internet, televisdo, e s6
consome o que lhe agrada sem imposi¢gdes e muitas vezes decidem as compras ja

que acompanham seus pais nos supermercados.” E isso vai muito além de uma

' Na introducdo deste trabalho de conclusdo de curso, a redagéo se faz uso na primeira pessoa do
singular, considerando que apresentamos as rela¢des da autora com o objeto de estudo, a partir da
experiéncia familiar e na pratica pedagdgica no exercicio da docéncia.
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simples aquisigao de algo, € muito subjetivo para a crianga, ela ndo percebe mas em
seu consciente ha uma formacao que esta vinculada as necessidades da sociedade,
€ 0 consumismo € uma delas.

Pensando sobre as possiveis influéncias das midias sobre as criangas no que
diz respeito ao consumismo infantil, tendo em vista que estas podem suscitar nas
criangcas o desejo de ter os produtos que sao veiculados em diferentes meios de
comunicacao. Observamos que isso se reflete na economia, que é movimentada por
esse mercado lucrativo, isso porque, a midia se tornou um veiculo eficaz de mostrar
seus produtos as criangas.

Portanto, a crianga assume um novo papel na sociedade capitalista, em que
ela é vista como um potencial consumidor, entdo educa-la para o uso critico da
midia se faz necessario, sendo pertinente uma educagao com vistas a compreensao
sobre a midia, seu uso, conceitos, historico e assim desenvolvendo a criticidade,
desse modo, compreendendo como ocorrem as relagbes de consumo e poder na
sociedade.

Analisando o contexto e as relagdes de midias e consumo, entendemos que a
evolugdo tecnoldgica é necessaria, as criangas precisam ter o contato com as
midias, porém, com isso surge um questionamento inicial sobre a tematica: as
criangas entendem as relagbes de poder que as midias exercem na sociedade, a
escola incluiu em seu curriculo a tematica “Educagao para o consumo”?

Nas publicagdes sobre o tema, ha indicativos sobre a inclusdo nos curriculos
escolares, tendo em vista que € um tema "Contemporaneo e Transversal na Base
Nacional Comum Curricular (BNCC)”, incluido na pasta do “Meio Ambiente”. “Nao ha
possibilidade de se pensar no trabalho docente sem considerar a influéncia da
tecnologia, da midia e do consumo sobre os alunos”. (SOUZA, 2014, p.9).

Diante dessas reflexdes apresento a seguinte problematica: Quais sdo as
possibilidades didaticas para o ensino sobre midias e consumo, no curriculo da
Educacao Basica - anos Iniciais, para a formagao das criangas?

As midias e tecnologias fazem parte do contexto das criangas na
modernidade, e elas acabam exercendo um papel também de formadores de
opinides, gostos e preferéncias e esse conteudo sem um olhar critico incentiva as
criangas ao consumismo, alimentando um mercado lucrativo. Portanto, € de suma

importancia que o educador também reflita e tenha um olhar critico sobre o
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consumo, para que possa contribuir para a formagao das criangas para um consumo

consciente. De acordo com Siqueira (2013, p. 6):

As atividades de midia-educacdo devem mover os aprendizes, de uma
posicao de consumidores cotidianos, para “analistas de midia”, pressupondo
que a capacidade de desmontar e analisar produtos da cultura midiatica a
luz dos seus contextos de origem, dé as pessoas autonomia para decidir se
gostam ou ndo, e se concordam ou ndo, com os pontos de vista
apresentados e por que pensam desse jeito. Essa € a natureza da leitura
critica

A partir da problematica de pesquisa, defini o objetivo geral:
> analisar, a partir do disposto na BNCC - anos iniciais o tema “Educacao para

0 consumo”, quais sao as proposi¢cdes didaticas para a formacado das

criangas.

E quanto aos objetivos especificos:

> identificar na BNCC, os aspectos sobre o consumo, e suas possiveis
inserc¢des no curriculo escolar;

> investigar no texto da BNCC, as possibilidades didaticas para o trabalho na
Educacgao Basica sobre a midia e a educacéo;

> apresentar questionamentos e problematiza¢des para o planejamento didatico
sobre o trabalho com midia e consumo.

Para o desenvolvimento da pesquisa, inicialmente, realizei a revisdo de
literatura no catalogo de teses e dissertagdes da Capes a partir dos seguintes
descritores: midia - consumo - educacéo, no que diz respeito ao filtro, considerei o
“Programa de P6s Graduagao em Educacao”.

O recorte temporal adotado foi entre os anos de 2012 a 2021, com vistas a
selecionar as pesquisas mais recentes relacionadas a midia e educacgéo, em virtude
de ja observar o uso massivo dos meios digitais pelas criangas nesse periodo e
também pelos dados apresentados pelo IBGE, que estdo disponiveis no site da
UOL-Noticias?, em que o acesso a internet no Brasil cresceu 40% em 2012, sendo
um numero bem expressivo em relagcdo aos anos anteriores. (ANDRADE, 2012).

Ao utilizar os critérios de busca estabelecidos pelo programa foram
encontradas 56 pesquisas na qual selecionei 13 trabalhos pertinentes ao meu tema

por apresentarem coletas de dados que envolvem criangas e adolescentes, e

2 O site indicado neste paragrafo esta referenciado ao final do trabalho.
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também por tecer reflexdes sobre os principais conceitos, infancia, midias,
consumo, consumismo, hiper-consumo, entre outros.

Em minhas observagbes e nas atividades desenvolvidas ao longo da
licenciatura, reconhego o uso massivo de meios tecnologicos pelas criangas que nao
sdo s6 apenas telespectadores como era com o uso da televisdo, mas sim
produtores midiaticos, no qual conseguem interagir com esse meio, escolher
conteudo e divulga-lo. Além dos aspectos abordados, considerei a tematica por ser
recente objeto de discussao inserido na BNCC (2017) como uma das competéncias
gerais chamada "Cultura Digital”.

Portanto, iniciamos a pesquisa com a revisao bibliografica, levantamento de
artigos, teses, dissertacdes e livros que tratam sobre a tematica "midias, consumo e
educacao”. E para a compreensdo sobre a sociedade de consumo, considerei a
producéo bibliografica de Bauman (2008).

Nesta pesquisa adoto a abordagem qualitativa de carater exploratério, sobre
a tematica, midia e o consumo infantil: possibilidades didaticas para a educacéao
basica - anos iniciais. Apresento minha compreensao sobre pesquisa qualitativa, a

partir do posicionamento de Teixeira (2005 p.137-138):

Tem como caracteristicas observar os fatos, profunda compreensdo do
contexto e da situagdo, enfatiza a sequéncia de fatos ao longo do tempo,
nao ha hipoétese fortes no inicio da pesquisa, dando bastante flexibilidade e
a pesquisa emprega mais de uma fonte de dados.

Bicudo (2011, p. 21) explicita que a abordagem qualitativa nos permite uma
analise profunda do objeto de estudo, a fim de compreender as caracteristicas e o
contexto no qual ele esta inserido, desse modo, a partir do dados apurados o
pesquisador faz uma analise minuciosa e tece possibilidades de compreenséo, e
com a devida interpretagdo vai constitui sentidos e significados do objeto em
destaque.

Como procedimento metodoldgico realizei a analise documental a partir dos
documentos oficiais (MEC - BRASIL, SME - PG), dentre estes, a BNCC -Base
Nacional Comum Curricular e os Referenciais Curriculares Para os Anos Iniciais do
Municipio de Ponta Grossa, considerando que: "Quando um pesquisador utiliza

documentos objetivando extrair dele informagdes, ele o faz investigando,
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examinando, usando técnicas apropriadas para seu manuseio e analise [...]”
(SA-SILVA; ALMEIDA e GUINDANI, 2009, p. 4).

Desse modo, estruturamos este trabalho de conclusdo de curso, em trés
capitulos, nos quais discorro sobre: educagdo, midia e consumo. Ja no segundo
capitulo, contemplo as discussdes sobre os limites e as possibilidades para o uso de
midias e consumo e no ultimo capitulo destaco os questionamentos e
problematizagdes acerca do planejamento didatico sobre midias e consumo a partir
do disposto na BNCC e no Referencial Curricular da Rede Municipal de Ensino de
Ponta Grossa - PR.

Expressei neste texto, minhas inquietagcbes, os objetivos e percurso da
pesquisa, indicando o caminho a seguir, bem como as discussfées a serem

empreendidas sobre midia e consumo.
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1 EDUCAGAO BASICA ANOS INICIAIS: A MiDIA E O CONSUMO INFANTIL

Neste capitulo, apresentamos nossas compreensdes sobre a Educagao
Basica em nosso pais, especialmente no que respeita a sua organizagao, nos anos
iniciais, a partir dos dispositivos de ordem legal, dentre estes: Constituigdo Federal
de 1988 (CF/1988); Lei de Diretrizes e Base da Educagdo Basica Nacional
(LDBEN/1996) e Base Nacional Comum Curricular (BNCC /2017). Contemplando em
nossa escrita, o disposto no Art. 205. da Constituicado Federal, que diz respeito a
educacao, no Art. 1° da LDBEN/ 9394, bem como os indicativos da Base Nacional
Curricular Nacional. Sobre estes documentos, privilegiamos a reflexdo sobre as
determinacdes destes e os indicativos sobre midia e consumo nos curriculos.

Na sequéncia, explicitamos nossas primeiras aproximagdes sobre os
conceitos de midia, consumo, infancia e curriculo, apresentando as consideracdes
dos autores que contribuem para a compreensao dos conceitos e sua articulagao
com a legislacdo. Para tanto, nos apoiamos nas contribuicbes de Barbosa (2011);
Guazina (2007); Coutinho (2020); Siqueira (2013) e as Cartas de Midia e Educagéao
da Unesco (1984), que sao trabalhos que tratam da relevancia da formacgao critica
ao uso da midia. Para as discussbes sobre consumo optamos pelos estudos em
Bauman (2008) que trata da nova organizagdao da sociedade, que passa de
produtores para consumidores; Instituto Alana (2006), que € uma organizagao sem
fins lucrativos, que promove acdes em prol dos direitos das criangas, e Adorno
(1971), que foi o criador do termo "industria cultural” fazendo uma dura critica a
sociedade capitalista moderna, que para obter lucro produz para ser consumido.

Apos, iniciamos as discussdes sobre crianca e infancia, apoiados nos autores
Kramer (2007); Sampaio (2009); Sarmento e Pinto (1997) e também as discussdes
de Buckingham (2010) sobre a infancia em meios as midias. A respeito do curriculo,
consideramos os contributos de Sacristan (2000), Silva (1999), Pacheco (2019),
Felicio e Possani (2013), que apresentam os principais conceitos, as teorias e 0s

fundamentos que embasam o curriculo escolar.

1.1 EDUCAGAO BASICA NO BRASIL

Iniciamos nossas discussdes a partir da Constituicdo Federativa do Brasil de

1988 que foi um marco da histéria em nosso pais, sendo um momento de abertura
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democratica advindo de duas décadas de regime ditatorial. Diante disso, muitos

direitos foram adquiridos, como destaca Moreira e Salles (2015, p.3):

A grosso modo, a Constituicdo de 1988 assegura ao povo brasileiro onze
direitos sociais: educagao, saude, alimentagado, trabalho, moradia, lazer,
segurancga, previdéncia social, protecdo a maternidade e a infancia, e a
assisténcia aos desamparados, além de cinco direitos individuais e
coletivos: a vida, a liberdade, a igualdade, a seguranca e a propriedade
(artigos 5° e 6°). Particularmente a crianga e ao adolescente sao
acrescentados outros seis direitos aos descritos anteriormente: a cultura, a
profissionalizagdo, a dignidade, ao respeito, a convivéncia familiar e a
convivéncia comunitaria (artigo 227).

Dentre esses direitos conquistados, destacamos a Educacdo Basica no
Brasil, como um dever do Estado e direito de todos, passando a ser obrigatoria,
gratuita e assegurada pela Constituicdo Federal da Republica Federativa Do Brasil
de 1988, em seu Capitulo lll que trata da Educacdo, Da Cultura e do Desporto,

Secao | da Educacéo:

Art. 205.A educacéo, direito de todos e dever do Estado e da familia, sera
promovida e incentivada com a colaboragao da sociedade, visando ao pleno
desenvolvimento da pessoa, seu preparo para o exercicio da cidadania e
sua qualificagéo para o trabalho (BRASIL, 1988, p.109)

O artigo 205, ao mencionar o exercicio da cidadania, remete a uma reflexao
sobre o cidadao critico que pode transformar sua realidade, que questiona e nao
aceita tudo o que lhe é posto, tornando-se um ser livre. A esse movimento de
transformacao, Freire (1994, p.21), concebe como praxis, quando ha possibilidade
de intervencdo do homem em sua realidade, modificando-a, considerando o
movimento dialético entre teoria e pratica. A praxis € a reflexdo e agdo dos homens
sobre 0 mundo para transforma -lo. Sem ela, é impossivel vislumbrar a superagcao
da contradigao opressor-oprimidos.

Nesse sentido, a educagao se torna um meio para que este individuo alcance
a sua autonomia, desfrutando de seus direitos ja conquistados e cumprindo com
seus deveres. Porém, para que isso ocorra, a educacido nao pode se manter
estatica, sendo necessario a sua adequacado as mudancgas da sociedade, o que nos
leva a uma reflexao sobre a sua verdadeira fungao social.

Refletindo ainda sobre esse exercicio da cidadania, o periodo histérico em

que a Constituicdo foi promulgada, era uma época de grande transformagéo social,
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econdmica, tecnoldgica e cultural em nosso pais, em virtude do processo de
redemocratizacdo. A sociedade estava adquirindo novos habitos e constituindo
novos costumes. Visando essa evolugao tecnologica a CF (1988), contempla no seu
Capitulo 1V, essa abordagem que trata da “Da Ciéncia, Tecnologia e Inovagao" no
qual o Estado passa a promover e incentivar o desenvolvimento cientifico e
tecnoldgico, ja tendo em vista esse exercicio do cidadao, a cidadania.

Na CF (1988), temos um apontamento sobre o uso desses meios
tecnolégicos, contemplando em seu Capitulo V Da Comunicagao Social, o disposto

a seguir:

Art. 220. A manifestacdo do pensamento, a criacdo, a expressdo e a
informagéo, sob qualquer forma, processo ou veiculo ndo sofrerdo qualquer
restricdo, observado o disposto nesta Constituicdo. § 10 Nenhuma lei
contera dispositivo que possa constituir embarago a plena liberdade de
informagédo jornalistica em qualquer veiculo de comunicagao social,
observado o disposto no art. 50 , IV, V, X, Xlll e XIV. § 20 E vedada toda e
qualquer censura de natureza polltlca ideoldgica e artistica. § 30 Compete
a lei federal:_l—regular as diversGes e espetaculos publicos, cabendo ao
Poder Publlco mformar sobre a natureza deles, as faixas etarlas a gue néo
.

estngoes legais, nos termos do |nC|so Il do garagrafo anterlor, e contera,

uso. Da Ordem Social 115 § 50 Os meios de comunicagdo social nao
podem, direta ou indiretamente, ser objeto de monopdlio ou oligopdlio. § 60
A publicagao de veiculo impresso de comunicacao independe de licenga de
autoridade. (BRASIL, 1988, p. 115-116 - grifos nossos).

Destacamos os incisos, para que possamos refletir sobre o uso das midias,
no contexto em que a CF (1988) foi promulgada, no qual estamos nos referindo ao
uso da televisao, radio, revistas e jornais. Mas ja ha indicativos de uma formacgao ou
instrucdo para o uso dos meios de comunicacao, sendo até mesmo apontado para o
meio ambiente, o que também podemos relacionar ao consumo.

Apds a CF (1988), analisamos a Lei de Diretrizes e Base da Educacgao
Nacional (LDBEN) n°® 9.394 de 20 de dezembro de 1996, que se refere a legislacéo
que regulamenta o sistema educacional (publico e privado) do Brasil, desde a
educacao infantil até o ensino superior, considerada a lei mais importante do pais

referente a educacgao. No artigo 1° é definido:
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Art. 1° A educagao abrange os processos formativos que se desenvolvem
na vida familiar, na convivéncia humana, no trabalho, nas instituicbes de
ensino e pesquisa, nos movimentos sociais e organizagbes da sociedade
civil e nas manifestagdes culturais.

§ 1° Esta Lei disciplina a educagdo escolar, que se desenvolve,
predominantemente, por meio do ensino, em instituicbes préprias.

§ 2° A educagao escolar devera vincular-se ao mundo do trabalho e a
pratica social. (BRASIL, 1996, p.8).

No texto do artigo ha referéncia aos movimentos sociais, Vieira (2015), faz
apontamentos sobre os movimentos sociais e a midia, ressaltando que os
movimentos sociais sao importantes ferramentas para a luta em busca de direitos,
como também um canal para a formacado nao-formal. Desse modo, a midia se torna
um veiculo eficaz de comunicagao para difundir e chamar a atencdo a essas
tematicas que vao emergindo, claro que isso muita das vezes é apresentado de
forma simplista, pois os meios de comunicacdo sdo controlados por iniciativas
privadas.

Por conseguinte, para analisar como essas questdes estdo sendo abordadas
pela midia, as pessoas precisam ter discernimento, consciéncia critica e
investigativa para compreender as questdes que sao apresentadas. Neste ponto, a
Educacgao Formal pode contribuir para a formacao e insercdo desse cidaddao no meio
tecnolégico de forma emancipatéria e autbnoma.

Ja em relagéo a organizagao, a Educacao Basica no Brasil segundo a LDBEN
(1996) esta dividida em trés etapas que sdo, a Educacdo Infantil, Ensino
Fundamental e Ensino Médio. A matricula € obrigatéria a partir dos 4 anos de idade
na Educacgdo Infantil (pré-escola), ja o ensino fundamental é dividido em: anos
iniciais (primeiro até o quinto ano) e anos finais (sexto ao nono ano). O ensino médio
corresponde ao primeiro, segundo e terceiro ano.

Sobre a organizagdo da Educagdo Basica, anos iniciais, ao analisarmos o
disposto na Constituicado Federal, evidenciamos que no artigo 210, ha uma definicao
sobre a Base Nacional Comum, a ser considerada: “Serdo fixados conteudos
minimos para o ensino fundamental, de maneira a assegurar formag&o basica
comum e respeito aos valores culturais e artisticos, nacionais e regionais.” (BRASIL,
1988, p.210). Para além da CF (BRASIL, 1988), ha no artigo 26° da LDBEN (1996),

o indicativo sobre o curriculo na Educagao Basica, a saber:
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Art. 26. Os curriculos da educacao infantil, do ensino fundamental e do
ensino médio devem ter base nacional comum, a ser complementada, em
cada sistema de ensino e em cada estabelecimento escolar, por uma parte
diversificada, exigida pelas caracteristicas regionais e locais da sociedade,
da cultura, da economia e dos educandos. (Redacdo dada pela Lei n°
12.796, de 2013) (BRASIL, 1996, p.20)

E um projeto do Governo Federal que estabelece os conhecimentos minimos
e essenciais que todos os brasileiros devem ter e determina os conteudos que
devem ser ensinados em cada disciplina, uma proposta que padroniza o curriculo.
Portanto, sera considerada nas redes publicas e privadas de ensino, todos
independente da sua classe econémica devem ter acesso a esses conhecimentos
basicos sendo critérios minimos e comum, com a mesma base.

A BNCC é reforcada em todos os Planos Nacionais; atende desde a creche
até o ensino médio; a familia pode acompanhar os contelddos que sao trabalhados
na escola, tendo acesso ao documento de forma digital; a primeira base era
orientadora a partir da ultima é obrigatdria; a base coloca 70% dos conteudos, o
restante fica a cargo da escola e da realidade na qual esta inserida. Segundo Cury;
Reis e Zanardi (2018, p.8):

No dia 15 de dezembro de 2017, a BNCC foi aprovada pelo Conselho
Nacional de Educagédo, constituindo, a partir de sua terceira versdo, um
documento normativo que devera servir como diretriz para a construgao dos
curriculos das redes publicas e particulares de ensino nas instancias
municipais, estaduais e federais, para a Educagao Infantil e Anos Iniciais do
Ensino Fundamental.

Apos a BNCC ser aprovada, todos os Estados e Municipios do pais deverao
adequar o seu curriculo ao que esta disposto no documento. O Referencial
Curricular do Municipio de Ponta Grossa - Pr que também sera objeto de analise
neste trabalho ja se encontra atualizado.

Nos documentos oficiais analisados encontramos indicativos que apontam
para a relagcdo que a midia e o consumo tém com a educacado. Observamos que
essas tematica fazem parte da BNCC, sendo tratada como “Temas Contemporaneos

Transversais”, no qual subentende-se por este que:

Os Temas Contemporaneos Transversais (TCTs) buscam uma
contextualizacdo do que é ensinado, trazendo temas que sejam de interesse
dos estudantes e de relevancia para seu desenvolvimento como cidadao. O
grande objetivo € que o estudante ndo termine sua educacao formal tendo
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visto apenas conteudos abstratos e descontextualizados, mas que também
reconhega e aprenda sobre os temas que sao relevantes para sua atuagao
na sociedade, incluida no curriculo da escola dos anos iniciais. (BRASIL,
2019. p.8)

Os Temas Contemporéneos Transversais (TCTs) foram contemplados na
BNCC, mas as questdes sociais que envolvem esses temas € uma discussao que
perdura ha um longo tempo, e inicialmente apontados nos Parametros Curriculares
Nacionais (PCNs) em 1996. (BRASIL, 2019).

Desse modo, compreendemos que € um grande desafio a implantagado
desses temas no curriculo escolar, pois envolve diversos fatores, dentre eles, social,
econdmico e cultural. Sendo permeadas por intencionalidades e visdes de mundo.

Porém o que se espera das (TCTs) € que:

Assim, espera-se que os TCTs permitam ao aluno entender melhor: com
como utilizar seu dinheiro, como cuidar de sua saude, como usar as novas
tecnologias digitais, como cuidar do planeta em que vive, como entender e
respeitar aqueles que sao diferentes e quais sdo seus direitos e deveres,
assuntos que conferem aos TCTs o atributo da contemporaneidade.
(BRASIL, 2019, p.7).

Analisando como a educacéo foi se definindo desde a CF (1988), a LDBEN
(1996) e mais recentemente na BNCC (2017), podemos identificar alguns avangos,
dentre eles, o ensino da Educagao Basica, que passa a ser obrigatdrio, como direito
de todos e dever do Estado.

Porém, além dos avancgos, temos alguns retrocessos, como o curriculo que se
tornou padronizado a partir da BNCC (2017), passando a ser objeto de discusséo e
criticas, com apontamentos de que o ensino tornou-se fragmentado ao dividi-lo por
competéncias e habilidades, para que se alcance a aprendizagem.

Entretanto, quando abordamos as questdes relacionadas a tematica midia e
consumo, enfatizamos que ha indicativos sobre a educagdo para a midia e o
consumo, porém para que isso aconteca, ainda precisa-se materializar la na escola.

Para que possamos aprofundar as questées de uma educagao para a midia,
no préoximo tépico discorremos sobre os principais conceitos e suas classificagoes,
iniciando com uma discussdo no qual apresentaremos duas vertentes com

abordagem distintas.
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1.2 MiDIA E EDUCACAO: CONCEITOS E CLASSIFICACOES

Neste subtitulo discorremos sobre midia, seus conceitos e classificagoes,
apoiando-nos nas contribuicées de Barbosa (2011); Guazina 2007; Coutinho (2020)
e Cesarino (2019), apresentando duas abordagens distintas e suas classificagdes de
acordo com as proposi¢coes dos referenciais.

As midias fazem parte do nosso cotidiano, por meio delas temos acesso a
diversos conteudos, sendo um meio de comunicacdo que tem a finalidade de
transmitir variadas informagdes, no qual temos um emissor, uma mensagem e um
receptor, conceito esses com base na teoria da comunicag¢do. Temos outra vertente
que teoriza as midias em uma base marxista, na léogica do consumo, como uma
mediagao para chegar até o consumidor, sem nenhum respeito as vulnerabilidades
inerentes a etapa do desenvolvimento ou do contexto social em que se encontra.
(CESARINO, 2019, p. 34)

Para Barbosa (2011, p.15) “A explicagdo mais corrente da palavra midia no
contexto brasileiro € a de que ela seria o0 aportuguesamento da pronuncia inglesa da
palavra media de origem latina que por sua vez expressa o plural da palavra
meédium.”.

O dicionario de Lingua Portuguesa Michaelis (2002) define midias como uma
difusdo de informagbes, mensagens, noticias, entretenimento, um canal de
comunicagado de massa nao pessoal, e que utiliza diversos meios para a veiculagao
como: informativos, jornais, revistas, radio, televisédo, cinema, internet, entre outros.

As midias podem ser classificadas em midias digitais que sao todo o
conteudo vinculado na internet e que através dessa ha uma troca de informacoes. E
temos as midias analdgica ou tradicional, nessa o sujeito n&o interage, sendo a
midia o emissor e o sujeito um receptor.

Barbosa (2011), porém discorda que as midias sao apenas emissores de
conteudo, mas sim que elas participam na construcdo de sentidos. No senso
comum as pessoas a identificam como sendo apenas portadoras de mensagens ou
suportes pela sua dimenséo fisica, entretanto, esquecem que essas mensagens sao
pensadas e emitidas com algum propadsito.

Toda a informagao disseminada pelas midias além de um propdésito tera
sempre uma intencionalidade comunicativa. Levando em conta essa produgao, nos

dedicamos a reflexdo sobre: quem produz esse conteudo, qual a intencédo e para
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quem? Quando nos deparamos internamente com esses questionamentos, estamos
agindo de forma critica a informagao que nos chega. (BARBOSA, 2011)

Tendo em vista o campo de estudos a ser considerado, nos deparamos com
transformacdes no que diz respeito as classificagbes da midia, sendo estas: o

campo da instrumentalizacdo e o da comunicagao/transformacao.

O conjunto de instituicdes que utiliza tecnologias especificas para realizar a
comunicagao humana. Vale dizer que a midia implica na existéncia de um
intermediario tecnologico para que a comunicagdo se realize. A
comunicagao passa, portanto, a ser uma comunicagdo mediatizada. Este é
um tipo especifico de comunicagado que aparece tardiamente na histéria da
humanidade e se constitui em um dos importantes simbolos da
modernidade. Duas caracteristicas da midia sdo a sua unidirecionalidade e
a produgdo centralizada e padronizada de conteudos. Concretamente,
quando falamos da midia, estamos nos referindo ao conjunto das emissoras
de radio e de televiséo (aberta e paga), de jornais e de revistas, do cinema e
das outras diversas instituicbes que utilizam recursos tecnolégicos na
chamada comunicagédo de massa (LIMA, 2003, apud GUAZINA, 2007 p.57.

No campo da Ciéncia Politica, a midia é entendida como “conjunto dos
meios de comunicagado de massa, e principalmente, a televisdo.” (GUAZINA, 2007,
p.58), € nesse ponto que ha divergéncias entre os campos, pois uma simplesmente
a diminui a mero transmissor numa concepg¢ao instrumental, ja a outra entende que
existe uma formagcao a partir de uma perspectiva de humanizagéo.® através do que é
transmitido pelos meios de comunicagéo

Apés a leitura dos conceitos de midia, deixamos claro que concordamos com
a concepcao da autora Barbosa (2011). Porque, mesmo que as pessoas SO
recebessem as informagdes como acontecia nos anos de 1960 a 1990 através dos
meios de comunicagdao de massa presentes na época como a televisao, radio,
jornais e revistas, fariam algum uso desta, podendo ser como um mero reprodutor
das informagdes sem um olhar critico ou também discordando do que era
transmitido.

Nos dias atuais ja temos outra realidade, embora o uso desses meios de
comunicagdo de massa estejam presentes ainda, as informagdes estdo chegando
até nés em tempo real através dos meios digitais. “As midias intervém, elas

participam da construgcao de sentidos daquilo que se comunica.” BARBOSA, 2011,

% Haydt (2011) ao discorrer sobre a Pedagogia Progressista, enfatiza que o enfoque desta abordagem
contempla a melhoria da qualidade de vida das camadas populares, com o olhar voltado para a
escola publica. Ja a educagdo Humanista tem como centro do processo de ensino o aluno em sua
relacéo interpessoal, como as atitudes da empatia e o crescimento pessoal.
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p.16). O que difere do hoje/agora e do tempo anterior, € como ocorre a participagéo
e a interagcdo com os conteudos. Antes as pessoas tinham contato com a informacao
de forma passiva e para discutir sobre o conteudo, precisavam se encontrar
presencialmente para conversar sobre, e poderiam construir juntas um significado

para tal. Cerqueira; Guia e Sousa, (2009 p.148), apontam que:

Outro aspecto importante, para além da presenca da midia como elemento
cotidiano para este publico, refere-se as iniciativas de insercdo no processo
de producdo midiatica — aquelas em que garotos e garotas fazem parte
ativamente do processo midiatico, constroem a noticia, produzem
programas de radio e TV, criam blogs e paginas na internet.

Com o avango das tecnologias e essa nova era digital, a participagdo se
tornou ativa e instantédnea, podemos opinar sobre a disseminagédo de varios
conteudos, marcar encontros, conversar com pessoas de diferentes lugares e tudo
de forma online, com isso formar grupos virtuais que compartiham de mesmos
pensamentos e ideias, ou ndo, quando ocorrem os crimes cibernéticos.

Claro que o avancgo das tecnologias nos proporcionou muita comodidade em
relagdo ao uso das midias, antes precisavamos de um aparelho para cada
entretenimento, como reldgio, radio, televisdo, toca cd, mp3, revista, jornal e para
jogar. Agora sé precisamos de um dispositivo, que possui todas as fungdes dos
aparelhos anteriores. As tecnologias estdo na palma de nossas maos e fazem parte
de diversas atividades do cotidiano, seja para o entretenimento, trabalho, diversao,
alimentacgao ou estudos.

Entretanto, temos aspectos negativos, no sentido de considerarmos até que
ponto esse contato massivo com as midias tecnoldégicas sem um uso critico, pode
nos levar a um consumismo desenfreado. A publicidade foi ajustada ao meio digital
disponibilizando diversos artificios para convencer o consumidor. (COUTINHO,
2020).

A partir do momento que usamos desses aparatos digitais para nos auxiliar
nessas atividades, também, somos direcionados pelos algoritmos que armazenam
nossos dados criando um perfil de consumidor, que utilizam de nossas informacoes
digitais para apresentar conteudos voltados aos nossos gostos, nos induzindo a um
consumismo sem necessidade, Os algoritmos segundo Coutinho (2020) tem por

finalidade:
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O sistema algoritmico, robustamente alimentado, tem por finalidade
econOmica tracar o perfil ajustado individualmente para o pseudo
convencimento do consumidor. A modulagdo algoritmica, instrumento da
inteligéncia artificial, se vale dos comandos emanados pelos usuarios para a
criagdo de estratégias mais eficazes de abordagem. E um nimero bastante
vasto de espacgos de interesse que podem ser utilizados como alvo, que
passeiam desde a politica, como é o caso de campanhas eleitorais que
foram vencidas com o “auxilioc” de manipulacdo de informacgdes, até a
simples escolha de um bem de consumo. (COUTINHO, 2020, p. 69).

Desse modo, percebemos que as criangas em meio a esse contexto
tecnoldgico, e que por nascer em uma era digital, desde muito nova ja tem contato
com as midias e até produz conteudo. O celular € um exemplo, pois de acordo com
Coutinho, (2020), quando ele cita sobre os algoritmos que armazenam dados do
cliente para produzir conteudos publicitarios, 0 mesmo ocorre com as criangas ao
usar o aparelho.

Com isso, nos deparamos com uma realidade: a falta de direcionamento e
uma educagao critica ao uso dos meios. Enquanto a crianga permanece navegando
na internet, ela recebe diversos conteudos e mesmo que seja filtrado para sua faixa
etaria, essas informacdes sao carregadas de propagandas direcionadas a esse
publico, inserindo a cultura do consumo e dos padrdes culturais da sociedade
vigente.

A UNESCO (Organizacao das Nagdes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a
Cultura) € um o6rgéo internacional que desde 1960 ja tem mostrado preocupagao
com a educagao para o uso da midia, uma questdo inicial era em relagdo a
manipulacdo da massa pela midia, que podemos relacionar a todos esses
conteudos que as criangas, adolescentes, jovens e idosos recebem atualmente. O
documento trata da midia mas ja no contexto educacional, no qual se refere ao

termo “midia - educag&o”, pensando ja em uma formacgéo inicial para esse uso.

Por midia-educacdo convém entender o estudo, o ensino e a aprendizagem
dos meios modernos de comunicagao e expressao, considerados como
parte de um campo especifico e autbnomo de conhecimentos, na teoria e na
pratica pedagogicas, o que é diferente de sua utilizagao como auxiliar para o
ensino e a aprendizagem em outros campos do conhecimento, tais como a
matematica, a ciéncia e a geografia. (UNESCO, 1984 )

No ano de 1982 foi realizado o Simpdsio em Grunwald, na Alemanha, esse

encontro gerou uma declaragdo com a proposta de elaborar programas mais amplos
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voltados a midia-educacao, sendo direcionada as autoridades competentes de cada
pais. (SIQUEIRA, 2013)

O objetivo desse encontro € propor agdes para que as pessoas usem com
criticidade as midias, e que isso seja de forma abrangente, acontecendo em todas
as etapas da educacdo, desde a infantil até as universidades, contemplando
também os adultos. Siqueira (2013, p. 5), aponta quais seriam os objetivos dessa

proposta que séo:

Embora variem na forma como sdo concretizadas, as propostas de
midia-educagdo tém o objetivo comum de “empoderar” pessoas de
diferentes idades e grupos sociais para usar criticamente a midia, o que
implica saber reconhecer o0 modo como as mensagens séao feitas, tecer
hip6teses sobre as relagdes entre a mensagem e as disputas de poder no
contexto em que elas foram criadas e publicadas e avaliar o impacto dessas
mensagens para diferentes audiéncias.

Buckingham (2010), aponta que as criangas e adolescentes fazem uso dos
meios digitais, e a grosso modo criam uma autonomia e autoridade, e é exatamente
isso que lhes é negado na escola. Entretanto, quando esse meio digital chega a
escola, ndo ha uma relacdo com o que eles fazem no dia-a-dia. Por isso o autor
ressalta, que a educagao para a midia ndo deve ocorrer de forma "rudimentar”,
sendo aulas técnicas relacionadas ao uso instrumental, o que torna a aula magante.
“‘Em comparagao com as complexas experiéncias multimidia que algumas criangas
tém fora da escola, muitas das atividades em sala de aula parecem
desestimulantes.” (BUCKINGHAM, 2010. p 45).

Portanto, € aconselhavel refletir sobre uma educagédo mais abrangente,
voltada a formacgao integral do sujeito, que favoreca sua autonomia, criatividade e
capacidade critica ao uso da midia, iniciando na pré-escola, momento em que, de
acordo com a Psicologia, os valores sdo construidos. Atualmente ndo ha um
controle sobre a idade e o uso dos meios digitais, cada vez mais precocemente elas
tém acesso a esses conteudos em diversos meios midiaticos, por vezes sem
orientacdo e nem supervisido de um adulto.

Enfatizamos a relevancia da tematica em relacdo ao uso critico das midias e
de como a educacao pode contribuir para a formagéo dessas criangas que estdo em
contato direto com os meios digitais, desse modo, quando produzirem conteudo ou
consumirem algum produto, possam ter o senso da reflexdo, para que fagam

escolhas mais conscientes.
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Apods essa reflexdo sobre a midia e educagao, no proximo tépico trataremos
da tematica consumo e consumismo, e de como pode estar relacionada com os

objetivos do sistema capitalista.

1.3 CONSUMO VERSUS CONSUMISMO: COMPREENSOES PARA O ENSINO NA
EDUCACAO BASICA

O consumo faz parte da cultura da nossa sociedade, e isso acontece no
simples ato de comer, se vestir, na saude, entre outros. Porém, a sociedade a partir
da Revolucado Industrial comeca a mudar seus costumes, visto que o modo de
producao passa por alteragdes. Antes era de forma artesanal, de modo a produzir
somente o necessario e quando houvesse a necessidade.

Com o advento da Revolucéao Industrial, o modo de producgao passa a ser em
grandes escalas, novas ofertas de produtos comegam a surgir e junto com esse
movimento a publicidade, diante disso, novos habitos e costumes comegcam a
permear as relagbes sociais, sendo o consumismo uma nova pratica. (CAMELO,
2015)

Camelo (2015) afirma que, juntamente com o processo da Revolugdo da
Industrial, e a oferta de trabalho nas industrias, o crescimento das cidades com a
urbanizagao, também proporciona novos habitos, costumes e consumo, sendo eles,
os bens como a televisao, fogao, geladeira, méveis, entre outros.

Diante dessas modificacbes nos habitos e costumes da sociedade, o
consumo e consumismo comegam a fazer parte dessa dindmica, e para uma melhor
compreensao acerca da tematica, € necessario compreender a distincdo dos
conceitos.

O consumo é algo essencial a nossa sobrevivéncia, ja o consumismo € algo
gue é excedente e sem necessidade, ou seja, uma mercadoria supérflua, que muitas
das vezes compramos por influéncias externas. Sendo uma das caracteristicas
marcantes da atual sociedade capitalista, que € comprar sem refletir. “De maneira
distinta do consumo, que € basicamente uma caracteristica e uma ocupacéo dos
seres humanos como individuos, o consumismo € um atributo da sociedade”.
(BAUMAN, 2008, p.41).

Desse modo, avancando na discussdo sobre consumo e consumismo,

Bauman (2008), analisa as diferengcas entre consumo e consumismo, quando a
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sociedade moderna passa da condicdo de produtora para consumidora. O autor
esclarece que nesta organizacédo da sociedade, os individuos sdo as mercadorias
sdo as mercadorias que promovem. Sobre a sociedade e consumo, Bauman (2008,

p.19), afirma

Os encontros dos potenciais consumidores com os potenciais objetos de
consumo tendem a se tornar as principais unidades na rede peculiar de
interagcdes humanas conhecida, de maneira abreviada, como “sociedade de
consumidores.

Tendo em vista a compreensdo sobre a sociedade de consumidores, é
necessario analisar a forma como ela se organizou no tempo historico. Inicialmente
tinhamos uma sociedade que trabalhava e produzia para a sua sobrevivéncia, ja
com o0 aumento das cidades, da populagdo e a entrada do sistema capitalista, as
relagdes de producio e trabalho também mudaram, agora as pessoas produzem em
grandes quantidades, para além da sua propria subsisténcia. (CAMELO, 2015)

A sociedade capitalista € movimentada por esse consumismo, pois ela produz
em maiores quantidades e também vende, e isso gera lucro para a elite. Ja para a
populacdo das classes inferiores compreendemos que elas também possuem o
desejo de comprar, claro que isso é dentro de suas possibilidades, mas que
igualmente podem se tornam alienadas a esse processo, trocando sua mao de obra
por bens de consumo, assim, permanecendo presos a dominagdo da elite. O
movimento do consumo se intensificou com a entrada dos meios de comunicagao
como a imprensa, jornal, fotografia, radio, televisdo, pois através da "Industria
cultural”’, é que a elite perpetua a sua dominagao sobre as massas. De acordo com
Adorno (1971, p. 295):

O efeito do conjunto da industria cultural é o de uma antidesmistificacao, a
de um antiluminismo [anti-Aufklarung]; nela, como Horkheimer e eu
dissemos, a desmistificagdo, a Aufklarung, a saber a dominagédo técnica
progressiva, se transforma em engodo das massas, isto é, em meios de
tolher a sua consciéncia. Ela impede a formacao de individuos auténomos,
independentes, capazes de julgar e de decidir conscientemente. Mas estes
constituem, contudo, a condigao prévia de uma sociedade democratica, que
nao se poderia salvaguardar e desabrochar sendo através de homens nao
tutelados. Se as massas sao injustamente difamadas do alto como tais, &
também a prépria industria cultural que as transforma nas massas que ela
depois despreza, e impede de atingir a emancipagéo, para qual os proprios
homens estariam tdo maduros quanto as forgas produtivas da época o
permitiriam.
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O consumismo se tornou subjetivo ao pensamento humano, inclusive a
industria cultural que contribui para esse processo, e isso se intensificou ainda mais
por conta dos avancos tecnoldgicos. Com a chegada da internet as informacoes
percorrem o mundo em tempo real, as propagandas acompanham o ritmo acelerado

da modernidade, e o consumo se tornou online.

Ja a publicidade, sem duvida, é o instrumento fundamental de que se utiliza
o capitalismo. Sua influéncia nas pessoas é observada constantemente
como forma de estimulos e de imposi¢cao de padrées de comportamentos,
“criando” novas necessidades e novos desejos nas pessoas.” (MOURA,
2018, p.7).

A partir do momento em que as mulheres ingressam no mercado de trabalho,
as relagdes familiares sofreram alteracdes, os filhos comecaram a ficar sozinhos em
casa, e para passar tempo, a televisdo se tornou o meio de comunicagao mais
utilizado, e isso ocorre até os dias de hoje. Silva (2000, p.134) aponta: “A linguagem
visual e sonora da imprensa, radio e televisdo conseguiu penetrar no que ha de mais
secreto na vida do homem.” De acordo com a autora, a comunicacdo molda o
mundo contemporaneo, percebemos que a cultura do consumo adentrou a vida
familiar, os pais se sentem culpados por ndo ter tempo e trocam isso por alguma
mercadoria que o filho viu na publicidade.

As criangas nesse contexto ja nascem permeadas pelas relagbes de consumo
e também sado vistas como potenciais consumidores, visto que, segundo o
TNS/InterScience, (outubro de 2003), nos anos 2000 as criangas influenciam nas
compras de casa, 71% nos produtos e 63% em marcas especificas. * Sdo nimeros
significativos, sendo que nessa época o meio mais utilizado era o televisivo. “As
criancas sao um alvo importante, ndo apenas porque escolhem o que seus pais
compram e sao tratadas como consumidores mirins, mas também porque
impactadas desde muito jovens tendem a ser mais fiéis a marcas e ao préoprio habito
consumista que lhes é praticamente imposto.” (INSTITUTO ALANA, 2009).

Sampaio (2009), aponta algumas consequéncias que a exposi¢ao as

tecnologias pode ocasionar nas criangas, sendo 0 consumismo uma questao

0 Instituto Alana, tem se tornado um propulsor da defesa da infancia e da regulagéo da publicidade
voltada para esse publico, tendo expressada preocupagdo com toda essa exposi¢do € 0 que isso
pode acarretar na formacao desse sujeito. Para propor acgdes, o Instituto Alana criou o “Projeto
Crianca e Consumo”, que tem como objetivo desenvolver’ [...] atividades que despertam a
consciéncia critica da sociedade brasileira a respeito das praticas de consumo de produtos e servigcos
por criangas e adolescentes". (INSTITUTO ALANA, 2009, p.159)


https://criancaeconsumo.org.br/wp-content/uploads/2014/02/Doc-09-Interscience.pdf
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apontada pela autora. Sampaio (2009), ainda apresenta outros fatores como:
obesidade ao incentivar habitos ndo saudaveis; define modelos comportamentais
que pode afetar a socializagcdo das criangas; exposicdo as mazelas do mundo
adulto; erotizagdo precoce; depressao; problemas de saude (dores de cabecga,
perturbagdo no sono, problema na coluna, entre outros.).

A partir dos apontamentos de Sampaio (2009), percebemos como a midia e
consumo estao diretamente ligados, pois a exposicao a esses meios tecnoldgicos
sem orientacdo e supervisdo pode acarretar diversos problemas as criancas e
adolescentes.

Diante desses fatos, refletimos sobre como a escola pode contribuir na
formagdo das criangas em meio as tecnologias, entretanto, para que isso seja
possivel, se faz pertinente em um primeiro momento compreender que crianga €
essa que esta inserida la na escola.

Em torno dessa reflexdo sobre as possiveis influéncias das midias no
consumo infantil, no proximo tdpico apresentaremos as consideragdes sobre crianga

e infancia.

1.4 CONCEPCOES DE INFANCIA E CRIANCA

Para dar inicio a essas discussdes, apresentamos primeiramente alguns
apontamentos sobre a concepcéo de crianga e infancia, com vistas a compreender
que crianga € essa que chega até a escola no contexto atual, pois, o professor em
uma perspectiva emancipatoria e intencional ao planejar uma aula, considera esse
aluno como centro do processo de ensino e aprendizagem, partindo de suas
experiéncias. A medida que o ensino passa a ser entendido como um processo de
mediagao, o professor deixa de ser o centro do processo para torna-se uma ponte
entre o aluno e o conhecimento.” (NADAL e PAPI, 2007, p.21).

Quando voltamos nosso olhar para a escola da atualidade, ndo podemos
pensar no planejamento para os anos iniciais sem antes entender qual a concepgao
de crianga e infancia temos na contemporaneidade.

Desse modo, trazemos as contribuicbes dos autores que discutem sobre as
concepgdes de crianga e infancia: Kramer (2007); Albuquerque, Leal e Morais (2007)
Sampaio (2009); Sarmento e Pinto (1997) e também as discussdes de Buckingham

(2010) sobre a infancia em meios as midias.
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Os anos iniciais do Ensino Fundamental compreendem do 1° ao 5° ano,
sendo assim, a escola tera alunos com idade entre os seis e dez anos. Nesta fase
da escolarizacao, as criangas estao no processo de alfabetizagdo. Sendo uma etapa
em que elas comegam a juntar silabas, a decodificar e a se apropriar da linguagem
escrita. Desse modo a leitura e escrita comegam a ter um significado diferente.
(ALBUQUERQUE; LEAL e MORAIS, 2007)

Albuquerque, Leal e Morais (2007, p.69) afirmam que a criangca desde muito
cedo ja esta em contato com a linguagem oral, por isso ela tem um papel muito
importante em meio as relagcdes que a cercam. Por meio da oralidade elas comegam
a se comunicar e a interagir com as pessoas e o mundo, a compreender a si préprio,
a natureza e sociedade. Na escola é possivel sistematizar esses conceitos que ja
inicia-se na educacao infantil e nos anos iniciais sera possivel aprofundar.

A escolarizacdo é um processo importante para o desenvolvimento desse
aluno, ela cumpre um papel social, que é de permitir que o aluno se aproprie do
conhecimento de forma critica, significativa, criativa e duradoura. Por isso, para
planejar uma aula é necessario conhecer quem serdo os protagonistas do ensino e
aprendizagem, qual sua identidade, valores, cultura e visdo de mundo. (NADAL e
PAPI, 2007).

Nessa etapa dos anos iniciais as criangas comegam a compreender como
ocorrem 0s processos de comunicagdo do mundo letrado, a entender as
singularidades e as transformagées do mundo. Partindo da ideia inicial de
comunicacgao, subentende-se que a socializagdo entre elas mudou com o uso do
computador, celular, tablets, plataformas digitais, redes sociais, entre outros,
promovendo diferentes formas de interacdo e comunicagao. (SAMPAIO, 2009, p.12)

Sao criangas carregadas de -curiosidades, com distintas hipoteses e
antenadas ao seu tempo, pois ja nasceram em meio as tecnologias. Segundo
Buckingham (2010, p.42),” Se as escolas, de certa forma, nao foram atingidas pelo
advento da tecnologia digital, o0 mesmo nao pode ser dito da vida das criancas
quando estao fora da escola.”.

Sampaio (2009), aponta que esse acesso pelas criangas também vem
seguindo uma légica mercadoldgica da comercializagdo da infancia. O que nos traz
alguns questionamentos sobre que crianga € essa, 0 que pensa, comportamentos

que apresenta, se tem ou n&o acesso aos meios digitais, se alguém a orienta em
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casa ou nao, se tem limites de uso, entre outros. Desta forma, o que podemos
entender por criancga e infancia no atual cenario.

Sarmento e Pinto (1997), afirmam que a crianca ja existe desde os primeiros
humanos, sendo considerada a partir do nascimento, ja a fase final possui algumas
divergéncias. Entretanto, compreende que elas passam por fases do
desenvolvimento conforme os estudos piagetianos, € que o ser crianga é algo

individual com modos distintos.

A consideragdo das criangas como atores sociais de pleno direito, e ndo
COmO menores ou como componentes acessorios ou meios da sociedade
dos adultos, implica o reconhecimento da capacidade de reprodugéo
simbdlica por parte das criangas e a constituicao das suas representagoes e
crengas em sistemas organizados, isto é, em cultura. (SARMENTO, PINTO,
1997, p. 20)

Portanto, compreendemos que as criangas sao parte da cultura, interagindo
com o meio social, produzindo cultura e sendo influenciadas. Ja em relacédo a
infancia, Muller e Hansen (2009, p.473) destacam: “A infancia é duplamente
construida por um conjunto de experiéncias comuns e compartilhadas e ¢
fragmentada pela diversidade das vivéncias das criangas.”. Diante do explicitado,
percebemos que as criangas do atual contexto brincam em meio as tecnologias, o
que nos caracteriza como experiéncias compartilhadas, sendo compativel ao
universo em que estao inseridas.

Compreendendo que a crianca é o0 centro do processo de
ensino-aprendizagem, no proximo topico apresentamos as concepgdes de curriculo,
as diferentes possibilidades para sua elaboragao entre a constru¢ao individual e/ou

coletiva da proposta curricular de cada instituicado de ensino.

1.5 CONCEPCOES DE CURRICULO: PRIMEIRAS APROXIMAGOES.

Para a reflexdo sobre as concepgdes de curriculo, nos apoiamos nos estudos
de Silva (1999); Sacristan (2008; 2013); Pacheco (2019); Felicio e Possani (2013),
Barbosa e Favere (2013), apresentado suas principais contribuicbes no que diz
respeito ao conceito de curriculo, apds indicar o percurso desde a sua elaboragao

até a objetivagédo na escola.
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Barbosa e Favere (2013, p. 44) afirmam que historicamente, as discussdes
sobre curriculo no Brasil, iniciam-se a partir da década de 1920, tendo como
influéncias o modelo americano com viés funcionalista. Neste momento em nosso
pais, também ocorria uma abertura para a industrializacdo, urbanizacdo e o
Movimento da Escola Nova, que instaurou algumas reformas no contexto
educacional, defendendo mudangas curriculares e pedagodgicas na busca por
superar a educacgao tradicional.

Em 1932 temos o “Manifesto dos Pioneiros que defendia a concretizacao de
uma escola unica, publica, laica, obrigatéria e gratuita”, (BARBOSA e FAVERE,
2013, p.45). Nesse momento da histéria em nosso pais, a educagéo passa a compor
a pauta de discussdo, e no processo educacional, o aluno passa a ocupar a
centralidade e a partir desta compreensao o curriculo escolar. Sua composi¢cao
passa a considerar as necessidades e expectativas dos estudantes. Da maneira
como as discussbes em torno do curriculo foram se organizando, ha influéncias do
contexto histérico nas teorias de curriculo e de como ele vai se organizando ao
longo da historia.

Diante desses fatos, o curriculo ndo se define em uma uUnica concepcgéo,
temos distintas correntes e teorias que embasam a sua construg¢ao. Sendo a teoria "
[...] uma representagdo, uma imagem, um reflexo, um signo uma realidade [...], e 0
curriculo, [...] um objeto que precederia a teoria, assim, entrando em cena para
descobri-lo, descrevé-lo e explica-lo.” (SILVA, 1999, p.11).

O Curriculo de acordo com Sacristan (2008) € um modo de sistematizar e
padronizar os conteudos ensinados na escola, conhecimentos que séao
historicamente acumulados pelo homem e passados a geracao futura. Em termos
gerais, como um guia para as praticas pedagogicas em uma mesma dire¢ao. Esses
conhecimentos sdo escolhidos por dada importadncia, dependendo do contexto
histérico de cada momento, assim, situado historicamente. A origem do termo de

acordo com Sacristan (2013, p. 16 -17):

O termo curriculo deriva da palavra latina curriculum (cuja raiz € a mesma
de cursus e currere)”’ [...]. Em sua origem curriculo significava o territorio
demarcado e regrado do conhecimento correspondente aos contetidos que
professores e centro de educagdo deveriam cobrir; ou seja, o plano de
estudos proposto e imposto pela escola aos professores (para que o
ensinassem) e aos estudantes (para que o aprendessem). .



32

Considerando que o curriculo é situado historicamente, compreendemos que
ele é pensado e articulado com intencionalidades, portanto, esses conhecimentos
nao sao considerados neutros. Isto porque envolve relagdes de poder (classe social,
economia, questbes raciais, géneros, entre outros.), e permeados por diferentes
vises de mundo dependendo de cada momento histérico. “E uma pratica na qual se
estabelece um dialogo, por assim dizer, entre agentes sociais, elementos técnicos,
alunos que reagem frente a ele, professores que o modelam, etc’ (SACRISTAN,
2008, p.16).

Como sua construcdo e efetivagdo envolve distintos sujeitos, a
intencionalidade se torna indissociavel dessa pratica. Com a participagdao de
diferentes pessoas, o campo do curriculo se torna carregado de ideologias, forcas,
valores, necessidades, o que vai refletir também na sua construgdo e na visdo de
mundo que ele transcende, desse modo, contribuido para a formacgao identitaria
desses sujeitos. (PACHECO, 2019). Nesta mesma vertente, Felicio e Possani (2013,
p. 131), destacam:

Esta dimensao pratica do curriculo nos ajuda a entendé-lo como um
processo historicamente situado,resultante de uma série de influéncias
convergentes e sucessivas, coerentes ou contraditérias, geradoras de uma
acdo pedagodgica que integra a teoria e a pratica, com certo grau de
flexibilidade, enquanto campo legitimado de intervengéo dos professores.

Barbosa e Favere (2013, p.8), mencionam que: "[...] o curriculo é considerado
a bussola da escola. Trata-se de um instrumento que pensa a educagao e as
aprendizagens necessarias ao desenvolvimento do aluno”. E importante conhecer o
curriculo e todo o contexto social envolvido em sua organizagao, desse modo,
buscar o melhor entendimento sobre a sua construgdo, para que na pratica
contemple o aluno em todos os aspectos de sua aprendizagem.

Sacristan (2008), apresenta e conceitua as fases da objetivagao do curriculo,
sendo elas: Curriculo Prescrito; Apresentado aos professores; Modelado pelos
professores; Curriculo em Agéao; Curriculo Realizado e por fim o Curriculo Avaliado.

Essa organizacao esta representada na figura abaixo.

FIGURA 1 - A objetivagao do curriculo no processo de seu desenvolvimento:
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Fonte: SACRISTAN, J. G. O curriculo: uma reflexdo sobre a pratica.3.ed. Porto Alegre: ArtMed,

2008. p.104-105

Curriculo Prescrito: refere-se a todos os documentos oficiais que
fundamentam a educacgdo escolar nacional, como LDB n°9.394/96, DCNE,
PCN, BNCC, Referenciais de cada Estado, Deliberagoes, leis entre outros. A
partir desses documentos é que s&o escolhidos e organizados os conteudos
que devem ser lecionados no sistema de ensino, sendo uma prescricao ou
orientacao;

Curriculo apresentado aos professores: € a transcricao do curriculo prescrito,
ou seja, sera traduzido, interpretado e apresentado as orientagbes e os
conteudos para os professores;

Curriculo Moldado pelos professores: € 0 momento em que o professor como
agente ativo, vai traduzir e pér em pratica as propostas curriculares que foram
apresentadas, como livros, apostilas, textos, entre outros.

Curriculo em acédo: considerado a pratica do professor, momento em que o
curriculo se transforma em métodos.

Curriculo realizado: sdo as consequéncias da pratica pedagdgica, que podem
afetar o cognitivo, afetivo, social e moral, ndo sendo observado no curriculo,
mas que fazem parte do convivio escolar, entre pais, professores e alunos.
Curriculo avaliado: € uma dimensao que sofre por fatores externos, como as
avaliagbes em larga escala, que de certo acaba impondo critérios para o
trabalho docente e para a aprendizagem dos alunos.

Apo6s o processo de elaboragao e implementagdo do curriculo prescrito, os

documentos sdo encaminhados as escolas (municipal, estadual ou privadas), assim,
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traduzidos, interpretados e elaborado o PPP- Projeto Politico Pedagdgico pela
equipe pedagodgica (Diretores, coordenadores pedagdgicos, alguns professores,
entre outros.).

A partir dessas instancias, o curriculo comega a tomar formas distintas, cada
escola tera suas especificidades, intencionalidades e realidades diferentes,
adaptando-se as necessidades da sua comunidade escolar. Apds essa elaboracgao
ele sera apresentado aos professores para dar subsidios e indicar o direcionamento
de suas atividades.

O professor fara uma analise minuciosa desse curriculo formal que lhe foi
apresentado, e com todos os conhecimentos que ja possui, como bagagem cultural,
social, politica, com suas experiéncias e as teorias que estudou, vai molda-lo. Um
papel decisivo, ativo e primordial nesse processo, que € o de colocar em pratica ou
acao tudo o que lhe foi apresentado. Aqui temos o curriculo real que é toda atividade
que acontece dentro da sala de aula, € um momento em que o professor tem

autonomia para superar a fragmentacgao dos conteudos. Arroyo (2020, p.78) afirma:

As escolas seus coletivos estdo avangando em tentativas de superar as
arraigadas dicotomias entre experiéncias sociais, humanas, trabalho e
conhecimento. Projetos e propostas pedagdgicas e didaticas partem dos
saberes dos educandos ao iniciar o estudo de uma matéria ou ao escolher
um tema gerador de estudo, ou seja, partem do que os educandos sabem e
incorporam os saberes que carregam.

Embora o Curriculo prescrito seja imposto as escolas, tendo como
caracteristicas negativas, tratar a educagdo de maneira homogénea e uniforme,
como se todos os alunos e escolas tivessem a mesma realidade e ndo contemplar
as diversas culturas existentes, os educadores podem fazer a diferenca, a partir do
momento em que leve seus alunos a refletir sobre a realidade na busca por

mudancas. Desse modo, Barbosa e Favere (2013, p.228) afirmam que:

Mesmo com os fatores limitantes, o professor precisa entender, em sua
formacgao continua, que seu papel é de planejar, pois € um profissional com
competéncias e autonomia para isso e optar por decisbes. Com certeza,
ndo podemos entender essa acdo como algo facil, pois a autonomia do
professor também se limita as possibilidades encontradas na instituicao
escolar em que atua.

Em meio a todas essas relagbes, o curriculo deve resultar no processo final

sendo a aprendizagem dos alunos. Desse modo, o professor precisa de um bom
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planejamento e boas articulagbes com os conteudos que chegam de forma
fragmentada, adaptando a sua realidade educacional. De certa forma esses
conhecimentos vao influenciar em diversos aspectos nesse sujeito, como sociais,

cognitivos, afetivos entre outros. Sacristan (2008, p. 297), define:

O planejamento, enquanto € uma funcao dos professores, deve servir para
pensar a pratica antes de realiza-la, identificar os problemas-chave nela e
dota-la de uma determinada racionalidade, de um fundamento e de dire¢ao
coerente com a intencionalidade que deve dirigi-la.

Portanto, requer do educador propor esses conteudos de forma
contextualizada e nao fragmentada, respeitando as diferengas, as especificidades e
a realidade de cada aluno, abrindo espagos para participarem verdadeiramente do
ensino, fazendo questionamentos para que haja uma educacéo libertadora.

Refletindo sobre o processo pelo qual o curriculo perpassa, sua construgao e
objetivagdo, podemos pensar em como midia e consumo estao organizados nesses
documentos e de como podem ser pensados e colocados em pratica no curriculo em
Acédo. “A adaptacdo as tecnologias € urgente e, por isso mesmo, que o curriculo
precisa de reformulacdo, utilizando conteudos e estratégias pedagdgicas que
atendam ao novo perfil dos alunos, com uma nova racionalidade mental.”
(BARBOSA e FAVERE, 2013, p. 93). Entretanto, para que isso se torne realidade
dentro da escola, precisamos que essas tematicas que envolvem tecnologias sejam
contempladas no curriculo escolar.

Finalizamos a reflexdo sobre curriculo e em seguida, nos dedicaremos as
discussbes sobre a insercdo das tematicas midia e consumo, nos curriculos

escolares, a partir do curriculo prescrito, especialmente da BNCC.
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2 - LIMITES E POSSIBILIDADES PARA O ENSINO DE MIDIA E CONSUMO NOS
ANOS INICIAIS

Este capitulo tem como objetivo identificar no texto da BNCC e nos
Referenciais Curriculares para os Anos Iniciais do Ensino Fundamental do
Municipio de Ponta Grossa/Pr, os aspectos gerais sobre midia e consumo,
apresentando uma reflexao sobre os limites e as possibilidades para uma educacgao
critica ao uso das midias e de suas influéncias no consumo infantil.

Considerando a contemporaneidade das questdes sobre o consumo e a midia
na vivéncia das criangcas, compreendemos que no curriculo escolar, tais questdes
possam ser objeto de estudo, reflexdo e discussdo. Por isso, nossa analise tem
como ponto de partida a BNCC, que é o documento oficial normativo do curriculo
escolar, que define os conteudos essenciais para a aprendizagem. Desse modo,
evidenciar os apontamentos sobre midia e consumo.

Para realizar a analise da BNCC, tomamos como referéncia as
recomendagdes de Cellard (2008), sobre a analise documental, no qual aponta
alguns passos para a pesquisa. Primeiramente fazer uma analise preliminar, um
exame e critica do documento abrangendo cinco dimensdes: o contexto; o autor ou
os autores; a autenticidade e a confiabilidade do texto; a natureza do texto, os
conceitos-chave e a logica interna do texto. Apds essa abordagem inicial,
passaremos para "Analise”, na qual reunira todos os dados, assim fornecendo uma

analise propriamente dita.

A qualidade e a validade de uma pesquisa resultam, por sua vez, em boa
parte, das precaugdes de ordem critica tomadas pelo pesquisador. De modo
mais geral, é a qualidade da informagéo, a diversidade das fontes utilizadas,
das corroboragdes, das interseccoes, que dao sua profundidade, sua
riqueza e seu refinamento a uma analise. (CELLARD, 2008, p, 305)

Para trabalhar com a analise documental exige-se do pesquisador muita

atencédo, para ndo cometer equivocos, desse modo, Cellard (2008, p.295) afirma:

O pesquisador que trabalha com documentos deve superar varios
obstaculos e desconfiar de inumeras armadilhas, antes de estar em
condicdo de fazer uma analise em profundidade de seu material. Em
primeiro lugar, ele deve localizar os textos pertinentes e avaliar a sua
credibilidade, assim como a sua representatividade.
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Ao procedermos a analise documental sobre a BNCC, apoiamo-nos nas
contribuigdes de autores que respaldam essa discussado, sendo eles: Cury; Reis e
Zanardi (2018); Franco e Munford (2018); Barbosa; Silveira e Soares (2019),
Curriculo: Barbosa e Favere, (2013); Sacristan (2008); Freire (1967; 1981; 2019);

Para identificar os aspectos gerais sobre midia e consumo, seguimos
apresentando uma reflexdo sobre a BNCC, na qual contemplamos sua organizagéo,
as competéncias e a sua perspectiva de educacdo. Apos essas aproximacgoes,
dando continuidade a discussdo, apresentaremos como midia e consumo estao
estruturados nesses documentos, com objetivo de apresentar qual concepgao o
curriculo atende e de como essa educagdo critica a midia e consumo podem

tornar-se realidade na escola.

2.1 BNCC: ARTICULAGAO COM OS REFERENCIAIS CURRICULARES
PARA OS ANOS INICIAIS DO ENSINO FUNDAMENTAL DO MUNICIPIO DE
PONTA GROSSA/PR

A BNCC foi aprovada em 2017, sendo “[...] um documento de carater
normativo que define o conjunto organico e progressivo de aprendizagens
essenciais que todos os alunos devem desenvolver ao longo das etapas e
modalidades da Educagdo Basica” (BRASIL, 2017, p. 7). Tendo como objetivo:
melhorar a qualidade da educagao, os indices de aprendizagem, preparar o aluno
para o futuro e promover seu desenvolvimento integral dentro das dez competéncias
gerais ja pré-estabelecidas.

Entretanto, os estudos de Cury, Reis e Zanardi (2018); Franco e Munford
(2018) e Barbosa; Silveira e Soares (2019), apontam uma contradicdo em torno
dessa aprovagao.

A partir de sua aprovagédo, a BNCC tornou-se o documento norteador das
propostas curriculares e pedagdgicas abrangendo toda a Educacgao Basica nacional
da rede publica e privada, com uma proposta de superar a fragmentagcéo das
politicas educacionais, ja que agora, todos seguem um mesmo curriculo e um
propaosito em torno dos conteudos minimos e essenciais.

Essa discuss&o sobre os conhecimentos minimos e comuns a toda rede de

ensino, sao apontados na CF (1988), reafirmados na LDBEN (1996) e que a partir
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da BNCC (2017) € posto em pratica. Desse modo, os referenciais curriculares de
todo o Brasil precisam ser atualizados conforme previsto na base.

Sacristan (2008, p.104), considera que essa organizagao € denominada
Curriculo Prescrito, “[...] como consequéncia das regulagdes e mensuraveis as quais
estd submetido, levando em conta sua significagdo social, existem algum tipo de
prescricdo ou orientacdo do que se deve ser seu conteudo, principalmente em
relagao a escolaridade obrigatéria. “

Entretanto, com essa universalizacdo do curriculo, diversos movimentos se
mostraram contrarios a esse apontamento. Desse modo, Cury; Reis e Zanardi (2018,

p.19) afirmam:

Assim, desde a primeira versdo da BNCC, a ANPEd foi uma das maiores
protagonistas na oposigao ao processo de construgdo de uma proposta de
curriculo nacional. Foram varias notas, que juntamente com a Associagao
Brasileira de Curriculo (ABdC), buscaram desvelar criticamente os limites da
BNCC com sua proposta centralizadora de curriculo.

Claro que o contexto em que ela foi aprovada ndo € o mais favoravel, sendo
um campo de disputa ideoldgica, em que grupos se posicionavam a favor e outros

contra. Franco e Munford (2018, p.161) destacam que:

O texto da BNCC foi produzido em um contexto complexo no qual, diversos
eventos e estratégias articulam-se: o golpe institucional contra a presidenta
Dilma Rousseff; as tentativas de rapidas mudangas em legislagbes
relacionadas a educacido e a outras esferas sociais, como do trabalho e
previdéncia social; as pressdes do movimento “Escola sem Partido”; o claro
afastamento de especialistas ao longo do processo de elaboragdo da
BNCC; as pressdes de setores do governo Temer, para que a Base seja
legitimada pelo Congresso Nacional, ao invés do CNE.

Nesse sentido, Barbosa; Silveira e Soares (2019) evidenciam que néao houve
grandes debates e discussdo em torno do documento, o que acarretou conflitos e
questionamentos em relagdo a aprovagao da BNCC, onde grupos de diversos
movimentos sociais, pesquisadores, professores e universidades “se posicionaram
contrarios a metodologia pela qual ela foi construida, considerando o curto prazo
para o aprofundamento dos debates acerca do seu conteudo e suas consequéncias

para o campo educacional,..” (Barbosa. Silveira; Soares, 2019, p.82).
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Embora o contexto de sua elaboragdo e implementacdo ndo seja o mais
favoravel, a BNCC foi aprovada e seus ordenamentos foram apresentados as
escolas, exigindo-se uma adaptagao de seus curriculos.

Desse modo, podemos refletir entdo sobre qual o propdsito de educacgao que
ela contempla. Para isso Cury, Reis e Zanardi (2018, p.119) em seu capitulo V, fazem
uma reflexdo sobre a educagao apresentando a BNCC, que é o documento oficial
guia dos curriculos escolares, e do outro, uma idealizagdo do que realmente poderia
ser a educacao na perspectiva de Freire (1967).

Para compreender qual seria o ideal de educacado apontado pelos autores,
buscamos os estudos de Freire (1967) no que diz respeito a uma educagdo com

vistas a liberdade. Freire (1967) destaca:

Uma educacgdo que possibilitasse ao homem a discusséo corajosa de sua
problematica. De sua inser¢gdo nesta problematica. Que o advertisse dos
perigos de seu tempo. para que. consciente deles, ganhasse a forca e a
coragem de lutar, ao invés de ser levado e arrastado a perdicdo de seu

proprio “eu”, submetido as prescricées alheias. Educagédo que o colocasse
em dialogo constante com o outro. Que o predispusesse a constantes

revisdes. A andlise critica de seus “achados”. A uma certa rebeldia, no
sentido mais humano da express&do. Que o identificasse com métodos e
processos cientificos. (FREIRE, 1967, p.90- grifo nosso)

Freire (1967) ao discorrer sobre a educagao, conforme grifado no texto, nos
remete a pensar como ela poderia auxiliar homens e mulheres a refletir sobre os
perigos de seu tempo. Partindo desse apontamento, a tematica midia e consumo,
sdo pontos consideraveis no contexto atual, pois a midia pode ser um caminho de
alienacdo ao consumo, porém também pode ser colaboradora para a educacgao se

direcionada ao ponto de vista critico e educativo. Freire (1981, p. 69)

Considerando que a tecnologia ndo €& apenas necessaria mas parte do
natural desenvolvimento dos seres humanos, o problema que se coloca a
revolugdo é o de como evitar os desvios miticos a que nos referimos. Este
ndo é um problema tecnolégico, mas politico, e se acha visceralmente
ligado a concepcado mesma que se tenha da producdo. Se esta se orienta
no sentido do “consumismo”, dificilmente se evitara a mitificacdo da
tecnologia, e a sociedade socialista repete, em parte, a capitalista.

Outro ponto que podemos destacar em torno da BNCC, é o conceito de
educacgao para a cidadania, que em sua estrutura esta apresentada dentro das dez

competéncias gerais para o ensino, portanto, na busca de compreender qual seria o
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propdsito e a finalidade dada a ela, destacamos do texto o significado de

competéncia, sendo definido como:

[...] a mobilizacdo de conhecimentos (conceitos e procedimentos),
habilidades (praticas, cognitivas e socioemocionais), atitudes e valores para
resolver demandas complexas da vida cotidiana, do pleno exercicio da
cidadania e do mundo do trabalho. (BRASIL, 2017. p. 8).

Desse modo, nos levar a pensar o que seria esse exercicio pleno da
cidadania, subentende-se em uma educagao emancipatéria, abrangente e
interdisciplinar que a cidadania € “...] pois a capacidade de participar
autonomamente dos destinos de uma comunidade, alargando o raio dessa
participagcdo, podendo um governado postular também o de ser governante (CURY,
REIS e ZANARDI, 2018, p.19).

Quanto a essa discusséao sobre cidadania, Fantin (2011) em seus estudos nos
remete a pensar sobre como o campo da midia-educagao pode contribuir para essa

articulagao.

De uma lado, a midia-educagao pode chamar a atengao da sociedade civil e
dos poderes politicos aos valores da cidadania, e de outro, através da sua
especificidade, a midia-educagédo contribui para construir essa mesma
cidadania. educar para a cidadania na escola envolve inclusdo, trabalho
transversal entre as disciplinas, cooperacdo, desenvolvimento de
identidades  complexas, interacdo com o territdrio, pertencimentos ao
contexto local, nacional e global. Fantin (2011, p. 29)

Fantin (2011,p.29) compreende que esse campo € capaz de possibilitar uma
“[...] nova forma de mediagéao cultural”’. Assim como as criangas ja chegam na escola
mediada por todos esses meios, como a televisdo, publicidade, internet, redes
sociais, jogos, entre outros, e de como isso interfere nas suas relagbes
interpessoais, a escola pode ser também um lugar de reflexdo e discusséo sobre os
mesmos. Sobre esse processo de interacdo das criangas dos anos iniciais com as

midias, destacamos entdo, que na BNCC (2017, p. 58):

As experiéncias das criangas em seu contexto familiar, social e cultural,
suas memoarias, seu pertencimento a um grupo e sua interagdo com as mais
diversas tecnologias de informagcdo e comunicagdo sdo fontes que
estimulam sua curiosidade e a formulagdo de perguntas. O estimulo ao
pensamento criativo, légico e critico, por meio da construgdo e do
fortalecimento da capacidade de fazer perguntas e de avaliar respostas, de
argumentar, de interagir com diversas producgdes culturais, de fazer uso de
tecnologias de informagdo e comunicagéo, possibilita aos alunos ampliar
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sua compreensdo de si mesmos, do mundo natural e social, das relagbes
dos seres humanos entre si e com a natureza.

Portanto, a crianga do mundo contemporaneo passa por distintas mudancas
importantes em seu processo de desenvolvimento, e isso implica nas relagdes com
mundo e as demais pessoas. As relacdes e interacdes estdo aplicadas por conta
dos meios de comunicagao, sendo um momento em que a escola precisa estar
atualizada para compreender e acompanhar as dimensdes que permeiam esse
aluno e a sua educacao. (BNCC, 2017)

Agora que ja apresentamos algumas consideragdes sobre a BNCC e o seu
contexto, vamos iniciar nossas discussdes em relacdo aos Referenciais Curriculares
para os Anos Iniciais do Ensino Fundamental do Municipio de Ponta Grossa.
Subentende-se que o mesmo também é orientado pelos mesmos principios da
BNCC. O que difere é em relagdo a sua construgao, ja que consta em seus escritos

a participacao dos profissionais da educagdo. Como destacamos de seu texto:

[...] é resultado de um trabalho coletivo em que houve a participagdo dos
profissionais da Educacado do municipio de Ponta Grossa que, diariamente ,
em suas escolas, validam os conhecimentos historicamente acumulados,
componentes essenciais dos curriculos escolares ... A participagao dos
professores na elaboragao de um documento que contempla as demandas
sociais, culturais e politicas, amplia as possibilidades da constru¢gdo de uma
escola publica, organizada a partir de principios republicanos, inclusiva e de
qualidade, especialmente, voltada para atender questdes relativas a justica,
superagao de desigualdades referidas ao reconhecimento de diferentes
grupos sociais e culturais...[..] (PONTA GROSSA, 2020, p.6)

Com a elaboracado dos referenciais tedricos para o municipio, percebemos
que mudangas ja podem ocorrer nesse processo, como apresentado acima, com a
participacdo de profissionais na educagcdo. Subentende-se que sado outros sujeitos
que reinterpretam o documento normativo e o adaptaram ao seu meio, assim
procede, quando esse referencial servir de base para a elaboracdo do PPP da
escola.

Com isso, reconhecemos o quanto o curriculo tem movimento, embora ele
seja prescrito quando chega ao municipio, sera interpretado, elaborado e adaptado
por outras pessoas em contexto distintos. “Assim, por tragar caminhos educacionais,

o curriculo ndo é apenas um campo meramente técnico ou sistematico, mas um



42

instrumento flexivel e criticoo que ¢é permeado por questbes socio
politico-econémicas.” (BARBOSA, FAVERE, 2013, p. 6)

Agora que apresentamos algumas consideragdes sobre a BNCC e o contexto
caotico no qual ela foi aprovada, destacamos os Referenciais Curriculares para os
Anos Iniciais do Ensino Fundamental do Municipio de Ponta Grossa/Pr, que também
€ nosso objeto de estudo e de como tudo se apresenta na escola. Vamos no proximo
topico discorrer sobre sua estrutura e de como midia e consumo sao apresentados

nos textos.

2.2 BNCC E REFERENCIAL CURRICULAR: APONTAMENTOS SOBRE MIDIA E
CONSUMO

Para dar continuidade a discussdo, com o foco para o contexto atual, ndo ha
como distinguir midia e educacgéo, as criangas chegam a escola ja informadas e até
um certo ponto educadas por elas. Desse modo, ela interage com esse meio que
transmite uma cultura, e isso permeia as suas relagdes interpessoais diarias com os
colegas, professores e familia, e também com os conteudos ensinados. De acordo
com Fantin (2011, p. 28):

Sabemos que as midias ndo sé asseguram formas de socializagdo e
transmissao simbodlica, mas também participam como elementos
importantes da nossa pratica sociocultural na construgdo de
significados da nossa inteligibiidade do mundo. E apesar das
mediagdes culturais ocorrerem de qualquer maneira, as mediac¢des
pedagdgicas visam capacitar criancas e professores para uma
recepgdo ativa e a uma produgdo responsavel que auxilie na
construgdo de uma atitude mais critica em relagdo ao que assistem,
acessam, interagem, produzem e compartiham, visto que a
precariedade da reflexdo sobre linguagens, conteidos, meios e interesses
econdmicos impede uma compreensao mais rica.

Desse modo, vamos analisar como midia e consumo estdo descritos na
BNCC (BRASIL, 2017), a partir das dez competéncias gerais, que sinalizam
aspectos diversos para a formagado nos Anos Iniciais do Ensino Fundamental, os

quais podem ser visualizados no quadro abaixo:

QUADRO 1. Competéncias gerais para a Educacao Basica

(continua)
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1. Valorizar e utilizar os conhecimentos
historicamente construidos sobre

o mundo fisico, social, cultural e digital para
entender e explicar a

realidade, continuar aprendendo e colaborar
para a constru¢cdo de uma

sociedade justa, democratica e inclusiva

2. Exercitar a curiosidade intelectual e recorrer a
abordagem prépria das ciéncias, incluindo a
investigacao, a reflexdo, a analise critica, a
imaginagao e a criatividade, para investigar
causas, elaborar e testar hipoteses, formular e
resolver problemas e criar solugdes (inclusive
tecnolégicas) com base nos conhecimentos das
diferentes areas

3. Valorizar e fruir as diversas manifestagdes
artisticas e culturais, das locais as mundiais, e
também participar de praticas diversificadas da
produgéo artistico-cultural

4, Utilizar diferentes linguagens — verbal (oral
ou visual-motora, como Libras, e escrita),
corporal, visual, sonora e digital —, bem como
conhecimentos das linguagens artistica,
matematica e cientifica, para se expressar e
partilhar informagdes, experiéncias, ideias e
sentimentos em diferentes contextos e produzir
sentidos que levem ao entendimento mutuo.

5. Compreender, utilizar e criar tecnologias
digitais de informacao e

comunicagao de forma critica, significativa,
reflexiva e ética nas diversas

praticas sociais (incluindo as escolares) para
se comunicar, acessar e

disseminar informagoes, produzir
conhecimentos, resolver problemas

e exercer protagonismo e autoria na vida
pessoal e coletiva.

6. Valorizar a diversidade de saberes e vivéncias
culturais e apropriar-se

de conhecimentos e experiéncias que Ihe
possibilitem entender as

relagdes préprias do mundo do trabalho e fazer
escolhas alinhadas

ao exercicio da cidadania e ao seu projeto de
vida, com liberdade,

autonomia, consciéncia critica e
responsabilidade.

7. Argumentar com base em fatos, dados e
informacdes confiaveis,

para formular, negociar e defender ideias,
pontos de vista e decisdes

comuns que respeitem e promovam os direitos
humanos, a consciéncia

socioambiental e 0 consumo responsavel em
ambito local, regional e

global, com posicionamento ético em relacao
ao cuidado de si mesmo,

dos outros e do planeta.

8. Conhecer-se, apreciar-se e cuidar de sua
saude fisica e emocional, compreendendo-se na
diversidade humana e reconhecendo suas
emocodes e as dos outros, com autocritica e
capacidade para lidar com elas.

9. Exercitar a empatia, o dialogo, a resolugéo
de conflitos e a cooperagao, fazendo-se
respeitar e promovendo o respeito ao outro e
aos direitos humanos, com acolhimento e
valorizagéo da diversidade de individuos e de
grupos sociais, seus saberes, identidades,
culturas e potencialidades, sem preconceitos
de qualquer natureza.

10. Agir pessoal e coletivamente com autonomia,
responsabilidade, flexibilidade, resiliéncia e
determinagao, tomando decisdes com base em
principios éticos, democraticos, inclusivos,
sustentaveis e solidarios

Fonte: BRASIL. Ministério da Educacéo. Base Nacional Comum Curricular. MEC, 2017. Brasilia,

DF, 2017. p. 9-10

Com base nas dez competéncias explicitadas na BNCC, percebemos que a

cultura digital ja se encontra bem articulada ao curriculo prescrito. Na primeira
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competéncia identificamos os aspectos sobre o mundo fisico, social, cultural e
digital, que ja podemos considerar a influéncia das midias no contexto escolar e na
cultura que ela dissemina.

Na competéncia dois e quatro, compreendemos que pode ser mais
instrumental, na utilizagcdo dos recursos tecnolégicos como forma de produzir
alguma informagdo, mas nao de analisar profundamente os aspectos histéricos e
fundantes que envolvam a criticidade e a liberdade desse aluno diante as suas
escolhas. Porém, podemos entender que ela é interdisciplinar por envolver diversas
areas do conhecimento.

A competéncia cinco envolve um maior grau de complexidade, pois envolve a
pratica social ndo somente dentro dos muros da escola, a comunicagao desse aluno,
sua autonomia para pensar, elaborar e produzir, ja que as criangas produzem
conteudos midiaticos e também tem acesso a diversos materiais de publicidade,
envolvendo as questdes de consumo e sua relacdo com o mundo.

Na competéncia sete, as questdes do consumo consciente comecga a fazer
parte do curriculo de forma compreensivel, por envolver os direitos humanos, a
consciéncia socioambiental, um consumo responsavel e de como isso pode interferir
no seu cuidado de si e com o planeta.

Fantin (2011), ja previa antes mesmo da BNCC ser elaborada, que midia e
educacado precisam estar articuladas e fazer parte do curriculo, tendo como

objetivos:

[“...] os objetivos da educacédo para as midias se aproximam e dizem
respeito a formagdo de um usuario ativo, critico e criativo de todas as
tecnologias de comunicagdo e informagdo e de todas as midias. A
midia-educagdo €& uma condigdo de educagdo para a “cidadania
instrumental e de pertencimento”, para a democratizagao de oportunidades
educacionais e para o0 acesso e produgédo de saber, o que contribui para a
reducao das desigualdades sociais. (FANTIN, 2011, p. 28)

Em um primeiro momento, com base nas competéncias gerais, podemos
pensar que midia e consumo estdo bem articuladas no curriculo prescrito, e
permeadas por uma visao critica e emancipadora, mas para que isso se efetive na
pratica ainda precisamos ver como isso esta organizado nas atividades propostas
para a sala de aula.

Refletindo sobre como isso pode ser posto em pratica, considera-se que o

Brasil possui uma grande diversidade cultural, econébmica e social, sendo que,



45

teremos escolas com realidades distintas. Desse modo, na BNCC midias e consumo
podem até ser contempladas, mas outra questdo € se a escola tera condicao de
desenvolver o que € proposto, visto que, necessitamos de materiais, estrutura e
formagao. Diante disso levantamos alguns questionamentos em torno da fungao que
a escola pode exercer nesse contexto e qual a possibilidade de uma educacao

emancipatoria, critica e transformadora.

2.3 EDUCAGCAO NA PERSPECTIVA EMANCIPATORIA PARA O ENSINO DE MIDIA
E CONSUMO

Quando iniciamos a andlise da BNCC, percebemos que o documento
prescrito as escolas define os conteudos essenciais, sendo que a midia de modo
geral sao contempladas de forma bem alinhadas a evolugao tecnolégica do atual
cenario que vivenciamos em relagdao as midias e consumo infantil. Ja as questdes
de consumo aparecem nhas competéncias gerais como proposta de repensar a
poluicdo e a quantidade de materiais que produzimos e vao para o meio ambiente.

Porém, com um olhar mais critico ao que a BNCC estipula e considera como
conhecimentos minimos, ndo podemos esquecer que ela atende a um ideal e a
interesses capitalistas. A escola na contemporaneidade € vista como um campo de
disputa ideologica, temos dois lados: os que lutam por uma educacgao de qualidade,
que atenda ao individuo em sua totalidade, e outro que tem o viés de adequar o
sujeito ao mercado de trabalho. (OLIVEIRA, 2009)

O que nos remete a uma reflexdo em relagdo ao que ela propde, se os
conteudos midia e consumo seria apenas para adequar o aluno aos padrées do
mercado de trabalho, ja que ter conhecimento sobre as tecnologias é de suma
importancia para obter um emprego, ou realmente ela deseja essa formacgao critica
ao aluno. Outro fator, € que a BNCC defende essa educacao para as tecnologias,
mas na pratica, ndo define como isso pode ser feito € nem tampouco, a proposigcao
de politicas educacionais que venham a contemplar e atender essas demandas que
sdo tao visiveis na sociedade atual.

Desse modo, indagamos: como a escola pode contribuir para a formagao dos

estudantes na Educacgao Basica - anos iniciais, numa perspectiva emancipatoria, a
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partir da acepcao freireana®, especialmente no que diz respeito a midia e consumo?
A partir desse questionamento retornamos aos apontamentos de curriculo e sua
efetivagdo na escola.

Quando analisamos o percurso sobre curriculo prescrito até chegar as
escolas, compreendemos que ele pode ser uma ferramenta de luta e ascenséo para
as camadas populares, pois a partir do momento que temos a consciéncia critica
para analisar esse curriculo prescrito e refletir sobre seu real propésito, podemos
problematiza-lo como uma ferramenta de ascenséo social. Freire (1994, p. 97),

afirma que:

Criticos seremos, verdadeiros, se vivermos a plenitude da praxis. Isto é, se
nossa agao involucra uma critica reflexdo que, organizando cada vez o
pensar, nos leva a superar um conhecimento estritamente ingénuo da
realidade. Este precisa alcangar um nivel superior, com que os homens
cheguem a razao da realidade. Mas isto exige um pensar constante, que
ndo pode ser negado as massas populares, se o objetivo visado é a
libertacdo. Se a lideranga revolucionaria |hes negar este pensar se
encontrara, preterida de pensar também, pelo menos de pensar certo. E que
a lideranca nao pode pensar sem as massas, hem para elas, mas com elas.

E na educacdo publica, a nosso ver, que é possivel dialogar sobre o curriculo
prescrito, analisando suas potencialidades e limites, para que a partir desta reflexao
seja gerado o curriculo em acdo. Neste ponto voltamos as discussbes sobre a
importancia do PPP, pois neste documento a escola define seus principios filoséficos
e pedagogicos, destacando especialmente a formagdo dos estudantes. (VEIGA,
2004).

O PPP é o curriculo em acao, que se refere as situacoes reais, € a pratica do
projeto, a intengao e a finalidade da educacao. “O curriculo, ao se expressar através

de uma praxis, adquire significado definitivo para os alunos e para os professores

5 O método de Paulo Freire é, fundamentalmente, um método de cultura popular: conscientiza e
politiza. Nao absorve o politico no pedagdgico, mas também néo pde inimizade entre educagao e
politica. Distingue-se sim, mas na unidade do mesmo movimento em que o homem se historiciza e
busca reencontrar-se, isto é, busca ser livre. Ndo tem a ingenuidade de supor que a educacgao, so ela,
decidira dos rumos da histéria, mas tem, contudo, a coragem suficiente para afirmar que a educagao
verdadeira conscientiza as contradicdes do mundo humano, sejam estruturais, super-estruturais ou
inter-estruturais, contradigbes que impelem o homem a ir adiante. As contradigbes conscientizadas
ndo lhe dao mais descanso, tornam insuportavel a acomodagdo. Um método pedagdgico de
conscientizagdo alcanga as ultimas fronteiras do ser humano. E como o homem sempre se excede, o
método também o acompanha. E “a educacdo como pratica do liberdade" (FREIRE, 1994, p.11)
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nas atividades que uns e outros realizam e sera na realidade aquilo que essa
depuracado permita que seja.” (SACRISTAN, 2008, p.201).

Freire (1994) afirma que se a educagao nao faz o movimento de transformar a
realidade de seus educandos conduzindo a conscientizacdo das mazelas da
sociedade, o resultado dessa educagdo é de que o aluno é algo vazio a ser
preenchido. Desse modo, o ensino se resume a uma forma mecanica de
memorizagao e transmissao dos conteudos, e o curriculo algo rigido, estatico e

descolado da realidade. Freire (1994, p.33), ressalta:

Falar da realidade como algo parado, estatico, compartimentado e bem
comportado, quando nao falar ou dissertar sobre algo completamente alheio
a experiéncia existencial dos educandos vem sendo, realmente, a suprema
inquietagdo desta educagdo. A sua irrefreada ansia. Nela, o educador
aparece como seu indiscutivel agente, como o seu real sujeito, cuja tarefa
indeclinavel é "encher” os educandos dos conteudos de sua narracao.
Conteudos que sao retalhos da realidade desconectados da totalidade em
que se engendram e em cuja visdo ganhariam significacdo. A palavra,
nestas dissertagdes, se esvazia da dimensao concreta que devia ter ou se
transforma em palavra oca, em verbosidade alienada e alienante. Dai que
seja mais som que significagéo e, assim, melhor seria ndo dizé-la.

Arroyo (2007), nesta mesma linha de pensamento faz alguns
questionamentos em torno do curriculo e dos conteudos ensinados na escola, e de
como agir na superagao desse pragmatismo e engessamento, com um ensino

centrado no aluno como sujeito de direito.

Em primeiro lugar, reconhecer os educandos como sujeitos do direito a
formacdo plena nos obriga a recuperar dimensbes da docéncia e dos
curriculos soterrados sob o tecnicismo, o positivismo e o pragmatismo que
dominaram por décadas o campo do ensino. Obriga-nos a repensar o
ensinar e situa-lo no campo mais fecundo do direito a educagdo e a
formagado plena; a indagar-nos pelas dimensdes a serem formadas para
garantir o direito a plena formagéo das criangas e adolescentes, jovens ou
adultos com que trabalhamos. Vé-los em sua totalidade humana, como
sujeitos cognitivos, éticos, estéticos, corporeos, sociais, politicos, culturais,
de memodria, sentimento, emocao, identidade diversos... Vé-los nao
recortados nessas dimensdes, mas em sua totalidade humana.

Em meio a essa discussao em torno do curriculo centrado no aluno como
sujeito de direitos, reconhecemos a importancia do movimento em torno da
construcao e elaboragao do PPP. Isto porque, temos a possibilidade de contemplar a
midia e o consumo em suas discussoes, refletindo sobre essa cultura midiatica e as

relagdes que elas estabelecem com os educandos.
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Em sua elaboragdo, estabelecer metas e objetivos com estratégias de
incorporar esses conteudos aos projetos, propondo momentos de reflexdo e
formacao inicialmente para os professores, para que eles tenham clareza de como
abordar essas tematicas em sala de aula. Visto que, ndo podemos privar os alunos
dessas discussdes, porque sao fatos que fazem parte de seu cotidiano. Por isso, o
ideal € que o PPP esteja atualizado para que os professores e demais funcionarios
possam conhecer quais sao os objetivos e a intencionalidade da escola. Segundo
Veiga (1998):

O projeto ndo é algo que é construido e em seguida arquivado ou
encaminhado as autoridades educacionais como prova do cumprimento de
tarefas burocraticas. Ele é construido e vivenciado em todos os momentos,
por todos os envolvidos com o processo educativo da escola. (VEIGA, 1998,

p.1).

Portanto, se o projeto n&o esta atualizado, ndo conseguimos compreender
quais sao os objetivos, a finalidade e nem a intencionalidade para qual a escola
caminha. “O projeto busca um rumo, uma direcdo. E uma acéo intencional, com um
sentido explicito, com um compromisso definido coletivamente.” (Veiga, 1998, p. 1).

Apos a elaboracdo do PPP, entra em cena a atividade do professor, que vai
articular esses conteudos de acordo com as necessidades de seus educandos.
Porém, para que a educagao seja uma ferramenta de transformagao para esses
alunos, exige-se desse educador uma postura critica a tudo isso, o que vai refletir
em sua pratica docente. “[..] ensinar ndo é transferir conhecimento, mas criar
possibilidades para a sua produg¢ao ou a sua construgéo. (FREIRE, 2019, p. 24)

O trabalho do educador nao é facil e exige muita resiliéncia, as mudancas
que queremos na sociedade muitas das vezes vai partir das pequenas atitudes que
vao se desenvolvendo em sala de aula, portanto acreditamos que o trabalho do
educador nesse momento € primordial para uma educagdo com vista critica ao
consumo e a sua relagdo com a midia, pois € ele que vai desempenhar um papel
importante nesse processo de mediagao.

Observamos que uma educagdo para emancipacido depende de muitos
fatores, aqui iniciamos com algumas propostas partindo do curriculo prescrito e de
seus apontamentos iniciais sobre midia e consumo, chegando por fim a importancia

do professor como mediador em sua pratica docente.
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Para essa discussdao sobre pratica docente, o ensino e educacgao
emancipatéria, trazemos os apontamentos de Freire (2019), que defende uma
educacgao progressista, problematizadora com vista a construgdo de uma sociedade
critica, partindo da importante tarefa que é educar e ensinar. “Percebe-se , assim,a
importancia do papel do educador, o mérito da paz com que viva a certeza de que
faz parte de sua tarefa docente ndo apenas ensinar os conteudos, mas também
ensinar a pensar certo. (FREIRE, 2019, p.18).

Nesse sentido de ensinar a pensar, associamos esta compreensio as midias
e as relagbes que promovem, sao alunos que chegam a escola repletos de
informagdées do mundo tecnoldgico, publicidade, jogos, entre outros, e isso
independe da sua classe econdémica, pois mesmo que o aluno nao tenha condigbes
para acessar os meios midiaticos, a escola pode contribuir para a sua insergcao a
essas discussoes.

Por isso, na concepgao de Freire (2019, P. 19), ensinar exige pesquisa, “[...]
Pesquiso para conhecer o que ainda ndo conhego e comunicar ou anunciar a
novidade.” Em meio as transformagdes tecnoldgicas, estar atento a esse ambiente
virtual e suas modificagcdes é importante, para entender como ocorrem as interagcoes
e as formas de comunicagdo na sociedade. Nesse movimento de pesquisar e trazer
essas informagdes para a sala de aula, o professor ensina como também aprende
com seus alunos. (FREIRE, 2019, p.19)

Nesse processo de pesquisa e busca por informagdes, o educador
democratico abre espago para as curiosidades, as perguntas dos educandos e
respeita os saberes que ele traz consigo. Freire (2019) aponta que ensinar exige:
respeito aos saberes que os alunos possuem; criticidade, ética, risco, aceitagao do
novo, rejeicdo a discriminagéo, reflexdo sobre a pratica, respeito a autonomia do
educando, bom -senso, luta, alegria, curiosidade, esperanga, convicgdo que a
mudanca é possivél e que a educagao € uma forma de intervengdo no mundo.

Ao defender uma educacgao critica a midia e consumo, é nesse sentido, do
professor perceber o papel importante que ele tem em sala de aula, de olhar para
esse aluno e abrir espacgos para suas inquietacdes. Discutir as diferentes formas de
comunicagao existentes no mundo virtual, questionar as consequéncias do consumo
desenfreado, perceber como a midia intervém nas relagcbes de consumo, a
linguagem das propagandas que conquistam os consumidores e os padrbes

culturais apresentados por elas, entre outros.
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Diante desses fatos, refletimos no poder que a educagao tem em transformar
a realidade das pessoas. “A educacdo que se impde aos que verdadeiramente se
comprometem com a libertagdo ndo podem fundar-se numa compreensdo dos
homens como seres “vazios” a quem o mundo “‘encha” de conteudo;” (FREIRE,
1994, p.38). Por isso defendemos a importéancia da criticidade no ensino de midia e
consumo.

Diante desse desafio, no proximo capitulo apresentamos as atividades que a
BNCC e o referencial propde, analisando quais as possibilidades didaticas para um

ensino critico.
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3 O ENSINO SOBRE MIDIA E CONSUMO NOS ANOS INICIAIS DA EDUCAGAO
BASICA: REFLEXOES SOBRE O PLANEJAMENTO DIDATICO.

Este capitulo tem por objetivo tecer reflexdes sobre as propostas didaticas
para o ensino de midia e consumo nos anos iniciais do ensino fundamental. Apés
essas consideragdes, apresentamos os dados sobre as pesquisas em relacao a
midia e consumo. Por fim, registramos nossas compreensdes sobre planejamento
didatico e a analise das atividades propostas na BNCC e no Referencial Curricular
para os Anos iniciais do Municipio de Ponta Grossa, visto que, esta fase dos anos
iniciais € definida pela BNCC como uma etapa muito importante do

desenvolvimento, social, cognitivo e emocional.

3.1 O PLANEJAMENTO DIDATICO NOS ANOS INICIAIS NA EDUCACAQO BASICA

O planejamento didatico € um momento importante, no qual o educador vai
prever agdes educativas em prol da aprendizagem do aluno, diante disso, pensando
nas caracteristicas apresentadas sobre as criancas que temos no atual momento
permeadas pelas relacbes de consumo e midia, neste topico iniciamos as
discussbes em torno do planejamento didatico e dos elementos presentes nessa
dimensao.

Considerando todas as discussdes até aqui abordadas, € importante
apresentar quais questdes envolvem o processo de ensino, diante disso, Nadal e
Papi (2007), apontam esses elementos, sendo eles: o aluno; o conhecimento ou o
conteudo a ser trabalhado; as situagbes didaticas e o professor. Contudo, o
professor antes de planejar ou pensar sobre as situacdes didaticas, analisa que
aluno é esse situado historicamente, como ja apontamos anteriormente, quem é
esse aluno mediado pela midia presente em sala de aula. Desse modo, planejar
respeitando as experiéncias e o conhecimento que ele traz consigo.

Quando apresentamos a importancia do professor no processo de mediagao
do conhecimento, percebemos que o planejamento didatico é um fator ponderavel,
ja que é nele que as intencionalidades do educador ficardo evidentes. Diante disso,
Vasconcellos (2014), aponta que planejar é o ato de pensar antecipadamente uma
acao e agir conforme o que o foi previsto, sendo uma atividade unicamente humana

que interfere em certa realidade. Vasconcellos (2014, p.14), acrescenta que:
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Nosso desejo € que a escola cumpra um papel social de humanizagao e
emancipagao, onde o aluno possa desabrochar, crescer como pessoa e
como cidadao, e onde o professor tenha um trabalho menos alienado e
alienante, que possa repensar sua pratica, refletir sobre ela, re-significa-la e
buscar alternativas. Para isso, entendemos que o planejamento & um
excelente caminho.

Braga, Farias, Franca e Sales (2008), consideram que a pratica educativa
precisa ser organizada antecipadamente, no qual, reflete as praticas pedagogicas da

escola, sendo planejamento uma:

[...] acao reflexiva, viva, continua. Uma atividade constante, permeada por
um processo de avaliagdo e revisdo sobre o que somos, fazemos e
precisamos realizar para atingir nossos objetivos. E um ato decisério,
portanto politico, pois nos exige escolhas, opgdes metodoldgicas e tedricas.
Também ético, uma vez que foi em questbes ideias, valores, crengas e
projetos que alimentam nossas praticas. (BRAGA, FARIAS, FRANCA,
SALES, 2008, p. 107)

Diante disso, o movimento de planejar exige flexibilidade, pois envolve
diferentes pessoas com visdes diferentes, nesse mundo permeado pelos diferentes
meios de comunicacéao e interacdo nao podemos desconsiderar essas influéncias no
planejamento, por isso refletir sobre a pratica € importante nesse movimento. “A
tarefa de planejar a agdo docente envolve refletir sobre o para qué, como e com qué
ensinar e sobre os resultados das agdes empreendidas. (BRAGA, FARIAS,
FRANCA, SALES, 2008, p. 114)

Mediante a importancia do planejamento didatico no processo de ensino
aprendizagem, Gandin (2005, p.19-20), aponta pontos essenciais no ato de planejar,

definidos como:

a) Planejar é transformar a realidade numa dire¢ao escolhida.

b) Planejar é organizar a propria agédo (de grupo, sobretudo).

c¢) Planejar é implantar “um processo de interveng¢ao na realidade” (ELAP).
d) Planejar é agir racionalmente.

e) Planejar € dar certeza e preciséo a propria agao (de grupo, sobretudo).

f) Planejar é explicitar os fundamentos da agdo do grupo.

g) Planejar é por em agé&o um conjunto de técnicas para racionalizar a acao.
h) Planejar é realizar um conjunto organico de acbes, proposto para
aproximar uma realidade a um ideal.

i) Planejar é realizar o que é importante (essencial) e, além disso,
sobreviver... se isso for essencial (importante)
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Portanto, planejar é considerar as peculiaridades sala de aula, fazer um
diagndstico da realidade, propor objetivos a alcangar e avaliar, desse modo, propor
acdes que transformem a realidade de seus alunos e que a aprendizagem seja
efetiva, desenvolvendo todos os campos, sociais, cognitivos, afetivos e motores.
Compreendendo que o planejamento visa a aprendizagem dos conteudos, é
importante uma reflexdo acerca dos seus elementos.

Braga, Farias, Frangca e Sales (2008, p.114-119), apresentam os elementos
fundantes do planejamento que sio:

> Objetivos: dizem respeito ao destino, aos resultados e propdsitos da nossa
acao. Expressam valores, idéias, crengas, projetos sobre o que € e o que
deve ser ndo s6 o aluno, mas o homem e a sociedade.

> Conteudos: Continuam dissociados do contexto social e da capacidade
cognitiva dos alunos [...] definidos e organizados a priori nos livros didaticos e
curriculos escolares [...].

> Metodologia: praticas orientadas para a atividade intelectual dos alunos por
meio da problematizagédo, analise e confronto de experiéncia social desses
sujeitos com os conteudos escolares.

> Recursos didaticos: sao os meios, materiais, instrumentos e recursos que dao
suporte ao trabalho da agao docente.

> Sistematica de avaliagdo: E posicionar-se sobre pressupostos, critérios,
instrumentos e periodicidade em que deve acontecer. E definir, ainda, a forma

e o tempo para recuperar a aprendizagem.

Esses elementos sao primordiais para que o planejamento atinja a
aprendizagem, desse modo, superar praticas pedagogicas tradicionais, centradas
em um conteudo rigido e sem movimento. A partir do momento em que o
planejamento comega a ser elaborado, o educador comega um movimento de agao
e reflexdo, em que ira voltar seu olhar minucioso ao aluno e delimitar quais objetivos
de aprendizagem ele quer alcancar, apds, pensar nos conteudos e quais
metodologias serdo usadas e 0s recursos necessarios, por fim avaliar o seus alunos
e também a pratica pedagdgica, para encontrar lacunas no processo ensino
aprendizagem a serem sanadas. (BRAGA; FARIAS; FRANCA; SALES, 2008).

Refletindo sobre os conteudos ensinados na escola Albuquerque, Leal e
Morais (2007, p. 97-98):
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De fato, ndo é simples selecionar o que ensinar no ensino fundamental, mas
precisamos refletir sobre quais saberes poderdo ser mais relevantes para o
convivio diario dos meninos e meninas que freqientam nossas escolas e
para a sua inser¢ao cada vez mais plena nessa sociedade letrada, pois eles
tém o direito de aprender os conteludos das diferentes areas de
conhecimento que lhes assegurem cidadania no convivio dentro e fora da
escola.

Ser educador € um trabalho que exige intencionalidade e reflexdo sobre o
planejamento, desse modo, todos os envolvidos nesse processo participam
ativamente das decisdes, por isso, ouvir os alunos sobre suas perspectivas em
relacdo a escola, olhar para suas necessidades e interesses é primordial. Os
conteudos de fato estdo prontos, mas nao deixar que esse detalhe limite a agao
docente, contudo, problematizar e contribuir para que esse processo formativo se
tornem significativos.

Considerando que nosso objeto de estudo relaciona-se ao ensino de midia e
consumo, nos anos iniciais, as discussdes apresentadas sobre crianga e infancia
nos ajudam a refletir sobre o planejamento didatico neste periodo de escolarizagéo,
e de como midia e consumo estado presentes no cotidiano escolar.

De fato, compreendemos que crianga e infancia nao sao sindnimos, infancia é
um conjunto de vivéncias e experiéncias compartilhadas, e o ser crianga depende do
local e contexto inserido, pois considerando o nosso pais, temos distintas culturas e

diversidades. Kramer (2007, p.15) afirma que:

No entanto, é preciso considerar a diversidade de aspectos sociais, culturais
e politicos: no Brasil, as nagdes indigenas, suas linguas e seus costumes; a
escraviddo das populagdes negras; a opresséo e a pobreza de expressiva
parte da populagao; o colonialismo e o imperialismo que deixaram marcas
diferenciadas no processo de socializacao de criancas e adultos.

Por isso, quando nos referimos as brincadeiras virtuais entendemos que nem
todas tém acesso por diversos fatores, mas isso nao significa que elas ndo queiram,
sdo as condi¢cdes que nao permitiram seu acesso. Por fatores, como a desigualdade
econdmica e social. (BUCKINGHAM, 2010)

As informacdes vistas no mundo virtual sdo compartilhadas na escola, estao
presentes nas brincadeiras, nas rodas de conversas, nos materiais escolares, nas
vestimentas, nos lugares que frequentam, assim por diante. Por estes motivos
defendemos a educagédo para midia e consumo, pois mesmo em uma sociedade

com tanta desigualdade, as pesquisas mais recentes no Brasil, apontam que no ano
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de 2022 houve um aumento de criangas conectadas aos meios digitais. A TIC Kids

Online Brasil indica:

[...] 93% dos brasileiros com idades entre 9 e 17 anos sdo usuarios de
Internet, o que corresponde a 22,3 milhdes de criangas e adolescentes
conectados. O crescimento em relagdo a 2019 (quando o percentual era de
89%) foi impulsionado principalmente pelo aumento na propor¢do de
usuarios na regiao Nordeste (de 79% para 92%) e nas areas rurais (de 75%
para 90%).

Mediante o dado ora apresentado, ha o indicativo de que o acesso a internet
vem tomando grandes propor¢des, expandindo-se em todo o territério nacional. A
partir desta constatagédo, procedemos a revisdo de literatura® realizada no Banco de
Teses e Dissertagcboes das Capes, a partir dos seguintes descritores: midia - consumo
- educacao, no que diz respeito ao filtro, considerei o “Programa de Pés Graduagao
em Educacido”. O recorte temporal utilizado foi de 2012 a 2021 para selecionar
pesquisas mais recentes relacionados a midia e educacéo, por conta de ja abordar o
uso massivo dos meios digitais e tecnologicos pelas criangas e de apresentar dados
que corroboram com essa pesquisa.

Sao trabalhos que nos auxiliam na reflexdo sobre as questbes, como o
acesso aos meios digitais, a desigualdade em relagdo a aquisicdo de bens e
consumo, a vulnerabilidade social, a importancia de uma educagao para midia e
consumo e sobre a inclusdo digital. Ao utilizar o critério de busca do site, foram
encontrados 13 trabalhos respectivos ao tema e somente um deles ndo obteve
acesso por nao ter divulgagao autorizada.

Desse modo, constatamos que dentre as doze pesquisas analisadas, 7
contemplam a pesquisa de campo, dentre estas: Oliveira (2012); Petersen (2013);
Oliveira (2014); Bezerra (2015); Luiz (2016); Cesarino (2019). Sdo pesquisas que
através de entrevistas e analise documental identificaram como ocorrem a influéncia
das midias no consumo infantil e dos adolescentes com idades entre 5 e 17 anos.
Desse modo, a seguir apresentamos as principais pesquisas que contribuiram para
o desenvolvimento deste trabalho.

Dentre essas, destacamos Oliveira (2013), por ser uma pesquisa que fez a
analise da disciplina de TIC- Tecnologia da Informagao e Comunicagédo no Curso de

Pedagogia de trés instituicdes. O autor prop0s a investigacdo em relacao a presenca

& As informagdes sobre o percurso desta pesquisa estdo explicitadas na introdug&o, bem como o
caminho metodolégico e de como foi realizada a reviséo de literatura.
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de formacao critica dos futuros professores ao uso das midias. Ficou evidente que
ha uma formacéao inicial em que eles aprendem metodologias diversificadas para
trabalharem com as midias na escola, entretanto, a énfase é no carater instrumental,
essas trés universidades ndo abordam de forma satisfatoria uma formagéao critica.
Segunda Oliveira (2013, p.129) “Quanto a perspectiva critica, da discusséo sobre as
midias, do entendimento de cultura, mercado, consumo, também inerente a esse
processo, nao visualizo essa discussdo com o destaque necessario.“ Sendo um
trabalho que nos leva a problematizar primeiramente o curso de formagao.

Ja em relagdo as criangas e adolescentes em situacdo de vulnerabilidade,
apontamos os estudos de Cesarino (2019), que realizou uma pesquisa com criangas
e adolescentes em vulnerabilidade social e econbmica, para identificar como
ocorriam as relagdes de consumo nas camadas populares.

Cesarino (2019), através de uma entrevista para criangas e adolescentes com
idade entre 7 e 15 anos, de uma instituicdo ndo governamental, que atende alunos
de baixa renda, com um total de 16 participantes identificou que: os resultados
apontam que todos tém acesso a televisdo no qual assistem em média a 4,5 horas;
em 75% das casas nao ha internet e 25% tém acesso ao celular. Em relagdo ao
consumo, afirmam que ha um desejo de ter os produtos anunciados nas
propagandas e para obté-los precisam ter um bom comportamento.

Embora os participantes sejam criangas e adolescentes, eles ja
compreendem a sua realidade, na entrevistas afirmam que os pais trabalham
bastante e que ganham para o necessario, entdo quando precisam de algo e nao
tem dinheiro pedem ajuda a outras pessoas. “[...] a partir desses dados,
compreendemos que as criangas interligam compras, necessidade e vontade,
reconhecem de onde falam, seu contexto social, econédmico e, principalmente, os
valores que ja assimilaram.”(CESARINO. 2019, p.94).

Os fatores como a desigualdade podem interferir e muitas das vezes limitar a
acao didatica, com midias e consumo, por acreditar que a crianga que nao tem
acesso aos meios tecnoldgicos, ndo sera capaz de entender e compreender as
atividades propostas. Entretanto, Buckingham (2010, p.55), conduz a pensar que
isso também pode ser debatido e problematizado em sala de aula. “Contudo, num
ambiente que é cada vez mais dominado pela proliferacdo da midia eletrénica e das
demandas e dos imperativos da cultura de consumo, a escola precisa, com

urgéncia, assumir um papel mais proativo.”
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Cesarino (2019, p. 95) “[...] constatou em sua pesquisa que criangas e
adolescentes sao ativos em seu processo de decisao sobre compras, aliando desejo
e necessidade e considerando-os a partir de seus limites e possibilidades.” A partir
da analise da autora, constatou que as criangas tém o desejo de comprar, mas isso
vai depender da realidade e do contexto social ao qual estdo inseridas. Muitas das
vezes o0 desejo se distancia do poder de compra, evidenciando uma vulnerabilidade
social. Entdo apontar que todas as criancas sofrem a influéncia da midia é
equivocado, pois tem que se avaliar o contexto social, e ndo desconsiderar a
individualidade, o tempo e espago do sujeito.

Luiz (2016), trata especificamente do consumo infantil e a influéncia que as
publicidades televisivas tém no imaginario da crianga. Através de uma pesquisa de
campo no qual foi investigado um publico de 5 a 6 anos de idade, a pesquisa se
realizou em duas escolas, uma publica e outra privada.O intuito era observar como
se dava esse processo em diferentes perfis econémicos.

Na pesquisa participaram 29 mées, 36 criangas e uma psicopedagoga. Dos
resultados levantados, o mais alarmante foi que 31% das maes permitem que os
filhos figuem a frente da tv sem tempo pré-determinado, o que caracteriza que as
criangas ficam expostas a diferentes publicidades. Outro ponto importante € que a
maioria das maes compreendem que a televisdo tem influéncia nos gostos das
criangas, seja na escolha de um brinquedo, roupas e alimentos, sendo que 10%
delas acabam comprando o que os filhos pedem. E que a televisdo é apontada por
elas como parte da cultura e ndo imaginam a vida sem ela.

Da pesquisa com as criangas, 39% assistem televisdo sozinhas ficando mais
vulneraveis aos conteudos; uma parcela delas acredita que o conteudo televisivo é
real e ensina bastante; 54% revelou que as maes compram os produtos que elas
querem, como brinquedos, vestuario e alimentos; ficou evidente através dos relatos
que elas sabem o que querem, apontando os brinquedos que ainda faltava em suas
casas.

Em relacdo a participacdo da psicopedagoga ela aponta que “[...] o
consumismo infantil comeca em casa, quando os pais liberam seus filhos para a
frente da TV, expondo-os a toda programagao e publicidade veiculadas e também
com a compra até mesmo de produtos que nao foram solicitados pelos filhos” (LUIZ,
2016, p. 82)
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Ficou evidente com essa pesquisa a falta de criticidade das criangas diante
dos conteudos, no qual as torna refém do consumo e A autora destaca que ao
presentear os filhos, os pais querem garantir o que nao tiveram na infancia ou
compensar a sua falta de tempo e atencdo, assim é maneira encontrada por eles
para demonstrar seu carinho. (LUIZ, 2016).

Petersen (2013), identificou nos relatos dos pais que as propagandas estao
influenciando suas criangas ao consumo, outro fato, quando elas frequentam a
escola e encontram brinquedos diferentes com seus colegas, logo chegam em casa
pedindo o brinquedo para se sentirem aceita ao grupo. “Ser um cidaddo na
sociedade do hiperconsumo compreende, sobretudo, estar em busca de realizar a
dificil tarefa de pertencer” (PETERSEN, 2013, p. 45)

Oliveira (2014) em sua pesquisa identificou que: as criangas da pesquisa
escolheram um nome ficticio para a brincadeira e ja num primeiro momento a cultura
midiatica ja adentrou a escola, pois todos os nomes escolhidos eram de
personagens de desenhos; Em relacdo a programagao as criangas apontaram
programas que elas nao podem assistir como: morte, brigas, nudez e beijo, vampiros
assustadores, drogas e algumas musicas, e também as que podem assistir, como
desenhos, novelas e filmes; As criangas revelaram que tem um grande desejo de
serem famosas indicando o facebook como um caminho para a fama; As
brincadeiras sdo permeadas pelas midias e o0s personagens criam vida no
imaginario das criangas; Foi observado em sala de aula que as criangas estavam
cantando e dangcando uma musica, ao ser questionadas sobre, ressaltaram que os
pais nao deixam elas ouvirem em casa, mas na escola elas se reunem para fazer,
entdo o proibido emergiu na escola, e diante disso o que fazer? Foi um dos
questionamentos do pesquisador. “Nesse caso, fica nitido como o acesso a
discursos de midia por vias ndo autorizadas pela familia conquista as criancas e se
torna uma referéncia simbdlica compartilhada por elas e entre elas”. (OLIVEIRA,
2014, p.101).

Bezerra (2015), realizou sua pesquisa em torno de investigar um projeto que
inseriu as TIC -Tecnologia informagdo e comunicagdo no ambiente escolar, sendo
uma escola do Rio de Janeiro, que recebeu um projeto chamado GENTE, entre os
meses de novembro e dezembro de 2014. O autor destaca que o projeto trabalhava
de forma emancipatéria, em que o aluno era o centro de processo de ensino

aprendizagem, que as aulas utilizam de estratégias pedagdgica online, alunos e
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professores tinham uma relacdo baseada na mediacdo e na troca de
conhecimentos, e que dentro das limitacbes estruturais, fisicas e econbmica, o
projeto conseguiu desenvolver a autonomia e a criticidade dos alunos em relagao as

midias e ao consumo. Bezerra (2015, p.121). destaca:

Entende-se que para a utilizacdo da midia (seus dispositivos, produtos e
conteudos), como instrumento pedagdégico regular nos ambientes escolares,
torna-se fundamental que educandos e educadores sejam capazes de
produzir uma analise critica dos contelidos acessados ou mediados. Nesse
sentido, a educacgao para a midia pode orientar e fornecer o lastro tedrico e
as habilidades necessarias a leitura com o uso das novas tecnologias,
construindo, assim, uma educagao cada vez mais inclusiva, responsavel e
solidaria, por meio da qual se possa trilhar o caminho da autonomia e do
protagonismo infantil e juvenil, elementos determinantes para a Educacgao
do Século XXI.

Desse modo, partimos do pressuposto de que € possivel trabalhar os
conteudos de forma interdisciplinar, e que ao planejar, o educador pode usar dessas
tecnologias e dessas linguagens em sala de aula, fazendo com que alunos e
professores troquem experiéncias e vivéncias, em favor de debater e discutir as
novas tecnologias que vao surgindo.

Ja as préximas 4: Silva (2021); Costa (2021)" Fusinatto (2018) e Ledo (2021)
sd0 pesquisas que analisam as propagandas dos canais da plataforma do youtube,
contextualizando a nova profissdo “youtuber” e o seu publico, qual o perfil dos
youtuber, observando a apresentacao, conteudo e a publicidade dos canais. Tratam
também de uma discussao sobre infancia e consumo, youtuber mirim e o aumento
do uso dos meios midiaticos durante a pandemia do covid.

Fusinatto (2018), a pesquisa é uma analise documental e bibliografica, a fim
de investigar as politicas voltadas a protecao da crianga e infancia em relacao as
propagandas publicitarias. A autora observou e analisou dois canais do youtube, um
deles apresentado por uma crianga e outro por um adulto, na qual a autora
investigou como se dava essas praticas de publicidade e também as propagandas
televisivas.

A pesquisa apresenta conceitos de consumo e consumismo, cultura do
consumo e sua potencializagdo pelas midias, infancia, trata da legislagdo em
protecdo a criancga e infancia e sobre as crises nas instituicdes educativas classicas.

Como resultado, ao analisar os dois canais do youtube, percebe-se que a

" N&o obtivemos acesso ao contetdo desta pesquisa.
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publicidade toma conta de todo o conteudo exibido, divulgando produtos e marcas,
com grande poder de persuasao e incentivo ao consumo, € 0S canais contam com
milhares de inscritos. (FUSINATTO, 2018).

Em sua pesquisa, Silva (2021) faz uma andlise e problematiza o conteudo de
video do youtuber Lucas Neto. Considerando os conceitos de infancia consumidora,
identidade e representacdes; infancia no contexto da midia e consumo; consumindo
pela experiéncia e como a pandemia do covid aumentou o uso das tecnologias. A
pesquisadora € professora dos anos iniciais e traz relatos de suas vivéncias e

experiéncias com as criangas, apontando alguns efeitos do uso das midias digitais:

[..] as criangas sao cada vez mais ativas nesse processo, elas consomem
produtos e também comportamentos com os quais se identificam, e apesar
de existir uma regulagao publicitaria no Brasil, no que tange a produtos
direcionados ao publico infantil entre brinquedos, tempo de exibicdo de
filmes e propagandas, as criangas continuam sendo vistas como potenciais
consumidoras, em parte, também devido ao crescente acesso de uma
parcela significativa das criangas brasileiras aos aparelhos digitais,
principalmente os smartphones. (SILVA, 2021, p. 159)

Ledo (2021), a pesquisa abordou trés eixos, o primeiro uma discuss&o sobre
infancia e consumo, youtuber mirim e finaliza com uma analise do perfil dos youtuber
mirim, observando a apresentagdo, conteudo e a publicidade dos canais. Foram
analisados 9 canais em que os perfis sdo de criancas e adolescentes, no qual,
apenas 2 nao utilizam de publicidade, também percebe-se que os de maior
audiéncia possuem um bom perfil socioecondmico, ha um apoio das familias na
construcao dos perfis e marcas que patrocinam os youtubers. A pesquisa traz dados
importantes como o uso da internet por criancas e adolescentes, o perfil
socioecondmico e de como foi esse acesso durante a pandemia da covid, usando
como base os dados do site “TIC Kids Online Brasil".

As Ultimas pesquisas Junior (2018) e Baader (2021), sao voltadas para a
analise das propagandas, uma de um programa de televisdo da rede aberta e a
outra é voltada para a publicidade das marcas alimenticias e a sua influéncia na
cultura alimentar que desencadeia a obesidade infantil.

Junior (2018), o trabalho analisou o programa jornalistico Fantastico, exibido
no canal da Rede Globo, aos domingos, sendo escolhido por alcangar um publico
que vai desde a infancia até os mais idoso. O recorte temporal para analise foi dos
anos de 2016 e 2017.
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A pesquisa explicitou pontos importantes como: a leitura critica da midia,
conceitos de comunicagao, cidadao e cidada, cidadania e o género jornalistico. O
autor destaca que a pauta cidadania € importante, mas nao € o destaque principal
do programa, ficando com pouco tempo de discussdo e em um horario com menor
audiéncia, embora o programa pregue uma preocupagao com direitos civis, politicos
e sociais, na contrapartida usa do marketing para apresentar produtos, de certa
forma incentivando o consumo alienado. (JUNIOR, 2018)

Baader (2021) apresenta uma discussdo sobre a cultura da infancia, das
marcas na cultura, da cultura alimentar e obesidade infantil. Dando énfase a esse
consumo que esta causando o aumento de obesidade infantil. Na pesquisa
participaram familias com filhos que tinham entre 4 e 12 anos, residentes do
municipio de Sao Paulo de trés classes socioecondmicas distintas. Foi investigado
como era o cotidiano de cada familia e de como era seus habitos alimentares
alinhados com a influéncia da midia.

A pesquisa mostra que as familias sdo marcadas pelo uso continuo do
celular, em atividades do cotidiano, no horario do lazer durante as brincadeiras, as
plataformas usadas sao: Netflix, o Tik Tok, o Instagram, WhatsApp e o Spotify;
observou-se também que ha um controle do uso dos aparelhos e do tempo que
permanecem na primeira familia, ja na segunda e terceira ja € menos intenso. Esse
uso continuo das midias também é um reforgador da ma alimentagao pois elas estao
em contato com diversas marcas e produtos. A énfase maior seria em torno dos
fast-food (lanches e hamburgueres), sendo McDonald 's e Burger King como as mais
presentes no contexto promocional da publicidade de alimentos nas plataformas
online as quais Elas tém acesso via YouTube e Instagram. BAADER (2021)

Outro ponto levantado na pesquisa € a infinidade de acesso a plataforma que
as criangas tém, o uso de variadas midias, canais, programas, entre outros, assim
elas conseguem ter um vasto conhecimento sobre marcas, produtos e alimentos.
Elas fazem relagdo da diversao - alimentacao - prazer com as marcas dos produtos.
A autora destaca que a alimentacio das criangcas é marcada por influéncias culturais
€ comunicacionais, esta presente em seu discurso diario aspectos da publicidade,

em alguns momentos confundem a marca com o produto em si. BAADER (2021)
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Considerando as buscas realizadas dos trabalhos produzidos, evidenciamos
que todos tém em comum a énfase ao consumo e as midias, todas partem de uma
preocupacao com a formacgao critica ao uso das midias e de como o consumo afeta
as relacdes interpessoais, padroes culturais e sociais. Apontam as implicagdes que
isso causa na crianga e no adolescentes, na construcdo de sua identidade, na
formagao cultural da nova geragao tecnolédgica e de como tudo isso se reflete l1a na
escola. Nao podemos negar, que as novas tecnologias estao presentes na vida das
criangas, nas relacdes sociais que as permeiam e que de fato estdo adentrando o
muro da escola.

Diante de todos os dados apresentados nas pesquisas, no proximo topico
analisamos as propostas educativas direcionadas aos anos iniciais, refletindo sobre
o poder que midia e consumo exerce nas relagdes, desse modo evidenciando como
isso pode correlacionar com os conteudos exposto na BNCC e no Referencial

Curricular para os Anos Iniciais do Municipio de Ponta Grossa.

3.2 ANALISE DAS PROPOSTAS DE ATIVIDADES PARA MIDIAE CONSUMO

Neste tépico apresentamos uma anadlise e reflexdo sobre as atividades
propostas na BNCC e no Referencial Curricular para os Anos Inicias do Municipio de
Ponta Grossa, destacando as principais atividades relacionadas a midia e consumo,
€ quais as possibilidade para um ensino emancipatorio.

Iniciamos as discussdes a partir do quadro abaixo organizado pela autora,
com base no que esta disposto na BNCC e no Referencial Curricular para os Anos
Iniciais do Ensino Fundamental. Analisamos e identificamos quais componentes
curriculares contemplam as discussdes sobre midia e consumo e como estdo

organizadas as propostas de atividades.



QUADRO 3 - Atividades propostas para o ensino de midia e consumo
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que circulam em campos da vida social dos
quais participa cotidianamente (a casa, arua, a
comunidade, a escola) e nas midias impressa,
de massa e digital, reconhecendo para que
foram produzidos, onde circulam, quem os
produziu e a quem se destinam. (p.95)

(EF04LP09) Ler e compreender, com autonomia,
boletos, faturas e carnés, dentre outros géneros
do campo da vida cotidiana, de acordo com as
convengdes do género (campos, itens
elencados, medidas de consumo, cddigo de
barras) e considerando a situagdo comunicativa
e a finalidade do texto. (119)

(EFO3LP18) Ler e compreender, com autonomia,
cartas dirigidas a veiculos da midia impressa ou
digital (cartas de leitor e de reclamacéo a
jornais, revistas) e noticias, dentre outros
géneros do campo jornalistico, de acordo com
as convengoes do género carta e considerando
a situagdo comunicativa e o tema/assunto do
texto. (p.123)

(EFO5LP16) Comparar informagdes sobre um
mesmo fato veiculadas em diferentes midias e
concluir sobre qual é mais confiavel e por qué.
(p.125)

(EFO5LP16) Comparar informagbes sobre um
mesmo fato veiculadas em diferentes midias e
concluir sobre qual é mais confiavel e por qué.
(p.125)

(EFO3LP20) Produzir cartas dirigidas a veiculos
da midia impressa ou digital (cartas do leitor ou
de reclamacéo a jornais ou revistas), dentre
outros géneros do campo politico-cidaddo, com
opinides e criticas, de acordo com as
convengdes do género carta e considerando a
situacdo comunicativa e o tema/assunto do
texto. (p.125)

(EFO5LP18) Roteirizar, produzir e editar video
para vlogs argumentativos sobre produtos de
midia para publico infantil (filmes, desenhos
animados, HQs, games etc.), com base em
conhecimentos sobre os mesmos, de acordo
com as convengdes do género e considerando a
situagcdo comunicativa e o tema/
assunto/finalidade do texto (p.127)

(Continua)
COMPONENTES BNCC (2017) REFERENCIAL DE
CURRICULARES PONTA GROSSA (2020)
1° ao 5°ano
PORTUGUES (EF15LPO01) Identificar a fungéo social de textos | Planejar situa¢des

didaticas nas quais os
alunos possam ouvir
textos falados em
diferentes variedades
linguisticas, aprendendo
a respeitar a linguagem
utilizada por diferentes
grupos.
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COMPONENTES BNCC (2017) REFERENCIAL DE
CURRICULARES PONTA GROSSA (2020)
1° ao 5°ano

(EFO5LP19) Argumentar oralmente sobre
acontecimentos de interesse social, com base
em conhecimentos sobre fatos divulgados em
TV, radio, midia impressa e digital, respeitando
pontos de vista diferentes. (p.127)
(EF05LP20) Analisar a validade e forca de
argumentos em argumentagdes sobre produtos
de midia para publico infantil (flmes, desenhos
animados, HQs, games etc.), com base em
conhecimentos sobre os mesmos. (p.127)
(EF69LPO04) Identificar e analisar os efeitos de
sentido que fortalecem a persuasao nos textos
publicitarios, relacionando as estratégias de
persuasao e apelo ao consumo com 0S recursos
linguistico-discursivos utilizados, como imagens,
tempo verbal, jogos de palavras, figuras de
linguagem etc., com vistas a fomentar praticas
de consumo conscientes. (141)

ARTES Nesse sentido, as manifestagdes artisticas ndo Explorar a midia fita
podem ser reduzidas as produg¢des legitimadas cassete, como uma das
pelas instituigées culturais e veiculadas pela primeiras formas de
midia, tampouco a pratica artistica pode ser armazenamento de
vista como mera aquisicédo de cadigos e midias de musica;
técnicas. A aprendizagem de Arte precisa mostrar fitas aos alunos;
alcancar a experiéncia e a vivéncia artisticas apresentar o “Toca fitas”;
como pratica social, permitindo que os alunos explorar capas fitas de
sejam protagonistas e criadores (p.193) artistas expoentes. (215)
COMPETENCIA: Estabelecer relagdes entre Apresentar com videos,
arte, midia, mercado e consumo, visitas, imagens,
compreendendo, de forma critica e entrevistas os diferentes
problematizadora, modos de produgao e de locais de produgao e de
circulagéo da arte na sociedade. (198) execugao da dancga

COMoO: nas ruas, nas
(EF15AR26) Explorar diferentes tecnologias e diferentes midias
recursos digitais (multimeios, animacdes, jogos (televisao, internet
eletrénicos, gravagbes em audio e video, videoclipes), em
fotografia, softwares etc.) nos processos de concursos, dentre outros
criagao artistica. (p. 203) (229)
Explorar as diversas
midias digitais,
salientando a evolugéo
tecnoldgica dos
aparelhos ao longo da
historia. (p.235)
EDUCACAO COMPETENCIA: Identificar a multiplicidade de | Vivenciar a importancia
FISICA padrdes de desempenho, saude, beleza e da saude para o

estética corporal, analisando, criticamente, os
modelos disseminados na midia e discutir

bem-estar
fisico, mental e social da
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COMPONENTES
CURRICULARES
1° ao 5°ano

BNCC (2017)

REFERENCIAL DE
PONTA GROSSA (2020)

posturas consumistas e preconceituosas.(p.223)

crianga. Desenvolver
habitos

saudaveis para sua
qualidade de vida, bem
como a sua

relagédo com a atividade
fisica e nutricional. Ex.
Alimentagao saudavel,
utilizagao de roupas
adequadas

para a atividade fisica;
(p.250)

ENSINO
RELIGIOSO

Refletir sobre a influéncia
das midias na formulacao
da consciéncia humana,
através de discussodes e
analise de filmes e
propagandas. (p.507)

Influéncia das midias:
consumo consciente,
capacidade de escolha
do ser humano,
veracidade dos fatos,
responsabilidade.(507)

MATEMATICA

Desenvolver e/ou discutir projetos que abordam,
sobretudo, questdes de urgéncia social, com
base em principios éticos, democraticos,
sustentaveis e solidarios, valorizando a
diversidade de opinides de individuos e de
grupos sociais, sem preconceitos de qualquer
natureza (p.267)

(EFO4MAZ25) Resolver e elaborar problemas que
envolvam situagdes de compra e venda e
formas de pagamento, utilizando termos como
troco e desconto, enfatizando o consumo ético,
consciente e responsavel. (p.293)

Resolver problemas
sobre situagoes de
compra e venda, no uso
do sistema monetarios
brasileiro, e desenvolver,
por exemplo, atitudes
éticas e responsaveis em
relagédo ao consumo.
(p.275)

Trabalhar com o tema
consumo consciente:
caro, barato, evitar
desperdicios, etc. (286)

Trabalhar os conceitos de
consumo e de
consumismo.(p.305)

Resolver e elaborar
problemas que envolvam
situagdes de compra e
venda e formas de
pagamento, utilizando
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COMPONENTES
CURRICULARES
1° ao 5°ano

BNCC (2017)

REFERENCIAL DE
PONTA GROSSA (2020)

termos como troco e
desconto, enfatizando o
consumo ético,
consciente e
responsavel. (p.330)

Propor situag¢des para o
trabalho com a educacéo
financeira envolvendo
projetos didaticos de
consumo consciente, a
modelagem matematica
e aresolucao de
problemas.

Utilizar a literatura para
ampliar o estudo dos
conceitos sobre consumo
ético, consciente e
responsavel do dinheiro.
(p-339)

CIENCIAS

(EF05CI05) Construir propostas coletivas para
um consumo mais consciente e criar solugbes
tecnoldgicas para o descarte adequado e a
reutilizacdo ou reciclagem de materiais
consumidos na escola e/ou na vida cotidiana.(p.

341)

Despertar nos alunos o
consumo consciente,
orientando sobre as
atitudes dos 5 Rs
(Repensar, Reduzir,
Recusar, Reutilizar e
Reciclar). (p.372)

Identificar as diferentes
formas de geragao de
energia, bem como o
consumo consciente.
(p.410)

Comentar sobre as
lixeiras e suas cores.
Questionar os alunos
sobre seus habitos de
consumo: brinquedos,
roupas, aparelhos
eletrénicos. Solicitar que
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COMPONENTES
CURRICULARES
1° ao 5°ano

BNCC (2017)

REFERENCIAL DE
PONTA GROSSA (2020)

reflitam sobre as
aquisicoes mais
recentes, os motivos
pelos quais fizeram as
compras e 0 que era
realmente necessario.
Questiona-los sobre a
separagao do lixo
produzido na escola e em
suas moradias,
conscientizando-os da
importancia da
reciclagem e da
reutilizagao dos
materiais. Pode-se
questionar os alunos se
eles ja ouviram falar nos
5 Rs: Repensar, Reduzir,
Recusar, Reutilizar e
Reciclar. (p.422)

GEOGRAFIA

(EFO3GEO08) Relacionar a produgédo de lixo
domeéstico ou da escola aos problemas
causados pelo consumo excessivo e construir
propostas para o consumo consciente,
considerando a ampliagao de habitos de
reducao, redso e reciclagem/descarte de
materiais consumidos em casa, na escola e/ou
no entorno. (p.375)

(EFO4GEO08) Descrever e discutir o processo de
produgéo (transformagédo de matérias primas),
circulagao e consumo de diferentes
produtos.(370

Organizar painel de
crescimento com noticias
sobre falta d’agua,
enchentes em diferentes
lugares, consumo
consciente (p. 469)

Relacionar a producéo de
lixo doméstico ou do lixo
escolar aos problemas
causados pelo consumo
excessivo. (p.480)

Construir propostas para
0 consumo consciente,
considerando a
ampliagao de habitos de
redugao, reuso e
reciclagem/descarte de
materiais consumidos em
casa, na escola e/ou no
entorno. (p.480)

Fonte: BRASIL. Ministério da Educagéo. Base Nacional Comum Curricular. MEC, 2017. Brasilia,
DF, 2017. Disponivel em http://basenacionalcomum.mec.gov.br/download-da-bncc

SECRETARIA MUNICIPAL DE EDUCACAO. Referenciais curriculares para os Anos Iniciais  do
Ensino Fundamental. 12 Ed. Ponta Grossa/ PR. 2020. 552 p.

Analisando as discussdes sobre midia e consumo na BNCC e no Referencial

Curricular para os Anos Iniciais do Ensino Fundamental do Municipio de Ponta

Grossa, observamos inicialmente que nem todos os componentes curriculares


http://basenacionalcomum.mec.gov.br/download-da-bncc
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contemplam propostas em torno da tematica, e que podem haver propostas
divergentes entre os documentos.

Mediante essa analise, identificamos indicativos nos seguintes componentes
curriculares: Lingua Portuguesa; Artes; Educacéo Fisica; Matematica; Ciéncias e
Geografia.

Lingua Portuguesa: observamos que midia e consumo na BNCC & mais
detalhado, com vistas a investigacdo dos textos em diferentes areas do
conhecimento, compreendendo a sua fungao social, para quem ele foi produzido e
qual o objetivo. Sendo uma proposta que visa a leitura dos textos comunicativos
com autonomia, produgéo de texto e video, tendo como enfoque, investigar o poder
de persuasao dos textos publicitarios na midia em relagédo ao consumo.

No Referencial, as atividades propostas para Lingua Portuguesa estao
voltadas para a leitura, escrita, pontuacdo, vocabulario, caligrafia, alfabetizacdo e
estrutura textual. ldentificamos uma atividade que fala de identificar, buscar e
selecionar informagdes sobre os fendmenos sociais de textos que circulam nos
meios digitais. Quando propde a analise do discurso comunicativo da televiséo e do
radio, aponta para compreender a finalidade do género exposto e a sua estrutura.

Porém, compreendemos que os indicativos apontados na BNCC estao
apresentados de forma discreta no Referencial, sendo atividades que para o
aprofundamento ao discurso publicitario das midias ao consumo, vai depender de
como o professor vai propor em seu planejamento didatico, se essas atividades
terdo vistas a criticidade e a investigagao ou serdo apenas instrumental. De acordo

com o Referencial (2020, p. 58):

A lingua é um sistema que tem como centro a interagédo verbal, que se faz
por meio de textos ou discursos, falados ou escritos. Essa concepgéo exige
uma proposta de ensino que valorize o uso da lingua em diferentes
situagcdes ou contextos sociais, com sua diversidade de fungdes e sua
variedade de estilos e modos de falar. Para estar de acordo com essa
concepgao, € importante que o trabalho didatico desenvolvido em sala de
aula se organize em torno do uso da lingua em situacdes reais e que

privilegie a reflexdo dos alunos sobre as diferentes praticas de linguagem.

Visto que, ha algumas aberturas no Referencial, um exemplo & no trabalho
com os géneros textuais, que fica a critério do educador utilizar outros meios que

achar pertinente. Sendo um momento aberto a investigacdo dessa linguagem
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persuasiva ao consumo utilizada na internet, nas plataformas do youtube, nos
programas de televisao e nas propagandas em diversos meios de comunicacgao.

Portanto, quando o professor planeja o género ele pode contemplar os textos
veiculados na midia, o contexto e no que isso pode interferir no sujeito e na
sociedade.

Artes: na BNCC, midias e consumo séo expostas de forma a compreender de
forma critica a circulacdo da arte na sociedade. Compreendendo, que ela estipula
competéncias especificas para esse componente curricular, que séo: “Estabelecer
relacbes entre arte, midia, mercado e consumo, compreendendo, de forma critica e
problematizadora, modos de producdo e de circulacdo da arte na sociedade.”
(BNCC, 2017)

Desse modo, percebemos que a BNCC propbe uma discussao critica em
relagdo as producgdes artisticas produzidas pelo mercado, analisando as relagcbes
que isso estabelece com o consumo.

Em relacdo ao Referencial (2020), a Arte é considerada uma expressao
humana, que envolve sentimentos, ideias e valores e através dela, a crianga se
apropria e desenvolve seu repertorio artistico e cultural. No Referencial identificamos
trés propostas didaticas que envolvem a midia.

As propostas de atividades no Referencial t€m em vista, investigar a evolugao
tecnologica dos aparelhos, consideramos um ponto importante para debate em sala
de aula. Em que os alunos podem investigar as diferentes linguagens, produgdes
artisticas e de como isso pode impactar no consumo, ja que os personagens dos
filmes por exemplo, estdo presentes nas brincadeiras, nos jogos, nos artefatos
escolares, na alimentagao, entre outros.

Ao realizar essa proposta, o educador consegue fazer uma articulagéo entre
os dois documentos, ja que na BNCC (2017) ha indicativos para essa investigagao
do consumo e as produgdes artisticas produzidas pela sociedade e no Referencial,
percebemos que nao cita 0 consumo nesse componente.

Educacéo fisica: na BNCC (2017, p. 223), umas das competéncias para
Educacao Fisica sao: “ldentificar a multiplicidade de padrbes de desempenho,
saude, beleza e estética corporal, analisando, criticamente, os modelos
disseminados na midia e discutir posturas consumistas e preconceituosas.”. No
Referencial encontramos apenas uma proposta que vai de encontro com essa

competéncia, sendo em relacéo a alimentacdo saudavel.
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Visto que, Educacao Fisica € uma disciplina que tem professor proprio, temos
a possibilidade de fazer um trabalho interdisciplinar, a partir de Lingua Portuguesa,
ao investigar o género textual da propaganda, o professor pode partir dos diferentes
produtos alimenticios que em consumo excessivo podem fazer mal a saude e que
sao veiculados na midia. Desse modo, evidenciar o impacto na saude das pessoas e
também no meio ambiente.

Ensino Religioso: na BNCC (2017) nao identificamos nesse componente
curricular propostas para midia e consumo. Porém, no Referencial (2020),
constatamos outra perspectiva, que vai além de conhecer as tradi¢des religiosas
presentes em nossa sociedade. O Referencial (2020) propde atividades que visem a
conscientizagdo humana, o consumo consciente e a investigagao da influéncia das
midias na capacidade de escolhas das pessoas, e de como filmes e propagandas
podem impactar nesse poder de escolha.

Matematica: na BNCC (2017, p. 267), observa-se na competéncia 7, que
“‘Desenvolver e/ou discutir projetos que abordam, sobretudo, questbes de urgéncia
social, com base em principios éticos, democraticos, sustentaveis e solidarios,
valorizando a diversidade de opinides de individuos e de grupos sociais, sem
preconceitos de qualquer natureza”. Desse modo, encontramos tanto na BNCC
quanto no Referencial, propostas que visem a importancia do consumo consciente,
distinguir os conceitos consumo e consumismo, desenvolver atitudes éticas em prol
do planeta, como evitar desperdicios e utilizar da literatura como base para essa
formacéo.

Ndo encontramos a midia de forma explicita nas propostas, porém,
compreendemos que elas também contribuem para o consumismo excessivo, desse
modo, temos a possibilidade de planejar uma aula, listando produtos anunciados
nas propagandas e que sao consumidos pelas criangas.

A partir dessas propostas, conseguimos trabalhar também Ciéncias e
Geografia, visto que, as duas estao interligadas pelas consequéncias do consumo
excessivo no planeta, como a contaminagdo do meio ambiente, enchentes nas
cidades, falta de agua pela exploracdo das matérias primas para a fabricacéo de
bens de consumo, entre outros.

De modo geral, as consequéncias da influéncia das midias no consumo
infantil afetam diretamente o planeta a longo prazo. As criangas criam habitos

consumistas a partir de suas vivéncias pessoais, as midias reforcam esses
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comportamentos através das propagandas e se a escola ndo puder contribuir para
essa formacdo, provavelmente serao adultos que ndo terdo essa preocupagao e
nem compreensao sobre os impactos do consumo ao planeta.

Compreendemos que ha a possibilidade didatica de trabalhar criticamente
esses conteudos, visto que, através de um projeto por exemplo na escola, podemos
envolver midias e consumo trabalhando em uma dimenséo interdisciplinar todos os
componentes curriculares expostos nesta pesquisa.

A BNCC e o Referencial, embora sejam um Curriculo Prescrito, apontando os
conteudos necessarios para a educagao, em sala de aula ainda ha possibilidade de

haver transformacéo.
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CONSIDERAGOES FINAIS

A presente pesquisa apresenta consideracdes relevantes sobre a crianga e
infancia que temos na atualidade. Sao criangas que nasceram em meio as
tecnologias e desde cedo dominam toda a parte instrumental dos aparelhos.
Entretanto, consideramos que o mundo digital € carregado de intencionalidades e
que reafirmam e atendem aos interesses capitalistas.

Desse modo, refletindo sobre as consequéncias que todas essas informacdes
podem acarretar a longo prazo na formagao das criangas, sendo 0 consumismo
como uma delas. Indagamos nesta pesquisa, sobre a importancia de uma formagéao
critica ao uso das midias, partindo dos conteudos que estdo na BNCC e no
Referencial Curricular para os Anos Inicias do Municipio de Ponta Grossa. Assim,
exploramos quais as possibilidades didaticas podemos construir a partir dos
expostos nesses documentos.

Para responder ao objetivo geral, exploramos inicialmente no primeiro
capitulo os aspectos histéricos da educagao no Brasil, seguindo a linha histérica que
€ um marco para o nosso pais, que € CF (1988), que define a Educagdo como
prioridade, sendo obrigatoria, gratuita, e um dever do Estado. As discussdes sobre
educacdo, nos trouxe uma compreensdo maior sobre a trajetéria da Educagao
Basica no Brasil, pois antes de pensar na elaboracdo do planejamento, refletimos
em uma dimensao maior, ou seja, nos fatores externos que interferem e fazem parte
do processo de ensino.

Apos essas discussdes sobre a educacao basica, abordamos as concepcgdes
de midia a partir de Barbosa (2011), que defende essa educagdo com vistas a
criticidade e a emancipacdo. As relagdes de consumo na sociedade capitalista
baseada em Bauman (2008, p. 71) que apresenta como definigao: “A “sociedade de
consumidores”, em outras palavras, representa o tipo de sociedade que promove,
encoraja ou reforca a escolha de um estilo de vida e uma estratégia existencial
consumista, e rejeita todas as opg¢des culturais alternativas.” Nos levando a uma
dimensao maior, em como a midia reforga esse pensamento capitalista de consumo
e dessa imposicado de valores e cultura, através dos conteudos exibidos nas

plataformas digitais e nos meios de comunicacgao.
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Refletindo sobre essa sociedade consumista, adentramos as concepcgoes de
crianga e infancia que temos na atualidade, pois antes de pensar nas possibilidades
didaticas e conteudos, se faz necessario refletir e contextualizar sobre quem sao
esses sujeitos, permeados pelas relagbes de consumo, que interagem e se
comunicam de formas distintas.

Para finalizar o primeiro capitulo, abordamos o histérico do curriculo
apresentado os principais conceitos, o seu percurso desde a elaboragao até a
implementacdo e de como tudo isso pode sofrer alteragdes dependendo de quem
vai coloca-lo em pratica.

Portanto, a intencionalidade de quem vai trabalhar com esse curriculo
prescrito € um fator crucial, pois o educar pode transformar a realidade dos seus
educandos de forma critica, trazendo esses conteudos mais perto de suas
experiéncias com as plataformas digitais, ou apenas agir na manutengado desses
valores impostos pela sociedade consumidora. “Sem esquecer ou secundarizar, mas
dando prioridade a essas experiéncias vividas, buscar temas de estudo na midia,
noticiarios, reportagens, videos e jornais pode ser um recurso. (ARROYO, 2020,
p.129).

No segundo capitulo, elaboramos uma analise documental da BNCC (2017) e
do Referencial (2020), para identificar os aspectos gerais sobre midia e consumo.
Observamos que esses documentos sao permeados por disputas ideoldgicas dentro
do sistema capitalista, visto que, houve grandes discussbes em torno das
competéncias e habilidades estipulados pelas BNCC (2017), o que gerou certos
desconfortos em relagédo a qual educacéao ela atende.

Identificamos que a midia e consumo estdo presentes dentro das dez
competéncias e habilidades da BNCC (2017), o que nos possibilita uma abordagem
em sala de aula, entretanto, ainda depende de variaveis fatores para que isso se
concretize na pratica. Evidenciamos dentro de uma perspectiva emancipatéria na
visdo de educagao freireana, que as mudancas podem ocorrer dentro das
possibilidades, mas que a criticidade em torno dos conteudos sao necessarias para
que haja a real conscientizagdo dos alunos diante das tecnologias. Para isso, o PPP
€ uma ferramenta para discutir o processo de ensino e pbér em pratica projetos que
visem as discussdes dessas tematicas.

No terceiro capitulo, iniciamos com as discussbes sobre o planejamento

didatico, seus elementos e as fases que perpassam até se concretizar. ldentificamos
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que o planejamento é carregado também por intencionalidades, pois, sdo pessoas
distintas com visdes de mundo diferentes que irdo trabalhar com esses conteudos.
Mas que também é um processo primordial para que realmente a educagao cumpra
seu papel social, pois € na sala de aula que percebemos que tudo isso, vai tomar
forma.

A partir da analise das pesquisas encontradas com essa tematica, pudemos
perceber que de fato ha sim influéncia da midia no comportamento, no consumo,
nas relagdes interpessoais e nas escolhas, tanto de criangas como de adolescentes.
Observamos que as criangas das camadas populares também tém estimulos ao
consumismo, embora nao tenham condi¢des, mas sentem desejo ao ver as
propagandas. As pesquisas também enfatizam a importancia de uma educagao com
vistas a midia e ao consumo.

Por fim, analisamos os componentes curriculares, a organizagdo das
propostas de atividades e quais abordam a tematica midia e consumo. De fato, ha
indicativos das tematicas nos dois documentos analisados, contudo, temos uma
abertura para as discussdes, entretanto, ndo ha evidéncias sobre os recursos nos
documentos para o trabalho com midia.

Porém, consideramos que s6 o fato de contemplar esses conteudos nos
documentos oficiais ja € um grande avango, por mais que o0s conteudos sejam
tratados como transversais, percebemos que eles estdo presentes dentro dos
componentes curriculares. O que possibilita um trabalho interdisciplinar com os
conteudos, dentro da realidade dos alunos, professores e comunidade escolar.

Concluimos que € uma area que necessita de investimentos por parte de
Nossos governantes, em pesquisas, em formagao continuada para os profissionais
da educacdo, como também na estrutura e infraestrutura das escolas, para que haja
materiais para efetivar esse trabalho. Mas ainda podemos buscar alternativas na

concretizacao dessa educacgao.
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