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Quem tem consciéncia para ter coragem
Quem tem a forca de saber que existe
E no centro da propria engrenagem

Inventa contra a mola que resiste

Quem néo vacila mesmo derrotado
Quem ja perdido nunca desespera
E envolto em tempestade, decepado

Entre os dentes segura a primavera

(Jodo Ricardo, Secos e Molhado)



RESUMO

Os movimentos sociais brasileiros na internet e o contedado produzido por eles na
plataforma de videos YouTube s&do objeto desta pesquisa. Os canais dos
movimentos: Teto Brasil, MetalTV Curitiba e Levante Popular da Juventude,
foram estudados no periodo de janeiro de 2014 a janeiro de 2018. O objetivo da
analise foi verificar a presenca de formatos e géneros do jornalismo televisivo nos
conteudos postados, utilizados pelas Midias das Fontes, com o objetivo de garantir a
credibilidade de suas mensagens. A pesquisa bibliografica percorre as origens dos
movimentos sociais, com Coggiola (2010) e Arruda (2011) os novos movimentos
sociais, inicio do século XXI e suas caracteristicas, a partir, principalmente de
Melucci (2001) e Gohn (2000,2011). Outro eixo teoérico trabalha com a tematica da
credibilidade jornalistica, com os principios e conceitos de credibilidade, confianca, a
partir das abordagens de: Giddens (1991), Machado (2006), Amossy (2011) e
Bourdieu (2008), e do jornalismo com Bucci (2000), Amaral (1996), Lage (2001)
entre outros. E abordado também o conceito de Midia da Fonte, com Sant’ana
(2005), Kopplin e Ferraretto (1996) e Chaparro (2011) e os formatos e géneros
informativos na televisdo com Souza (2004). A base metodologica trabalha a
netnografia, desdobramento contemporaneo da antropologia, que estuda os
fendmenos humanos na internet e constituiu base para reconhecimento do objeto de
estudo com a andlise de conteudo, Bardin (2009).

Palavras-chave: Jornalismo, Credibilidade, Movimentos Sociais, YouTube, Andlise de
Conteudo.



ABSTRACT

The Brazilian social movements on the Internet and the content produced by them on
the YouTube video platform are the object of this research. To help better
circumscribe the contents produced by the movements channels: Teto Brasil,
MetalTV Curitiba And Lift Popular Youth were studied from January 2014 to
January 2018. The objective of the analysis was to verify the presence of formats
and genres of television journalism in the contents posted, used by the Media of the
Sources with the aim of guaranteeing the credibility of their messages. The literature
searches the origins of social movements, with Coggiola (2010) and Arruda (2011)
the new social movements, beginning of the 21st century and its characteristics,
mainly from Melucci (2001) and Gohn (2000, 2011). Another theoretical axis works
on journalistic credibility, with the principles and concepts of credibility and trust,
based on the approaches of Giddens (1991), Machado (2006), Amossy (2001) and
Bourdieu (2008) and journalism with Bucci (2000) Amaral (1996), Lage (2001)
among others. It is also approached the concept of Source Media, with Sant'ana
(2005), Kopplin and Ferraretto (1996) and Chaparro (2011) and the informative
formats and genres on television with Souza (2004). The methodological basis works
with Netnography, a contemporary development of anthropology that studies human
phenomena on the internet, was the basis for the recognition of the object of study
and content analysis, Bardin (2009).

Key-words: Journalism, Credibility, Social Movements, YouTube, Content Analysis.
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INTRODUCAO

A dindamica comunicacional estabelecida pelo advento da internet coloca o
YouTube como o terceiro site mais acessado no Brasil, segundo pesquisa da Alexa
(2018)%, com 15,10% do trafego diario da internet no Brasil e o segundo lugar no
ranking de popularidade mundial.

A partir do YouTube, que constitui uma midia com potencialidade alternativa
de mobilizacdo e comunicacdo, configurando-se como espago de cultura
participativa (BURGESS; GREEN, 2009), esta pesquisa selecionou, a partir de
critérios conceituais e de acesso, 0s canais dos movimentos sociais: Levante da
Juventude?, MetalTV Curitiba® e Teto Brasil*.

Uma breve olhada, a partir dos canais dos movimentos sociais selecionados
no YouTube, j& demonstra ser possivel perceber que muitas publicacées repetem os
padrbes de narrativas do telejornalismo tradicional. Mas a questdo é: por qué?
Diante de um meio com diferentes regras e quase sem restricdes, o que mobiliza
movimentos sociais a seguirem 0s mesmos modelos do jornalismo televisivo
tradicional? E nesta direcdo que segue o presente trabalho, e mais, parte-se aqui da
hipétese de que este uso se da para garantir a credibilidade, j& conquistada pela
midia hegemaonica a partir destes géneros e formatos ja existentes.

Ao criar canais proprios no YouTube, os movimentos sociais podem tomar
frente a um conteddo, que em muitos aspectos se assemelharia a producédo
jornalistica para os meios tradicionais, principalmente televisivos. A partir do
guestionamento sobre o uso de géneros e formatos do telejornalismo, o objetivo da
pesquisa que segue foi: estabelecer a relacdo entre o uso recorrente, de artificios
jornalisticos, pelos canais dos movimentos sociais e o0 valor de credibilidade
hipoteticamente aderido aos contetudos produzidos por eles.

A escolha dos movimentos sociais como objeto de estudo adveio do papel
historicamente desempenhado pelos novos e tradicionais movimentos sociais, nas
conquistas de direitos de diferentes grupos. Assim, estudar outra entidade ou
instituicdo ndo teria tanta relevancia quanto o objeto de estudo ora delimitado.

Optou-se pelo YouTube como locus de pesquisa porque se considerou nos séculos

L https://www.alexa.com/topsites/countries/BR

2 https://www.youtube.com/channel/UCmo_qgwwtofscljjND_Pm-UA
3 https://www.youtube.com/user/metaltvsmc

4 https://www.youtube.com/user/canalTETO
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XIX e XX, especialmente, muito da mobilizacdo social se deu através das midias
impressas. Porém, neste inicio de século XXI, a internet e as redes sociais sao
poténcias comunicativas, de forte veia democratica, que se tornaram centrais para a
articulagéo e a comunicacao entre membros dos movimentos sociais.

A dificuldade na delimitacdo do corpus se apresentou como um dos principais
desafios, a pesquisa inicial no campo de busca do YouTube identificou mais de 50
mil resultados. A partir de filtragens da propria plataforma, do enquadramento com as
principais caracteristicas de movimentos sociais: identidade, adversério e objetivo e
da possibilidade de realizacdo do contato com os responsaveis foram selecionados
trés canais: o paranaense Metal TV Curitiba, o de abrangéncia nacional Levante
Popular da Juventude e o Teto Brasil, que embora com abrangéncia nacional
realizaria agéo proxima, na cidade de Castro-PR de cada grupo.

Em termos estruturais, o capitulo que abre esta dissertacdo apresenta um
resgate historico que aborda as origens sindical e marxista dos primeiros
movimentos sociais (COGGIOLA, 2010). No centro do debate, no século XIX,
estavam grupos populares que lutaram para defender, ampliar e conquistar direitos
dos trabalhadores na Europa. A mudanca das pautas, do mundo do trabalho
industrial para as lutas identitarias e sociais, ocorridas nos séculos XX e XXI é
abordada com o objetivo de constituir um conhecimento mais aprofundado do
conceito que busca entender os movimentos sociais como a¢éo historica.

Melucci (2001) conceitua movimento social como acgéo coletiva que articula
solidariedade, conflito e ruptura com o sistema. Este conceito basilar de Melucci
(2001) e as caracteristicas e principios delimitados por Touraine (2003) e Gohn
(2011) ajudaram no reconhecimento dos grupos propostos e suas respectivas acoes
como movimentos sociais.

O segundo capitulo avanca a discussdo para o campo do jornalismo,
abordando os elementos constituidores da credibilidade, como fator necesséario a
pratica jornalistica. Partindo da nocdo de credibilidade jornalistica e autoridade de
fala sobre as noticias, sdo abordados os principios jornalisticos de objetividade,
atualidade e publicidade. Tais aspectos do fazer jornalistico sao discutidos a partir do
seu enquadramento no ambiente virtual. Considera-se que a internet descentrou o
eixo tradicional de producdo e circulagdo de conteludos, em que o jornalista
desempenhava papel central no ato de produzir e divulgar noticias. No meio online,

o jornalista ndo € unico agente credenciado a produzir discursos sobre a novidade
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dos acontecimentos (TOFFLER, 2007). Sujeitos comuns, entidades, empresas e
grupos podem a qualquer momento produzir e compartilhar conteidos. Com as
plataformas de facil publicacéo por parte dos usuarios de internet, houve também um
redesenho do papel das assessorias de comunicacdo dos movimentos sociais no
Brasil (SANT'ANA, 2005) que vislumbraram a internet como um meio a ser
explorado com o conceito de midia da fonte.

O capitulo trés aborda a compreensao sobre o YouTube, como locus onde se
desenvolve a pesquisa, a partir de um resgate histérico, desde o0 seu surgimento em
2005, sua vendo para o gigante Google, em 2006, e sua configuragdo atual como
expoente da cultura participativa e o maior repositério de videos do mundo, Burgess
e Green (2009). E apresentado também um entendimento sobre as ferramentas do
YouTube para a criagcao de canais e publicacdo de conteludos.

O capitulo quatro apresenta o caminho metodolégico percorrido e discorre
sobre os métodos e instrumentos de pesquisa. Introdutoriamente, merece destague
agui a ciberantropologia que foi anexada como terminologia recentemente ligada a
etnografia. O arcabouco tedrico-metodoldgico proposto buscou compreender e
aplicar a netnografia no estudo das interagbes sociais e comunicacionais
promovidas por sujeitos e grupos no ciberespaco. A netnografia, como um
desdobramento mais contemporaneo dos estudos antropoldgicos, constituiu-se
como aparato metodoldgico que pode ser aplicado no estudo de comunidades
virtuais e movimentos sociais na internet: Fragoso, Recuero e Amaral (2011).

Ainda no quarto capitulo, estabeleceu-se o detalhamento da pesquisa de
levantamento de informacfes junto as fontes primarias e secundarias, além da
defesa da pesquisa qualitativa como norteadora da analise. Buscou-se um equilibrio
fino entre o grande volume de dados e informacdes coletadas no estudo dos canais
do YouTube e o0s aspectos qualitativos da pesquisa, entrevista, observacao
participante, analise documental, analise do conteudo, andlise tematica categorial.
Tais estratégias metodoldgicas sao detalhadas ao fim do capitulo.

O capitulo cinco apresenta a analise de conteudo realizada, principalmente a
partir de Bardin (2009), com a delimitacdo de categorias ou indices de analise, ao
todo foram observados 792 videos: 155 do Levante Popular da Juventude, 504 do
canal Metal TV Curitiba e 133 do Teto Brasil, o que resultou em cerca de 80 horas
destinadas somente para assistir os conteudos. Estes videos foram analisados a

partir a presenca dos formatos e géneros informativos apresentados principalmente
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por Souza (2004): ao vivo; debate; depoimento; documentério; entrevista; narracao
off; noticiario; reportagem; telejornal; registro in loco. Paralelo a analise foi realizada
entrevista com 0s responsaveis pelos canais e no caso do Teto Brasil foi possivel a
realizacdo da observacgao participante, o que esclareceu muitos pontos da pesquisa,
como a rotina produtiva e os objetivos dos canais. Além das analises a partir dos
indices estabelecidos, foi realizada a observacao sobre a duracdo média dos videos
e 0 numero de producdes proprias em comparacao com os conteudos reproduzidos.

Os resultados obtidos na pesquisa vao ao encontro da hipotese levantada: de
gue os movimentos sociais se utilizam de géneros e formatos informativos para
credibilizar seus conteudos, postados nos canais do YouTube. Nos trés canais a
grande maioria dos videos faz uso dos indices analisados. Outra constatacédo € a
capacidade de producdo dos movimentos sociais analisados, que apresentam
contetdos préprios, com a pouca utilizacdo de reproducdes. A duracdo dos
conteudos também foi similar nos trés casos, com o predominio de videos de um a
cinco minutos. Através das entrevistas foi possivel constatar também que ha atuacéo
de jornalistas profissionais na realizacdo dos videos, mesmo possuindo rotinas
diferentes: coletivos de militantes e voluntarios, empresas contratadas ou parceiras.

Embora ndo sendo o foco da pesquisa a observacdo constatou pouco
engajamento nos canais analisados em comparagcdo com outros canais da
plataforma YouTube, esta caracteristica pode ser explicada pelo néo
comprometimento com a periodicidade e a falta de um publico alvo definido para os
canais. Considera-se que 0s espacos propiciados pelo YouTube poderiam ser
melhor explorados, tanto no sentido de aumentar as audiéncias como de monetizar
0S canais.

A validade deste trabalho para o campo jornalismo esta no questionamento de
como, diante de uma cultura de producdo de informacdo que atua de forma
participativa, o jornalismo pode se manter importante ao colaborar, com suas
técnicas e praticas, para a credibilizacdo da informacdo. A partir deste ponto é
possivel considerar os fenbmenos das fake news, que mesmo nao sendo objeto
deste trabalho, despontam como reflexo de uma crise de credibilidade do jornalismo.
Através da pesquisa foi possivel também identificar a presenca do profissional,
atuando a partir das Midias Fontes, exercendo papel de produtor de informacgéo

desvinculada das midias hegemonicas e voltadas a um publico ou audiéncia
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especifica com a manutencdo de canais, ou emissoras proprias de veiculacdo de

conteudo.
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CAPITULO 1
MOVIMENTOS SOCIAIS: DAS RUAS

Apesar da identidade marxista dos primeiros movimentos sociais, Coggiola
(2010) aponta que os trabalhadores industriais se organizaram, mais de um século
antes do Manifesto Comunista ser publicado por Karl Marx e Frederich Engels em
1848. Ha registros de mobilizacdes de tradicdo revolucionaria-sindical anteriores as
Revolucdes Francesa e Industrial. Diante desta consideragéo, percebe-se que a
histéria é rica em registros de grupos populares que atuam para defender, ampliar e
conquistar direitos.

Portanto, o capitulo que segue procura estabelecer a sintese do longo
caminho historico percorrido por trabalhadores, entre outros grupos, desde as
reivindicagfes salariais e mudancgas no ambiente de trabalho até as lutas identitarias
contemporaneas.

Resgatar a trajetdria dos movimentos sociais, no mundo e no Brasil, contribui
para este estudo, por compreender 0s novos movimentos como ocupantes de um
espaco de luta aberto através da histéria.

E importante, entretanto, entender como este espaco foi reconfigurado ao
longo do tempo, tanto no que se refere a diversificacdo das pautas quanto a adocéo
de novos meios de comunicacdo para dar visibilidade as reivindicacGes. As origens
operarias e marxistas dos movimentos sociais perpassam décadas e mesmo ao
abrangerem as novas pautas dos novos movimentos sociais, com esséncia
identitaria, carregam caracteristicas forjadas nas primeiras mobilizacbes, como

considera Melluci (2001): identidade, adversario e objetivos.

1.1.AS PRIMEIRAS MOBILIZACOES DE TRABALHADORES

A Revolucéo Industrial, durante o século XVIII, foi decisiva para 0 avanco
capitalista no mundo, porém, potencializou os conflitos entre burguesia e as classes
trabalhadoras. Neste contexto, trabalhadores comegam a se organizar em torno da

luta por avancos dos direitos politicos e regulamentagé&o trabalhista. No século XVIII,
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0 operariado inglés se vinculou ao movimento democratico radical, que tinha como
pauta a igualdade de direitos politicos.

Em dez de maio de 1768, uma multiddo de trabalhadores foi as ruas exigindo
liberdade e teve sua manifestacéo fortemente reprimida, resultando na morte de seis
trabalhadores. A violéncia da represséo repercutiu por toda a Inglaterra. “Houve uma
comocdo em Londres e condados vizinhos: estivadores, trabalhadores portuérios,
marceneiros e alfaiates declararam greve” (COGGIOLA, 2010, p.11). O movimento
operario prosperou em solo inglés. A mobilizagdo mais intensa ocorreu na metade do
século quando, entre 1763 e 1768, inUmeras categorias organizadas de
trabalhadores peticionavam diretamente ao rei George lIl.

O desenvolvimento industrial inchou os centros urbanos, que sofriam com a
falta de infraestrutura. O trabalho fabril ndo regulamentado obrigava os operarios a
jornadas de até vinte horas diarias, sem descanso semanal e baixos salarios, o que
empurrava praticamente todos os membros da familia para o trabalho nas fabricas,
Arruda (2011). A crescente mecanizacdo também resultou na dispensa de
trabalhadores, que reagiram destruindo as maquinas.

No Reino Unido, o avango dos “quebradores de maquinas” resultou no
endurecimento da legislacé@o através do Frame-Breaking Act, lei de 1812, que previa
como punicdo maxima a morte para os envolvidos na destruicdo de maquinas
(COGGIOLA, 2010). Apesar das inumeras mortes com base nesta lei, Ned Ludd
“‘quebrou a marteladas os teares da oficina [...] e tomou-se simbolo lendario, além de
lider, do movimento [destruidores de maquinas]” (COGGIOLA, 2010, p.11). O
movimento ludista, denominacdo em referéncia a Lud, é considerado um dos
primeiros registrados historicamente no Ocidente (ARRUDA, 2011). O ludismo tem
como marco o assalto noturno a manufatura de William Cartwright, no condado de
York, em abril de 1812. O evento resultou na condenacédo de 64 ludistas, 13 mortos
e dois deportados. Com centenas de trabalhadores presos e torturados, além de
dezenas de executados. Devido a forte repressdo, o movimento declinou em
meados do século XIX.

Apesar do enfraqguecimento do ludismo, 0 movimento operario se organizava
cada vez mais, tanto que em 1830 foi criada a Associacdo Nacional. Nesta época, a
Inglaterra registrava 150 sindicatos com 80 mil operarios e editava 30 mil

exemplares do jornal A Voz do Povo (COGGIOLA, 2010), periédico sindical que
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descrevia e colaborava para revoltas operarias significativas, como a de Lyon, com a
ocupacao da cidade por 10 dias pelos operarios (ARRUDA, 2011).

Em junho de 1836, um grupo de arteséos escreveu a carta do povo, que fora
enderecado aos deputados, exigiam reforma politica. A carta continha seis
exigéncias: voto universal; igualdade entre os distritos eleitorais; voto secreto em
cédula; eleicdo anual; pagamento aos membros do Parlamento; abolicdo da
qualificacdo segundo as posses para a participacdo no Parlamento. Dois anos mais
tarde, em 1838, a Carta do Povo, foi “proclamada” e serviu de base para a primeira
grande organizagéao politica operaria inglesa, o cartismo. “A estratégia utilizada pelos
cartistas girava em torno da coleta de assinaturas, que era realizada nas oficinas,
nas fabricas e em reunifes publicas, através de uma série de peticbes nacionais,
enviadas a Camara dos Comuns” (COGGIOLA, 2010). “Foi decisiva a influéncia do
movimento cartista no surgimento do comunismo operario impulsionado pelos
alemaes Marx e Friedrich Engels” (ARRUDA, 2011, p. 20). Ainda no contexto inglés,
em fevereiro de 1848, pouco antes da Revolucdo Francesa, foi impresso em
Londres o Manifesto Comunista, que, décadas mais tarde, transformou-se na carta
magna dos movimentos trabalhistas.

A transicdo de uma Franca agraria para industrial evidenciou a contradicdo
entre a burguesia financeira, a burguesia industrial e o proletariado. Os
trabalhadores eram excluidos da vida politica que se restringia a aristocracia
financeira com oposi¢cao da burguesia industrial e letrada. “Levando em conta a
situacao politica e social da Franca, era de esperar que os trabalhadores, na medida
em que iam se tornando atuantes politicamente” (ABENDROTH, 1977, p.24). As
revoltas operarias na Franca foram violentas, acompanhando o ritmo revolucionario
de toda a sociedade. Coggiola (2010) aponta que a revolucdo democratica de 1830
piorou a situacdo do operariado francés e foi o estopim, em 1831, para a insurrei¢ao
dos teceldes de Lyon, os quais exigiram reajustes nas tabelas de remuneracao do
trabalho. A negativa do governo resultou na insurreicdo dos operarios, que reuniu
diversas categorias e se estendeu em territorio francés. A repressao prendeu
milhares de operarios presos e executou varios lideres.

A movimentacdo operaria percorreu a Inglaterra, Franca e Alemanha,
chegando ao apice durante a onda revolucionéria, que, provocada pela crise de
1847, em toda a Europa (ABENDROTH, 1977). Diante do processo de expanséao até

fins do século XIX, é possivel afirmar que as acdes de carater contestatorio e
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revolucionério, principalmente trabalhista, predominaram, com foco na critica ao
sistema capitalista. Surge também neste periodo, em 1840, o termo movimento
social, criado por Lorenz Von Stein, na Alemanha, ao evidenciar a necessidade de
um ramo da ciéncia social que se voltasse para o estudo dos movimentos sociais da
época (SILVA, 2001).

Em Miséria da Filosofia, Marx aborda a dicotomia do sindicalismo a partir da
relacdo entre luta econdmica versus luta politica. Marx argumenta que lutas de
carater econébmico, por aumento salarial, por exemplo, com a represséo patronal,
tomam contornos de luta politica. Surgiria desta virada uma consciéncia de classe
(MARX, 1979). Sem considerar o conceito estrito de classe [social], esta perspectiva
marxista contribui para a compreensdo dos movimentos sociais, inclusive o0s
contemporaneos. De um lado, a compreender agueles que ainda mantém uma raiz
marxista, como os sindicatos. Entende-se, portanto, que, construidos historicamente,
0S movimentos sociais podem ser compreendidos como atores sociais,
indispensaveis a coesao, articulacdo e identidade de grupos reivindicatérios de

direitos.

1.2.NO BRASIL

O Brasil Colbdnia, segundo Gohn (2000), € marcado por movimentos sociais
envolvendo indios, negros, brancos e mesticos pobres. Neste periodo histérico, €
possivel destacar alguns conflitos resultando de mobilizacdes populares como Zumbi
dos Palmares (1630-1695), Inconfidéncia Mineira (1789), Conspiracdo dos Alfaiates
(Minas, 1798), Revolugdo Pernambucana (1817), Balaiada (Maranh&o, 1830-841),
Revolta dos Malés (Bahia, 1835), Cabanagem (Para, 1835), Revolucdo Praieira
(Pernambuco, 1847-1849), Revolta de Ibicaba (Estado de Sao Paulo, 1851), Revolta
de Vassouras (Estado do Rio, 1858), Quebra-Quilos (Pernambuco, 1873), Revolta
Muckers (Rio Grande do Sul, 1874), Revolta do Vintém (Rio de Janeiro, 1880),
Canudos (Bahia, 1874-1897) (GOHN, 2000, p.16).

No final da década de 1910, as greves foram o destaque com reivindicagfes a
respeito das condi¢gbes de trabalho, como a de Séo Paulo em 1917 e a Revolta da

Vacina, na década seguinte. Acentuam-se as mobilizacdes da classe média e dos
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militares, h& a presenca também de movimentos como 0s dos cangaceiros no sertdo
da Bahia (GOHN, 2000).

No inicio do século, no modelo de exploracédo do trabalho industrial, a classe
operaria morava em vilas construidas pelos donos das fédbricas (uma forma de
reduzir e controlar o preco da méo de obra) ou nos corticos e favelas (também
chamadas de cabecas de porco).

As condicbes de moradia eram um espelho das condi¢cdes de trabalho.
InUmeras greves e revoltas ocorreram, destacando-se a greve de 1917 em S&o
Paulo e a Revolta da Chibata, da armada naval brasileira, que se iniciou no Rio de
Janeiro e se espalhou para varios pontos do pais. Nos anos 20 surgem varias lutas e
movimentos das camadas médias, a populacdo urbana e revoltas de militares, bem
como movimentos messianicos e de cangaceiros no sertdo nordestino do pais, como
o liderado pelo padre Cicero no Ceara (1926) e por Lampido na Bahia (1925-1938).

Entre 1930-1937, Gohn (2000) destaca o Movimento dos Pioneiros da
Educacao (1931), a Marcha Contra a Fome (1931), a Revolucdo Constitucionalista
de S&o Paulo (1932), a Revolta do Caldeirdo no Ceara (1935), a criacao da Alianca
Libertadora Nacional (1935), o Movimento Pau de Colher (ocupagédo de terras na
Bahia, em 1935), revoltas militares etc. Destaca também que o golpe do Estado
Novo de 1937 reprimiu e amorteceu os conflitos sociais. A partir da segunda metade
do século XX, a organizacdo das Ligas Camponesas do Nordeste € um marco
importante nos anos 1960 como um dos primeiros grupos articulados do meio rural,
gue depois se reconfiguram nos atuais: MST e Liga Campesina.

O golpe militar de 1964 anula a forca de mobilizacdo popular. Mas com as
reformas de base, propostas por Jodo Goulart, os estudantes que se manifestaram
em passeatas e greves estudantis. Segundo Gohn (2000), a movimentacao
estudantil no Brasil teve influéncia do Movimento Maio de 1968, grande onda de
protestos por reformas no setor educacional na Franca. A mobilizacdo resultou da
unido entre estudantes universitarios e operarios que resultaram na maior greve
geral da Europa, com a participacdo de cerca de nove milhdes de pessoas®.

No Brasil, ainda segundo Gohn (2000), o Ato Institucional n® 5, decretado em
fins de 1968, cassou e restringiu direitos, inaugurando um periodo de forte represséo

e violagcdo dos direitos humanos. Ja no contexto da abertura politica proposta pelo

50 A mobilizacdo resultou da unido entre estudantes universitarios e operarios resultaram na maior
greve geral da Europa, com a participacdo de cerca de nove milhdes de pessoas.
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governo militar a partir de 1974, houve grande mobilizagdo no ABC paulista, o que
resultou na deflagracéo das greves de 1978, 1979 e 1980.
Tendo como epicentro o ABC paulista, formado pelos municipios Santo
André, Sao Bernardo do Campo, Sdo Caetano do Sul e Diadema,
apresentaram irradiacdes para outras regifes do pais. Romperam com os
limites estreitos estabelecidos pela lei antigreve, com o “arrocho salarial’ € o
siléncio forcado da classe trabalhadora. Dessa forma, impactaram os pilares

de sustentacdo econdmica e politica da ditadura e aprofundaram a crise do
regime militar (SILVA, 2014, p.24).

As universidades e entidades como a Ordem dos Advogados do Brasil (OAB),
associacfes de jornalistas, Carias Metropolitanas promoveram debates e atos de
protesto contra o regime militar. No periodo entre 1970-1980, os movimentos sociais
populares de oposicao aos regimes militares, que “... contribuiram decisivamente, via
demandas e pressdes organizadas, para a conquista de varios direitos sociais, que
foram inscritos em leis na nova Constituicdo Federal de 1988” (GOHN, 2011, p. 342)

A partir de 1982, com as mudancas no cenario politico, os movimentos
foram convidados a participar de mesas, camaras e conselhos de
negociagbes. Num primeiro momento, redefiniu-se autonomia em termos de
autodeterminagdo. O aprofundamento do processo de transicao
democrética, com a ascenséo de lideres da oposi¢éo, de varios matizes, a
cargos no parlamento e na administracéo de postos governamentais levou,
progressivamente ao desaparecimento, a questdo da autonomia dos

discursos dos movimentos e das andlises dos pesquisadores (PONTES,
2015, p.112)

Com a abertura politica, o Brasil acompanha as mudancas mundiais na
sociedade do século XX, que incluiram altera¢cdes na natureza da dominacao, e da
relacdo de producdo. O trabalho e a industria perderiam o papel central e abririam
espaco para outro tipo de controle, o cultural. Os Movimentos Sociais, antes restritos
a disputa econdmica, com reivindicacdes pautadas em melhorias na condicdo de
vida, de moradia e de trabalho, passaram a atuar sobre outras tematicas,
anteriormente restritas a vida privada como género e identidade. S0 0s novos
movimentos sociais que ndo tém como Unico objetivo o combate ao Estado e ao

capitalismo.
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1.3.NOVOS MOVIMENTQOS SOCIAIS

Nos anos 1990, surgem outras formas de organizacao popular com perfil mais
institucional e organizado em foruns que elaboraram diagndsticos sobre problemas
sociais. Gohn (2011) cita como exemplos os Féruns Nacionais de Luta pela Moradia,
pela Reforma Urbana, o Férum Nacional de Participacdo Popular. A autora elenca
como uma caracteristica deste periodo a participacdo dos cidadaos, na gestao dos
negdécios publicos e cita como exemplos o Orcamento Participativo, politica de
Renda Minima e Bolsa Escola. Em 1992, o movimento estudantil ressurge com 0s
“caras-pintadas” e contribui para o impeachment — por via democratica - de
Fernando Collor de Mello da presidéncia da Republica por atos de corrupcéo
(GOHN, 2011).

No Brasil dos anos 1990, cabe registrar também o crescimento dos
movimentos dos indigenas, dos funcionarios publicos e dos ecologistas. Gohn (2011)
destaca a criacdo da Central dos Movimentos Populares como um marco dos anos
1990. Em termos de organizacdo em nivel nacional, a iniciativa estruturou varios
movimentos populares, especialmente os movimentos pela moradia, nos centros
urbanos, e a luta por terras pelo movimento popular rural, Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem-Terra (MST).

Diante da nova configuracdo dos Movimentos Sociais, voltados menos para a
luta de classes e mais a questdes de identidade, as discussdes tedricas marxistas se
tornaram insuficientes para a explicacdo do fenbmeno no século XX. As mudancas
nas relacdes de producéo, onde o trabalho e a industria perderiam o papel central e
abririam espaco para outro tipo de controle, o cultural, foram determinantes para que
0s Movimentos Sociais antes restritos a disputa econdmica fossem pautados por
outras tematicas, anteriormente restritas a vida privada como género e identidade.
Neste contexto, “surgem questdes relacionadas com o nascimento, com a morte,
com a saude, com a doenca, que colocam, em primeiro plano, a relacdo com a
natureza e com a identidade sexual e afetiva” (MELUCCI, 2001, p.81).

Uma mudang¢a macrossocial gerou uma nova forma de dominagé&o cultural, o
gue afetou as subjetividades e colocou em evidéncia outros temas de conflito. Novos
movimentos sociais, como feminismo, pacifismo, ambientalismo e movimento
estudantil, organizam-se ao longo do século XX e conquistam um protagonismo que

antes era associado aos movimentos proletarios (MELUCCI, 2001). “Os novos
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movimentos se contrapdem aos velhos movimentos sociais, em suas praticas e
objetivos, ou seja, se contrapdem ao movimento operario-sindical, organizado a
partir do mundo do trabalho” (GOHN, 1995, p.44).

Goss e Prudéncio (2004), citando Laclau (1986), abordam que os movimentos
centrados em questdes identitarias, compreendidos como “novos movimentos
sociais”, se desenvolvem a partir da problematica do suijeito.

Os “novos movimentos” que surgem na América Latina ndo se baseiam
mais em um Unico modelo totalizante de sociedade, como ocorria
anteriormente. Segundo o autor [Laclau], as organizac¢des tradicionais,
como sindicatos, partidos politicos e movimentos de trabalhadores eram
definidas por meio da conjugacdo de trés caracteristicas: a identidade dos
atores determinada por categorias relacionadas a estrutura social —
camponeses, burgueses e trabalhadores —; o tipo de conflito definido por
um paradigma evolucionario, ou seja, haveria um esquema teleoldgico e
objetivo que guiaria as lutas (o socialismo); e, por fim, os espacos dos
conflitos reduzidos a uma dimensdo politica fechada e unificada

(representacdo de interesses, institucionalidade politica). (GOSS;
PRUDENCIO, 2004, p.77)

A partir da trajetéria apresentada nesta secdo, € perceptivel a evolucdo das
pautas reivindicatérias dos MS. Do ambito mais amplo social e sindical, as lutas
ganharam novos contornos, voltados mais as questdes de identidade. Assim, apesar
das alteracbes ocorridas, trés aspectos compreendidos a luz de Touraine (2003 apud
CASTELLS, 2013), identidade, objetivo e adverséario, continuam presentes. Na
virada do milénio, como sera abordado na préxima secdo, os MS transcendem o0s
territérios nacionais e entram, em termos de comunicagdo, no campo tecnoldgico, o
que permitiu um incremento na visibilidade dos movimentos sociais e a ampliacao

das areas de atuacao.

1.4. MOVIMENTOS DO SECULO XXI

Gohn (2011) contextualiza os movimentos sociais na primeira década do
século XXIl, periodo em que “ampliaram-se 0s movimentos que ultrapassam as
fronteiras da nacao; sao transnacionais [...] que atuam através de redes conectadas
por meios tecnoldgicos da sociedade da informagéao” (GOHN 2011, p. 338). A autora
entende gque estes movimentos ndo sdo homogéneos e estdo fragmentados em

diferentes correntes, que vado desde o anarquismo até as ideias de partidos de
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esquerda, passando pela responsabilidade social, assistencial e também o
associativismo.

Diante deste contexto contemporaneo onde ha uma diversidade de
demandas, Touraine (2003 apud CASTELLS, 2013) prop0e que se evite chamar de
movimentos sociais qualquer tipo de acao coletiva, de grupos de interesse ou de
instrumentos de presséao politica. Touraine (2003 apud CASTELLS, 2013) conceitua
movimento social a partir de trés principios: identidade, adversario e objetivo. Os
trés principios vdo ao encontro do que Melucci (2001) traz como conceito: "um
movimento social € uma acao coletiva cuja orientacdo comporta solidariedade,
manifesta um conflito e implica a ruptura dos limites de compatibilidade do sistema
ao qual a acdo se refere" (MELUCCI, 2001, p. 49 — grifo da autora). Estes trés
pontos (identidade, adversario e objetivos) foram utilizados para caracterizar os
canais selecionados como pertencentes a um Movimento Social.

A solidariedade € o primeiro principio apresentado, sendo fundamental para a
agregacdo de individuos com objetivos e interesses em comum. O conflito, ou o
adversario, geralmente pressupde uma relacdo de poder desigual onde o outro lado
€ muito forte para ser encarado sozinho, necessitando a aglutinacdo de forcas. Esta
unido visa, portanto, terceiro principio, que seria o objetivo, ou a ruptura dos limites
de compatibilidade: “representam forcas sociais organizadas, aglutinam as pessoas
ndo como forca-tarefa de ordem numérica, mas como campo de atividades e
experimentacgao social’ (GOHN, 2011, p.336).

Além desses trés principios, Gohn (2000) propde que outros quatro pontos
sejam associados ao Movimento Social, para que se identifique e o enquadre como
manifestacéo diversa de outras a¢cdes de grupo.

O primeiro aspecto é diferenciar os movimentos sociais de quaisquer outros
grupos de interesse e evitar que eles sejam tratados como sinénimos. Gohn (2000)
argumenta que obviamente o fato de um grupo de pessoas terem interesses comuns
ndo é suficiente para torna-lo um movimento social. Além do interesse, que surge
provisoriamente num dado momento, € necessario que O grupo tenha uma
identidade em comum, uma histéria e uma cultura partilhadas.

Da ideia de que 0s interesses que unem o grupo ndao podem ser provisorios,
surge o segundo ponto que deve ser associado aos principios de base. Gohn (2000)
afirma que o termo movimento social se refere a uma acdo histérica de alguns

grupos na sociedade. Assim, o movimento social deve ter uma identidade e acdes
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historicamente construidas. Associando estas duas exigéncias, surge o terceiro
ponto: 0s movimentos sociais sdo diferentes de outros modos de acdo coletiva,
como protestos, rebelibes e greves, estimulados por interesses e demandas
passageiras que ndo envolvem uma conexao historica e cultural profunda entre os
integrantes. AcBes como marchas, protestos e greves até podem ser estratégias de
acdo dos movimentos sociais, mas quando consideradas isoladamente séao
insuficientes para definir como tal.

O quarto ponto diz respeito ao espacgo de atuacdo, ndo sendo nem a esfera
publica nem privada, mas um espaco nao institucionalizado, a partir destes quatro
pontos a autora sugere uma primeira deducao de conceito: “movimento social refere-
se a acdo dos homens na histéria. Esta acdo envolve um fazer - por meio de um
conjunto de praticas sociais - e um pensar - por meio de um conjunto de ideias”
(GOHN, 2000, p.12).

Considerando os trés principios definidores e o0s quatro pontos que
diferenciam os movimentos sociais de outros grupos sociais, a autora conceitua os
movimentos sociais como:

Acles coletivas de carater sociopolitico, construidas por atores sociais
pertencentes a diferentes classes e camadas sociais. Eles politizam suas
demandas e criam um campo politico de for¢a social na sociedade civil.
Suas acdes estruturam-se a partir de repertérios criados sobre temas e
problemas em situacdes de conflitos, litigios e disputas. As acdes
desenvolvem um processo social e politico-cultural que cria uma identidade
coletiva ao movimento, a partir de interesses em comum. Esta identidade

decorre da for¢a do principio da solidariedade e é construida a partir da
base referencial (GOHN, 2000, p.13)

A definicdo considera que a trajetoria histérica dos movimentos sociais no
século XIX e XX resultou em duas correntes teodricas, a culturalista e a classista.
Enquanto a culturalista considera fatores identitarios como centrais, a perspectiva de
classe considera a estrutura econdmica, contradicdes sociais e conflitos de classe
como determinantes no processo de mobilizagdo. Porém, ao estruturar o conceito de
Movimento Social, Gohn (2000) defende uma terceira posi¢cdo, que reconhece
cultura como determinante da identidade de um movimento social, mas enfatiza que
as lutas, conflitos e contradicbes estdo na origem das questdes que suscitam a
organizacdo dos movimentos sociais. A autora enfatiza que, mesmo diante das
determinantes culturais, a analise sobre 0os movimentos sociais ndo pode ser

separada da analise de classe social e “dos problemas da sociedade dividida em
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classes, com interesses, visdes, valores, ideologias e projetos de vida diferenciados”
(GOHN, 2000, p.11).

O conceito de movimento social proposto por Gohn, que perpassa trés
principios de identificacdo associados a quatro pontos diferenciadores, atende aos
objetivos desta pesquisa. Assim, ap0s identificacdo dos Movimentos Sociais a partir
de um conceito estruturado € necessario categoriza-los, o que pode ser realizado a
partir da mesma autora que propde que, apés identificados, 0s movimentos possam

ser enquadrados em, pelo menos, quatro categorias (GOHN,1997):

a) Movimentos construidos a partir da origem social da instituicdo que apoia ou
abriga seus demandatarios;

b) Movimentos Sociais construidos a partir das caracteristicas da natureza
humana: sexo, idade, raca e cor;

c) Movimentos Sociais construidos a partir de determinados problemas sociais;

d) Movimentos Sociais construidos em funcdo de questdes da conjuntura das
politicas de uma nacao (socioeconémica e cultural);

e) Movimentos Sociais construidos a partir de ideologias.

O trabalho de Gohn, principios e pontos diferenciadores, foi determinante para
a selecéo e o enquadramento dos movimentos sociais que sao objeto deste estudo.
ApoOs a identificac@o, 0s movimentos sociais foram enquadrados nas categorias
propostas pela autora. Este processo de identificacdo e categorizacéo € apresentado

mais adiante neste capitulo.

1.5.MOVIMENTOS SOCIAIS NA INTERNET

A liberdade de expresséo, a pluralidade de canais de informacéo e 0 acesso a
producdo e distribuicdo da informacdo s&o elementos essenciais para o equilibrio
das relagbes de poder nas sociedades democraticas. Nesse sentido, a internet € um
elemento capaz de ampliar tais itens através da descentralizacdo dos meios de
producéo de informacéo:

Os novos meios [...] promovem uma substancial mudanca nas formas de
interacdo nas esferas publicas e gera também um aperfeicoamento das
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formas de apropriagao dos meios de comunicagao tradicionais” (PEREIRA,
2011, p.9).

Faz-se necessario, no entanto, um distanciamento em rela¢cdo a um otimismo
tecnocentrista. A democracia virtual plena deve ser considerada em estado de
poténcia, de devir, visto que a internet oferece todo o instrumental necessario, e
quase nenhuma restricdo, para que uma entidade crie seu site, blog ou pagina numa
rede social. Contudo, € uma possibilidade democrética e ndo garantidora de uma
efetividade em si porque “a apropriacdo das tecnologias pela classe dominante
ocorre no formato dos servicos implementados, (...) nas dimensdes estruturais,
econdmica, politica e ideoldgica” (SERRA JUNIOR; ROCHA, 2013, p.206). Nesta
mesma perspectiva, é possivel afirmar que “ao mesmo tempo em que as midias
digitais contribuem para a intervencao politica e para movimentos de resisténcia, o0
grande capital também se reinventa” (PRIMO, 2013, p. 20).

Quando os sujeitos comuns se apropriam da internet como uma ferramenta
de comunicacgéo, as relacbes de comunicacao, interacdo e producdo de conteudo
comecgam a ser modificadas. No caso dos movimentos sociais, a comunicagao via
internet amplia a visibilidade e permite que os grupos cologuem em circulacéo
conteudos com escasso tratamento nas midias tradicionais. Por outro lado, os
conteldos produzidos recebem o enquadramento jornalistico, alinhado aos
objetivos, demandas e publico-alvo particular. Neste sentido, Castells afirma que, na
sociedade em rede:

...a comunicacdo de valores e a mobilizacdo em torno do sentido séo
fundamentais. Os movimentos culturais (entendidos como movimentos que
tém como objectivo defender ou propor modos préprios de vida e
sentido) constroem-se em torno de sistemas de comunicagdo —
essencialmente a Internet e 0os meios de comunicagdo — porque esta é
a principal via que estes movimentos encontram para chegar aquelas
pessoas que podem eventualmente partilhar os seus valores, e a partir

daqui actuar na consciéncia da sociedade no seu conjunto (CASTELLS,
2004, p. 170)

Assim, na internet 0os movimentos sociais, cujas pautas ndo obedecem a
l6gica de interesse dos conglomerados de midia, encontram “um meio capaz de
fornecer as condicbes necessarias para a criacdo de canais informativos e
comunicativos alternativos aos grandes meios de comunicagdo de massa’
(PEREIRA, 2011, p.9). O ambiente online inaugura um novo espaco de
reivindicacbes e de representacdo de uma diversidade de grupos, inclusive os

movimentos sociais:
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Na sociedade das redes (para usar uma terminologia de Manuel Castells), o
associativismo localizado (ONGs comunitarias e associacdes locais) ou
setorizado (ONGs feministas, ecologistas, étnicas, e outras) ou, ainda, o0s
movimentos sociais de base locais (de moradores, sem teto, sem terra, etc.)
percebem cada vez mais a necessidade de se articularem com outros
grupos com a mesma identidade social ou politica, a fim de ganhar
visibilidade, produzir impacto na esfera publica e obter conquistas para a
cidadania. (SCHERER-WARREN, 2006, p. 113-4)

A atuacdo dos movimentos sociais na atualidade tem mais a ver com a
capacidade de conexdo do que de mobilizagcdo. Para Maria Gléria Gohn, “na
atualidade, os principais movimentos sociais atuam por meio de redes sociais [...] e
utilizam-se muito dos novos meios de comunicagao e informacédo, como a internet”
(GOHN, 2011 p. 335-336).

Em outras palavras, as organizacbes civicas, ao se valerem da
comunicacdo mediada por computador, ndo apenas no contexto nacional,
mas, também, em redes de amplitude transnacional, tém novas
oportunidades para se engajar em uma atividade reflexiva e democratica, a

fim de testar ideias, de imaginar novas possibilidades de acdo e propor
solugBes alternativas para os problemas vivenciados. (MAIA, 2008 p. 51)

A conexao favorece a divulgacdo de acdes e informacgdes. Para Arruda (2011),
0 espaco reivindicatério, que antes ocupava ruas e pragas, foi ampliado digitalmente.
“‘Hoje, os novos movimentos sociais se apoiam nas novas tecnologias para melhor
se articularem” (LEVY, 2011, p. 78).

A comunicacdo é abordada como uma tatica dos movimentos sociais, que
com outras estratégias mobilizadoras, civis e judiciais podem contribuir na acéo: “a
internet favorece as mobilizac6es se o0 seu uso for atrelado a luta social mais ampla,
ou seja, relacionadas as organizacdes de base popular, comunidades, movimentos
sociais etc., extra ciberespaco ou existentes nele” (PERUZZO, 2013, p.79).

Na acdo concreta, os movimentos adotam diferentes estratégias que variam
da simples denudncia, passando pela pressdo direta (mobilizacdes, marchas,
concentracdes, passeatas, distirbios a ordem constituida, atos de desobediéncia
civil, negociacdes etc.) até as pressdes indiretas. Na atualidade, os principais
movimentos sociais atuam por meio de redes sociais, locais, regionais, nacionais e
internacionais ou transnacionais, e utilizam-se muito dos novos meios de
comunicagdo e informagdo, como a internet. A criagdo e o desenvolvimento de

novos saberes, na atualidade, sdo também produtos dessa comunicabilidade.
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1.5.1. Movimentos Sociais estudados

Nesta secdo serdo apresentados 0os movimentos sociais que configuram o
corpus de analise e cujos canais do YouTube serdo locus de observacdo desta
pesquisa.

A selecdo dos movimentos e de seus respectivos canais aconteceu a partir
das categorias estabelecidas por Gohn (1997): origem; natureza humana; problemas
sociais, politicas da nacdo ou ideologias. A selecdo levou em consideracao também
a adequacdo aos trés pontos apresentados por Melucci (2001) e Touraine (2003
apud CASTELLS, 2013): identidade, adversario e objetivos. Outros critérios como a
tentativa a aproximacao fisica com a sede do movimento, facilidade de acesso e a
possibilidade de andlise também foram considerados.

O canal MetalTV, do Sindicato dos Metallrgicos da Grande Curitiba é
encaixado na categoria apresentada por Gohn (1997) como Movimentos construidos
a partir da origem social da instituicdo, que apoia ou abriga seus demandatérios.
Quanto as categorias identidade, adversarios e objetivos, tem-se como adversario
comum direto o empregador e, de forma mais ampla, as for¢as politicas que atuam
para o favorecimento do meio empresarial em detrimento das classes trabalhadoras.
Os objetivos comuns sao também claros, em longo prazo, porque o Sindicato atua
em prol dos direitos trabalhistas e melhores condicbes de trabalho para os
trabalhadores do setor metallrgico. Dessas duas caracteristicas, objetivos e
adversario decorrem a terceira caracteristica, a identidade. Os sujeitos que
trabalham na metalurgia em Curitiba e regido metropolitana e se identificam com as
pautas do Sindicato. Mais que isso, identifica-se entre si por vivenciarem ambientes
de trabalho similares, salarios no mesmo patamar e residirem na mesma area
geogréfica.

Na categoria movimentos sociais construidos a partir das caracteristicas da
natureza humana (sexo, idade, raca e cor) foi enquadrado o canal do Levante
Popular da Juventude. O grupo € formado por jovens de que possuem uma
identidade caracterizada pela linguagem que utilizam como musicas e cores do
logotipo. A marca do Levante é reproduzida em camisetas, bonés, adesivos e outros
materiais de divulgacdo. Tem-se como adversario comum do grupo a politica de
corte nos financiamentos de educacédo, contra as propostas de lei como a Escola

Sem Partido, e o governo neoliberal. Quanto aos objetivos comuns, o0 grupo busca
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conquistar melhorias para a populacdo jovem dos meios urbano e rural, envolvendo
principalmente os estudantes secundaristas e universitarios. Quanto a identidade, é
possivel dizer que o fator mais relevante é a faixa etaria, composta por jovens. O
segundo fator de identidade €, justamente, o fato dos integrantes do movimento
advirem do ensino publico. O terceiro fator de identidade estaria no proprio nome do
movimento: popular. Assim, entende-se, que a classe social € um ponto de
identidade muito forte, visto que pretende atingir estudantes que nao pertencem as
elites que vivenciam uma realidade muito diversa em relagdo ao ensino, moradia e
acesso a cultura.

Na categoria de Gohn (1997), Movimentos Sociais construidos a partir de
determinados problemas sociais, foi selecionado o canal da Teto Brasil. O
adversario comum sdo as politicas precérias ou inexistentes de moradia popular em
ambito municipal, estadual e por ndo ser um movimento politico, o adversério
comum do Teto Brasil seria a desigualdade (TECHO, 2017) social que resulta em
moradia precaria nas periferias brasileiras. Em termos de identidade, o fator
relevante seria a faixa etaria, pois a organizacdo é formada principalmente por
jovens. A maioria dos integrantes € universitario, o que estreita ainda mais a
identidade enquanto grupo. A solidariedade € fator de identidade entre os
integrantes, visto que todos os voluntarios se propdem submetem-se a imerséao de
15 dias, periodo em que participam de um alojamento coletivo para trabalhar na
construcdo de casas de emergéncia em favelas. Em termos de objetivos comuns, 0
Teto Brasil tem como foco a defesa da populacdo que vive nas favelas, a luta por
melhores condi¢cbes de moradia e pela dignidade dos moradores sem teto.

A descricdo mais completa de cada um dos Movimentos selecionados esta
descrita nas sec¢0es seguintes.

1.5.1.1. Levante Popular da Juventude

O Levante Popular da Juventude € uma organizacédo de militantes organizada
em trés campos de atuacdo: estudantes secundaristas e universitarios; periferias
dos centros urbanos; e setores camponeses. O objetivo é multiplicar suas ideias
entre grupos de jovens em diferentes territérios e setores sociais (LEVANTE, 2017).

Somos a juventude do projeto popular e nos propomos a ser o fermento na
massa jovem brasileira. Somos um grupo de jovens que ndo baixam a
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cabeca para as injusticas e desigualdades. A nossa proposta é organizar a
juventude onde quer que ela esteja. Também queremos ir a busca de forca
motriz da Revolucéo Brasileira. (LEVANTE, 2017)

E possivel identificar, a partir dos textos de apresentacdo do Levante no site
oficial®, que o movimento tem identidade marxista, o que se da através do discurso
gue enfoca o capitalismo, a luta de classes, o mundo do trabalho e revolucdo. Esta
percepcao fica clara no trecho abaixo: “Enxergamos um mundo dividido entre
agueles que exploram e oprimem e aqueles que trabalham e que tém o fruto de seu
trabalho roubado” (LEVANTE, 2017). O movimento propde um Projeto Popular para
o Brasil que atenda as reivindicacfes historicas dos movimentos sociais: educacao,
saude, transporte, cultura, esporte e lazer, tais reivindicacdes segundo 0 movimento
s6é serdo atingidos através da revolucao, que envolva principalmente a juventude
brasileira.

O Levante Popular da Juventude estad originalmente ligado ao conceito
classico de movimento social: “faz parte do grupo quem se identifica com sua pauta
reivindicatoria e se engaja por essas conquistas [...] nos colocamos ao lado das
mobilizagbes que reivindicam melhores condi¢des de vida” (LEVANTE, 2017). O
movimento se baseia no tripé: organizacao, formacédo e lutas. O Levante se propde
organizar os jovens por meio de acfes de Agitacdo e Propaganda, denominada
Agitprop. O Movimento tem foco em técnicas de comunicacdo e expressao como
musicas, grafismo (grafite), danca, teatro, fanzines, faixas, adesivos, murais, gritos
de luta, etc.

Numa das campanhas divulgadas na pagina oficial movimento na internet, o
Levante afirma que “a resisténcia também se da pela comunicagao”, o que explicita
seu o foco de acdo. A comunicacgdo online tem certo protagonismo. Exemplo disso é
a Radio Resisténcia, um podcast produzido pelo Levante Popular da Juventude. No
programa de estreia, a Radio trouxe um debate sobre democratizacdo da midia
brasileira realizado entre representantes Coletivo Intervozes, Midia Ninja e
Comunica do Levante.

A iniciativa de produzir um Podcast que sera também veiculado em radios
populares e comunitarias, surge da necessidade de produzir contetdos
direcionados para os jovens e que faga o contraponto a midia hegemonica.
Os programas da R&dio Resisténcia serdo lancados quinzenalmente e

poderdo ser ouvidos em qualquer celular, pelo computador e também em
radios das comunidades das grandes capitais. (LEVANTE, 2017)

& http://levante.org.br/
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Na matéria do blog’ sobre o tema, o Levante Popular da Juventude, reafirma
a importancia da comunicagao: “A disputa de hegemonia dos meios de comunicacéo
se faz [...] pela construcéo de instrumentos que possibilitem levar a voz do povo para
o povo” (LEVANTE, 2017).

15.1.2. MetalTV Curitiba

O canal refere-se a producdo do Sindicato dos Metallrgicos da Grande
Curitiba, com 87 anos completados em 2017, o Sindicato tem como bandeiras de
luta melhores salarios, melhores condicbes de trabalho, reducdo da jornada de
trabalho, mais saude e seguranca nas fabricas, além da Participacdo nos Lucros ou
Resultados (PLR), segundo dados do site oficial do Sindicato (SIMEC, 2017).

Em janeiro de 1920, um grupo de fundidores que trabalhava na Industria
Muller criou o Sindicato dos Metalurgicos da Grande Curitiba. A instituicdo passou
por diversas mudancas de nome, categorias abrangidas e de base territorial, até
chegar ao atual Sindicato dos Metalurgicos da Grande Curitiba.

Com muita luta e unido dos trabalhadores, foi construindo uma estrutura
invejavel para melhor atender a categoria. Hoje, além da sede central na
Lamenha Lins, o Sindicato tem subsedes na Cidade Industrial de Curitiba
(CIC), S&o José dos Pinhais, Campo Largo, Araucaria e Pinhais. Tem
também uma ampla estrutura de lazer, composta pelo Metal Clube de

Campo (sede campestre) e Metal Clube de Praia (colénia de férias em
Matinhos). (SIMEC, 2017).

O Sindicato Dos Metalurgicos da Grande Curitiba representa trabalhadores
nas industrias de ferro (siderurgica), trefilagdo e laminacdo de materiais ferrosos,
artefatos de ferro e metais em geral, serralheria, da mecéanica, de protecao,
tratamento e transformacao de superficies, maquinas, balancas, pesos e medidas,
cutelaria, estamparia de metais, movel e metal construgdo navais materiais e
equipamentos rodoviarios e ferroviarios (compreendidas empresas fabricantes de
carrocerias para Onibus e caminhfes), viaturas, reboques e semireboques,
locomotivas, vagdes, carros e equipamentos ferroviarios, motocicletas, motonetas e
veiculos semelhantes, parafusos, porcas, rebites, similares, tratores, caminhdes,
onibus, automoveis e veiculos similares, condutores elétricos, triflacdo e laminacao

de metais ferrosos e nao ferrosos pecas para automoéveis e similares, construcao

7 http://levante.org.br/blog/?p=1714
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aeronautica, reparacao de veiculos e acessoérios, funilaria, forjaria, preparacdo de
sucata ferrosa e nao ferrosos artigos e equipamentos odontologicos, médicos e
hospitalares, informéatica e rolhas metalicas (SIMEC, 2017).

Em termos de comunicacdo digital, o SMGC disponibiliza noticias e outros
contetidos online no site oficial® com acesso a Metal Revista®, noticias, boletins e
informativos e Metal TV, canal oficial do Sindicato no YouTube. Além dos videos
produzidos pela imprensa do sindicato, o canal contém os videos reproduzidos de

outros veiculos sobre assuntos relacionados ao SMGC (SIMEC, 2017).

1.5.1.3. Teto Brasil
Teto, originalmente Techo, é uma organizacdo internacional presente no
Caribe e América Latina: Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Costa Rica, Coldémbia,
Equador, El Salvador, Guatemala, Haiti, Honduras, México, Nicaragua, Paraguai,
Panama, Peru, Republica Dominicana, Uruguai e Venezuela (TECHO, 2017). No
Brasil, a Teto atua na defesa dos direitos da populacdo que vive em condi¢cdes
precarias em favelas e locais vulneraveis em centros urbanos (TECHO, 2017).
Para superar a pobreza multidimensional nas comunidades, o TETO
desenvolveu uma metodologia de trabalho que busca fortalecer as
capacidades comunitarias de identidade organizacao, autogestéo e trabalho
em rede, através de um modelo de intervencdo continuo e Programas

Sociais que geram solucdes concretas de desenvolvimento econdmico e
social e melhoria das condi¢des de habitat e habitabilidade. (TECHO, 2017)

Segundo seu site oficial a Teto caracteriza a pobreza como situacao de forte
desigualdade social que oferece risco aos direitos sociais, econdmicos, politicos
culturais e civis das pessoas. Destaca que as favelas sdo expressao da falta de
acesso a direitos basicos, o que limita o desenvolvimento da comunidade e
representa a supressao da cidadania (TECHO, 2017).

O enfoque do modelo de intervencdo da Teto tem como foco na acdo de
moradores e jovens voluntarios, que trabalham para gerar solucdes a problematica
da pobreza. A formacédo do voluntariado acontece em trés eixos:

Pessoal: entendimento da pobreza, suas causas e consequéncias,
compromisso com esta realidade, coeréncia nas a¢fes dos voluntérios;

8t http://www.simec.com.br/
9t http://metalrevista.com.br/
10 http://www.simec.com.br/metaltv/
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Técnica: conhecimento do modelo de intervencédo e de suas ferramentas,
atitude de denlncia, investigacdo e conhecimento do sistema politico e
social do pais;

Cidadania: fortalecimento da democracia, participacdo cidada focada nos
direitos humanos. (TECHO, 2017)

A Teto € uma instituicdo apartidaria, que foi criada por jovens voluntarios da
Companhia de Jesus. Apesar da origem catdlica, a organizacao recebe voluntarios
com diferentes crengas, culturas e orientagao sexual.

Em termos de presenca online, divulga suas acdes através do site!! oficial,
onde concentram informag¢des institucionais, noticias, canais de comunicacdo como
Teto TV e acesso as redes sociais da organizagao.

O detalhamento apresentado acima serve para identificar os exemplos
selecionados dentro da perspectiva de Movimentos Sociais apresentada segundo o
qual deveriam apresentar: identidade, adversario e objetivo.

Em sintese, como detalhado anteriormente, 0os canais selecionados para o
estudo pertencem a Movimentos Sociais que podem ser definidos enquanto tal a
partir das categorias de Gohn (1997), Melucci (2001) e Touraine (2003 apud
CASTELLS, 2013). Quanto as categorias de Gohn (1997), os trés movimentos
selecionados foram identificados quanto a origem (MetalTV); a natureza humana
(Levante Popular) e quanto aos problemas sociais (Teto Brasil). Ademais, 0s
Movimentos Sociais sdo articulados a partir de demandas em longo prazo, o que
reforca, como abordado anteriormente, que acbes momentaneas de grupos nao
podem ser considerados movimentos sociais. Decorre disso, que todos o0s
movimentos sociais selecionados estdo adequadamente caracterizados por

promoverem uma ac¢ao historica.

117 http://www.techo.org
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CAPITULO 2
A CREDIBILIDADE JORNALISTICA

Um dos preceitos constituidores da legitimidade da pratica jornalistica é a
credibilidade. A relacdo contratual com as audiéncias adere ao jornalismo, e ao
jornalista, a confiangca, por parte do leitor, de que as noticias sdo verossimeis
(MACHADO, 2006). Ademais, ao longo do processo histérico do desenvolvimento
das praticas jornalisticas, constituiu-se um ethos discursivo, capaz de autorizar e
validar os produtos jornalisticos como socialmente aceitos. Cabe, portanto, ao
jornalista se apropriar de praticas historicamente validadas como fiadoras de
credibilidade “A instituicdo jornalistica conquistou legitimidade para relatar os
acontecimentos do mundo” (HENNING, 2006, p.46). Considerando esta ponderacgao,
neste capitulo, a credibilidade, e outros conceitos associados a préaxis profissional no
campo jornalistico, sdo apresentados como necessarios a conduc¢ao da reflexdo que

fecha esta secédo: a questdo da credibilidade da midia da fonte.

2.1. CREDIVILIDADE E CONFIANCA

Etimologicamente a palavra credibilidade tem origem no Latim
CREDIBILITAS, como a qualidade do que é crivel; confiabilidade (MICHAELIS,
1998) ‘o que é de acreditar, o que é de confianga’, caracteristica de quem ou do que
é crivel. O prefixo, ‘cred’, origina-se do latim ‘credo’, que seria crer, emprestar,
confiar, entregar, recomendar, dar crédito, ter por verdadeiro, ter como certo, pensar,
julgar, reputar. (HOUAISS, 2018).

Como conceito remonta a antiguidade grega e surge na arte retdrica como
resultado do grau de confianca que alguém deposita no orador. Ha 2,5 mil anos, em
A Retorica, Aristételes prescreveu quais seriam as evidéncias capazes de tornar um
orador credivel. Aristételes distingue trés tipos de provas no discurso: a
argumentacao centrada no carater (ethos) do orador; a argumentacdo centrada no
estado emocional (pathos) do auditério; argumentacdo centrada no argumento
racional (logos) (SERRA, 2006).
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Das provas formuladas por Aristételes, a que efetivamente interessa a
reflexdo sobre a credibilidade jornalistica € a primeira porque esta ligada aos
caracteres do orador que afiancam sua fala como digna de crédito. Na perspectiva
aristotélica, a partir do ethos do orador, o auditorio define quem € digno ou indigno
de confianca. Ethos esta, portanto, ligado ao ato de fala, porém, muitas vezes é
anterior porque o publico constroi a ideia de ethos do enunciador antes mesmo da
enunciacdo. Entende-se, que ha ethos discursivo e o ethos pré-discursivo.
Originalmente, portanto, a ideia de credibilidade, como decorrente do ethos, €&
dependente do nivel de confianca pré-constituida em relacdo ao orador (SERRA,
2006).

A credibilidade é ndo um resultado ou estado (ergon) mas uma atividade ou
processo (enérgeia) mediante o qual um produtor/emissor A se vai tornando
credivel perante um receptor B & medida que vai ganhando a confianga
deste; e em que, reciprocamente, um receptor B vai ganhando confiangca

num produtor/emissor a medida que este vai conseguindo demonstrar a
sua credibilidade. (SERRA, 2006, p. 2)

Entre os trabalhados académicos pioneiros, ao tentar compreender o conceito
de credibilidade, est4d o desenvolvido por Hovland e Weiss (1951), que destaca a
importancia da credibilidade de uma fonte de informacdo. Segundo os autores a
aceitacdo da informacdo é determinada pela confianga em quem emite, quanto
maior a confianca na fonte, maior a possibilidade de aceitacdo da mensagem, esta
confianca é determinada basicamente segundo os fatores de fiabilidade e pericia.
Neste sentido para Antony Giddens (1991), a confianca em sistemas abstratos
— no qual se enquadra o jornalismo — surge de um carater contratual estabelecido
entre leigos e peritos. H4, na visdo de Giddens, um contrato social que € estruturado
pela confiabilidade na pericia estabelecida. Isso significa dizer que existe um
processo constituido, e aceito socialmente, que relega ao conhecimento
especializado autoridade de fala sobre determinados temas que Ihe s&o intrinsecos.
Sobre a qualidade desta confianga, Giddens complementa que:
A confiabilidade ndo quer dizer gerar uma sensac¢éo de seguranca mas num
calculo de vantagem e risco em circunstancias onde o conhecimento perito
simplesmente [...] cria (ou reproduz) o universo de eventos como resultado
da continua implementagdo reflexiva desse préprio conhecimento.
(GIDDENS, 1991, p.88)
A partir da leitura deste trecho de Giddens pode-se inferir que o nivel de
confianga do leigo depende de uma construgdo da autoridade do enunciador que
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ndo é momentanea, mas dependente de uma construcado ao longo do tempo. Para
Giddens (1991), a confianca € incorporada a continuidade do cotidiano e refor¢cada
diariamente, caracteristica também que pode ser associada a pratica jornalistica que
€, na maioria das vezes, aceita socialmente como o modo seguro de certificar uma
informac&o.

Ducrot (1987) afirma que o ethos esta ligado ao locutor investido de
caracteres que tornam sua enunciacdo aceitavel. Ha, portanto, no que tange a
pratica jornalistica um determinado ethos que a habilita a enunciar discursos
crediveis sobre os fatos, ou seja, hA um contrato aceito socialmente que confere
autoridade de fala ao jornalismo (e ao jornalista) legitimidade de fala sobre fatos
noticiados. Para Bourdieu, “os discursos ndo sao apenas [...] signos destinados a
serem compreendidos, decifrados; sdo também [...] signos de autoridade a serem
acreditados e obedecidos” (2008, p. 53).

Newhagen e Nass (1989, p.4) ao tentar entender os diferentes critérios
utilizados pelas audiéncias para credibilizar as noticias de televisdo e jornal afirma
que “Mass media news credibility, then, is the perception of news messages as a
plausible reflection of the events they depict” *2.

Nesse mesmo sentido, Ruth Amossy (2005, p.9) afirma que “todo ato de
tomar a palavra implica a construgdo de uma imagem para si”. Sobre o jornalista e 0
jornalismo, compreendido como sistema perito, o leitor constroi imagens que 0s
precedem.

O jornalismo seria tributario de um sofisticado sistema de crencas que
explica por que atribuimos credibilidade a certos relatos e ndo a outros. Isto
€, 0 que nos leva a confiar no jornalismo tem a ver ndo apenas com a sua
singularidade como conhecimento, mas com o fato de ele ser um ato

comunicativo com a funcdo de informar alguém. (LACKEY, 2011 apud
LISBOA; BENETTI, 2017, p.52)

A autora considera a existéncia de valores, principios e praticas do
enunciador e também mecanismos de percepcdo e julgamento do receptor que
indicam certo nivel de credibilidade enunciativa que no jornalismo pode operar em
trés momentos:

1) confianca quanto a veracidade das informacgdes relatadas; 2) confianga
guanto & justeza na sele¢éo e hierarquiza¢édo dos elementos importantes ao

12 Credibilidade de noticias de midia de massa, entéo, é a percepcdo de mensagens de noticias como
um plausivel reflexo dos eventos que eles descrevem.
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relato; 3) confianca quanto a justeza na selecdo e hierarquizacdo das
noticias diante do estoque de ‘fatos’ disponiveis (MIGUEL, 1999, p. 199)

Considerando as abordagens de Hovland e Weiss (1951), Giddens (1991),
Machado (2006), Amossy (2005), Newhagen e Nass (1989) e Bourdieu (2008), é
possivel afirmar que a credibilidade decorre de um conhecimento constituido
anteriormente pelo enunciador que integra o sistema perito. No caso do jornalismo,
este nivel de confianca se estabelece contratualmente quando o leitor (o leigo)
interpreta - e reconhece — o jornalista como produtor legitimo de um modo particular
de conhecimento que informa o leigo sobre os fatos cotidianos. Isto é, o jornalismo
desfruta de uma autoridade discursiva que |he atribui previamente alto nivel de
confianca em relacdo ao conhecimento leigo. Assim, a partir deste carater legitimado
historicamente e socialmente, pode-se inferir que o jornalismo € um sistema perito
que tem sua credibilidade pautada nas suas praticas e produtos, 0os quais Sao
norteados por principios. Ao seguir principios aceitos pela comunidade jornalistica e
pelas audiéncias, o jornalismo segue géneros e formatos, relativamente estaveis,
que materializam a credibilidade jornalistica em produtos midiaticos. Tais principios,

géneros e formatos sédo abordados na proxima secao.

2.1.1. Principios do Jornalismo

“‘Como produto social, o jornalismo reproduz a sociedade em que estdo
inseridas, suas desigualdades e suas contradicées. Nenhum modo de conhecimento
disponivel esta completamente imune a isto” (MEDITSCH, 2007, p. 286). Nesse
sentido, é importante destacar que a pragmatica jornalistica, que aciona recursos
garantidores de credibilidade, vai muito além do objetivo de mera aceitacdo deste
produto por um publico consumidor. O jornalismo ocupa uma posicao estratégica

fundadora de uma dimensé&o simbdlica.

Entendemos que a definicdo do jornalismo como um conjunto de técnicas
especiais é reducionista e ndo consegue compreender o campo jornalistico
como “lugar estratégico” de produgédo e construgido do real. A ideia de que o
jornalista € um mero reprodutor de fatos e que basta ele acionar de uma
forma correta um conjunto de regras para realizar um bom trabalho, um bom
texto, ndo corresponde & realidade. No dia-a-dia de sua atividade, o
jornalista é servido pela lingua, cédigos e regras do campo das linguagens,
para, no trabalho da enunciacdo produzir discursos. Em outras palavras, o
jornalismo tem uma dimenséo simbdlica. (FAUSTO NETO, 1991, p.25)
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Muito da legitimacdo do jornalismo como produtor de noticias sobre os
acontecimentos do mundo se deu a partir de alguns principios norteadores. As
concepcOes de objetividade, imparcialidade e credibilidade sdo aceitas como
convencdes que distinguem o discurso jornalistico da ficcdo e a informacdo do
entretenimento (GOMES, 2006). Tais parametros garantiiam a credibilidade e a
relevancia da informacéo, fundamentais para manter o elo de confianca com o
publico: “Essa confianga supde a possibilidade de conhecimento verdadeiro e a
capacidade de julgamento de relevancia dos fatos e supde também a credibilidade
dos jornalistas e das organizagdes jornalisticas” (GOMES, 2006, p.9).

A credibilidade como um conceito ligado a pratica jornalistica surge em 1690,
na primeira tese de doutoramento do alemao Tobias Peucer (CHRISTOFOLETTI;
LAUX, 2008). No texto, Peucer enfatizava a veracidade e a confiabilidade como
exigéncias dos relatos jornalisticos para boa aceitacdo por parte dos leitores
(CHRISTOFOLETTI; LAUX, 2008). Em pleno século XVII, Peucer se dedicou ao
estudo de questbes de base para o jornalismo e que remetem aos conceitos como
objetividade, verdade e credibilidade, conceitos fundadores do jornalismo
(CHRISTOFOLETTI; LAUX, 2008).

Ainda hoje, e de forma mais consolidada, a condicdo de credibilidade € basilar
para o jornalismo e norteia as escolhas da audiéncia. Por isso mesmo, quando relata
acontecimentos selecionados da vida, o jornalismo recorre a estratégias que, ao
longo do tempo, se tornaram garantidoras da credibilidade. Serra (2006) considera
gue as organizacbes e 0s jornalistas se utilizam de principios deontologicos e
técnicos de credibilidade: como a producdo de informacdo de qualidade, com
exatiddo e a utilizacdo de fontes confiaveis; assinatura do profissional jornalista
responsavel pela informacédo; correcdo das falhas; direito de resposta; recusa a
plagios e observacao rigida dos codigos de escrita. Ao incorporar tais principios,
destaca que o discurso da informacao jornalistica atua no campo do “fazer crer” e da
“‘ilusdo de realidade” (SERRA, 2006, p.7).

Sponholz e Serdenglanz (2008) utilizam a expresséo “credibilidade midiatica”
e consideram que existem diferentes conceitos e mecanismos, diferenciando-se
basicamente dois niveis da credibilidade, que pode estar a propria mensagem, o que
se esta apresentando ou a pessoa, empresa, meio que comunica. Estes dois niveis
nao sao indissociados na medida em que a credibilidade é vista como uma relacéo e

nao como uma entidade: “Ora, e este € um dos grandes postulados da retdrica
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aristotélica, so se pode levar alguém a “crer em alguma coisa” quando se pode levar
esse alguém a crer no alguém que o quer levar a crer’ (SERRA, 2006, p.3). “As
afirmacdes inveridicas, mesmo que inofensivas na aparéncia fazem com que 0s
leitores percam a confianga no jornal” (ERBOLATO, 1991, p. 129).

Luiz Amaral (1996) situa o surgimento da no¢ao de objetividade em meados
do século XIX. Antes de 1850, tal preocupacédo néo existia: 0 noticiario era de cunho
eminentemente pessoal, contendo — segundo Amaral (1996) — criticas pertinentes
ou ndo, aos adversarios de qualquer natureza e eram eivados de termos
afrontosos.

A objetividade se generalizou na pratica jornalistica durante o século XX,
especialmente apds a Primeira Guerra Mundial. Amaral (1996) aponta o advento das
agéncias de noticias; o desenvolvimento industrial; as duas grandes guerras
mundiais; a publicidade e relacdes publicas como fatores decisivos para a
consolidacdo da objetividade como um efeito de verdade a ser buscado no
jornalismo.

A credibilidade jornalistica € comumente avaliada como primordial diretamente
associado a propria no¢cdo de objetividade, na origem da atividade. Contudo, vale
dizer que ha muitas compreensdes controversas sobre este conceito. “Portanto, uma
teoria da noticia € uma forma sisteméatica de organizacdo ndo apenas do debate no
campo dos conceitos, mas também das decisdes tedricas cotidianas no mundo da
vida” (GOMES, 2009, p. 36). Luiz Amaral (1996) considera a impossibilidade de
separacdo entre sujeito e objeto e classifica a objetividade como um conceito
ideologico que é relativo a uma “forma de subjetivismo capitalista que advoga
atitudes de isencdo ou puramente objetivas, ou exclusdo de opinides pessoais na
pesquisa e na analise social” (ibid, p. 19). Nesse sentido ideoldgico do termo, vale a
reflexdo sobre a validade da discussdo em torno da objetividade como “um caminho
para a verdade e a realidade” (ibid, p.18).

Excedendo o limite desta consideracado de Amaral (1996), ao senso comum, a
estratégia da objetividade aderiria, portanto, sentidos de credibilidade ao jornalismo
junto as audiéncias, 0 que resultaria num aceite generalizado de que os meios de
comunicagdo sdo um espaco confiavel de informacéo. “A mitica da objetividade —
imposta pelos padrdes redacionais e editoriais — é fundamental para dar ao campo
lugar autbnomo e reconhecido, construindo o jornalismo como a Unica atividade
capaz de decifrar o mundo para o leitor’ (BARBOSA, 2007, p.150).
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No mesmo sentido apontado acima, afirma que “o jornalismo, produto que é
do senso comum, adota a pressuposicdo tacita de que uma descricdo pode ser
objetiva, ou seja, pode ser inteiramente fiel as caracteristicas do objeto, sem que o
sujeito a deforme” (BUCCI, 2000, p.92). Isto significa dizer que mesmo que a
objetividade seja uma busca que n&o se concretiza em si, 0 senso comum - 0 leitor,
0 telespectador, o internauta - o consideram possivel e o interpretam como tal.
Assim, ao senso comum, objetividade entendida como possivel, influencia o nivel de
credibilidade associada a determinados veiculos e jornalistas.

Para Nilson Lage (2001, p.34), o conceito de objetividade consiste em
“descrever os fatos tal como aparecem; € na realidade, abandono consciente das
interpretacdes, ou do didlogo com a realidade, para se extrair desta apenas o que
se evidencia” Contudo, quando formula o conceito de noticia, integra a subjetividade
a ideia objetiva da noticia como “a articulagdo simbdlica que transporta a consciéncia
do fato a quem nao o presenciou” ( ibid, p.52).

[...] j& se reconhece que vérios depoimentos sobre um mesmo fato séo
lembrados e descritos de maneiras diversas. Esta sombra [...], ird persistir
até nossos dias, toldando os esforgos do homem de se aproximar da
realidade de forma totalmente objetiva. O que ndo impedird de marcar a

tentativa sempre falhada da atividade jornalistica moderna. (CHRYSTUS,
2003, p.1)

Na busca pela objetividade, entre outros recursos, a pratica jornalistica aciona
o conhecimento de outrem, o que coloca a fonte como artificio de apuracdo como
garantidora de uma viséo de fora e, portanto, mais objetiva. Assim, o0s jornalistas se
apropriam dos enunciados das fontes, que € “toda e qualquer entidade que possua
dados susceptiveis de serem usados pelo jornalista no seu exercicio profissional”
(SOUSA, 2004, p.103).

Para Fontcuberta (1999, p.47), jornalistas explicam a realidade através da
observacao direta ou através de fontes humanas, que “sdo importantes, mesmo
guando o jornalista assiste ao acontecimento: supdem outro ponto de vista e trazem
dados complementares”. A autora destaca ainda que n&o é so6 o jornalista que ganha
prestigio por meio da fala de terceiros, as fontes, ajudam a consolidar o poder
informativo do periédico.

Autores como Newhagen e Nass (1989), ao comparara a televisdo e os
jornais impressos, considera que os critérios de atribuicdo da credibilidade séo

alterados conforme a natureza da midia:
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Muitos entrevistados baseiam sua percepcéo de credibilidade ou confianca
em um jornal sobre seu desempenho como instituicdo, enquanto baseiam
sua percepcao de credibilidade nos padrées e confiabilidade das noticias de
televisdo sobre o desempenho de um agregado de personalidades na
camera. (NEWHAGEN; NASS, 1989, p. 14, traducdo nossa)!?

O uso da fonte legitima outro recurso objetivo que seria 0 uso da terceira
pessoa gramatical. A impessoalidade deve ser a marca do discurso objetivo,
caracterizado pela auséncia de juizos de valor. “A terceira pessoa gramatical €,
como sabemos, o dispositivo linguistico da ndo pessoa; corresponde a estratégia
enunciativa que consiste em obliterar as marcas dos interlocutores da relacéo
interlocutiva” (RODRIGUES, 1999, p.150).

2.1.2. Periodicidade, Atualidade e Publicidade

O século XVII, as publicacdes jornalisticas que mantém periodicidade,
mensais ou semanais, passam a ter mais credibilidade junto aos leitores. (SOSTER,
2009). Em Groth (2011), a periodicidade faz parte da natureza viva ou morta, para o
ser humano, a sociedade e a cultura. E pela aparicdo frequente da lei geral da
periodicidade que as estrelas, planetas e cometas surgem de tempos em tempos em
aparicdes com uma precisdo temporal. E com uma obrigatoriedade periddica que
determinamos os dias, as noites, as horas e segundos, as estacfes do ano e
também o corpo humano e seus processos e movimentos fisioldgicos: “Assim toda a
vida e a producdo de cada um, como todas as coletividades, toda a historia da
sociedade e da cultura, mesmo antes dos pensadores fildsofos mais antigos, €
marcada por um cunho peridédico” (ibid, p.153).

... a forma de publicacdo, assim como grau de sua igualdade bem como a
frequéncia e o horario da publicagdo dependem, entre outros fatores, do
desenvolvimento técnico e da organizagdo do servico de noticias, da
producédo e do transporte — os periodos do jornal s6 se tornaram constantes
guando a técnica e a organizacdo da noticia possibilitaram o recebimento
regular, seguro do material, quando a técnica de impressdo permitiu a
reproducéo rapida e o correio e o trem também propiciou a propagagdo
imediata” (ibid, p. 161).

Fidalgo (2004) aponta a periodicidade como caracteristica aplicavel ao

jornalismo online. Para ele, uma midia jornalistica na internet tem certa periodicidade

13 that many respondents base their perception of credibility or confidence in a newspaper on its
performance as an institution, while they base their perception of credibility on the standards and
trustworthiness of television news on the performance of an aggregate of on-camera personalities.
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que varia de acordo com a capacidade de producao, o tipo de informacéo e o
publico-alvo. “Muitos dos jornais online apenas reflectem a periodicidade das
versdes de papel, diaria, semanal ou mensal”’ (FIDALGO, 2004, p.4).

A fim de determinar outros pontos recorrentemente associados a atividade
jornalistica, Groth (2011) destaca a atualidade como fator que “designa em si a
caracteristica e a tarefa do jornal de oferecer, de mediar algo atual, portanto,
presente, agora, em voga, novo” (GROTH, 2011, p.223). Os dispositivos de captacao
e transmisséo digital dos dados garantiram o aumento da capacidade da atualidade,
inclusive com a possibilidade da simultaneidade. Groth (2011) considerava a
simultaneidade um tipo ideal de atualidade nos jornais, que nunca seria
completamente alcancada. Para Fidalgo, “actualidade é importante pois, embora
determinado pelo passado e sob as expectativas do futuro, o homem tem o seu
campo de acgao no presente” (2004, p.7). O autor aponta que quanto mais imediata
for a publicacdo maior a atualidade. “O objectivo € a simultaneidade, mas a
aproximacdo a esse objectivo € feita num espaco maior ou menor de tempo,
circunscrito pela consciéncia da actualidade” (FIDALGO, 2004, p.7). Hoje, as
praticas contemporaneas de comunicacao permitem uma maior aproximacao, entre
o momento do fato acontecido e 0 momento de sua mediacdo, com mecanismos de
captacao portateis, transmissdo de dados via redes moveis e transmissao ao Vivo,
por exemplo:

O ritmo de vida acelerou-se tremendamente de maneira geral nos séculos
desde os quais ha jornais. A medida da atualidade se encurtou
consideravelmente (..). Com essa aceleragdo, a medida do presente
também se contraiu. Aquilo que vale como atual também se encolheu muito
consideravelmente. Como nos séculos XVII e XVIII restava muito mais
presente do que hoje, as noticias também se mantinham por mais tempo
frescas, elas viviam mais do que hoje (GROTH, 2011, p. 240)

A atualidade é um fator importante para todas as midias jornalisticas, porém
“a desactualizacado ou a nao actualizacao periddica da informacao jornalistica online
constitui mesmo causa de descredibilizacdo. Se h4 meio que exija permanente
actualizagao é a informacao jornalistica veiculada na Internet” (FIDALGO, 2004, p.8).
No caso dos canais do YouTube que s&o objeto deste estudo, o fator atualidade é

potencializado.
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Fidalgo (2004), ao abordar a publicidade como principio propostos por Groth
(2011), afirma que um produto jornalistico € construido para ser difundido e recebido
pelo maior nimero de pessoas possivel. No caso dos meios online,

[...] O que importa é a partilha de interesses, a partiha da parcela do
mundo objectivo que o jornal online elege como seu universo. Porque o
gue Groth escreve relativamente aos jornais tradicionais, a saber, que
um jornal que tivesse como objectivo chegar a todos os extractos
sociais da populagdo de um territério tdo vasto quanto o permitisse a
actualidade, sé o conseguiria com um conteldo em que convergisse 0
interesse de todos leitores desse territorio, isso implicaria trazer sempre

uma data de material que seria supérflua para uma grande maioria dos
leitores, aplica-se também aos jornais online.(FIDALGO, 2004, p.11)

A publicidade se refere ao fato do jornalismo trazer a tona contetdos que
devem ser de conhecimento publico. Fidalgo (2004), ao analisar os principios
propostos por Groth, afirma que O jornal online cumpre por exceléncia a publicidade
no meio online é potencializada ao:

... Ser acessivel a todos os que em qualquer parte do mundo estéo ligados a
Internet. Se ha algo que caracterize a Internet € o ser intrinsecamente
“urbi et orbi”, dirigido a cidade e ao mundo. Os limites sado, tal como nos
jornais impressos, as condi¢cBes culturais, sociais e econémicas. Para ter

acesso a um jornal online também se necessita de um determinado nivel de
literacia condi¢des sociais e econémicas para aceder a um computador em

rede, entre outras. (FIDALGO, 2004, p.10)

Tanto no caso do meio online quanto no offline, a publicidade esbarra na
questdo do acesso a tecnologia e no nivel cultural dos espectadores. De outro
modo, a publicidade dos canais estudados aqui se caracteriza como fator de
integracdo e difusdo de interesses comuns aos sujeitos que integram, em diferentes
territérios, os movimentos sociais. Isto €, ao ter um canal, os Movimentos Sociais,
chegam mais longe e conseguem agregar o valor de credibilidade associado a
publicidade que os canais atingem. Se comparado ao potencial de publicidade dos
meios impressos, é possivel afirmar que os canais no YouTube podem chegar a

mais espectadores e de forma mais rapida.

2.2.CREDIBILIDADE VIRTUAL

A internet acelerou uma nova dinamica de producdo e circulagcdo de

conteudos, que descentrou o eixo produtivo tradicional da Indastria Cultural, em que
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cabia ao jornalista, devido muito aos fatores garantidores de credibilidade apontados
na secao anterior, produzir e divulgar noticias. O meio online abriu margem para que
o jornalista ndo fosse visto como o unico credenciado a produzir discursos sobre a
novidade dos acontecimentos (TOFFLER, 2007).

Ao avaliar a credibilidade da internet, Johnson e Kaye (2000) analisaram
como 0s usuarios, interessados na tematica politica, julgavam as informacbes
veiculadas como criveis, justas, precisas e em profundidade. Para os autores:
“na Internet o fluxo ndo regulamentado de informacdes pode fazer com que muitas
pessoas questionem sua credibilidade. (JOHNSON, Kaye, 2000, p. 331, traducdo
nossa). Outro fator considerado pelos autores é que uma das forcas da internet, que
permite a qualqguer um expressar suas opinides pode ser também um fator de
enfraquecimento do valor credivel da fonte:

Pesquisa sobre a credibilidade da fonte na midia tradicional sugere que os
individuos usam varios padrdes ao julgar a credibilidade de uma fonte,
incluindo a experiéncia da fonte e preconceito, bem como o conhecimento
prévio e impressdes dos membros da audiéncia uma fonte. Quando o
conhecimento da credibilidade da fonte é limitado, os individuos examinam

a mensagem para ver se estd bem apresentada, crivel e com
especificidades ou dados de apoio. (ibid, 2000, p. 327)4

A busca pela credibilidade na informacdo é um objetivo perseguido pelo
jornalismo, que diante do ciberespaco se torna desafiador, em meio a pulverizacéo
das fontes e a quantidade de produtos informativos veiculados diariamente. Outro
agravante, que afeta a credibilidade, seriam as noticias falsas (fake news). As
noticias necessitam da diferenciacdo de qualidade para serem consideradas validas
pelo publico: “a credibilidade é a moeda de troca dos jornais e s6 pode ser
conseguida com preciséo e trabalho” (VIZEU, 2000, p. 55).

Os desenvolvimentos mais recentes da comunica¢do mediatica tém vindo a
recolocar a credibilidade como um problema central. Vista pela retérica
cldssica como o primeiro meio da persuasao, a credibilidade revela-se hoje
como um principio essencial a selec¢éo, pelo receptor, de uma informacéo

mediatica cada vez mais excessiva, tanto do ponto de vista quantitativo
como qualitativo (SERRA, 2006, p.1).

O ciberespagco, como ambiente de presenca jornalistica, passa por um

processo de credibilizacdo associado a midia offline, porém com especificidades do

14 Research on source credibility in traditionally-delivered media suggests that individuals use several
Standards in judging a source’s believability, including the source’s expertise and bias as well as the
audience members’ prior knowledge and impressions of a source. When knowledge of the source’s
credibility is limited, individuals examine the message to see if it is well presented, believable, and with
specifics or supporting data.
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meio online. Na Pesquisa Brasileira de Midia (BRASIL, 2015) 60% dos entrevistados
disseram acreditar nas informacdes veiculadas pelos jornais impressos, enquanto
84% desconfiam das noticias veiculadas na web, principalmente em redes sociais.
Serra (2006) considerando os critérios que fazem um usuario acreditar mais em uma
do que em outra fonte de informagcdo na web, inclui o pertencimento desta
informacdo a uma empresa ou organizacao jornalistica presente extra rede, ou que
em casos de sites ou espacos originais da web que se parecam com as informacdes
de empresas jornalisticas.
Um dos efeitos mais importantes desse processo é a anulacao efectiva — a
invisibilidade - a que ele vai condenando toda a informacéo néo produzida
de acordo com o dispositivo de credibilizacdo das organiza¢cdes mediaticas
tradicionais, sejam estas organizacdes mediaticas que, existindo ja fora da
Web, passaram também a existir na Web (e.g., a CNN), sejam organizacdes
gue, tendo iniciado a sua existéncia na Web, conseguiram sucesso

econdmico e financeiro ao aparentar-se, 0 mais possivel, as primeiras (e.g.,
0 Yahoo!). (SERRA, 2016, p.10)

Segundo o demonstrado por Serra (2016), as informacdes veiculadas na web
passam a ter mais indices de credibilidade quando ligadas a empresas da midia
tradicional, ou quando se apropriam das técnicas e mecanismos utilizados por estes.

A multiplicidade de redes, os novos modos de legitimar as fontes, diferentes
formas de financiamento e outros elementos vém deslocando/multiplicando
0 que entendemos ser o jornalismo. Para além de legitimar ou depreciar a
cibercultura, interessa analisar seu impacto na formulacdo de conceitos e

premissas sobre as quais as praticas jornalisticas se sedimentaram.
(HENNING, 20186, p. 53)

Contemporaneamente, outras formas de producéo e circulacdo de contetudo
colocam o jornalismo diante de meios de comunicacdo alternativos, a exemplo
daqueles produzidos pelos Movimentos Sociais. Tais midias, extrinsecas as praticas
consolidadas pelas grandes redes de comunicacdo, buscam aderir a sua produc¢éo a
credibilidade, historicamente associada a imprensa tradicional, em contraponto ao

descrédito como produtores de discursos e a invisibilidade como fonte.

2.3.MiDIA DA FONTE: A BUSCA PELA CREDIBILIDADE

A producéo de conteudo informativo, no cenario atual, coloca os Movimentos
Sociais como representantes diretos de seus discursos, pautas e reivindicagdes, que

podem ser exteriorizados em canais proprios, como sites institucionais e perfis em
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redes e sociais, como o YouTube e funcionar como midias proprias de grupos, que
antes serviam apenas de fontes para a imprensa tradicional. Esta producéo, que
tecnicamente pode ser realizada por qualguer membro do grupo, esbarra no
conceito de credibilidade da informag&o que se reflete na imagem de confianca do
proprio Movimento Social.

No inicio do século XX, o jornalista norte-americano lvy Lee ainda atuava
como setorista de economia dos jornais como The New York Times, New York
Journal at New York World (CHAPARRO, 2011). Em 1906, Lee abandonou as
redacdes e passou a se dedicar a uma nova modalidade de oferta de servicos
jornalisticos. John D. Rockfeller contratou Lee, que tinha como missdo conseguir
melhorar a imagem do empresario e da sua industria de carvdo mineral em meio a
greve Colorado Fuel and Iron Co. Quando o Congresso norte-americano investigou
a greve, sob orientacdo de Lee, Rockfeller colaborou com a investigacdo e
conquistou a opinido publica. Carlos Chaparro afirma que Lee “foi escolhido, a dedo,
para ser o santo do milagre impensavel: conseguir que o velho barédo do capitalismo
selvagem, de odiado, passasse a ser venerado pela opinido publica americana” (ibid,
p.4).

Lee elaborou uma carta de principios de relacionamento com a midia e oferta
de informacfes para os veiculos, enfatizando a gratuidade, exatidao, interesse
publico e uso facultativo pela imprensa (MAFEI, 2012). Ainda segundo a autora, na
carta, Lee defendia que a assessoria de imprensa trabalha com informagbes
veridicas a respeito do assessorado e com o comprometimento de prestar
esclarecimentos a imprensa. Lee diferenciava a atividade da propaganda, conforme
trecho da carta reproduzido abaixo:

Este ndo é um servico de imprensa secreto. Todo nosso trabalho é feito as
claras. Pretendemos fazer a divulgacdo de noticias. Isto ndo &
agenciamento de andncios. Se acharem que o nosso trabalho ficaria melhor
na sec¢éo comercial, ndo o usem. Nosso assunto é exato. Maiores detalhes,
sobre qualquer questdo, serdo dados prontamente. E qualquer diretor de
jornal interessado serd auxiliado, com o maior prazer, na verificacdo direta
de qualquer declaracdo de fato. Em resumo, nosso plano € divulgar,
prontamente, para o0 bem das empresas e das instituicbes publicas, com
absoluta franqueza, a imprensa e ao publico dos Estados Unidos,

informacdes relativas a assuntos de valor e interesse para o publico.
(DUARTE, 2003, p. 36)

As acoes de lvy Lee foram bem-sucedidas e Ihe garantiram o reconhecimento

como fundador das rela¢des publicas, berco da assessoria de imprensa e inaugurou
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um periodo marcado pela agdo de assessores de imprensa. “Estima-se que, no
inicio da década de 1930, somente o jornal The New York Times tinha 60% das suas
matérias a partir de pautas intermediadas pelos assessores de imprensa” (MAFEI,
2012).

Os primeiros registros da atividade de assessoria de imprensa no Brasil sao
das primeiras décadas do século XX, 1910 e 1920. A chegada da pratica se deu com
a criacdo de departamentos de relacbes publicas em empresas multinacionais
vindas da Europa e dos Estados Unidos, onde a atividade ja andava a passos largos
(KOPPLIN; FERRARETTO, 1996). Neste contexto, Lima (1995) destaca o
departamento de Rela¢Bes Publicas da Light, em 1914. Kopplin e Ferraretto (1996)
destacam que no inicio do século havia publicacdes de trabalhadores, que diante da
opressado e do fechamento da imprensa as teméaticas de classe, criaram de jornais
proprios.

No inicio do século 20, circulavam periédicos como O Trabalhador, da Uniédo
dos Trabalhadores Graficos (Sdo Paulo, 1904); O Cosmopolita, dos
empregados em hotéis, restaurantes e bares (Rio de janeiro, 1916); Tribuna
do Povo, da Federacédo de Resisténcia dos Trabalhadores de Pernambuco
(Recife, 1912); Graphico, da Associagdo Grafica do Rio de Janeiro (Rio de
Janeiro, 1924);.A vida, do Centro Operario das Pedreiras (Rio de Janeiro,

1924); e o Syndicalista, da Federacdo Operéaria do Rio Grande do Sul (Porto
Alegre, 1919). (KOPPLIN; FERRARETTO, 1996, p. 26)

Em 1937, Getulio Vargas instaurou o Estado Novo e criou o Departamento de
Imprensa e Propaganda (DIP), considerado o maior mecanismo autoritario de
controle da comunicagéo institucional e censura (KOPPLIN; FERRARETTO, 1996).
“‘Esse departamento s6 foi abolido em 1945, a partir de um movimento de
redemocratizacdo do estado brasileiro” (ibid, p. 26). Com o fim da Segunda Guerra
Mundial houve grande difusdo da atividade de Assessoria de Imprensa. Lage (2006)
defende que a criacdo das assessorias teve uma vertente moralizadora e ética como
vetor de separacao entre o papel do repérter como um agente publico:

O surgimento das assessorias contribuiu decisivamente para a
profissionalizacdo do setor de informac&o publica, com delimitagao clara de
posi¢cBes, tanto do lado de quem fornece a informacéo quanto de quem a
coleta. Ficou mais nitida a posicao do repoérter como agente do publico,
sujeito, embora, ao contexto das relagfes econdmicas e de poder que nada

escapa na sociedade - certamente ndo as empresas jornalisticas (LAGE,
2006).

Diferente de outros paises onde a atividade de assessoria de imprensa é

realizada pelos profissionais de relagdes publicas, no Brasil € uma atribuicdo dos
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jornalistas. A Federagcdo Nacional dos Jornalistas Profissionais considera a
assessoria uma atividade a ser desempenhada pelos Jornalistas e a define com a
funcao: “facilitar a relacéo entre seu cliente- empresa, pessoa fisica, entidades e
instituicdes — e os formadores de opiniao” (FENAJ, 2007, p. 8).

Sant’Ana (2006) explica que em 1986, quase uma década apos a legislacdo
reconhecer as assessorias de imprensa como atividade jornalistica, o0s
departamentos especializados nas empresas ja haviam contratado 10 mil
jornalistas, numero equivalente ao contingente de profissionais que trabalhavam em
radios, TVs, jornais e revistas na época. Este movimento é denominado, por
Chaparro (2003), como a revolugdo das fontes, movimento histérico em que as
assessorias tentam atrair reacdes positivas, de credibilidade e respeito em relacéo a
seus assessorados.

Sant’Ana (2005) aponta que também na década 80, a sociedade brasileira viu
ganhar corpo o movimento estudantil e o novo movimento sindical, adensado pelos
metallrgicos da regido do ABC em S&o Paulo. Simultaneamente, as entidades
ligadas aos movimentos foram organizando sua comunicacdo no sentido de
estabelecer um contraponto a agenda oficial, verbalizada pela imprensa tradicional.

Este modelo, interessado em contestar a agenda, importou da imprensa
tradicional os valores e técnicas jornalisticas para nortear seus textos, tais
como a investigacdo, a denuncia, a pluralidade informativa, a informacéo
conscientizadora, a relevancia s6cio-comunitaria; ignorando, parcialmente,

0os padrbes tradicionais da comunicagdo institucional, vinculada ao
marketing, a propaganda, a Relac¢des Publicas. (ibid, p.12)

O desenvolvimento das assessorias dos Movimentos Sociais no Brasil tem

como especificidade o fato de que as fontes ndo se limitaram a tentar intervir sobre a

agenda mas passaram a difundir suas informac@es diretamente a opinido publica, a

partir de meios préprios de comunicacdo, as denominadas midias das fontes. “A

cada dia novos atores entram neste processo, ao ponto da midia tradicional se

referenciar normalmente em conteudos difundidos por determinadas Midias das

Fontes, como ocorre normalmente em relacdo as emissoras legislativas de radio e
TV (ibid, p.25). O autor aponta que:

Midias das Fontes é efetivamente uma reacdo dos excluidos da midia ou

se elas constituem, na prética, armas para ampliar a presenca dos ja

presentes hegemonicamente na esfera publica. O certo é que tal realidade

nos leva a analisar com outros olhos o Jornalismo, suas ferramentas e seus

profissionais. Esta pesquisa ainda se desenvolve, mas meu objetivo é de
tentar esgotar a analise sob perspectivas distintas, dentre elas os conceitos
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de territ6rio profissional e o da noticia jornalistica, enquanto informacédo de
interesse publico. E necessario avaliar, dentre outros aspectos sociais, qual
€ a representacdo que os jornalistas que trabalham interna e externamente
as Midias das fontes tém de tal atividade, bem como avaliar se existem
métodos da producdo jornalistica diferenciados. As respostas a tais
guestdes poderdo ajudar na visualizacdo do futuro do jornalismo no Brasil e
fora dele. (ibid, p.27 grifo do autor).

A concepcéao de sindicatos pressupfe a ideia de trabalhadores, pertencentes
a uma classe, organizados com base a conquistar direitos, beneficios e objetivos em
comum, onde a comunicacdo, a midia da fonte, exerce o papel de mobilizacdo e
informacéao: “O jornal sindical como um instrumento das entidades na defesa pelos
interesses dos trabalhadores é uma das expressées mais emblematicas do cenario
sindical trabalhista brasileiro” (RIBEIRO, 2016, p. 28), presente desde o final do
século XIX:

Uma das primeiras manifestagfes que se tem registro da imprensa sindical
no Brasil remonta de 1847, com a publicagdo do jornal O Proletéario, fundado
por um grupo de intelectuais em recife (FERREIRA, 1988, p.16). no Parana,
0s primeiros registros de imprensa operaria data do século XIX, com o jornal
O Labor, de Antonina em 1887, e depois em 1892 com o jornal A Voz do
Povo, em Curitiba (ARAUJO & CARDOSO, 1992, p. 149). Ao longo de um
século e meio de existéncia, a imprensa sindical vem se moldando as
mudancas que o movimento sindical veio sofrendo ao longo de sua histéria
no pais. (RIBEIRO, 2016, p.46)

Torna-se necessario a definicdo dos conceitos que envolvem a imprensa
operaria e a imprensa sindical, Ferreira (1988, apud RIO DE JANEIRO, 2005)
diferencia as duas a partir de sua atuacdo, para a autora a imprensa operaria é
aquela que se dirige aos operarios, seja ou ndo produzida por eles. J& a imprensa

sindical seria a produzida exclusivamente por sindicatos:

Se considerarmos que a imprensa sindical (a de “sindicatos livres e
independentes”) surgiu mesmo em torno de 1880 (a data nao é rigida, varia
conforme os varios autores), ela existe no Brasil ha cerca de 120 anos.
Como cada unido, liga ou sindicato teve, quase sempre, seus 6rgaos de
imprensa, ndo € nada fécil esbocar uma historia da imprensa sindical no
Brasil (RIO DE JANEIRO, 2005, p.9)

Segundo Ferreira (1991, p.30, apud OLIVEIRA, 1997, p.9) a imprensa sindical
no Brasil pode ser divida em fases, segundo a ideologia politica de cada época

considerada:

1) Imprensa anarquista - até os anos 30 2) Imprensa sindical-oficial - no
periodo getulista, especialmente no Estado Novo 3) Imprensa partidista -
entre os anos 40 e 60, com predominio do Partido Comunista no movimento
sindical. 4) Imprensa clandestina - durante a ditadura militar, especialmente
na vigéncia do Al-5 (1964/78) 5) Imprensa sindical contemporéanea - a partir
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do final dos anos 70 com a rearticulagdo do movimento sindical brasileiro
sob a hegemonia do Partido dos Trabalhadores.

A Secretaria Especial de Comunicacéao Social do Rio Janeiro editou, em 2005,

a publicacdo: Breve histéria da Imprensa Sindical no Brasil, onde esta apresentada

uma retrospectiva da imprensa sindical: com 157 jornais publicados de 1845 a 1922.

Ribeiro (2016) considera que a partir do governo Collor e o inicio da era das

privatizagdes houve o fortalecimento da imprensa sindical, com a contratagdo de

jornalistas profissionais 0 aumento das estruturas e das tiragens. E neste momento
gue surgem agéncias especializadas para atender os sindicatos:

Desta época destacam-se duas agéncias, a Agéncia Sindical, fundada em

1990 e a Oboré, com instituto especializado em assessoria em 1991.

Apesar da profissionalizacdo ndo apenas das assessorias internas, mas

também do mercado, com o surgimento d empresas de comunicacdo
especializadas em assessoria sindical. (RIBEIRO, 2016, p.38)

Durante as primeiras décadas de atuacdo, a imprensa sindical no Brasil
esteve restrita a producdo dos jornais impressos, mas a partir do acesso a novos
meios e das novas tecnologias, principalmente a partir da primeira década do século
XXl o fluxo de informagdes se intensificou, com mais canais ciberespaciais, criados e
mantidos pelos sindicatos através de um fluxo informacional:

A partir dos anos 2000, entretanto, pode-se perceber uma mudanca
significativa na capacidade de comunicacdo de boa parte dos sindicatos.
Jornais e revistas sindicais, agora produzidos com menores custos e maior
agilidade, fazem parte de um conjunto de plataformas utilizadas com a
intencdo de divulgar contetdos. Paginas na internet, programas de
webrédio, producdo de videos para internet, alimentacéo de perfis em redes
sociais, boletins eletrénicos, clipping de noticias, producéo de releases para
imprensa, troca de informagBes com maior agilidade e a constituicdo de

redes de noticias tem feito parte da vida de jornalistas de sindicatos com
maior intensidade a cada dia. (CARVALHO, 2013, p. 257)

A atuacédo do profissional jornalista como assessor sindical esbarra em limites
ténues entre o produtor de informacédo e o militante, para Kopplin e Ferrareto (2001)
0 jornalista ndo precisa ser um atuante na militancia, apesar da aproximagao
ideologia melhorar a relacdo entre assessor e assessorado. De maneira geral € uma
atuacdo que trabalha com a producdo de noticias, seguindo a ldgica e as técnicas
editoriais, mas que é direcionado a um publico especifico: “Falar em jornalismo
sindical é falar em jornalismo especializado. Jornalismo dirigido a um publico bem
definido. Jornalismo para uma classe, seu estilo de vida, seus valores” (GIANNOTTI,
2002, p.10).
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Estas consideragcbes colocam em cheque a credibilidade da informacgéo
veiculada por veiculos da imprensa sindical que carrega segundo Carvalho (2013) a
heranca de seu passado militante

Géneros e formatos jornalisticos de credibilidade editorial seriam utilizados
para caracterizar a informacdo como jornalistica e passivel de ser acreditada e
considerada: “Padrées de comunicagcdo e de linguagem utilizados também pelos
media sdo dominados pela imprensa sindical, sugerindo a utilizacdo de uma técnica
comum entre uma comunidade interpretativa, ou uma tribo” (CARVALHO, 2013, p.
266).

Outro ponto levantado por Kopplin e Ferrareto (2001) diz respeito a producao
de programas de radio e televisdo que, segundo os autores, deve ter o “mais alto
rigor jornalistico”: O publico esta acostumado a uma estrutura de radio ou televiséo
que inclui comunicadores, forma de redacédo e efeitos sonoros com determinada
padronizacao.

A utilizacdo dos meios digitais faz parte da rotina de producdo de conteudos
da imprensa sindical, a producdo para o ciberespaco ocorreu ja na chegada da
internet no Brasil:

A CUT inaugurou, no final de 1996, uma pagina para mais de trés mil
sindicatos. Em 2001, foi a vez do Sindicato dos Metallirgicos terem a sua
pagina eletrbnica, com noticias atualizadas diariamente. Em 2002, comegou
a circular o Informa CUT/RS, boletim eletrénico diario da imprensa sindical
e, em 2003, o boletim eletrdnico Sindpetro/RS. Em 2004, foi a vez do

Sindicato dos Bancérios do Espirito Santo e do Sindicato dos Metallrgicos
da Baixada Santista. (RJ, 2005, p. 790)

O jornalismo das fontes produzido nos sindicatos utiliza cada vez mais as
novas tecnologias de comunicacgdo, estas, por sua vez, permitem que 0s conteldos
sejam cada vez mais diferenciados com perfis nas diversas redes sociais, incluindo
canais no YouTube, com a utilizacdo de linguagem, ferramentas e técnicas que, em
busca da credibilidade informativa se aproximam do jornalismo comercial:

Aliado a estas novas praticas que incluem o uso de recursos disponiveis
pela internet e softwares que garantem a realiza¢do do trabalho com rapidez
e baixo custo, percebe-se também a adocdo de um padrdo novo de
operacdo das ferramentas de comunicacdo e da linguagem jornalistica que

se apresenta bastante proxima do que pode ser percebido na imprensa
comercial. (CARVALHO, 2013, p. 272).

Entende-se, a partir do caminho percorrido pelas assessorias de imprensa

sindical, que o recurso aos principios e meios jornalisticos ndo sdo estratégias de
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credibilizacdo recentes. Porém, acompanhando a evolucdo das possibilidades de
publicacdo na internet, as assessorias passaram a adotar as midias digitais e redes
sociais como ampliacdo e aperfeicoamento dos canais de comunicacdo com seus
publicos-alvo. H& que se considerar a importancia do YouTube neste contexto, visto
qgue possibilitou aos Movimentos Sociais a veiculagdo de material audiovisual num

canal de televisao proprio e de alcance global.

2.3.1. A midia das fontes e assessorias dos movimentos sociais

Romaéo (2010) afirma que os Movimentos Sociais com base reivindicatoria,
como grupos que nao estdo originalmente ligados a entidades privadas ou
governamentais, em termos institucionais, passaram a ser enquadrados no terceiro

setor.

Para alimentar a continuidade da praxis de seus militantes, as liderancas
dos movimentos sociais acabaram por construir um novo ente e formular,
simultaneamente, concepc¢des sobre ele, acabando por desembocar no que
ficou conhecido como organizacdes ndo governamentais (ONGs). Elas
surgiram, com a mesma “mistica” dos movimentos sociais, evitando a
ingeréncia politca de partidos e sindicatos e, ao mesmo tempo,
proclamando sua autonomia em relagéo ao Estado, embora, na maioria das
vezes, dele dependam financeiramente. (ROMAO, 2010, p.29)

O conceito de terceiro setor envolve as organizacdes que, sem a intencao de
obter lucro, trabalham paralelamente as organizagbées privadas e estatais: “O
conceito denota um conjunto de organizacdes e iniciativas privadas que visam a
producdo de bens e servigos publicos. Ndo gera lucros e respondem a necessidade
coletiva” (FERNANDES, 1994, p. 21).

No Brasil, segundo Barros (2010) elas podem ter registro juridico e ser
classificadas em: associagbes, fundacgbes, organizacdes religiosas e partidos
politicos. Segundo pesquisa do IBGE (2012) no ano de 2010 havia 290,7 mil
organizacdes do terceiro setor no Brasil:

O terceiro setor caracteriza-se, assim, pela realizacdo e geracdo autbnoma,
espontanea ou auto-organizada, de acdes e normas, em geral informais, de
comportamento social, baseadas na cooperacéo. Isso € muito diferente da
realizacé@o e geracdo, heterbnoma e hierarquica, de agdes e normas formais
de comportamento social (que caracterizam o Estado). E € muito diferente
da realizacdo e geracdo de acbes e normas de comportamento social
baseadas na competicdo (que caracterizam o mercado), mesmo quando

estas Ultimas também possam ser realizadas e geradas autonomamente,
inclusive de forma esponténea ou auto-organizada. (FRANCO, 2002, p. 59)
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Ainda segundo pesquisa trazida por Barros (2010), a internet se faz presente
no cotidiano das ONGs e muitas delas possuem profissional de comunicacao
atuando em assessorias: “96% usam a internet em suas atividades diarias. Quanto a
assessoria de comunicagdo, 45% delas contam com o apoio de profissionais
especializados.” (BARROS, 2010, p.44)

Manzione (2006) defende que, diferentemente do primeiro e do segundo
setores, 0 terceiro setor deve se concentrar na comunicacgao institucional. Tendo em
vista que o principal objetivo da ONG é captar recursos para a realizagcdo dos
projetos, faz-se, portanto, necessario um trabalho de comunicagdo que evidencie a
entidade, que trabalhe a credibilidade da organizacao.

A valorizacéo da cidadania aparece como tarefa adicional de quem se dedica
ao assessoramento ao chamado terceiro setor — que, segundo Bueno (2003, p.133)
abrange “empresas com responsabilidade social, entidades beneficentes, empresas
doadoras [...] entidades sem fins lucrativos, fundos comunitarios, pessoas fisicas,
empresas juniores sociais e até a chamada elite filantropica” — e, em especial, as
organizagbes nao governamentais. De fato, a divulgagado das atividades de uma
ONG pode garantir a sua sobrevivéncia como instituicdo. E gracas ao conhecimento
de suas atividades pelo conjunto da sociedade que se da, muitas vezes, a captacao
de recursos necessarios para sua manutencdo. Nesse sentido, quem se envolve na
intermediacdo do fluxo de noticias entre a organizacdo e o0s veiculos de
comunicacdo de massa o faz, ndo raro, de forma voluntéria. A légica do
assessoramento, remunerado ou ndo, € a mesma, devendo, por exemplo, a
publicacdo de uma nota em um grande jornal ser viabilizada pelo seu carater
jornalistico. Se for compreendido como um favor do profissional do veiculo a ONG, o
espaco obtido em dado momento pode, no futuro, ndo ser disponibilizado. Se, ao
contrario, for garantido por critérios de interesse jornalistico, a instituicdo ganhara
em credibilidade, obtendo espacos continuos e, até, convertendo-se em pauta.

Do processo de construcdo da credibilidade de uma organizacdo nao
governamental faz parte a promocdo da imagem desta ONG como fonte de
referéncia. Se o assessor desenvolve sua atividade segundo critérios jornalisticos,
esse serd um processo quase natural. Deve-se salientar que esse tipo de instituicao
ampara-se, em tese, na ideia de construir uma sociedade mais justa.

Dentro das possibilidades de cada organizagdo, a manutencdo de um site
atualizado pode facilitar a comunicacdo entre a ONG e seus diversos publicos, da
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sociedade mais ampla e, até mesmo, instituicbes internacionais que possam
financiar suas atividades. Principalmente para as organizacbes menores e com
poucos recursos, como destaca Bueno (2003, p.143-144):
a internet tem propiciado condicBes para um trabalho efetivo, permitindo a
disseminacdo de suas ideias, seja pelos sites proprios, seja pela

participacdo de seus representantes em grupos de discussdo que se
multiplicam pelo mundo todo.

As ONGs fazem parte do Terceiro Setor que reune toda e qualquer
organizacdo que nao visa lucro (McKINSEY & COMPANY; KORN/FERRY
INTERNACIONAL, 2001; KOTLER, 1979, 1994; CZINKOTA et al., 2002), incluindo
associacOes, entidade assistenciais, fundacdes, igrejas e escolas (MELO NETO;
FROES, 2001). Ap6s a década de 80, o termo ONG disseminou-se e passou entdo a
ser utilizado para designar qualquer tipo de organizacdo sem fins lucrativos
(McKINSEY & COMPANY; KORN/FERRY INTERNACIONAL, 2001), admitindo,
assim, diferentes interpretagdes (ABONG, 2005).

No Brasil, o Cddigo Civil brasileiro e a Lei do Terceiro Setor € que definem o
conceito dos diferentes tipos de organizacbes que nao visam lucro como as
fundacdes e associacdes civis, fundacdes publicas, associacdes e sociedades civis,
cooperativas e cooperativas sociais que tenham clara atuagdo social e que seus
lucros sejam redirecionados para a propria organizacdo (McKINSEY & COMPANY;
KORN/FERRY INTERNACIONAL, 2001). No pais, organizacfes sem fins lucrativos
movimentam cerca de US$ 10 bilhdes, o equivalente a 1,5% do PIB. Estima-se que
0 numero de entidades que n&o visam lucro seja superior a 540 mil (TACHIZAWA,
2004) p3 Nao existe uma unanimidade, porém, em relacdo ao numero de entidades
brasileiras sem fins lucrativos e 0s registros realizados foram feitos a partir de
diferentes critérios. Em 1995, a Secretaria da Receita Federal possuia 220 mil
entidades sem fins lucrativos registradas, enquanto que através do Registro
Administrativo de Informagdes Sociais - RAIS, nUmero era de 250 mil. Ja o Conselho
Nacional da Assisténcia Social — CNAS, um ano antes, em 1994, apontava a
existéncia de apenas 40 mil organizagfes deste tipo em todo o pais.

Ao considerar o objeto estudado, o YouTube, os canais relacionados com
organizacdes midiaticas apresentariam maior credibilidade, mas a utilizacdo de

indices ou mecanismos de credibilidade jornalistica, e a aproximagédo dos produtos
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audiovisuais presentes no site, com 0s géneros e formatos informativos veiculados

pela televisdo, seriam uma tentativa de garantir a confianca na informacéao veiculada.

As possibilidades e ferramentas do ciberespaco possibilitam que grupos de

interesse, antes & margem do aparato midiatico, produzam contetdos de interesse a
serem veiculados em canais proprios:

Sao midias mantidas e administradas por atores sociais que, até entdo, se

limitavam a desempenhar o papel de fontes de informacdes. E por isso as

denominamos MIDIA DAS FONTES [...] A opinido publica passa a contar

com informac@es coletadas, selecionadas, tratadas editorialmente, filtradas

e difundidas por entidades ou movimentos sociais, ou seja, corporacdes
detentoras de interesses corporativos. (SAN'TANNA, 2005, p.3)

Muitos movimentos sociais, que do ponto de vista dos veiculos de
comunicacdo sao vistos como fontes de informacdo, atuam elas mesmas como
produtoras de conteldo sobre os temas que sao de seu interesse. Muito desta
producdo acontece via assessoria de imprensa. Por isso, é importante que se reflita
agui sobre o surgimento e desenvolvimento desta atividade. Diferentemente de
outros paises, onde a assessoria de imprensa é realizada pelos profissionais de
relacdes publicas, no Brasil € uma atribuicdo do profissional em jornalismo:

Ao contrario do ocorrido em outras nacgfes, a corporacdo brasileira de
jornalista, leia-se Federagdo Nacional dos Jornalistas-Fenaj e sindicatos,
nao se opds ao novo quadro. Pelo contrario, defendeu que o campo das
assessorias de imprensa desenvolvia fungbes jornalisticas e por isso
deveria ser ocupado exclusivamente pelos detentores de registro
profissional. Pode se dizer que houve paulatinamente uma apropriacao
pelos Jornalistas de um espago pré-existente, por onde transitavam

Publicitarios, Relacdes Pdblicas, Jornalistas e curiosos sem qualquer
formacéo (SANT'ANNA, 2005, p.7)

Com a invencédo da imprensa (KOPPLIN; FERRARETO, 2001), o jornalismo
empresarial comeca a se tornar estratégico, em um ambiente de descontentamento
por parte dos operarios e em resposta aos discursos anarquistas e comunistas, que
por sua vez foram responsaveis pela publicacdo de jornais, que seriam 0s primeiros
indicios das publicacfes sindicais.

A partir de Rego (1987, apud KOPPLIN; FERRARETO, 2001) resgata
as primeiras publicacdes empresariais e operarias: a Lloyd’s List, em
1696, na Gra Bretanha e a Lowell Offering, produzida pelos operarios,
mas financiada pela empresa The Mecanic, de meados da década de

1840, mas oficialmente o primeiro jornal empresarial € considerado o



60

The Triphammer de 1885, editado pela empresa Masey Harris Cox
(REGO, 1987, P.21 apud KOPPLIN; FERRARETO, 2001), esses sao
exemplos de publicacbes realizadas pelos empresarios com dois
objetivos: ou buscando atenuar os conflitos com os trabalhadores, ou
direcionadas ao publico externo. Mas paralelo as publicacdes que
representavam as empresas, havia producdes proletariadas, ja que nao

haviam espacos para a divulgacao de seus ideais:

Os jornais de sindicatos de trabalhadores ou dos movimentos
ideoldgicos ligados a eles se estabeleceram, de maneira definitiva, a
partir da consolidacdo das primeiras trade-unions (literalmente,
unides, associagbes de empregados), formadas em 1824 na Gré-
Bretanha e em 1827 nos Estados Unidos. Na segunda metade do
século, a organizacdo dos trabalhadores dividia-se entre libertarios e
marxistas. Em fevereiro de 1848, Pierre-Joseph Proudhon lancou o
primeiro jornal anarquista de periodicidade regular, Le Representat
Du Peuple. No mesmo ano, Karl Marx publicava, na Prissia a sua
Neue Rheinishe Zeitung (Nova Gazeta Renana). Anteriormente, ja
circulava entre o operariado algumas publicacdes, embora sem
periodicidade fixa (KOPPLIN; FERRARETO, 2001, p. 3-0?)

Em 1829, a Casa Branca organizou o departamento de imprensa e relacdes
publicas, em 1868 surgiram as primeiras designagdes para o profissional que atuava
como intermediario entre as empresas\organizacdes\fontes e as midias como:
agentes de imprensa (press agent) e divulgador (publicity agent).

Rosso (2017) aponta as funcBes que os profissionais jornalistas habilitados
desenvolvem no Brasil quando atuam como assessores de imprensa em
organizacdes, empresas ou movimentos sociais.

Elaboracdo de pauta, press-releases, press-kits; relacionamento com os
profissionais que atuam nos meios de comunicagao; edicdes de veiculos e
materiais jornalisticos em todos os meios (radio, televisdo, internet,
impresso); acompanhamento das fontes em entrevistas, organizacdo de
coletivas; organizacdo do mailing, clipping; preparacéo de textos (artigos,

discursos); arquivamento de materiais jornalisticos e participagdo na
definicdo de estratégias de comunicac¢do.(ROSSO, 2017, p. 25)

Para Sant'Anna (2005) a aceitacdo destas atividades pelos jornalistas
brasileiros, resultou na introducéo de técnicas e de valores do jornalismo, praticado
nas redacdes a favor da producdo de informacbes a servico das empresas e

organizages, 0 que contribuiu para o denominou de uma Midia das Fontes:
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Sao midias mantidas e administradas por atores sociais que, até entdo, se
limitavam a desempenhar o papel de fontes de informacdes. E por isso as
denominamos MIDIA DAS FONTES [...] A opinido publica passa a contar
com informac@es coletadas, selecionadas, tratadas editorialmente, filtradas
e difundidas por entidades ou movimentos sociais, ou seja, corporacdes
detentoras de interesses corporativos. (SAN'TANA, 2005, p.3)

A presenca dos critérios editoriais garante as informacfes produzidas a
credibilidade necessaria para que sejam consideradas pelo publico e pela midia:
“Estes critérios devem assegurar um padrdo de credibilidade, pois do contrario o
esforco em falar diretamente a sociedade se perdera no vazio, pela falta de
audiéncia” (SANT’ANA, 2005, p.25):

Estrategicamente, a fonte apresenta seus contetidos seguindo 0s processos
jornalisticos: release estruturado com titulo curto, atraente, verbo de acgéo;
lide com a esséncia da noticia; “ganchos” que estimulam a leitura; texto

carregado de objetividade, inclusive no estilo que recomendam os manuais
de redacgéo (SCHMITZ, 2011, p.13)

Considera-se, portanto, que 0s processos jornalisticos descritos referem-se a
producdo do jornalismo impresso e que na televisdo estes processos, modos e
mecanismos sao adaptados a linguagem audiovisual e aos formatos informativos de
conteudo televisivo, conforme apresentado anteriormente:

Do jornal tabl6ide ou do panfleto ela se transforma em canais de radio e de
TV. Séo estes meios que denominamos Midia das Fontes ou mesmo Midia
Corporativa. Ainda hoje persistem estruturas resistentes, guerrilheiras,
digamos assim, que buscam com meios préprios contornar e/ou sensibilizar
a midia tradicional. Seriam, eventualmente, os veiculos de comunica¢éo do

Movimento dos Trabalhadores sem Terra,ou a rede de Radios Comunitarias
das Caboclas da Amazénia. (SANT’ANNA, 2005, p.15)

Durante o século XX, 0s movimentos sociais, rurais e urbanos passam a dar
cada vez mais importancia ao papel estratégico da comunicacdo que diante da falta
de espaco nos meios tradicionais de midia produzem seus préprios veiculos, jornais
impressos, radios e produtos audiovisuais: “As organizagdes comunitarias, religiosas
e sindicais constituiram uma fonte de informacé&o alternativa a imprensa tradicional.
Além disso, o0 novo contexto politico, de redemocratizacdo, estabelece ainda mais a
atividade do assessor de imprensa” (ROSSO, 2017, p. 60). Peruzzo (2010)
considera a importancia da comunicagdo como tatica mobilizadora dos movimentos
sociais, principalmente diante do ciberespaco:

Os movimentos sociais especificos também se adequam as condicbes

dadas para poderem se comunicar. No Brasil, esses sempre usaram meios
proprios de comunicacdo, até pelo cerceamento & sua liberdade de



62

expressdo por meio da grande midia. Do panfleto ao jornalzinho e dele ao
blog e ao website na internet, do megafone ao alto falante e dele a radio
comunitéaria, do slide ao video e dele a TV Livre e ao Canal Comunitario da
televisdo a cabo, sdo evidéncias do exercicio concreto do direito a
comunicacdo como mecanismo facilitador das lutas pela conquista de
direitos de cidadania. (PERUZZO, 2010, p.3)

A producao de conteudos proprios como Midia das Fontes pelos movimentos
sociais pressupde a atuacao do jornalismo, por meio da presenca de assessor de
imprensa. Kopplin e Ferrareto (2001) classifica a atuagdo dos assessores de
imprensa na sociedade em algumas areas: assessoria de imprensa atuando em
empresas, em sindicatos, na politica, no meio cultural e nas associacdes nao
governamentais (ONGS):

Em todas elas, a nogdo daquilo que interessa ou nao o publico é
fundamental. Independente do instrumento utilizado, mediar a relagédo entre
0 assessorado e 0s grupos a serem atingidos constitui-se em um processo

gue continua sendo regido pela antiga, mas sempre atual e presente, nogéo
de noticia (KOPPLIN; FERRARETO, 2001)

Este trabalho dedicou-se a observar e entender a atuacao do jornalismo e das
assessorias de imprensa em duas destas areas: sindicatos e associa¢cdes nao
governamentais através da andlise dos conteudos postados nos canais dos
Movimentos Sociais selecionados: Metal TV Curitiba, sindicato, Levante Popular da

Juventude e Teto Brasil, associacdes do terceiro setor.

2.3.2. A adesédo a géneros e formatos estaveis no jornalismo

Muito da credibilidade do jornalismo, e do reconhecimento de sua autoridade
e legitimidade de noticiar os fatos cotidianos, advém da relativa estabilidade dos
géneros e formatos dos produtos jornalisticos informativos. Ao acessar as midias,
através dos formatos, e da linguagem que tais formatos exigem, o receptor da
informacdo tem elementos que o possibilitam reconhecé-los como producbes
pertencentes ao campo jornalistico. Se considerado o fato de que na retérica
Aristotélica a credibilidade se constroi, como dito anteriormente neste capitulo, a
partir de um conhecimento que precede o enunciado, é possivel considerar que 0s
formatos reconheciveis pelas audiéncias integram esta logica garantidora de ethos.

Decorre deste reconhecimento a identificagdo de caracteres definidores de
credibilidade.
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O problema da credibilidade passa a colocar-se em cada um dos varios
niveis e etapas do processo de construcdo da informacéo, do processo que
medeia entre os “factos ou acontecimentos” brutos e os mesmos enquanto
conhecidos pelo leitor/receptor. (SERRA, 2006, p.2)

Para atender a especificidade deste estudo, este tdpico atém-se aos formatos
audiovisuais. Reconhecer os formatos offline e aplica-los ao ambiente online para o
enquadramento das producdes veiculadas pelos Movimentos Sociais no YouTube é
determinante para este estudo.

Considera-se, portanto, que as producbes estudadas sé&o herdeiras dos
géneros e formatos televisivos, porque se utilizam da linguagem televisiva,
reconhecida pela tradicdo do meio e seus formatos informativos. Dito isso, neste
contexto, Souza (2004) analisou a grade de programacdo das emissoras de
televisdo brasileiras e identificou as principais categorias presentes: entretenimento,
educacao, publicidade e informagéo, sendo que para esta pesquisa sdo abordados
0s géneros e formatos informativos: debate, documentario, entrevista e telejornal.
Cada um destes géneros se utiliza de diversos formatos (SOUZA, 2004). Um género
como entrevista, por exemplo, pode fazer parte de outro como o documentario,

atuando assim como um formato.

CATEGORIA
GENERO
FORN‘ATO FoRMATo
FORMATO

Figura 1 - Géneros e formatos de programas
Fonte: Reproducédo Souza (2004)

A informacéo jornalistica, lida em jornais ou revistas, ouvida nas emissoras de
radio, assistida em telejornais ou em outros suportes é veiculada a partir de géneros
e formatos jornalisticos, cuja estabilidade estrutural e de linguagem colaboram na
percepcao de credibilidade por parte das audiéncias. O esfor¢o em identificar estes
indicios se torna importante para a analise e a utilizacdo de tais formatos nas
producdes veiculadas pelos Movimentos Sociais no YouTube. Considera-se o

carater audiovisual destas producdes e sua heranca nos géneros e formatos porque
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se utilizam da linguagem e estrutura informativas, legitimadas pela tradicéo
telejornalistica.

Os debates podem tratar de um ou de varios temas, com a presenca de mais
de um entrevistado qualificado para falar sobre o assunto, na maioria dos casos
apresenta um Unico entrevistador, mas pode contar com participacbes de
especialistas e comentaristas. Para Souza, “¢ o numero de pessoas que cria o
debate, diferentemente da entrevista, que pode ser produzida com apenas um
entrevistador e um entrevistado” (2004, p.144).

Os documentarios tém raizes no cinema e foram apropriados pelo
telejornalismo sendo de dificil conceituacdo, Jonh Grierson (apud ADACHESKI,
2010, p.15) atribui a uma estética cinematografica aplicada ao registro do mundo
histérico como diferenciador do género:

Com Grierson ficou definitivamente clarificado que, para chamarmos
documentario a um determinado filme, ndo basta que 0 mesmo nos mostre
apenas o que os irmédos Lumiere nos mostraram: que o mundo pode chegar
até noés pelo olhar da cdmera. E absolutamente necesséario que o autor das

imagens exerca o seu ponto de vista sobre essas imagens. (PENAFRIA,
1999, p.3)

Produtos audiovisuais que possuem diferentes formatos séo classificados
como documentarios. Varios autores procuram identificar pontos comuns que
caracterizariam os documentérios como tal Nichols (2005 apud ADACHESKI, 2010)
aponta algumas caracteristicas:

. comentarios com voz de Deus, entrevistas, gravacdo de som direto,
cortes para introduzir imagens que ilustrem ou compliguem a situacéo
mostrada numa cena, atores sociais ou pessoas em suas atividades e
papéis cotidianos como personagens principais (...) além de outras praticas
freqlientemente associadas ao documentario, como as filmagens externas,

0S nao-atores, as cameras portateis, a improvisacdo e as imagens de
arquivo. (NICHOLS 2005 apud ADACHESKI, 2010, p. 19)

Outros pontos sdo apresentados por Penafria (1999) como principios do
documentario:

a obrigatoriedade de se fazer um registro in loco da vida das pessoas e dos

acontecimentos do mundo, deve apresentar as tematicas a partir de um

determinado ponto de vista e, finalmente, cabe ao documentarista tratar
com criatividade o material recolhido in loco. (PENAFRIA, 1999, p.4)

Por sua vez, ao contrario do que possa parecer a primeira vista, o carater
autoral do documentario ndo depbe contra sua credibilidade. Afirmar que o
documentario € marcado pela subjetividade do diretor ndo significa dizer que ele



65

seja por natureza monofonica, isto €, que dé vez e voz a apenas um lado da historia,
omitindo outros. N&o é isso 0 que acontece na maioria dos documentarios.

Geralmente, o0 documentarista busca ouvir a opinido de varias pessoas sobre
determinado acontecimento ou personalidade, seja para confirmar uma tese (caso,
por exemplo, dos documentarios biograficos), seja para confrontar opinides (caso
dos documentarios sobre conflitos urbanos, sociais, raciais, religiosos etc). No
entanto, apesar de apresentar um emaranhado de vozes, que muitas vezes se
opdem e se contradizem uma voz tende a predominar: aquela que traz em si o ponto
de vista do autor (MELO; GOMES; MORAIS, 2001, p.5).

Na televisdo, o documentario é um género de prestigio e demonstracdo de
qualidade do jornalismo. Souza também considera a utilizacdo de inumeros formatos
como: “videoclipes, entrevistas, debates, narracdo em off, com o objetivo de nédo
torna-lo cansativo e apresentar de forma variada as informagdes colhidas de varias
fontes” (2004, p.147).

Para Sampaio (1971, p.101) o documentario € para a televisdo o que a
grande reportagem representa para o jornal: “pela riqueza de imagens e pela prépria
extensdo do tempo, o documentario, como grande reportagem em TV, é por
exceléncia o jornalismo interpretativo na TV”.

Na veiculacdo via internet, ou outros meios digitais, o documentario pode
assumir caracteristicas que o configurariam como webdocumentario, como
considera Adacheski (2010), mas a simples transposicdo do material audiovisual
para suportes da internet ndo seria suficiente para caracterizar um
webdocumentario:

O webdocumentario é fundamentalmente modificado e conformado pelas
linguagens digitais, caracterizadas pela ndo linearidade, pela
multimidialidade e pela individualizagdo da construcdo de sentido pelo
receptor. Dessa forma, formas puramente audiovisuais, divididas em partes
(geralmente numeradas, indicando a ordem de recepc¢éo) independente da
irregularidade do lancamento das diferentes partes e da circulagéo exclusiva
na web ndo sdo webdocumentarios. Podem ser chamados de
documentéarios para a web, quer dizer, exclusivamente pensados para a

circulagdo no meio web. Mas a linguagem é basicamente do documentario
audiovisual tradicional. (ADACHESKI, 2010, p.133)

Diante do proposto por Adacheski (2010), e a partir da observacdo dos
conteudos presentes nos canais selecionados, considera-se que ha a indicios da

utilizacdo da linguagem audiovisual tradicional e a ndo utlizacdo de recursos,
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possibilitados pelo préprio YouTube, como multimidialidade, interatividade, atividade
do usuario, a subversédo dos autores, a viralidade, etc:
Considerando-se que o webdocumentério ndo é, obrigatoriamente, uma
hipermidia, talvez seja precipitado afirmar categoricamente que ndo se
possa criar um webdocumentéario no YouTube [...] Mas, a principio, videos

em geral e documentéarios em particular veiculados pelo YouTube ndo séo
webdocumentarios. (idem)

Pelo apresentado acima, a identificagdo do formato de documentario se dara
a partir da utilizacéo dos procedimentos citados por Penafria (1999): registro in loco,
presenca de ponto vista e criatividade e por Nichols (2005 apud ADACHESKI, 2010):
comentarios off, entrevistas, gravacdo em som direto, ndo atores, cameras portateis,
improvisagao e imagens de arquivos.

Outro género apresentado por Souza (2004) sao os programas de entrevistas,
geralmente onde o entrevistado € o foco e ndo o entrevistador, como no caso dos
talk shows, as entrevistas podem ser ao vivo ou gravadas e apresentar formatos
como reportagens.

O Ultimo género informativo apresentado € o telejornal que apresenta
caracteristicas proprias como: apresentacdo em estudio de chamadas das matérias
e outros formatos como nota, reportagem, entrevistas, indicadores econdmicos,
editorial, comentario e cronica.

Sena (2013) propdem alguns indices a serem considerados para identificar a
credibilidade de uma noticia jornalistica produzida no género telejornal: imagem;
diretos (ao vivo); edicao e flmagem; pivo (ancora); piramide invertida; comentadores;
presenca de pessoas conceituadas. Uma das férmulas aplicadas na producdo do
texto jornalistico, com a intencdo de garantir a clareza € o lead, como primeiro
paragrafo da piramide invertida: “Tanto faz nos jornais ou revistas como no radio e
na televisdo, o lead serve de organizador da singularidade, variando apenas o modo
de divulgacao” (VIZEU, 2000, p.71).

Na sua estrutura redacional a noticia de TV obedece a mesma técnica da de
Radio. As mesmas regras basicas de alinhamento do lead, sequéncia de
pormenores (piramide invertida), periodos curtos etc [...]. Entretanto, um
novo fator, absolutamente revolucionario prevalecente, surge,
transformando o que a primeira vista parece uma identidade perfeita no que

podemos chamar de semelhanca perigosa. Esse fator € a imagem
(SAMPAIO, 1971, p.75)

Canavilhas (2001), ao analisar o telejornalismo como espetaculo também

reforca a utilizacdo do lead combinado com uma linguagem simples, que é
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correspondente a linguagem massmediatica ou linguagem das massas de Jean
Baudrillard:

(...) e caracteriza-a da seguinte forma: 1. Predominantemente apelativa —
Embora esta caracteristica seja mais facil de observar na publicidade, no
caso do jornalismo ela correspondera ao lead da noticia. E aqui que se
resumem os elementos mais importantes da noticia, procurando-se dessa
forma despertar a atencdo do telespectador. No caso da televisdo, as
chamadas "promocfes"”, que marcam a separacdo entre o0s blocos
noticiosos, sdo o expoente maximo da funcdo apelativa. Ex.: Portugueses
sdo quem mais Vé televisdo da Europa (CANAVILHAS, 2001, p.6)

A diferenca fundamental esta no fato de que a informacé&o no telejornal utiliza
algumas logicas proprias como: o gerenciamento do tempo e a confluéncia da
linguagem visual e a sonora: “E na televisdo a piramide invertida também é utilizada.
N&o tanto no texto, mas sim nas imagens. Sdo as imagens mais fortes, mais
chamativas, mais emocionantes que aparecem na abertura da noticia” (SENA, 2013,
p. 74).

No telejornalismo, o lead foi adaptado as condi¢des da televisdo. A cabeca
da matéria - a abertura da informag&o televisiva lida, na maioria das vezes,
pelo apresentador, reportagem: [...] os titulos, no telejornalismo, séo
equivalentes leads do jornalismo impresso. E o elemento de destaque da
noticia dentro da avalanche de dados do telejornal. (VIZEU, 2000, p. 91)

Assim como o lead e a piramide invertida as proprias imagens funcionam com
um alto indice de credibilidade, transformam o espectador em testemunha dos fatos:
“‘em principio, o género noticia televisiva expbe a narrativa visual, que se coloca
como um documento do que realmente aconteceu” (JENSEN, 1986, p.65). Assim
como o texto, as imagens possuem uma linguagem prépria, que inclui os
enquadramentos, angulos e movimentos de camera que servem para transmitir a
informacdo de modo a representar a realidade, e muitas vezes melhor que a prépria
realidade:

N&o podemos esquecer que a escolha da imagem é muito importante, e que
tem de ter tempo suficiente para que seja assimilada. A duracdo da imagem
varia consoante o plano, obviamente, mas deve ter no minimo trés
segundos; no entanto, estes trés segundos podem passar para oito ou até
para vinte, caso a informacgéo apresentada no plano assim o exija, como é o
exemplo das panordmicas (como a panordmica exige um movimento
horizontal ou vertical, a imagem que a contenha tem de ter 2 segundos

parados no inicio, depois segue-se 0o movimento e mais 2 segundos de
imagem parada no fim). (SENA, 2013, 67)



68

Ao combinar linguagens que nos tocam em varios sentidos, a musica, a
imagem e didlogos, “a imagem passa a ser uma janela entre o telespectador e o
mundo, um filtro que mascara a realidade segundo a sua crescente capacidade de
sedugao e espetacularidade” (BRANDAO, 2010, p. 132).

A filmagem também pode ser considerada uma forma de transmitir
credibilidade, pois escolher um angulo e ndo outro pode influenciar a
mensagem transmitida pelo jornalista. Uma imagem fixa ou uma imagem a
“tremer” pode também contribuir para a credibilidade junto do telespectador.
Por exemplo: quando o piv0 esta a apresentar o telejornal a camara tem de
estar fixa, pois s6 assim transmite uma imagem de seguranca e veracidade
as pessoas; mas, por outro lado, se um jornalista vai no meio da confuséo
ou se esta entre manifestantes, os planos da camara ndo podem ser fixos,
pois isso da a ideia de que é mentira e que ele (jornalista) ndo estava Ia,
mas sim, possivelmente, no cimo de uma colina com 0 zoom no maximo.

Nesta segunda situacdo o proprio auditério pede que as imagens tremam.
(SENA, 2013, p. 71)

Dentre as imagens que séo veiculadas as transmissdes ao vivo sao as que
apresentam maior confiabilidade: primeiro porque coloca o espectador ndo somente
no local, mas no momento do acontecimento, segundo porque nao € o jornalista que
estd narrando um fato acontecido, mas o espectador que o estd acompanhando,
conferindo simultaneamente: “O direto mostra, em tempo real, a noticia que esta a
ser dada. Desta forma, as pessoas nao tém como desconfiar, uma vez que 0s
jornalistas estédo no local, a mostrar 0 que aconteceu ou esta a acontecer, com todas
as provas do acontecimento”. (SENA, 2013, p.69)

Por outro lado, a montagem, ao manipular, no sentido de manusear, as
imagens colhidas in loco, pelo reporter também carregam indices de credibilidade,
gue podem ser acompanhadas pela edi¢cdo sonora, inclusdo de offs, de trilhas ou a
opcao pelo som direto, que em muitos casos garante a credibilidade por transmitir o
audio da maneira como ele ocorre na realidade:

A montagem tem tanto poder que pode ser considerado um dispositivo de
credibilidade. Isto porqué? O jornalista e o editor vao selecionar as melhores
imagens de acordo com o trabalho que queiram fazer, e fazer a sequéncia
gue mais lhes agrade. Desta forma eles vao fazer com que as pessoas
acreditem no que (eles) “querem”, pois € a sequéncia por eles montada que

as pessoas vao ver e assimilar como verdadeira e concreta. (SENA, 2013,
p.70)

Outro recurso, utilizado na edicdo e montagem é a utilizacdo de imagens de
arquivos, ilustracbes ou infograficos para garantir que a informacdo falada seja

“coberta” por cenas que fazem referéncia aos fatos citados.
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Também é considerado um indice que pode garantir a credibilidade e a

presenca do apresentador para:

. em televisdo, 0 que a pessoa diz ndo representa sendo 7% do que
realmente comunica; 38% da mensagem é transmitida pela sua maneira de
vestir (voz, vocabulario, ritmo do discurso) e 55% pelas expressdes da face
e movimentos do corpo (CANAVILHAS, 2001, p.6).

O que nao quer dizer que o apresentador deva ser jovem, e apresentar uma
fotogenia perfeita. A credibilidade do apresentador depende mais de sua postura, ou

como Sampaio (1971) afirma de certo charme:

N&o entram em cogitacdo valores estéticos rigidos (j& estamos no terreno
visual) como a fotogenia, por exemplo, que logicamente pesam no conjunto,
mas que n&o constituem por si sé fatores decisivos da comunicabilidade
perfeita na transmissdo de noticias. Também ndo se pode afirmar que a
idade do apresentador exerca grande influéncia. Ha apresentadores jovens,
bem dotados em termos de fotogenia, com excelentes recursos plasticos,
mas desprovidos de personalidade suficiente para vender bem a noticia,
enquanto outros, mais velhos, sdo mais bem aceitos. Na verdade com
gualquer cara ou idade, a noticia exige naturalidade, sobriedade, firmeza,
postura, respeito, parcelas que somadas resultam num certo charme. E é
exatamente esse charme, ideal do apresentador de noticias, que nao se
pode definir com clareza. (SAMPAIO, 1971, p.86)

Tratado com termo de pivdé por Sena (2016, p 53), que considera também o
cenario e o posicionamento do apresentador diante da camera, olhando diretamente
para o espectador, no plano principal: “A posi¢cdo onde o pivd é colocado através da
camara é uma posicao estudada que permite ao telespectador apenas identificar o
pivd no plano principal, criando assim uma maior empatia”. Brandado (2010) também
destaca o posicionamento e 0 enquadramento do apresentador com a intencao de
aumentar a credibilidade diante do espectador: “O apresentador do telejornal coloca-
se no lugar geométrico adequado a propiciar a identificacdo do espectador, é ele a
instancia de credibilizagdo” (BRANDAO, 2010, p. 21).

A presenca dos comentadores nos telejornais, especialistas ou autoridades
nos assuntos tratados, embora destaquem um ponto de vista em detrimento de outro
também geram a confianca do publico nas noticias apresentadas:

Os comentadores ajudam a perceber determinadas noticias, usando
linguagem mais clara e concisa para que a noticia consiga chegar ao mais
diverso tipo de publico, pois nem todas as noticias respeitam o correto
enunciado noticioso. Os comentadores, para além de ajudarem a perceber
as noticias, também as comentam, como o préprio nome indica, e por vezes

através dos seus comentarios auxiliam as pessoas a formar, também,
opinides. (SENA, 2013, p.75)
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O telejornal, como género, possui mecanismos proprios de credibilidade que
foram aqui elencados, conforme apresentado por Sena (2013): a imagem,; os diretos;
a edicao e a filmagem; o pivo; a piramide invertida; os comentadores; e as pessoas
conceituadas. Os produtos audiovisuais serdo observados a partir da presenca
destes critérios para identificar a presenca de caracteristicas editoriais do formato
telejornal.

Os formatos recorrentes da analise de Souza (2004), presentes em
programas dos géneros informativos séo: ao vivo, em tempo real ou gravado ao
vivo; debate, que se transforma em formato ao ser incorporado por outros géneros;
depoimento, quando o entrevistado aparece falando ao mesmo tempo em que olha
para a camera ou para um entrevistador oculto; documentario, observado como
formato quando apropriadas por outros géneros, “programas politicos e até do
género telecompras buscam no formato informativo de documentario, um apoio para
que suas mensagens transmitam confianga” (SOUZA, 2004, p. 171-172); narragao
em off, a fala do locutor é acompanhada de imagens sem a presenca fisica do
repérter; noticiario, sé a narracdo do apresentador também chamado de nota pelada;
reportagem, com o reporter em evidéncia e telejornal.

A observacdo dos canais dos Movimentos Sociais no YouTube buscou
identificar a presenca de produtos audiovisuais com a aproxima¢do aos géneros e
formatos informativos elencados por Souza (2004). Considerou-se também que o0s
videos observados, em geral de curta duragdo, poderiam apresentar ndo a presenca
de géneros completos, mas dos formatos informativos. Desta forma, foi realizada a
decupagem dos videos, a partir de 2014, dos trés canais: Levante Popular a
Juventude; MetalTV Curitiba e Teto Brasil. Os materiais foram observados na
busca de enquadra-los nos formatos: entrevista, debate, documentario, telejornal, ao
vivo, depoimento, narracdo em off, noticiario e reportagem.

Na analise, considerou-se a hip6tese de que os Movimentos Sociais, ao
produzirem seus préprios contetdos, como midia das fontes, utilizam-se de
caracteristicas jornalisticas para agregar o valor de credibilidade aos conteudos

audiovisuais veiculados por eles no YouTube.
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CAPITULO 3
YOUTUBE, PARA ASSISTIR E PRODUZIR

Jovens visionarios que tém uma ideia simples e a transformam num sucesso
global é uma histdria aplicavel a muitas das grandes marcas de tecnologia que
nasceram no Vale do Silicio, nos Estados Unidos. Os personagens e enredo do
surgimento do YouTube reforgam este mito da empresa de garagem gue conquista o
mundo com uma ideia genial (BURGESS; GREEN, 2009). Contudo, mais que uma
plataforma global de compartilhamento de videos, marcada pelo avanco global das
tecnologias moveis e de comunicacdo via internet, o site proporcionou a
descentralizacdo do dominio de emisséo e circulacdo de videos.

O YouTube surge “destinado [..] a conteudos produzidos pelo usuario,
formatado como uma ferramenta de broadcasting!® que permitiria 0 acesso livre a
distribuicdo de contelido audiovisual por individuos ndo associados ao mainstream?6
midiatico” (MEILI, 2011, p.53). Como apontam também René e Gongalves (2010),
através do YouTube é possivel “combater a homogeneidade provocada pelos
interesses neoliberais, presentes nos produtos da industria cultural, criticada pela
escola de Frankfurt exatamente por seus efeitos” (RENO; GONCALVES, 2010,
p.12). H& que se destacar, portanto, o potencial de difusdo de conteddos que néo
aparecem na midia tradicional que tém raiz na politica editorial do site, que desde o
inicio das suas atividades “priorizou a democratizagdo das ferramentas de
distribuicdo audiovisual e, enfim, a cultura colaborativa, a comunidade de usuarios
comuns” (MEILI, 2011, p.53).

A politica editorial descentralizadora, associada a interface amigavel com o
usuario, com ferramentas e func¢des de facil utilizacdo, permitindo a configuracéo da
participacdo do publico organizada em comunidades virtuais, € um dos diferenciais
do YT. Nesse sentido, € possivel concordar com Burgess e Green (2009) quando

eles afirmam que a plataforma é “utilizada de maneiras diferentes por cidadaos-

15 Broadcast é um termo da lingua inglesa formado por duas palavras distintas, “broad” (largo, ou em
larga escala) e “cast” (enviar, projetar, transmitir). [...] broadcast € o ato de transmitir algo, utilizando
qualquer tipo de midia, seja ela via ondas de radio, satélite, cabos, fibras épticas, linhas telefénicas,
etc. Na internet, fazer broadcast é fazer essa transmissdo — geralmente de videos e mdusicas.
Disponivel em https://www.tecmundo.com.br/player-de-video/2026-0-que-e-broadcast-.htm acesso em
14/03/18

16 Mainstream designa um grupo, estilo ou movimento com caracteristicas dominantes na midia.
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consumidores por meio de um modelo hibrido de envolvimento com a cultura
popular — parte produgcdo amadora, parte consumo criativo”. (BURGESS; GREEN,
2009, p. 32).
O que diferencia com a utilizacdo do YouTube entre as diversas culturas
mundiais € o envolvimento social. Onde ha menos envolvimento de grupos
atuantes prevalece a pratica de reproducéo de criagdes da midia tradicional;
guando ha mais envolvimento de grupos produzindo novas ideias, tem-se a
utilizagdo do espaco dentro do YouTube para a difusdo dessas novas

criacbes. Ndo é o YouTube que mobiliza a sociedade, mas o inverso
(FRIEGRI, 2011, p.69)

Ren6 e Gongalves (2010) relembram a importancia do YT durante a onda
revolucionaria conhecida como Primavera Arabe, que aconteceu no Oriente Médio
em 2011, onde videos publicados no site, produzidos por cidaddos comuns
repercutiram no mundo. Fato que aconteceu também em cendrio brasileiro, com o
compartilhamento dos videos produzidos por manifestantes, postados durante o
confronto entre policiais e professores, durante a greve dos educadores, em abril de
2015, na cidade Curitiba, Parana. Esses eventos demonstram o potencial do YT em
mobilizar vozes e a cultura participativa:

[...] Termo geralmente usado para descrever a aparente ligacdo entre
tecnologias digitais mais acessiveis, contelido gerado por usuarios e algum
tipo de alteracdo nas relagbes de poder entre os segmentos de mercado da

midia e seus consumidores. (JENKINS 2008 apud BURGESS; GREEN,
2009 p.28)

A partir das consideracoes introdutérias estabelecidas acima, e que revelam o
potencial mobilizador da plataforma, nesta secdo da pesquisa buscou-se um
delineamento da evolugdo histérica-técnica do YT/, A discussédo a seguir tem como
objetivo chegar até a insercdo e 0s usos que 0s movimentos sociais fazem da

plataforma.

3.1. SURGIMENTO DO YOUTUBE

Em janeiro de 2005, amigos se reunem para um jantar. Para registrar o

encontro, 0 grupo grava uma série de videos e ndo consegue envia-los por e-mail no

179 Padronizou-se nesta se¢do YT como sigla para Youtube para dinamizacdo e maior fluéncia do
texto;
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dia seguinte. A partir desta dificuldade de compartiihamento, Chad Hurley, Steve
Chen e Jawed Karim, na época funcionarios do Pay-Pal'8, criaram a maior
plataforma de videos do mundo: o Youtube (RITA, 2012). Pouco mais de dois meses
depois, em 23 de abril de 2005, o primeiro video, intitulado Me at the zoo?!°, foi
postado. Em 19 segundos, Jawed Karin aparece num zooldgico, em a frente da jaula
dos elefantes (ibid). O conteudo do video inaugural traz uma cena banal, justamente
por isso, € um marco no modo contemporaneo de compartilhar historias via redes
sociais. Outro ponto deste video, importante para a discussdo desta pesquisa, é 0
fato de um sujeito comum protagonizar o video, poder publica-lo e veicula-lo para o
mundo todo de forma gratuita.

As caracteristicas do Me at the zoo revelam um traco decisivo para 0 sucesso
global da plataforma: colocar as pessoas comuns na televisdo. Dessa relagéo surgiu
o0 home YouTube: you - vocé e tube - tubo, giria do inglés utilizada para designar
televisdo. A criagdo do nome também tem origem inspirada nos canais americanos
de televisdo, que, assim como em outros lugares do mundo, tém nomes que sao a
sintese do contetdo da emissora: MTV (Music Television), por exemplo. O Youtube,
nesta perspectiva, seria You Television, algo como TV Vocé (PELLEGRINI, 2010).
Analisando-se sob esta, é possivel concordar com Andrew Keen quando ele afirma
que “a internet torna-se um espelho de nés mesmos. Em vez de usa-la para buscar
noticias, informacdo ou cultura, nés a usamos para sermos de fato a noticia, a
informacéo e a cultura” (KEEN, 2009, p.30).

Em dezembro de 2005, a Sequoia Capital investiu de US$ 3,5 milhdes para
incremento tecnolégico da plataforma, o que permitiu aos criadores do YT investir
em servidores e aumentar a largura de banda. O aporte financeiro resultou num salto
no namero de usuarios. Um més depois, em janeiro de 2006, o YouTube registrou 15
milhdes de visualizacdes por dia. Em marco, o nimero saltou para 40 milhdes. Em
junho, atingiu 80 milhdes (KLEINA, 2017).

O crescimento exponencial do YT e o protagonismo de sujeitos comuns em
videos na internet — também em outros meios online, ndo por acaso, chamou a
atencdo da Revista Time. Em 2006, ao invés de eleger uma pessoa para a

tradicional edicdo “personalidade do ano”, a revista simplesmente colocou na capa a

18% PayPal- Uma empresa de pagamentos online situada na Califérnia, Estados Unidos. Fundada em
1998 por Peter Thiel e Max Levchin, opera internacionalmente e é uma das maiores do ramo.
https://www.paypal.com/br/webapps/mpp/about, acessado em 10/01/2018

19 Tradugao do inglés para o portugués: “eu no zooldgico”
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palavra "You", isto é, "Vocé". Nilton Kleina (2017) aponta que a explicacdo seria
justamente a explosao de conteudos criados por pessoas comuns produzindo videos
e postando na internet, cenario em que o YT ja se tornara muito popular na época.
Em termos de negdcio, os sécios do YT realizaram, em 2005, suas primeiras
atividades num escritério com uma placa de papelao na porta, dividindo espaco com
uma pizzaria. Em 2006, a empresa contava com 67 funcionarios. Neste ano, o
crescimento da empresa chamou a atencao da Google Inc, que comprou o YT por
1,65 bilhdo de dolares. Menos de um ano apés a aquisicdo, em 2007, a marca ja
ostentava a posicdo de site de entretenimento mais popular do Reino Unido
(BURGESS; GREEN, 2009, p.18). A mudanca de maos possibilitou, em 2008, o
lancamento da versdo mobile do site com videos em 480p e, no ano seguinte, a
implementacgdo da tecnologia HD. Em outubro de 2009, o YT ultrapassou 1 bilh&o de
visualizacdes. Em 2012, o design do site € adaptado para mobile, modalidade de

acesso que em 2018 responde a mais da metade das visualizacées (KLEINA, 2017).

3.2.YOUTUBE NO BRASIL

Em 19 de junho de 2007, o YT ganhou uma versdo em portugués brasileiro.
Em 2017, a marca atingiu 98 milh6es de usuarios mensais em territério nacional,
sendo que destes 35 milhdes aderiram a plataforma entre 2016 e 2017, de acordo
com estudo YouTube Insights (GOOGLE, 2017). Este fenbmeno se deve a uma
caracteristica peculiar da audiéncia brasileira: dados do Google?® indicam que
contetidos em video tém preferéncia na audiéncia do publico brasileiro, o que coloca
0 Brasil em segundo lugar em horas assistidas no mundo (GOOGLE, 2017).
Pesquisa realizada pela Secretaria de Comunicacdo do Governo Federal destaca
que 69% dos brasileiros utilizam a internet para assistir TV, e que desses 95%
utilizam o YT como plataforma de acesso a este conteudo (SECOM, 2014, p.4). Em
muitos aspectos, este traco comportamental, de acordo com Snickars e Vonderau
(2009), se da numa cultura audiovisual que tende a reconfigurar a relagdo de
consumo do cinema e da televisdo. YouTube has become the very epitome of digital

culture [...] by allowing “you” to post a video which might incidentally change the

20" thinkwitggoogle.com
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course of history. Establishing a clip culture that outpaces cinema and television.?!
(SNICKARS; VONDERAU, 2009, p.11)

Outro dado da mesma pesquisa aponta que 77% das pessoas entrevistadas
procuram na internet videos que ndo encontram disponibilizados na televisdo, de
modo que outro atrativo relevante seria a producdo de conteudo original e
diversificado. Juliana Simé&o, Product Marketing Manager do Google, afirma que a
popularizacdo do YT no Brasil resulta de uma particularidade nacional.
“Diferentemente de outros paises de lingua inglesa, o Brasil precisa de uma
producdo de conteudo local o que torna a oferta de conteddo muito interessante e
amplia a base de usuarios” (PACETE, 2017).

No Brasil, os influenciadores digitais tém despontado em canais do YT,
pesquisa realizada pelo Google e pelo Instituto Provokers (GOOGLE, 2017), que
busca identificar as personalidades mais influentes no pais, no ano de 2017, mostra
que: “cinco entre as dez maiores celebridades do pais sdo YouTubers como
Whindersson Nunes ocupando o primeiro lugar na lista” (GOOGLE, 2017). O canal
de humor do piauiense Whindersson Nunes, conta com mais de 36 milhdes de
inscritos (YOUTUBE, 2018.).

O reconhecimento dos youtubers como celebridades ultrapassa o
ciberespaco. Em 2017, o livro mais vendido no mercado brasileiro foi A trajetoria de
um dos maiores youtubers do Brasil, de Felipe Neto, que possui canal com mais de
18 milhdes de inscritos (G1; MURARO, 2018). No cinema 0s youtubers estrelaram
em filmes que estio entre as melhores de bilheteria em 2016 e 2017 como: E Fada,
1,7 milhdo de espectadores, com a participacao de Kéfera (com mais de 11 milhGes
de inscritos em seu canal do YT); Eu Fico Loko, com 555 mil espectadores e
participacdo do youtuber Filipe Braganca (27 milhdes de inscritos) e Os Parc¢as, com
mais de 1,5 milhdo de espectadores e a presenca de Whindersson Nunes. (FOLHA,
2017).

A presenca dos youtubers como influenciadores parece indicar que o YT, e
outras plataformas como o Snapchat e o Twitter, sdo capazes de mobilizar publicos
de interesse que buscam conteludos especificos, que ndo encontram em canais de

TV, por exemplo. Ao comparar 0S humeros expressivos de inscritos nesses canais

21 O YouTube tornou-se o maior epitome da cultura digital, [...] por permitir a “vocé” postar um video,
0 que pode, acidentalmente, mudar o curso da histéria, estabelecendo a cultura do clip que
ultrapassa o cinema e a televiséo.
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percebe-se a grande diferenca com os numeros encontrados em canais dos
Movimentos Sociais, a questado levantada €: se ha a possibilidade de alcance porque
0s canais e conteudos dos Movimentos Sociais ndo conseguem alcancar numeros

expressivos?

3.3.PARAENTENDER O YOUTUBE

A abordagem apresentada a fim de entender o funcionamento do YT se ateve
ao caminho que o usuario precisa fazer para publicar um contetdo de video no
canal proprio. Entende-se que por ser uma plataforma hipertextual e hipermidiatica
outros trajetos poderiam ser seguidos com o mesmo objetivo final. Percebe-se
também que o YT modifica e reconfigura seu funcionamento conforme as
necessidades dos usuarios e também incorpora recurso como a transmissao ao Vivo
a partir de smartphones, por exemplo.

Como plataforma de compartilhamento de videos, o YT oferece oportunidade
para os Movimentos Sociais publicarem contetudos, trocarem informacdes e
construirem uma comunidade de interesse. Também é importante como repositorio
de videos, no sentido de construir um acervo audiovisual que fortalece a identidade
do grupo, mas pode ser explorado também de forma a garantir a credibilidade das
acOes por meio de uma construcdo discursiva que se apropria de caracteristicas

editoriais.

3.3.1.0 Passo a Passo

A proposta do YT é armazenar uma grande variedade de contetdo
audiovisual: filmes, comerciais e clipes de musica, assim como conteado amador,
funcionando como um "video blog". Embora existissem outros sites com ferramentas
similares na época de seu lancamento, (BURGESS; GREEN, 2009), o YT alcancou
um rapido crescimento e permanece hoje como um dos principais sites em numeros

de acesso mundial, devido:

A inovacdo original era de ordem tecnoldgica (mas ndo exclusiva) [...] Esse
site disponibilizava uma interface bastante simples e integrada, dentro da
qual o usuéario podia fazer o upload, publicar e assistir videos em streaming,
sem necessidade de altos niveis de conhecimento técnico e dentro das
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restricdes tecnolégicas dos programas de navegacdo padrdo e da
relativamente modesta largura de banda (BURGESS; GREEN, 2009, p.17)

Inicialmente, o site permitia somente o envio de videos com a duracgdo
méxima de 10 minutos. Desde 2010 o YT vem ampliando o tempo, sendo no geral
de 15 minutos e permite, para contas verificadas, um tempo limite de até 12 horas ou
128 GB, o que for menor: "vocé pode enviar videos com até 15 minutos de duracéo.
Para aumentar esse limite, siga as etapas abaixo para verificar sua conta. Se vocé
tiver acesso a transmissdo ao vivo, os envios longos serdo ativados por padrao”
(YOUTUBE, 2018). O YT nao determina limites para a quantidade de videos
postados pelo usuario.

Os videos postados no YouTube pertencem a diversas linhas tematicas
algumas producdes caseiras sdo do género ficgcdo, a maioria comédia. Além
disso, existem registros de entrevistas, videos antigos e documentérios.
Estes materiais s&o ligados a outros sitios, assim como aos blogs, e passam
a ser assistidos com maior intensidade, e € possivel definir grupos de
acesso aos produtos audiovisuais disponiveis, o que amplia a fragmentacao
e a objetividade da comunicacéo, quando necessério. Outro diferencial é a

possibilidade de se definir um roll de palavras-chave, facilitando a busca
pelos materiais audiovisuais. (RENO; GONCALVES, 2010, p.10)

Atualmente, o YT pode ser acessado por aparelhos conectados a internet,
utilizando cabos ou por conexdes wi-fi, podem ser. computadores de mesa,
notebooks e outros dispositivos portateis, tablets e celulares, além de televisores
digitais, as smart TVs, que se popularizaram com a digitalizacdo da TV aberta no
Brasil??: “A partir de abril de 2016, a TV aberta que estamos acostumados a assistir
serd modernizada, pois serd iniciada a troca do sinal TV analdgica aberta pelo sinal
de TV digital aberta”.

O acesso ao YT é diferenciado conforme o dispositivo utilizado, nos
computadores de mesa é realizado com o endereco: youtube.com.br, digitado
diretamente no navegador (Chrome, Internet Explorer, Opera, entre outros ) ou com
a pesquisa pelo termo em um site de busca como o Google. Todas as buscas por
videos realizadas no Google sdo direcionadas para os arquivos do YT, o que
potencializa ainda mais o trafego no site.

Para acessar o YT em smartphones é necessario baixar o aplicativo
disponivel aos sistemas: Android, I0OS ou Windows Phone, o aplicativo é gratuito e a

partir do download fica disponivel na tela do dispositivo um icone, atalho, de acesso

220 http://www.dtv.org.br/index.php/desligamento-analogico
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rapido. Qualquer usuario que tenha disponibilizado o aplicativo em seu smartphone
com conexao a web é capaz de assistir aos videos postados.

As smart TVs unem as funcdes de um aparelho televisor convencional com o
acesso a internet, disponibilizam uma série de aplicativos ja pré-instalados, como a
NetFlix23 e o YT. O acesso aos aplicativos é realizado, dependendo do modelo e da
marca da TV, diretamente através do controle remoto. Ainda, com a utilizacdo de
aparelhos, como videogames ou consoles externos, como Apple TV e Chromecast, €
possivel que aparelhos televisivos convencionais sejam convertidos em smart’s TV,
com acesso ao YT. A pesquisa realizada pelo Google e o Instituto Prokovers
(GOOGLE, 2017) mostrou que o YT esta instalado em 500 milhGes de equipamentos
nao maéveis no Brasil.

Em qualquer dos dispositivos de acesso as fungbes encontradas séo
similares, mudando, muitas vezes, o posicionamento dos links. A pagina inicial do YT
apresenta opgOes para o usudrio: fazer login?4, realizar pesquisas - por contetdos ou
canais - e enviar videos. Somente para usuarios que realizaram login nos
smartphones existe a op¢ao de realizar e transmitir gravacées ao vivo, com acesso a
camera.

Outros links encontrados séo: inicio (home) e em alta, disponivel a todos os
usuarios e ainda inscri¢cdes, atividade e biblioteca - disponivel somente para usuarios
logados. Abaixo captura de tela da pagina inicial do YT em smartphone IPhone6,

com indicacao dos links disponiveis para todos 0s usuarios e para usuarios logados:

23 A Netflix € o maior servico mundial de entretenimento na internet com mais de 117 milhfes de
membros em mais de 190 paises, com mais de 140 milhdes de horas de programas de TV e filmes
por dia, incluindo séries originais, documentarios e filmes. Os membros podem assistir o quanto
quiser, a qualquer hora e em qualquer lugar, em quase qualquer tela conectada a Internet. Os
membros podem jogar, pausar e continuar a assistir, tudo sem comerciais ou cOmpromissos.
Disponivel em https://media.netflix.com/en/about-netflix - Acesso 14/03/2018.

240 Login é o termo em inglés usado no ambito da informatica, um neologismo que significa ter
acesso a uma conta de email, computador, celular ou outro servico fornecido por um sistema
informatico. Esta palavra é formada pela juncédo de log e in. Em inglés log pode ser uma espécie de
registro e in significa dentro. Assim, um login € entrar no registro ou no contexto da tecnologia aceder
a uma base de dados. Disponivel em https://www.significados.com.br/login. Acesso em 09/03/2018
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Figura 2 - Tela inicial do aplicativo do YT em smartphones
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em:<https://www.youtube.com>. Acesso em: 10 jan. 2018.

Através da opcao em alta (ou tendéncias, em alguns aplicativos), é possivel
ter acesso aos conteudos mais assistidos e populares. O YT traz algumas opc¢oes de
categorias: musica, ao vivo, jogos, noticias, esporte e outros, o que demonstra a
grandes variedades de conteudos presentes no site que € considerado a maior

biblioteca de videos mundial.

'@ mm k) ".'.5,'f e

m unm mnmrzwnm

Figura 3 - Tela inicial do YouTube em computadores, verséo para usuarios logados destaque para o
link do cadastro
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em:<https://www.youtube.com>. Acesso em: 10 jan. 2018.

Através da opcdo inscri¢cdes, os usuarios podem gerenciar 0s seus conteudos

s

selecionados, ao se inscrever em um canal a pessoa é notificada de qualquer
contetdo novo postado. O YT também possui a secdo de recomendados com

sugestbes, baseadas no perfil do usuéario.
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No acesso via computador é possivel encontrar op¢cdes adicionais, como a
tela escura, que melhora a visualizacdo dos videos, disponivel junto ao perfil do
usuario, neste campo também é oferecido a opcao de acesso a Escola de Criadores
de Conteudo, ou YouTube Creators, que oferecer tutoriais, videoaulas e conteudos.
Abaixo captura de tela do site da Escola de Criadores de Conteudos do YT.

Para pesquisar conteudos, qualquer usuario, logado ou ndo pode digitar as
palavras chaves desejadas no campo de pesquisa, no topo da péagina, identificado
com o simbolo da lupa, ao resultado encontrado € possivel aplicar filtros que variam

conforme a interface de acesso.
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Figura 4 - Captura de tela do YouTube Creators
Fonte: YouTube Creator. Disponivel em: <https://creatoracademy.youtube.com>. Acesso em: 10 jan.
2018.

E possivel escolher o tipo de contetidos que se deseja procurar: todos,
canais, playlist ou programa. Ha ainda filtros de: data do upload, duracao,
caracteristicas e relevancia. A eficiéncia da pesquisa no YT depende diretamente da
descricdo que os criadores atribuem aos seus canais, por este motivo muitas vezes

os resultados apresentados diferem dos contetdos procurados:

As pessoas que fazem o upload aplicam tags e titulos populares, mas
imprecisos, ao contelldo e marcam os videos como sugestdes de resposta a
videos populares, mas de conteldo nao relacionado, para aumentar as
chances de que seu video seja mais assistido — acabam tornando as
andalises, que se baseiam principalmente nesses dados, problematicas. E
ingenuidade considerar as palavras-chave, titulos e descri¢cdes atribuidos
pelos usuérios como verdadeiros, pois a utilizacdo de ma-fé das palavras-
chave pode acabar na verdade sendo ainda mais interessante do que sua
utilizagéo “apropriada”. (BURGESS; GREEN, 2009, p. 26)
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Indiferente do dispositivo, qualquer pessoa cadastrada, em um processo que
exige a informacdo do nome e email, pode criar seu canal pessoal e postar seus
videos. Para acessar 0 seu canal é necessario clicar em seu perfil identificador e
escolher: Meu Canal, que possui algumas op¢des como a definicdo do nome e foto
do canal e a escolha de privacidade: a) manter privado todos os videos marcados
como gostei; b) manter todas as minhas inscricbes privadas e c) manter privada
todas as minhas playlists salvas. (YOUTUBE, 2018)

Apoés realizar o upload de um video, pode se acrescentar uma breve
descricéo, e palavras-chaves, tags, que sdo importantes para posicionar o contetdo
em motores de buscas. Também € permitido aos criadores definir o nivel de
privacidade de seus videos: publicos (podem ser vistos e compartilhados por
qualquer usuério), privados (somente podem ser vistos por vocé e pelos usuarios
que vocé selecionar), programados e ndo listados (podem ser vistos e

compartilhados por qualquer usuéario com um link). (YOUTUBE, 2018).

PPROCESSAMENTO CONCLUIDO I
E3 clique em "Publicar” para deixar seu video ativo Rascunho salve
Informagbes basicas Tradugdes Configuragdes avancadat
y Sos -
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N3o listado

Status do envio

Privado
Programada

+ Adicionar a playlist

MINIATURAS DE viDEos @

3 5 Miniatura personalizada
N
Gerencia

ciador de videos Adicionar mais vi ideos

Figura 5 - Captura da tela de upload no YT no computador
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em:<https://www.youtube.com>. Acesso em: 10 jan. 2018.

A opc¢édo de um link que incorpora o player é uma caracteristica do YT: "O
material encontrado no YouTube pode ser disponibilizado em blogs e sites pessoais
através de mecanismos (APIs) desenvolvidos pelo site". (PELLEGRINI, 2012. p4),
assim ao copiar o link disponibilizado, este pode ser inserido em outros espacos e 0
carregamento do video acontece automaticamente o0 que permite o0
compartilhamento do material de maneira facilitada:

(...) por esse canal, que serve de apoio para a publicacdo de videos, que
em diversos casos tém como destino principal outros espacos, como blogs,
Facebook e Twitter, utilizados para ampliar a comunicacdo ou circular o

conteido por espacos mais instantaneos e direcionados. (RENO e
GONCALVES, 2010, p.12)
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Ap6s o carregamento do video no canal o YT oferece algumas
funcionalidades como a capacidade de compartilhamento em outras midias sociais e
ferramentas para edicdo facilitadas. Até 20 de setembro de 2017 os usuarios
contavam com o YouTube Editor:

A evolucdo do YouTube e o seu objetivo de se tornar referéncia em
producédo e exibicao de videos pela sociedade chegou ao ponto do portal
desenvolver um aplicativo dentro de sua pagina para edicdo simples de
videos. Denominado YouTube Editor, a aplicagdo possibilita a publicacéo
automatica do video apds sua edicdo. Dessa maneira, a comunicagao

cidada passa a ser uma grande possibilidade midiatica através do YouTube.
(RENO; GONGALVES, 2010. p.10)

A partir de setembro de 2017 o YouTube Editor foi desativado, mas o YT
disponibiliza algumas ferramentas no link de melhorias (editar video/melhorias)
como: adicionar efeitos (corrigir cores e luz automaticamente, estabilizar
movimentos, camera lenta, passagem de tempo, girar a tela, filtros e desfoque) e
adicionar musicas com utilizacdo da biblioteca de audio do YouTube que conta com

musicas e efeitos sonoros gratuitos (YOUTUBE, 2018).

/' Informagdes e configuragbes 7" Melhorias d oo BB Tela find e anctagies O coies Legendas/CL © Direitos sunocais

Elvis Presley Jailhouse Rock From the movie Jailhouse Rock 1957 HD Vohar pasn o orfoal Savar como 10w videc m

Figura 6 - Captura de tela da pagina melhorias Captura de tela da no YT no computador
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em:<https://www.youtube.com>. Acesso em: 10 jan. 2018.

Diferente do site do YT acessado através dos computadores, no aplicativo dos
smartphones as opcdes de efeitos para os videos sdo mais interativas e
simplificadas, com menos opc¢odes de filtros.

No link de informagbes e configuragcbes é possivel escolher como os
comentarios devem ser exibidos: a) todos; b) todos exceto com comentarios
possivelmente imprdprios; ¢) somente 0s comentarios aprovados. Também oferece a

escolha da categoria do video, o YT sugere 15 categorias incluindo a op¢do sem fins
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lucrativos/ativismo. Os outros itens incluem a escolha de idiomas, a permisséo para
contribuicbes da comunidade em titulos, restricdo de idade, locais de distribuicéo e

data de gravacao.
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Figura 7 - Captura de tela da no YT no computador- filtros
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em:<https://www.youtube.com>. Acesso em: 10 jan. 2018.

Apbs o carregamento € possivel escolher uma imagem miniatura para ilustrar
o video e em seguida publicar no canal, dependendo da configuracdo de
privacidade, o video fica disponivel para ser visualizado pelos usuérios do YouTube,
gue contam com algumas ferramentas de interacdo: a possibilidade de se inscrever
no canal, curtir - sinal de positivo, ndo curtir - negativo, comentar- dependendo da
configuragéo do canal, compartilhar. O YT disponibiliza link direto para redes sociais
e outros sites como Facebook, Twitter, Google+, Blogger, Tumblr, Reddit, Linkedin,
Pinterest. Através de atalho com o endereco do video é possivel compartilha-lo

ainda em qualquer outra plataforma ou site, inclusive por email.
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Figura 8 - Captura da tela da pagina com o video pronto para visualizagdo e opg¢Ges de interacao
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em:<https://www.youtube.com>. Acesso em: 10 jan. 2018.

O YT disponibiliza o numero de visualizagdes que cada video obteve: “As
visualizacdes de videos no YouTube refletem quantas vezes um video foi assistido”.
Elas podem ser uma métrica importante da popularidade geral de um video".
(GOOGLE, 2018). A contagem de visualizagcbes € importante também para 0s
criadores de contedudo que querem monetizar o canal, ou seja, incluir em seus
videos, publicidades de anunciantes do YT. As regras mudaram recentemente, as
novas diretrizes, que passam a valer a partir de 20 de fevereiro de 2018, para que
canais integrem o Programa de Parcerias do YouTube é a exigéncia de no minimo
de mil inscritos e quatro mil horas de visualizagdo no ultimo ano. Ja para os canais
existentes, as novas diretrizes passam a valer a partir de 20 de fevereiro de 2018.
(SILVA, 2016).

Outros dados disponibilizados dizem respeito a data de criacdo do canal,
namero de videos publicados, a data de cada publicacdo, nUmero de inscritos,
namero de visualizacfes por video além do nimero de reacdes positivas e negativas
e comentarios, quando a configuracdo de privacidade permite.

O YT oferece inUmeras outras opcoes e interfaces, ou caminhos por onde o
usuario pode seguir, mas sugere conteldos gque aparecem em destaque em sua
pagina inicial, baseado no perfil do usuério (suas antigas buscas) e também nos

videos mais assistidos.
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3.4.0 YOUTUBE COMO OBJETO DE ESTUDO

Entender como € o funcionamento do YT, que possibilidades ele oferece para
0 usuario criar um canal e publicar videos, que dados fornece, foi de relevancia para
esta pesquisa. Essas informacdes organizadas e apresentadas servem de subsidio
técnico para observar e analisar os conteudos. A partir da compreensédo do objeto
YT, suas potencialidades e recursos, serdo possiveis definir grelhas de observacéao
para os conteudos publicados nos canais de Movimentos Sociais selecionados.

O YT como objeto de pesquisa se apresentou como desafiador, primeiro pela
abundéancia de conteudos e de canais disponiveis, segundo pela classificacdo, que
segue as determinacdes dos criadores dos canais, muitas vezes de forma imprecisa
e também pelas mudancas na configuracdo e funcionamento do YT, que durante a
fase de observacéo, ocorrida entre janeiro e fevereiro de 2018, mudou o campo de
pesquisa de canais, os critérios de filtragem, os recursos de edicdo e também a
aparéncia da interface do site, além dos critérios de monetizacao.

A descrigao apresentada refere-se a um recorte do YT, outras funcionalidades
poderiam ter sido aprofundadas, mas optaram-se por destacar as maneiras,
potencialidades e recursos que oferece espacos para a criacdo de canais e como

esses podem alcancar numeros de visualizacdes e interacdes significativas.
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CAPITULO 4
DESAFIOS DE PESQUISA: NETNOGRAFIA COMO BASE METODOLOGICA

Este capitulo se dedica ao desenho metodolégico tracado para a investigagdo
dos canais do YouTube. O carater qualitativo-exploratorio da pesquisa € detalhado a
partir dos instrumentos e procedimentos metodolégicos empreendidos no trabalho: o
levantamento de fontes primérias e secundarias, entrevista em profundidade, anélise
documental e netnografia.

O volume de dados e informacdes coletadas no estudo dos canais do
YouTube, apesar de objetivamente quantitativo, foi interpretado a partir do seu
carater qualitativo. Esta interpretacdo foi pautada na intencdo primordial do
levantamento de dados: avaliar as préticas jornalisticas realizadas nos canais como
recursos utilizados para agregar credibilidade. Assim, ha que explicitar esta tenséo
clara entre uma pesquisa que resultou num volume quantitativo de dados, mas na
qual que se pretende, ao fim, adotar uma postura qualitativa de analise.

Colocando lado a lado as pesquisas quantitativas e qualitativas, Cresswell
(2009) apud Kozinets (2014) indica que estas Ultimas sdo Uteis para compreender
significados enquanto as quantitativas trabalham com relacdes entre variaveis
mensuraveis. Chizzotti (2006) diferencia as duas abordagens, indicando que a
pesquisa quantitativa tem o foco nos objetos materiais, busca encontrar a frequéncia
e a consisténcia. JA a pesquisa de natureza qualitativa designa pesquisas que,
“‘usando ou nao, quantificagdes, pretendem interpretar o sentido do evento a partir
do significado que a pessoa atribui ao que falam e fazem?” (ibid, p.28). Considerando-
se esta caracteristica, enquadra-se este estudo como qualitativo, porque o objetivo
geral é estabelecer a relacdo o uso recorrente de formatos e géneros jornalisticos
pelos canais dos movimentos sociais e o valor credibilidade hipoteticamente aderido
as midias produzidas por eles.

Na pesquisa qualitativa, procura-se identificar como 0 objeto pode ser
conhecido e que critérios podem tornar esse conhecimento valido. Para isso, pode-
se adotar um “conjunto estruturado de regras operatérias necessarias para atualizar
a metodologia assumida que responda, na pesquisa qualitativa, as exigéncias de
credibilidade, consisténcia, fiabilidade” (CHIZZOTTI, 2006, p.27). Para realizar os
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procedimentos, o pesquisador precisa coletar dados com a utilizacdo de técnicas ou
instrumentos:
Diferentes orientacdes filoséficas e tendéncias epistemoldgicas inscrevem-
se como dire¢des de pesquisa, sob o abrigo qualitativo, advogando os mais
variados métodos de pesquisa, como entrevistas, observagdo participante,
histéria de vida, testemunho, andlise do discurso, estudo de caso e
gualificam a pesquisa como pesquisa clinica, pesquisa participativa,

etnografia, pesquisa participante, pesquisa-acdo, teoria fundamentada
(grounded theory), estudos culturais etc. (ibid, p.29).

Para Alves-Mazzotti (2002) ndo ha sentido falar em apenas um paradigma
qualitativo, pois diversos paradigmas utilizam metodologias de cunho qualitativo:
“Isso ndo quer dizer, porém, que nao se possa no interior desses paradigmas,
distinguir as pesquisas cuja énfase recai sobre a compreensao das intencdes e do
significado dos atos humanos” (ibid, p. 146). Amaral (2010, p.8) aponta que €
possivel uma ampliacdo dos métodos qualitativos no estudo da internet. Amaral
indica que autores como Denzin (2006) e Markham e Baym (2009) optam por
compreender o método qualitativo de forma mais ampla: pesquisa qualitativa.

Retomado Chizzotti (2006), quanto a necessidade de instrumentos de
reconhecimento do objeto, e Alves-Mazzotti (2002), quanto ao nivel de compreensao
das escolhas humanas, operou-se a necessidade de se realizar uma pesquisa
exploratdria. Nesta etapa, buscou-se conhecer e descrever profundamente os canais
e as producdes audiovisuais veiculadas. Ademais, na pesquisa exploratéria, foi
possivel conhecer as especificidades do meio cultural onde as préticas estudadas se
desenvolvem — o ciberespaco, a partir de instrumentos e procedimentos

metodoldgicos que sdo apresentados no proximo topico.

4.1. PESQUISA EXPLORATORIA

Com a expansao dos acessos a conteldos digitais, a proliferacao de formas e
ferramentas de conexdo e socializacdo mediadas pela tecnologia, as pesquisas
exploratérias que buscam observar contextos sociais no ciberespago se
intensificaram.

Quantos aos objetivos, Lakatos e Marconi (2001) classificam as pesquisas em
exploratéria, descritiva e experimental. Pesquisas com objetivos exploratorios, nas

quais se enquadra este estudo, buscam conhecer profundamente e diretamente



88

seus objetos de estudos. O trabalho de investigagéo sobre os canais do YouTube foi
classificado como pesquisa exploratéria, visto que os objetivos determinados foram:
reconhecer o locus de pesquisa, identificar canais relacionados aos Movimentos
Sociais e selecionar canais para corpus de analise.

O carater exploratério desta pesquisa foi decisivo para o desenho
metodolégico porque a quase totalidade da andlise se desenvolveu a partir da
exploracdo, constituida na observacao direta, coleta e categorizacdo dos materiais
publicados nos canais do YouTube selecionados para a pesquisa.

A pesquisa exploratéria, segundo Mattar (2001), pode recorrer, entre outras
técnicas, ao levantamento de fontes secundarias e a observacao informal, os quais
foram adotados nesta pesquisa com o objetivo de compreender o objeto que se
apresentava complexo e fragmentado:

A pesquisa com dados qualitativos é a principal metodologia utilizada nos
estudos exploratdrios e consiste em um método de coleta de dados nao
estruturado, baseado em pequenas amostras e cuja finalidade é promover

uma compreensdo inicial do conjunto do problema de pesquisa
(MALHOTRA, 1993, p. 156).

A pesquisa exploratéria possibilitou a familiarizagdo com o objeto de estudo e
contribuiu para a investigacdo do fenbmeno e determinacdo das varidveis
estudadas. Assim, a exploracdo resultou no acompanhamento da producéo e
publicacdo dos videos, compreensdo dos objetivos dos canais, documentacdo dos
materiais para estudo e selecdo do corpus de andlise. Foram mais de 60 horas de
navegacao para observacao dos canais, seguidas pela identificacdo e categorizacao
dos conteudos.

Fragoso, Recurto e Amaral (2011) apontam que na pesquisa exploratoria, a
internet pode ser objeto, local ou instrumento de coleta de dados. Para o
enquadramento da internet como objeto de estudo, as autoras citam Hine (2000),
autor que propde a internet a partir de dois modelos tedricos: a internet como cultura
e a internet como artefato cultural. Este Ultimo enquadramento é adotado nesta
pesquisa porque se considera que a internet é “um repositério vivo de significados
compartilhados que s&o produzidos por uma comunidade de ideias. [...] torna-se um
signo para a construgdo da Ordem Simbdlica dentro da comunidade” (SHAH, 2005,
p.8). Assim, adota-se aqui a compreensao da internet como um artefato cultural para

a pesquisa exploratéria realizada porque:
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Favorece a percepcao da rede como um elemento da cultura e ndo como
uma entidade a parte. A ideia de artefato cultural compreende que existem
diferentes significados culturais em diferentes contextos de uso. O objeto
internet ndo é Unico, mas sim multifacetado e passivel de apropriacdes.
(FRAGOSO; RECUERO; AMARAL, 2011, p.42)

As autoras indicam os métodos mais comuns aplicados ao estudo da internet
enquanto artefato. Nos portais, séo recorrentes os estudos de caso, Método
GJOL22, Etnografia, Entrevistas em profundidade e Analise documental. Nas Redes
Sociais, os métodos mais comuns sdo Analises de Redes Sociais (ARS), Etnografia,
ARS e Etnografia, Grupo Focal Online, Entrevista em profundidade e Analise de
Conversacao. Entre os métodos apontados, este estudo trabalha com a etnografia,
sob a abordagem da netnografia. Além disso, o trabalho exploratério foi
complementado com analise documental e entrevista. Todos esses procedimentos
foram associados para proporcionar uma base estruturada para analise de

conteulido, que recebeu uma abordagem qualitativa.

4.1.1. Da Etnografia a Netnografia

A etnografia tem origem no termo da antropologia do século XIX, utilizado
para comparar e sistematizar culturas de comunidades. Como definicdo a etnografia
€ um “levantamento de todos os dados possiveis de uma determinada comunidade
com a finalidade de conhecer o estilo de vida ou a cultura especifica da mesma"
(CAVEDON, 1999, p. 143).

Etnografia é a especialidade da antropologia, que tem por fim o estudo e a
descricao dos povos, sua lingua, raga, religido, e manifestacbes materiais
de suas atividades, é parte ou disciplina integrante da etnologia € a forma
de descri¢cdo da cultura material de um determinado povo... é a escrita do
visivel. A descricdo etnogréfica depende das qualidades de observacéo, de

sensibilidade ao outro, do conhecimento sobre o contexto estudado, da
inteligéncia e da imaginacao cientifica do etnégrafo (CAMPOS, 2011, p.8).

O método inicialmente pretendia observar as comunidades primitivas a partir
de relatos de terceiros: como viajantes em retorno de expedicfes e missionarios.
Uriarte (2012) lembra que esses materiais eram lidos pelos antropélogos em seus
gabinetes, destacando nomes como o de Sir James George Fraser, que tiravam
conclusdes a respeito de civilizagdes que nunca tinham visto de perto.

Esse cenédrio comeca a se alterar quando os antropélogos passam a fazer

parte das expedicdes, no final do século XIX: “Pela primeira vez, veem os “indios”,
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nem que seja por pouco tempo, nas paradas rapidas das expedicdes, e nem que
seja sem poder falar com eles, devido ao desconhecimento das linguas nativas”
(URIARTE, 2012, p.14).

Segundo Helmann (2003), Bronislaw Malinowski e Franz Boas séao
considerados os precursores do meéetodo etnografico. Na escola da antropologia
social britanica, Malinowski, na obra de 1922, Os Argonautas do Pacifico Ocidental,
publica observacfes e relatos de sua estada de trés anos junto a nativos das ilhas
Tulon, Trobriand e Australia. No continente americano, Franz Boas, da escola da
antropologia cultural, formou indmeros outros pesquisadores renomados como
Margareth Mead e o brasileiro Gilberto Freyre.

Malinowski e Boas criam um método da observacéao participante como técnica
fundamental do método etnografico. Malinowski (1978) propde que, ao se passar
despercebido na comunidade possa observar o ponto de vista do nativo a partir da
coleta de trés tipos de informacGes: numérica e genealdgica, o cotidiano e as
interpretacdes nativas, que ele denominou de: esqueleto, corpo e alma.

A partir das proposi¢cdes de Malinowski (1978) a etnografia passa a se
interessar ndo sO pelo exotico e distante, mas também por observacdes de
comunidades proximas a partir do olhar peculiar do pesquisador. Segundo Goldman
(2003), a presenca do pesquisador com um olhar préprio diante de uma comunidade
é fundamental e realizada por meio da observacéo participante.

A etnografia ndo é um método fechado, pode-se utilizar de varias técnicas
dependendo do objetivo da pesquisa, das caracteristicas da comunidade e do
contexto histaorico.

Método etnogréfico ndo se confunde nem se reduz a uma técnica; pode
usar ou servir-se de varias, conforme as circunstancias de cada pesquisa;

ele é antes um modo de acercamento e apreensao do que um conjunto de
procedimentos.( MAGNANI, 2002, p.17).

De maneira geral, em busca de observar as relacdes estabelecidas em uma
dada comunidade, o pesquisador percorre trés fases: a primeira € um
aprofundamento tedrico sobre o objeto, a segunda é o trabalho de campo em si, a
observacdo participante, e a terceira € a traducdo das anotacfes desenvolvidas
durante a observacdo para um trabalho escrito, que contenha coeréncia e consiga
traduzir o que o trabalho de campo observou e concluiu. Estas trés fases foram

realizadas nesta pesquisa no estudo teorico e trabalho de campo associado a
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observacdo. As anota¢gbes desenvolvidas durante a observacdo também foram
sistematizadas em tabelas anexadas a dissertacao.

A imersédo teodrica inclui a selecdo das comunidades a serem observadas a
partir de trés itens principais: considerar se a comunidade e o local sdo adequados
para a pesquisa do tema proposto, comparar as dimensfes da comunidade (nimero
de habitantes, tamanho) com o tempo e recursos da pesquisa e levantar
informacBes que possam colaborar na entrada do pesquisador na comunidade
(SCHATZMAN; STRAUSS, 1973).

A etnografia, consideradas as especificidades no ciberespaco, € um método
antropoldgico, que, aplicado a objetos do jornalismo, pode ser acionado no estudo
de “sites de redes sociais, comunidades virtuais, movimentos sociais nas redes
teleméticas, apropriacbes de tecnologias por diferentes grupos de individuos [...]
entre muitos outros” (FRAGOSO, RECUERO; AMARAL, 2012).

4.1.2. As comunidades no ciberespaco

A etnografia, como método de pesquisa da cultura em uma dada comunidade
vem se adaptando aos modos da vida, desde os primitivos e exoticos as
observacdes urbanas. A partir da década de 90, no ciberespaco, a etnografia passa
a penar outras comunidades, pautadas menos no espago e mais em interesses em
comum.

Deste novo escopo de relacdes, a netnografia € um termo criado em 1995.
Braga (2011) explica que surge em territdrio americano na justaposicéo das palavras
net + ethnography pelos pesquisadores Bishop, Star, Neumann, Ignacio, Sadunsky e
Schatz, com a intencdo de apresentar uma opc¢ao metodoldgica para a pesquisa na
rede, utilizando como base a etnografia (BRAGA, 2011). Segundo Fragoso, Recurto
e Amaral (2011, p. 174), a metodologia netnografica “enriquece as vertentes do
enfoque de inovacdo e melhoramento social que promovem os métodos ativos e
participativos dentro do espectro do qualitativo, metodologia e pratica social”.

A adaptacdo do método classico para novos contextos gerou controvérsias
iniciais Kozinetz (1997), principalmente porque algumas caracteristicas do
ciberespaco ndo se adequavam inteiramente ao fazer etnografico: como aconteceria
a insercdo do pesquisador na comunidade? Como ir a campo sem uma

territorialidade definida? Onde esta o espaco da observacdo? Essas questbes séo
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partilhadas por tedricos como Christine Hine que em entrevista concedida a revista
E-compds considera:
Os fendmenos digitais sédo muito complexos. Existem em multiplos espacos,
sdo fragmentados e costumam ser temporalmente complexos. N&o
podemos esperar ter uma vivéncia de um fendbmeno assim apenas “estando
presentes ali”, porque ndo sabemos automaticamente onde é “ali”, nem
como “estar presentes [...] refletir sobre como sabemos o que sabemos

sobre uma situacdo - provavelmente seja a parte mais significativa da
etnografia em ambientes digitais.”(HINE apud BRAGA, 2012 p.4)

E possivel encontrar variagdes na terminologia deste método com a utilizagio
de termos como: redenografia, etnografia da rede ou etnografia digital. Hine
publicou, em 2000, o livro Virtual Ethnography, onde optou pela utilizacdo da
etnografia virtual, que é compartilhada também por alguns antropoélogos brasileiros,
como Rifiotis (2016). A propria Hine (2009) apud Fragoso; Recuero; Amaral (2011,
p.178) critica a popularizacdo de varios termos, inclusive a etnografia virtual, criado
por ela. A autora indaga: “teria a etnografia virtual sucumbido de volta a ser
simplesmente etnografia?”.

A ideia da etnografia virtual era encontrar uma maneira de levar a sério,
como fendbmeno sociolégico, os tipos de coisas que as pessoas faziam na
internet. Ao mesmo tempo, o desafio ndo era assumir que simplesmente por
olhar para o que aconteceu on-line poderiamos ter a imagem completa do

porqué ele era socialmente relevante ou significativo (HINE apud RIFIOTIS,
2016, p.4)

Amaral (2010, p. 5) afirma que existem alguns autores que propdem a
utilizacdo do termo ciberantropologia: “Tais terminologias ndo propéem mudangas
substanciais a etnografia, mas em relacdo a maneira de lidar com os diferentes
procedimentos e tipos de suporte”. A utilizacdo de diversos termos se mostra
desnecessario para teéricos como Kozinets (2014), um dos primeiros a desenvolver
a pesquisa etnografica no ciberespaco, com trabalhos voltados para o marketing:
“Esses trabalhos devem ser julgados de maneira diferente ou da mesma maneira
que outros que se autorrotulam como ‘etnografias online’ ou ‘etnografias virtuais’?
Quantos termos diferentes séo necessarios?” (KOZINETS, 2014, p.13-14).

No sentido de padronizar a terminologia opta-se por utilizar nesta pesquisa o
conceito de netnografia assim como sugerem as autoras Fragoso, Recuero e
Amaral (2011, p. 176):

Tais terminologias parecem ndo propor mudangas substanciais a etnografia
em si, mas em relagdo a maneira de lidar com os diferentes procedimentos
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de coleta e andlises de dados e mesmo aos tipos de suporte, nao
incorporando uma reflexdo mais profunda.

Nas comunidades que se apresentam no ciberespagco devem ser
considerados alguns pontos de observagéo, Riofotis (2016) recupera os conceitos
de Latour (2000) sobre ator-rede e rede sociotécnica que sao resgatados tambéem
por Hine (2009):

Na cibercultura, a rede sociotécnica ndo deve ser confundida com a rede da
internet: ela ndo é mero contexto no qual ocorrem acBes humanas.

Descrever uma rede sociotécnica implica descrever os fluxos,
agenciamentos internos. (RIOFOTIS, 2016 p.7)

Nesse contexto o ambiente, a plataforma, o dispositivo desempenham,
juntamente aos humanos, atividades na acdo sendo que podem ser considerados 0s
atores-rede, que integram as redes sociotécnicas, todos os agentes que participam
da agédo: “... devemos nos perguntar como integrar a plataforma, a tela, o teclado, o
mouse ou o toque na tela, a rede wi-fi, a eletricidade, a rede fisica etc., etc. [...] com
a aquilo que chamamos de cultura ou sociedade” (RIOFOTIS, 2016, p.6).

Por trabalhar com métodos complementares, a netnografia combina as
abordagens quantitativa e qualitativa, Kozinetz (2014) aponta os métodos mais
utilizados através de: levantamentos online, entrevistas e métodos de diérios, grupos
de foco e analise de redes sociais.

A netnografia segue cinco passos descritos na forma de um gréfico
simplificado por Kozinets (2014, p. 63) a primeira etapa seria a definicdo das
guestBes da pesquisa, web sites sociais ou topicos a investigar, a segunda etapa é a
identificacdo e selecdo das comunidades, a terceira etapa consiste na observacgao
participante e coleta de dados, a quarta etapa a analise de dados e interpretacéo
interativa de resultados e por fim a redacao, apresentacéo e relato de pesquisa e/ou
implicacdes tedricas e/ou praticas. Abaixo segue o Fluxograma simplificado de um
projeto de pesquisa netnografica apresentado por Kozinets (2014).

Embora o grafico se apresente de forma linear, os passos podem ocorrer
simultaneamente. Assim, ap0s a definicdo das questdes da pesquisa e dos topicos a
investigar o passo de definicdo e selecdo das comunidades acontece juntamente
com a coleta de dados. O processo de coleta de dados pode ser de trés maneiras:
dado arquiva, dados extraidos e dados de notas de campo (KOZINETS, 2014, p.
92).
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Primeira etapa
Defini¢géo das questdes de pesquisa, websites ou
topicos a investigar

Segunda etapa
Identificagéo e selecdo de comunidades

Terceira etapa
Observacéo participante da comunidade (envolvimento, imerséo) e coleta de
dados (garantir procedimentos éticos)

Quarta etapa
Andlise de dados e interpretagdo interativa dos

resultados

Quinta etapa
Redagao, apresentagéo e relato dos resultados de pesquisa e/ou
implicagoes teoricas e/ou praticas

Graéfico 1- Etapas da netnografia
Fonte: KOZINETS (2014. p. 63).

Amaral (2010) sistematiza alguns protocolos que os pesquisadores precisam
tomar cuidado na realizacdo da etnografia. O primeiro deles é o entrée cultural,
Kozinetz (2002), ou entrar em contato com 0 grupo, esta etapa pode apresentar
algumas dificuldades como o desinteresse dos informantes e a procrastinacgéo.
Outros protocolos referem-se ao diario de campo, instrumento fundamental para a
realizacdo etnografica e a possibilidade de realizacdo de diversos tipos de
entrevistas. Em relacdo a entrada do pesquisador em campo, Amaral (2010)
considera importante saber se a identidade do pesquisador deve ou nao ser
realizada, podendo ser um observador silencioso ou lurker ou presente ou insider:
“.. mesmo que ele ndo se identifique e ndo seja um participante previamente
inserido na cultura em questdo, ha uma transformacao no objeto” (AMARAL, 2010,
p.10).

A netnografia como método da antropologia, pode ser utilizada em pesquisas
gue observam objetos da comunicacdo no cenario digital. Na apresentada aqui,
serve como referéncia metodoldgica, combinada com outros procedimentos a fim de
compreender o fendmeno relativo a producéo, e circulacdo do conteudo audiovisual
dos Movimentos Sociais, a partir da observacdo dos canais do YouTube e sua
aproximacdo com caracteristicas editoriais e jornalisticas. A netnografia prop6e um

olhar apurado, a anotagdo constante e a maior aproximacdo possivel com as
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comunidades, esses aspectos sao considerados na etapa de realizacdo da
pesquisa.

No desenvolvimento utilizou-se a netnografia durante o processo de
definicbes das questdes que nortearam a pesquisa, que surgiram apos intensa
observacéo, coleta de dados e tentativas de contato com os canais dos Movimentos
Sociais no YouTube.

Nesta fase, inicialmente foi realizada pesquisa com o0 termo
Movimentos+Sociais+Brasil, na sessdo de busca de canais do YouTube, que
resultou em 622 canais no dia 20 de maio de 2016, estes canais foram observados
com a intencao de selecionar as comunidades (canais), para a analise.

A andlise inicial do corpus foi avaliada durante a fase de qualificacdo desta
pesquisa, em maio de 2017, que indicou a necessidade da aproximagdo com as
comunidades, com vistas ao desenvolvimento da netnografia e da observacgao
participante.

Dos 622 canais iniciais foram selecionados seis, a escolha e selecdo foram
realizadas através da observacdo da frequéncia das publicacbes e do
enquadramento dentro do conceito de Movimento Social, Melucci (2010) e Gohn
(2000). Aos canais selecionados foi realizado contato inicial para a realizacdo de
entrevistas e a possibilidade de acompanhamento no processo de producdo dos
contetdos dos canais: LEVANTE POPULAR DA JUVENTUDE, BRASIL NAS RUAS,
REDE TVT e MBL- MOVIMENTO BRASIL LIVRE, MEU BRASIL E COM S e SOS
BRASIL SOBERANO.

Para os seis canais foram enviados email de contato inicial, através do
endereco disponibilizado no YouTube e também mensagem atraveés aplicativo
Facebook Messenger. Os canais Levante Popular da Juventude e Brasil nas Ruas
responderam ao contato inicial, entretanto somente o Levante Popular da Juventude
se prontificou a participar de entrevista, e indicou a possibilidade da observacéo
participante em agao a ser posteriormente agendada, evento que n&o aconteceu.
Assim, apesar das inUmeras tentativas, 0s outros canais que integram o corpus de
pesquisa nao retornam o contato, o que impossibilitou a realizagdo da observagao
participante.

A selecéo prosseguiu com a tentativa de identificacdo de canais do YouTube,
com producdo frequente, que fossem ligados aos Movimentos Sociais e que

apresentassem proximidade geografica, que a principio facilitaria 0 contato com a
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comunidade. Assim foram identificados os canais: TETOBRASIL, que embora tenha
abrangéncia em quatro estados do Brasil, previa realizar a acao regional no més de
junho de 2017; METALTV Curitiba, ligado ao Sindicato dos Metallrgicos da Grande
Curitiba, PEQUENO COTOLENGO PARANAENSE e OBSERVATORIO JUSTICA E
CONSERVACAO. Aos quatro canais foram enviados emails ou mensagens de
contato inicial, que foram respondidas. Paralelamente foram realizadas analises
documentais dos canais e a tentativa de acompanhamento via observacao

participante e entrevistas presenciais.

4.1.3. Observacéao participante: TETO Brasil

Junto a organizacdo TETO Brasil foi possivel realizar contato e aproximagao
com o grupo, sendo realizadas entrevistas via Whatsapp, contatos telefonicos e
presenciais e o acompanhamento da acao realizada na cidade de Castro, nos dias
17 e 18 de julho de 2017, durante a acdo TDI - Trabalho de Inverno, promovida pela
ONG TETO Brasil - Curitiba. A acdo refere-se a construcdo de 18 casas de
emergéncia, no periodo de cinco dias, de 15 a 19 de julho, organizada pela subsede
da TETO em Curitiba que, através de inscricdo online, contou com 150 voluntarios
gue atuaram na construcdo de casas de emergéncia nos bairros: Jardim Primavera
e Jardim Santa Clara. Além do trabalho nas casas, havia voluntario atuando no
registro do trabalho.

O contato inicial foi realizado com um dos embaixadores da acdo TDI em
Castro, Loyenderson Meira, formado em tecnologia da informacéo e voluntario na
TETO desde 2015 ele se prontificou a colaborar com a pesquisa compartilhando o
contato da Coordenadora da area de Comunicacdo: a jornalista Rafaella Coury,
formada pela Universidade Federal de Santa Catarina.

Através do contato com a Coordenadora de Comunicacdo foi alinhado o
acompanhamento da captacdo de imagens, nos dias 17 de 18 de julho, datas em
gque estaria presente uma produtora terceirizada, também atuando como voluntaria
na acgao.

A YAW Producdes € uma produtora de video, situada em Curitiba e fundada
em 2016, para acompanhar o TDI a produtora disponibilizou trés profissionais: a
produtora Bianca Milena de Paula, formada em Comércio Exterior e que atua ha

sete anos na producdo de videos e dois cinegrafistas: Marcos Gilio, de 19 anos,
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videomaker e web design, possui canal préprio no YouTube, Fugindo do Assunto
com 2.525 inscritos e Jodo Maurilio, de 18 anos, estudante de Publicidade e
Propaganda na PUC-PR, que também possui canal proprio no YouTube, o Rider
conta com 95.081 inscritos e 3.899.1932° visualizacdes.

Ap6s contato com Meira e Coury, foi acordado o acompanhamento do
processo de captacdo de imagens com a produtora Yaw, durante os dias 17 e 18 de
julho. A observacéao iniciou com a chegada ao ponto de encontro, as 10h do dia 17
de julho, marcado pela equipe na Escola Municipal Dr. Jahyr Lopes de Castro, que
servia de sede temporédria e alojamento dos voluntarios. A escola fica a poucos
metros do Jardim Primavera, uma das comunidades de atuacédo da ONG.

ApoOs a chegada da equipe: Bianca, Marcos e Jodo, por volta das 10h30
iniciou-se uma entrevista informal, enquanto aguardavamos o Diretor Comercial da
TETO - Curitiba: Lucas Kogut, durante a entrevista Bianca contou como funcionou o
contato com a ONG para a producdo deste material audiovisual, segundo a
produtora o contato inicial foi realizado com Kogut, que se interessou pelos materiais
produzidos pela empresa e pela projecao que os canais: Fugindo do Assunto e Rider
alcancam.

O coordenador apresentou para a produtora o projeto TDI em Castro e
solicitou a colaboracdo, para que atuassem de forma voluntaria na producédo do
material para o canal do YouTube. A proposta foi aceita pela empresa que, segundo
Jodo Maurilio (2017):

E uma forma de projetar a nossa marca junto a uma instituicio que tem boa
visibilidade e é respeitada pela sociedade: mais do que fazer um trabalho de

graga estamos aqui porque acreditamos que € preciso associar a nossa
imagem com trabalhos que fagam a diferenca.

Kogut chegou ao ponto de encontro por volta das 10h45 da manh3,
acompanhado de outros integrantes do TETO, todos identificados através de
uniformes, camisetas, bonés ou jalecos com o logotipo da ONG que encaminharam
a equipe de producdo para uma sala de aula da escola, também alojamento dos
voluntarios durante a acao, ali além de serem disponibilizadas camisetas, para que a
equipe, inclusive o pesquisador, pudesse ser identificado como integrante da ONG, o

coordenador passou diretrizes de como atuar junto a comunidade: a equipe deveria

25 www.youtube.com/user/SuperRidergamer/about, acesso em julho de 2017
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sempre estar acompanhada de algum integrante da ONG, n&o deveria abordar
nenhum morador e nem coletar depoimentos de pessoas da comunidade que nao
estivessem envolvidas na acdo, o coordenador salientou também que as imagens
deveriam ser captadas valorizando os moradores e deixando os voluntarios em
segundo plano, a realidade dos moradores deveria ser evidenciada podendo ser
explorado os closes e planos com maior intensidade dramatica, a captacao das falas
dos moradores deveria ser feita na integra deixando-os falar sobre suas vidas e suas
condi¢cbes de moradia.

Kogut alertou para alguns cuidados como: a néo utilizacdo de oculos escuros,
reldgios ou joias aparentes, evitar a utilizacdo de aparelhos telefénicos ou qualquer
outro dispositivo que ndo fosse fundamental para o trabalho. Para Kogut, estudante
de Engenharia Mecéanica, que atua como voluntario desde julho de 2015 e como
Diretor Comercial, contratado da ONG, desde fevereiro de 2017, a principal diretriz
do discurso da TETO é colocar a comunidade como protagonista da acao: Hoje nao
somos voluntarios herois, ndo estamos fazendo a diferenca, somos ferramentas para
que realmente os moradores facam a diferenca. E importante colocar o morador a
frente dos discursos de comunicacdo (KOGUT, 2017).

Outro destaque da fala do coordenador diz respeito as Autorizacdes de Uso
de Imagem, principalmente em relacdo as criancas e também a participacao
colaborativa, que deve partir do morador e ndo imposta: “Nao somos nds como
TETO que vamos impor um modelo de trabalho. Ele tem que ser completamente
participativo, se ndo houver participacdo nao tem como a gente atuar” (KOGUT,
2017).

Apébs a conversa inicial, que terminou perto das 11 horas da manha, a equipe
foi direcionada a primeira comunidade - Jardim Primavera, onde dez casas estavam
em processo de construcdo. A equipe de producdo portava duas cameras para
captacdo de imagens semiprofissionais Canon EOS 7D, que sado cameras reflex
monobjetiva digital, semelhantes as cadmeras fotogréficas de formato 35 mm.

Também constava entre os equipamentos utilizados uma camera portatil
Blackmagic Design Cinema Céamera 4K, que embora seja de tamanho reduzido
garante alta qualidade com captagdo de imagens em resolucdo 4K, que é quatro
vezes maior que a resolugao de 1080 X 1920 HD.

A equipe optou por transportar os equipamentos menores devido a dificuldade

de deslocamento, que seria realizado a pé, além das cameras outras poucas
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ferramentas foram levadas como tripés, que garantem a estabilidade na hora da
captacao da imagem, monopés, espécie de tripés que sdo segurados pelas maos.

Com o0s equipamentos semiprofisisonais também foram levados alguns
desenvolvidos pela prépria equipe, de maneira artesanal, eram espécie de
stadycam’s, onde a camera é acoplada ao tronco do cinegrafista e serve para
estabilizar as imagens produzidas, dando a impressdo que a camera flutua. O
equipamento foi produzido pela equipe da YAW, segundo eles a partir de videos
tutoriais disponiveis no YouTube e utilizaram tampinhas de garrafa, tubos, joelhos e
T’s de PVC, parafusos e cola.

Embora as cameras digitais, tanto a Canon como a Blackmagic possuam
sistemas de captacdo de audio, as entrevistas e depoimentos foram gravadas
também a partir de um Gravador Portétil Digital da Sony, com autonomia de 5h de
audio e qualidade digital.

No local, a Coordenadora da ONG no Parana, Adriana Nunes Ferreira estava
presente e se apresentou como a responsavel pela escolha dos personagens, que
irram dar seus depoimentos, e pelas perguntas que seriam realizadas. Adriana
estava atuando nas comunidades desde o més de abril, guando aconteceu a fase de
entrevista e escolha das familias atendidas, a coordenadora conhecia
individualmente cada uma das pessoas atendidas, e ja sabia quais falas e pessoas
renderiam melhores histérias.

Na primeira casa os dois cinegrafistas atuaram em conjunto captando as
imagens simultaneamente, as entrevistas foram direcionadas por Kogut e também
por Adriana, as perguntas eram realizadas por eles e direcionadas para 0 membro
da familia. De maneira geral, os moradores nao se opunham a falar ou a aparecer
nas imagens e demonstravam confianca pela equipe da ONG que estava atuando na
obra de sua casa.

As casas atendidas eram préximas umas das outras e para acessa-las,
muitas vezes a equipe tinha que passar por vielas ou peqguenas pontes, mesmo
assim em meia hora foram captadas entrevistas com trés moradores. Ao meio-dia a
captacédo foi interrompida devido ao horario do almogo: a dinAmica da alimentagéo
envolvia a comunidade, parentes ou vizinhos dos atendidos, que receberam o0s
alimentos e produziram o almog¢o para os voluntarios. A equipe de produgédo almocgou
na casa um membro da comunidade, envolvido na ONG. Durante o almogo néo foi

permitida a captacéo de imagens.
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Apés a refeicdo, as 13h00hr, a equipe foi direcionada as outras casas que
estavam em obras, em todas elas a Coordenadora Adriana comandou as entrevistas
com os moradores. Algumas imagens eram direcionadas para a acao dos voluntarios
na construcdo, mas o destaque foi os depoimentos.

Quando o morador acabava sua entrevista era solicitado que ele gravasse
imagem falando que autorizava a utilizacdo de sua imagem no video institucional da
ONG TETO-Brasil. Em imagens realizadas com a presenca de criancas era
solicitado que o pai ou o responsavel fizesse a gravacao da autorizacéo.

As gravagdes no Jardim Primavera foram finalizadas por volta das 16h30,
guando os voluntarios acabavam as atividades do dia e retornavam ao alojamento,
devido ao inverno as obras eram finalizadas as 17h00hr e iniciadas as 8h00hr do dia
seguinte. Foram captadas sete entrevistas, pois trés moradores atendidos ndo se
sentiram a vontade para falar.

Durante as captacdes das imagens havia voluntarios fazendo coberturas
fotograficas e audiovisuais da Ac¢do, segundo os Coordenadores qualquer pessoa
poderia se inscrever como comunicador no site da TETO para realizar acao
voluntaria, desde que levasse o proprio equipamento: "todo mundo tem que ter as
mesmas possibilidades para desenvolver habilidades, esse € um preceito que
divulgamos entre a comunidade e também entre os voluntarios" (KOGUT, 2017).
Mas todo o contetido produzido é analisado pelos Coordenadores de Comunicacao
antes de ser divulgado nos canais da ONG.

O conteudo produzido especificamente para o YouTube do TDI- Castro, foi
captado pela YAW Producdes, com o objetivo de veicular um video de divulgacéo da
Acao ocorrida.

Outros tipos de produto audiovisual sdo produzidos pela ONG: "Hoje temos
videos de campanhas, como de 10 anos da ONG e na Mulher Negra Latino
Americana, mas também videos que divulgam e registram as nossas acfes focadas
no habitat e na habitabilidade (KOGUT, 2017).

4.1.3.1. Segundo Dia
No segundo dia de captacéo, dia 18 de julho, a equipe marcou encontro a

partir das 14h00hr na Municipal Dr. Jahyr Lopes de Castro, utilizada para o

alojamento dos voluntarios. Novamente a equipe aguardou a chegada de Kogut, que
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relembrou as diretrizes do discurso da TETO, focadas na comunidade, na sua
realidade de vida e na sua acdo como agente modificador de sua propria situacao;
foi solicitado que vestissemos as camisetas identificativas. O coordenador nos
acompanhou de carro a comunidade Jardim Santa Clara, que fica a 15 minutos do
Jardim Primavera.

Por volta das 14h40hr foram iniciadas as captacdes de imagens de
entrevistas, no Jardim Santa Clara oito casas estavam sendo atendidas, mas o local
apresentava dificuldade de acesso por ser um terreno ingreme e estar com a
presenca de muitos voluntérios circulando por meio a becos e vielas. Por medida de
seguranca, Kogut resolveu focar as entrevistas em trés casas da localidade e
também realizar a captacdo de imagens do descarregamento dos materiais, situacéo
em que os voluntarios se destacavam.

No segundo dia, os membros da equipe dividiram as funcdes: as captacoes
de imagens, com a utilizacdo da CANON 7D foram realizadas por Jodo Maurilio
enquanto Marcos ficou responsavel pela captacdo de audio, que necessitou de
atencdo especial devido aos ruidos decorrentes doo processo de demolicdo das
antigas casas.

Os moradores do Jardim Santa Clara se mostraram menos receptivos e com
maior desconfianca em relacdo a presenca da equipe, uma das hipoteses € que o
membro da ONG que mais teve contato com eles desde o inicio da acdo: a
coordenadora Adriana Nunes Ferreira ndo estava presente e as perguntas
realizadas por Kogut eram mais gerais e nao focadas na realidade de cada familia.

As captacdes encerram-se por volta das 16:30hr do dia 18 de julho com a
coleta de mais trés depoimentos de moradores e imagens de apoio. O processo de
edicdo do material levou 14 dias, que segundo a produtora Bianca Milena de Paula
compreendeu a pés-producao, decupagem e selecao das imagens, edicdo, escolha
de trilha sonora, envio para a aprovacao, alteragao, finalizacdo e publicacao.

O video esté postado no canal do YouTube: TETO Brasil, desde o dia dois de
agosto de 2017, tem 3'38".

4.1.4. Andlise Documental

ApOs a observacao participante da acao do Teto Brasil foi realizado a tentativa

para a realizagdo da observacdo nos outro Movimento Social selecionada, porém
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sem retorno. Paralelamente a fase da netnografia, a pesquisa se desenvolveu com a
analise documental dos canais, que foi fundamental para a compreensao
aprofundada dos objetivos das comunidades.

Para a construgcdo desta investigacdo, foram aplicados procedimentos
metodoldgicos escolhidos menos pela facilidade de aplicacdo e mais por serem
necessarios a obtencdo de respostas e alinhamento com o0s objetivos propostos.
Neste caso, lancou-se mao da pesquisa documental, comumente utilizada em outras
areas do conhecimento como sociologia, antropologia, etnografia e historia. Muitos
autores destacam a importancia da pesquisa documental, as vezes também,
chamada de método documental ou técnica documental (SA-SILVA; ALMEIDA;
GUINDANI, 2009, p.3):

€ aquela realizada a partir de documentos, contemporanea ou
retrospectiva, considerada cientificamente auténtica (ndo fraudados); tem
sido largamente utilizada nas ciéncias sociais, na investigacdo histérica, a

fim de descrever/comparar fatos sociais, estabelecendo suas caracteristicas
ou tendéncias [...] (PADUA, 1997, p.62)

Inicialmente, € necessaria uma definicdo do que pode ou nédo ser considerado
documento, durante algum tempo somente registros originais e escritos, ou
impressos poderiam ser considerados documentos passiveis da observacdo
cientifica:

Estes documentos eram, em Ultima andlise, textos registrados em papel:
atos governamentais, tratados internacionais, cédigos de leis, etc. Outras
formas de registro das atividades humanas eram desprezadas ou relegadas

as chamadas “ciéncias auxiliares”, como a Arqueologia e a Numismaética.
(ALMEIDA, 2010, p.2)

A partir da década de 50, a profusdo de informacBes através de meios
eletrdnicos e digitais e outros tipos de suporte podem servir para a andlise
documental: “... pode tratar-se de texto escritos, mas também de documentos de
natureza iconogréafica e cinematografica, ou de qualquer outro tipo de testemunho
registrado” (CELLARD, 2008, p. 296). A definicao de documento é aprofundada em
Appolinario (2009, p.67):

Qualquer suporte que contenha informacéo registrada, formando uma
unidade, que possa servir para consulta, estudo ou prova. Incluem-se nesse

universo 0s impressos, 0S manuscritos, os registros audiovisuais e sonoros,
as imagens, entre outros.
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4.14.1. Analise documental nos canais do YouTube

No contexto do ciberespaco, em particular na observacdo dos canais do
YouTube dos Movimentos Sociais, alguns documentos podem estar disponiveis para
a consulta e também para registro e arquivamento através da copia da tela (print
screen). Essas informacgdes se referem a dados sobre os canais observados, como
data de inscricdo, quantidade de conteudos, data de publicagcbes, numeros de
acessos etc. Tais dados podem ser complementados com informacgdes cruzadas
obtidas através de links disponibilizados no proprio canal, como site institucional e
pagina em outras redes sociais, como Facebook, Instagram e Twitter.

E importante ressaltar o carater mutavel dos canais observados, visto que
dados colhidos em um dia podiam estar alterados no dia seguinte. Portanto, mais
que observar os canais, foi preciso armazenar os registros verificados. Além dos
dados fornecidos os proprios conteudos audiovisuais postados serviram como
informacédo documental:

O documento como fonte de pesquisa pode ser escrito e ndo escrito, tais
como filmes, videos, slides, fotografias ou posteres. Esses documentos sao
utilizados como fontes de informacgdes, indicacbes e esclarecimentos que trazem
seu conteudo para elucidar determinadas questdes e servir de prova para outras, de
acordo com o interesse do pesquisador (FIGUEIREDO, 2007).

O material observado e armazenado esta dentro da classificacdo proposta por
Almeida (2010) como “digitais exclusivos”, que sao todos os nao publicados em
outros lugares além do ciberespaco: “Nesse caso, os dados referentes a tais
documentos tém na rede o seu Unico meio de publicacdo e arquivamento. Dessa
forma, a rede mundial de computadores propicia uma existéncia “virtual” para esta
documentacao” (ALMEIDA, 2010, p. 11).

A analise documental foi realizada aos movimentos previamente
selecionados: LEVANTE POPULAR DA JUVENTUDE, TETO BRASIL, METAL TV
CURITIBA, PEQUENO COTOLENGO PARANAENSE E OBSERVATORIO JUSTICA
E CONSERVACAO. Sobre estes foram coletados dados e informacées, textos,
imagens e videos com o objetivo de entender com profundidade os objetivos do
grupo e a viabilidade para a pesquisa. Além dos dados disponibilizados no préprio
canal do YouTube, foi realizado levantamento em outros espacos institucionais como

sites oficiais, pagina do Facebook e matérias sobre os grupos veiculados na Midia.
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Apbs levantamento dos dados foi realizada analise que descartou o canal:
PEQUENO COTOLENGO, entendendo que embora se trate de uma organizacéo de
cunho social ndo é possivel enquadra-lo dentro da perspectiva de Movimento Social
apresentada, Melucci (2001) e Gohn (2011), visto que néo fica claro sua identidade e
adversario. Outro canal descartado foi o OBSERVATORIO JUSTICA E
CONSERVACAO, devido a producao incipiente do canal, que no dia da observacéo,
dois de dezembro de 2017 apresentava apenas seis videos, outro fato analisado foi
a data de criacao do canal, com menos de um ano, no dia 27 de setembro de 2017.

A analise documental resultou no corpus de pesquisa de trés canais,
relacionados aos Movimentos Sociais, selecionado para a analise dos conteudos:
LEVANTE POPULAR DA JUVENTUDE, METALTV CURITIBA E TETO BRASIL. A
estes canais foi realizado contato mais aprofundado para a realizagdo de entrevista

sobre as questdes da pesquisa.

4.1.5. Entrevista

Nas pesquisas na area da comunicacdo, Duarte (2005) considera que a
entrevista pode ser aplicada em diferentes objetos de estudo, inclusive em
associacdo a outras técnicas como a observacdo e a andlise documental. Nas
pesquisas em jornalismo, a entrevista pode ser aplicada também pela proximidade
com a técnica profissional.

€ uma técnica dinamica e flexivel, Gtil para apreensdo de uma realidade
tanto para tratar de questfes relacionadas ao intimo do entrevistado, como
para descri¢do de processos complexos nos quais esta ou esteve envolvido.
E uma pseudoconversa realizada a partir de um quadro conceitual

previamente caracterizado, que guarda similaridade, mas também
diferencas, com a entrevista jornalistica. (DUARTE, 2005, p. 64)

A entrevista € a unido de duas palavras, entre + vista, Richardson (1999)
aponta que, mais do que estar face a face, o termo vista se refere ao ato perceber
algo: “Portanto, o termo entrevista refere-se ao ato de perceber realizado entre duas
pessoas” (RICHARDSON, 1999, p. 207). A entrevista € uma técnica qualitativa, que
“explora um assunto a partir da busca de informacgdes, percepc¢des e experiéncias de
informantes para analisa-las e apresenta-las de forma estruturada” (DUARTE, 2008,
p. 62).
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A respeito da classificagcdo das entrevistas, autores apresentam algumas
diferencas em relacdo a nomenclatura. Gil (1999) classifica as entrevistas em
informais, focalizadas, por pautas e formalizadas. Duarte (2005) classifica as
entrevistas em abertas, semiabertas e fechadas, originarias, respectivamente, de
guestdes néo estruturadas, semiestruturadas e estruturadas.

As abertas e semiabertas sdo do tipo em profundidade, que se caracterizam
pela flexibilidade e por explorar ao maximo determinado tema, exigindo da
fonte subordinacdo dinamica ao entrevistado. A diferenca entre abertas e
semiabertas é que as primeiras sdo realizadas a partir de um tema central,

uma entrevista sem itinerario, enquanto as semiabertas partem de um
roteiro-base (DUARTE, 2005 p. 65)

Na pesquisa apresentada foram realizadas entrevistas semiabertas com
questOes estruturadas a partir de um roteiro-base. Na elaboracdo da entrevista,
considerou-se que “parte de certos questionamentos basicos, apoiados em teorias e
hipbéteses que interessam a pesquisa, e que, em seguida, oferecem amplo campo de
interrogativas, fruto de novas hipéteses informantes” (TRIVINOS, 1990, p.146).

O roteiro de uma entrevista pode variar segundo a natureza da pesquisa, 0S
objetivos e o proprio entrevistado, mas Baker (1988, p.182) apud Gil (1999) sugere
pontos que podem nortear no momento do pesquisador formular o roteiro de
guestdes.

Duarte (2005) também sugere estratégias tanto para o momento de
formulacao do roteiro como na hora de execucao da entrevista: “O pesquisador faz a
primeira pergunta e explora ao maximo cada resposta até esgotar a questao.
Somente entdo passa para a segunda pergunta”. (DUARTE, 2005, p. 66). Outra
estratégia diz respeito a preparacdo a pré-entrevista com relacdo de questdes
organizadas em um roteiro-guia que devera conter:

... uma relagdo com tépicos relevantes relacionados a cada questédo. Depois
— e apenas depois — de explorar cada pergunta original ao maximo junto ao
entrevistado, o pesquisador confere a relacdo para saber se todos os
tépicos possiveis foram abordados. Tal estratégia mantém a naturalidade e
as vantagens da entrevista semi-estruturada e evita que alguma questo
relevante ndo seja abordada. Pode ser particularmente util para que

diferentes pesquisadores retornem com a mesma estrutura de respostas.
(DUARTE, 2005, p. 57)

Richardson (1999, p. 216-217) sugere algumas instrucdes para O0S
pesquisadores no processo da entrevista: a) Explicar o porqué que o entrevistado foi

escolhido esclarecendo a natureza e os objetivos da pesquisa. b) Garantir, se for de
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interesse do entrevistado, o sigilo e o anonimato. c) Dar a liberdade para o
entrevistador considerar qualquer pergunta desnecessaria ou insignificante, mas
reforcar a importancia de suas respostas. d) Deixar o entrevistado a vontade para
qualquer critica e esclarecimento. e) Falar de sua formagé@o e experiéncia como
pesquisadora. f) Informar e solicitar que a entrevista possa ser gravada. Esses
procedimentos dependem da postura do entrevistador, que mais do que possuir um
roteiro-guia bem estruturado deve, no ato das perguntas e respostas saber lidar com
as situacoes que se apresentam:
O entrevistador ha de aprender a animar a entrevista, a escutar e a nao
interromper nunca, mas, por outro lado, a surpreender com perguntas
diretas, tendo em mente sempre uma sequéncia de tépicos, de modo que o
entrevistado possa ser animado e guiado com cuidado ao longo da
investigacdo. Assim, por intermédio da entrevista, conseguird melhores

resultados do que o questionamento estruturado rigidamente. (THOMPSON,
1984, p. 54)

Em relacdo a outras técnicas de coleta de dados a entrevistas, a entrevista é
muitas vezes comparada a questionarios, mas diante destes, apresenta algumas
vantagens, Rosa e Arnoldi (2006) afirmam que com as entrevistas é possivel obter
informacgdes ricas possibilitando que o entrevistador esclareca pontos no momento
das respostas. Gil (1999, p.118) considera que a entrevista apresenta outras
vantagens em relacdo aos questionarios:

a) possibilita a obtencdo de maior nimero de respostas, posto que seja
mais facil deixar de responder a um questionario do que negar-se a ser
entrevistado;

b) oferece flexibilidade muito maior, posto que o entrevistador possa
esclarecer o significado das perguntas e adaptar-se mais facilmente as
pessoas e as circunstancias em que se desenvolve a entrevista;

c) possibilita captar a expressdo corporal do entrevistado, bem como a
tonalidade de voz e énfase nas respostas.

Nas entrevistas em profundidade trés questdes garantem a validade e a
confiabilidade das informacdes coletadas: selecdo de informantes; uso de
procedimentos que garantam a obtencdo de respostas confiaveis; descricdo dos
resultados (DUARTE 2005, p.68). Em relacdo a selecdo dos informantes, Duarte
(2005) considera ainda que um grande numero de entrevistados ndo garante a
qualidade das respostas:

Desse modo, e no limite, uma Unica entrevista pode ser mais adequada

para esclarecer determinada questao do que um censo nacional. Por isso, é
importante considerar que uma pessoa somente deve ser entrevistada se
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realmente pode contribuir para ajudar a responder a questao de pesquisa.
(DUARTE 2005, p. 68)

Os entrevistados devem ser selecionados menos pela facilidade do contato e
mais pela pertinéncia em relacdo a pesquisa. Quivy e Campenhoudt (1992, p.69)
sugerem trés categorias de informantes: (a) docentes, investigadores especializados
e peritos; (b) testemunhas privilegiadas e (c) o publico a que o estudo diz respeito.
Duarte (2005) com base nesta classificacdo sugere cinco tipos de entrevistados:
Especialistas; Informante-chave, que ndo pode ser substituido por outro; Informante-
padrdo: pode ser substituida por outra informante complementar; fontes de
oportunidade e Informante-extremista: geralmente com opinido contraria as outras
fontes.

A descricdo dos resultados é um ponto fundamental para o sucesso da
entrevista, sendo necessario garantir que o material coletado ndo se perca no
momento da transcricdo, algumas técnicas de coleta podem e devem ser utilizadas
em conjunto para assegurar a fidelidade das informacgdes. Além das anotagbes
escritas durante o ato da entrevista, o pesquisador pode se valer de gravagdes de
audio, conversas telefénicas, contatos via e-mail, aplicativos de mensagens,
registros de video e de foto.

As entrevistas foram aplicadas aos informantes: Fernanda Targa, Relagbes
Publicas, uma das responsaveis pela coordenacdo de comunicacdo do LEVANTE
POPULAR DA JUVENTUDE; Glaucio Roberto Dias, Jornalista da Confraria, agéncia
de comunicacdo politica responsavel pela area de comunicacdo e marketing do
Sindicato dos Metallrgicos da Grande Curitiba e responsavel pelo canal METALTV
Curitiba; Loyenderson Meira, embaixador do TETO BRASIL; Rafaella Coury,
jornalista e Coordenadora da area de Comunicacdo do TETO BRASIL; Bianca
Milena de Paula, produtora da YAW producdes, responsavel pela producdo de um
dos conteudos do canal TETOBRASIL; Marcos Gilio, YAW Producdes, Joao Maurilio,
YAW producgdes; e Lucas Kogut, Diretor Comercial da TETO- Curitiba.

Estes informantes foram selecionados entre peritos e testemunhas
privilegiadas. Na maior parte das vezes, o contato aconteceu por intermédio do
aplicativo de mensagem instantanea Whatsapp. Algumas entrevistas aconteceram
via ligagéo telefnica, gravadas na integra e, em alguns casos, as entrevistas foram
realizadas face a face, também registradas na integra por meio de gravador digital.

As entrevistas aconteceram seguindo o modelo semiestruturado com perguntas
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semiabertas a partir de questdes estruturadas a partir de um roteiro-base. Mesmo
seguindo um roteiro Unico, em alguns casos, aconteceu a complementacdo de
questdes por iniciativa do entrevistado. As entrevistas acontecerem nas seguintes

datas e meios de contato:

a) Fernanda Targa - Levante Popular da Juventude

Contato inicial via Facebook Messenger no dia 20 de marco de 2017; retorno inicial:
dia 23 de marco de 2017; envio de questdes por e-mail?® sem retorno; nova tentativa
de contato dia 15 de junho de 2017 via Facebook Messenger; retorno no dia 24 de
agosto de 2017; envio de questbes via Facebook Messenger dia 25 de agosto de
2017; sem retorno; nova tentativa de envio de perguntas dia 15 de janeiro de 2018;
retorno dia 18 de janeiro com resposta as perguntas; novo contato via Whatsapp
para complementacdo das respostas dia trés de marco de 2018; complemento de

respostas via Whatsapp dia quatro de abril de 2018.

b) Glaucio Roberto Dias - Metal TV Curitiba

Contato inicial via Sindicato dos Metallrgicos em 08/08/2017; envio de e-mail?’ em
11/09/2017, sem retorno; novo contato com o Sindicato dia nove de novembro de
2017; contato via WhatsApp em 09/11/2017; entrevista realizada via contato
telefénico dia dez de novembro de 2017; complemento da entrevista dia quatro de
janeiro de 2018.

c) Loyenderson Meira - TETOBRASIL:

Contato inicial via WhatsApp em 20/04/2017; entrevista via contato telefénico dia
23/04/ 2017; agendamento de observacao participante via WhatsApp dia 25 de maio
de 2017; entrevista face a face dia 17 de julho de 2017 (MEIRA, 2017).

d) Rafaella Coury - TETOBRASIL:
Contato inicial via Whatsapp no dia 25/04/2017; complementacdo de entrevista no

dia 30 de abril; entrevista presencial dia 17/07/2017.

e) Lucas Kogut - TETOBRASIL:

26 contato@levante.org.br
27 glaucio@confraria.com.br
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Contato inicial via Whatssap em 24/04/2017; entrevista via contato telefénico dia 25

de abril de 2017; complemento da entrevista via contato presencial em 17/07/ 2017.

f) Bianca Milena de Paula- YAW produc¢des, TETOBRASIL:

Contato inicial via telefone dia 10 de julho de 2017; entrevista presencial dia 17 de
julho de 2018; complemento da entrevista via Whatsapp em 26/07/2017. (PAULA,
2017).

g) Marcos Gilio e Jodo Maurilio- YAW produc¢des, TETOBRASIL:
Entrevistas presenciais em 17/07/2017 (GILIO, 2017; MAURILIO, 2017).
As informacBes e dados recolhidos por meio da analise documental,

netnografia e entrevista foram categorizados a partir da andlise de conteudo.

4.1.6. Analise Tematica categorial

O desenho metodoldgico trilhado combinou técnicas e métodos sobrepostos
como pesquisa exploratéria documental, levantamento netnogréfico e a entrevista. O
trabalho metodologico cruzado culmina com a analise de conteudo, através de
categorias tematicas.

A andlise de conteludo tem uma tradicdo ligada a pesquisa quantitativa, como
descreve a definicdo da década de 1950: “uma técnica de pesquisa para descricao
quantitativa, objetiva e sistematica do conteludo manifesto da comunicacao”
(BERELSON, 1952, p.18). Bardin (2009) recupera a histéria do método desde o
inicio do século XX, época em que o rigor cientifico estava ligado a presenca dos
ndameros e medidas tabeladas, sendo método comum na andlise do material
jornalistico, principalmente durante a Segunda Guerra Mundial, quando 25% dos
estudos tinham cunho politico. Segundo Junior apud Duarte (2005, p.153), a andlise
de conteudo pode ser encontrada desde as Ultimas décadas do século XIX, em
cenario americano e com pesquisas que observavam o jornalismo sensacionalista,
gue despontava na época. As primeiras escolas norte-americanas de jornalismo
adotaram a analise quantitativa de periédicos como critério de objetividade cientifica.

A racionalidade numérica da pesquisa quantitativa, no decorrer do século XX
foi abrindo espaco para as pesquisas de carater qualitativo como afirma Roque
Moraes (1999, p. 02):
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Na sua evolucdo, a analise de conteido tem oscilado entre o rigor da
suposta objetividade dos nimeros e a fecundidade sempre questionada da
subjetividade. Entretanto, ao longo do tempo, tém sido cada vez mais
valorizadas as abordagens qualitativas, utilizando especialmente a inducéo
e a intuicdo como estratégias para atingir niveis de compreensdao mais
aprofundados dos fendmenos que se propde a investigar.

Tanto na analise quantitativa, que teve apoio com o surgimento dos sistemas
de dados e computadores, quanto na pesquisa qualitativa, nas Ultimas décadas a
andlise de contetdo vem se prestando para fins de pesquisa em diversas areas, da
saude a educacao, Bardin (2009, p. 42) definiu a andlise de conteddo como: um
conjunto de técnicas de analise das comunicacbes visando obter, por
procedimentos, sistematicos e objetivos de descricdo do conteldo das mensagens,
indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condicbes de producéo/recepcdo (variaveis inferidas) destas
mensagens. Segundo a definicdo de o método pode ser aplicado a analise de
conteudo jornalistico combinado com outras ferramentas.
Bardin (2009, p.31) esclarece que: “Nao se trata de um instrumento, mas de
um leque de apetrechos [...] marcado por uma grande disparidade de formas e
adaptavel a um campo de aplicagcdo muito vasto: as comunicag¢des”. Aplicado em
conjunto com outros métodos, como a analise documental (AD), a andlise de
conteddo pode ser confundida com AD, mas cada uma das técnicas carrega
caracteristicas préprias que podem se complementar no processo cientifico:
O objectivo da andlise documental é a representacdo condensada da
informacao, para consulta e armazenagem; o da andlise de contetdo é a
manipulagdo de mensagens (contelido e expressdo desse conteddo), para

evidenciar os indicadores que permitam inferir sobre outra realidade que
ndo a da mensagem. (BARDIN, 2009, p. 46)

Inicialmente, aplicada a textos e mensagens escritas, hoje a analise de
conteldo é passivel de aplicacdo em mensagens de comunicacdo de diversas
naturezas e suportes: “Essa comunicacdo pode ser analisada em varios niveis
(imagens, palavras, papéis etc.), criando assim uma ampla gama de oportunidades
de pesquisa” (KOLBE; BURNETT, 1991, p. 243). Com base em mensagens
comunicativas a andlise de contetudo hoje pode focar em um ou varios pontos de
observacéo para observar, conforme Franco (2005) alguns pontos de inferéncia:

(...) o que eu se fala? o que se escreve? com que intensidade? com que

frequéncia? que tipo de simbolos figurativos séo utilizados para expressar
ideias? e os siléncios? e as entrelinhas... e assim por diante, a andlise de
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conteldo permite ao pesquisador fazer inferéncias sobre qualquer um dos
elementos da comunicacdo. (FRANCO, 2005, p. 10)

Krippendorf apud Duarte (2005, p.156) aponta as caracteristicas atuais que a
andlise de conteudo apresenta: “a) orientacdo fundamentalmente empirica,
exploratéria [...] b) envolvendo as ideias de mensagem, canal, comunicacdo e
sistemas. c) metodologia propria”. As caracteristicas atualmente presentes no
método demonstram que: o0 objeto hoje pode superar noc¢Bes tradicionais de
contetdo e englobar, em uma analise empirica, através de metodologia propria,
mensagens comunicativas diversas, presentes em suportes e ambientes digitais do
ciberespaco.

A analise de contetdo é um conjunto de técnicas aplicadas as mensagens de
comunicacdo, basicamente trabalhadas em trés fases, a primeira € a pré-analise, a
segunda a exploracdo do material e a terceira é a analise dos resultados, (BARDIN,
2009).

O primeiro passo para a analise é tracar um plano de pesquisa que
estabeleca o0s objetivos iniciais para a delimitacdo de categorias a serem
observadas, sem o plano bem definido, o estudo pode, como analogia proposta por
Franco (2005), funcionar como uma casa que € construida sem um projeto prévio:

Sem um projeto, materiais de constru¢do poderiam ser reunidos, mas nao
haveria orientagcdo alguma quanto ao tipo ou quantidade necessarias.
Carpinteiros, pedreiros e encanadores poderdo reunir tais materiais, mas
cada um deles teria uma concepcéo diversa da estrutura que deverao erigir.
A casa resultante de gastos talvez inuteis, de esfor¢os desnecessarios e de
materiais inadequados é muito provavel que venha a ser disfuncional. Tanto
na casa, quanto em analise de conteddo sem um bom plano, antecipado e

consistente, pode ser dificil descobrir qualquer uso para o produto final.
(FRANCO, 2005, p. 34)

No sentido de propor um delineamento basico para as pesquisas que se
utiizam da analise de conteudo, a autora sugere alguns elementos que sé&o
resumidos no Quadro 1.

A pesquisa em questdo terd como finalidade principal descrever as
caracteristicas de comunicagao presentes nas producoes audiovisuais dos canais no
YouTube dos Movimentos Sociais, buscando responder basicamente as questdes: O
que é produzido? Como € produzido? Como sdo as mensagens confrontando o

conteudo encontrado com padrdes e caracteristicas editoriais do jornalismo?
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FINALIDADE RAMO DE TIPOS DE_ QUESTOES PROBLEMA DE
SEMANTICA |COMPARACAO PESQUISA
Descrever Semantica Mensagens da Fonte A O QUE? Descrever tendéncias na
caracteristicas (sinal/referéncia) Variavel x tempo comunicagéao do conteudo.
de comunicagéo Variavel x situagoes Relacionar caracteristicas
Variavel x audiéncia conhecidas de emissores a
Sintatica Variaveis x e dentro mensagens que eles
(sinal/sinal) do mesmo universo produzem.
de documentos Confrontar conteudos de
comunicagdo com padrdes
Mensagem fonte tipo A Analisar técnicas de persuasao.
Mensagem fonte tipo B Analisar estilo. Relacionar
Mensagem padrao caracteristica conhecidas de
., COMO? audiéncia a mensagens
Ct_)nteudo ] PARA QUEM? produzidas para ela
Nao Contetido Descrever padroes de
comunicagao
Fazer inferéncias quanto| Pragmatica Mensagens/ dados POR QUE? Possibilitar compreenséo
aos antecedentes da (emissor/sinal) comportamentos e (intelligence?)
comunicagao simbdlicos Politica, social, educacional e
psicossocial
Direto Analisar tragos psicolégicos e
Indireto psicossocial.
Analisar tragos psicolégicoss de
individuos
inferir aspectos de Cultura e
mudanga cultural
Fornecer evidéncias legais.
Responder as questdes sobre
QUEM? autoria controversa
Fazer inferéncias sobre Pragmatica Emissor de mensagem Medir a comunicabilidade
efeitos da (sinal/receptor) receptor de mensagem COM QUE Analisar o fluxo de informagao
comunicagao EFEITO Controlar respostas a
Emissor de mensagem comunicacao
receptor de dados
comportamentais
linguisticos e
simbdlicos

Quadro 1 - Principais elementos para o delineamento de um plano de pesquisa em analise de

contetdo

Fonte: FRANCO (2005, p.35)

A utilizacédo da andlise do contetdo no tratamento dos resultados sera através

da anélise temética ou categorias: “E o método das categorias, espécie de gavetas

ou rubricas significativas que permitem a classificagdo dos elementos de significacao
constitutivas, da mensagem” (BARDIN, 2009, p.37). Junior apud Duarte (2005, p.

162) aponta que categorizacdo tem duas fases, primeiro a decomposicdo da

informacao e depois o reagrupamento em numero reduzido de categorias, ainda em

Bardin (2009):

A categorizagdo €é uma operacdo de classificacdo de elementos
constitutivos de um conjunto, por diferenciacdo e, seguidamente, por
reagrupamento segundo o género (analogia), com o0s critérios previamente
definidos. As categorias sao rubricas ou classes, as quais reinem um grupo
de elementos (unidades de registro, no caso da analise de conte(ido) sob
um titulo genérico, agrupamento esse efetuado em razdo dos caracteres
comuns destes elementos. (BARDIN 2009, p.117)
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A analise por categorias tematicas entdo se organiza em duas atividades: “O
inventario: isolar os elementos. A classificacdo: repartir os elementos, e, portanto
procurar ou impor certa organizagao as mensagens” (BARDIN 2009, 118). Os
conteddos audiovisuais foram, isolados e desocupados de forma a poderem ser
classificados pelos seus elementos constituintes.

Moraes (1999, p. 6) considera que a analise por categorias “facilita a analise
da informacdo, mas deve fundamentar-se numa definicdo precisa do problema dos
objetivos e dos elementos utilizados na analise de conteudo”. A analise em questao
categorizou as mensagens com vistas a identificar as caracteristicas constituintes da
producdo audiovisual e sua aproximagcdo com as caracteristicas editoriais
jornalisticas.

Franco (2005, p.57) também aponta que a categorizagéo: “é uma operacao de
classificacdo de elementos constitutivos de um conjunto, por diferenciagdo seguida
de um reagrupamento baseado em analogias, a partir de critérios definidos”. As
categorias, segundo Bardin (2009), podem ser semanticas (tematicas, por exemplo),
sintaticos, léxicos ou expressivos, no caso da pesquisa em questao foram utilizadas
categorias semanticas, a partir dos temas e também sintatica, com a categorizacéo a
partir da linguagem audiovisual e os elementos utilizados na sua constituicao.

O momento da constituicdo das categorias é passo fundamental na analise de
conteddo, autores como Bardin (2009) e Franco (2005) concordam para a
importancia de categorias que atendam aos objetivos da pesquisa e que possam
conter algumas caracteristicas como:

homogéneas: poder-se-ia dizer que “ndo se misturam alhos com
bugalhos”; - exaustivas: esgotar a totalidade do “texto” ; - exclusivas: um
mesmo elemento do conteldo, ndo pode ser classificado aleatoriamente em
duas categorias diferentes; - objetivas: codificadores diferentes, devem

chegar a resultados iguais; - adequadas ou pertinentes: isto é, adaptadas ao
contelido e ao objetivo. (BARDIN, 2009, p. 36)

Em relacdo a abordagem da analise de conteddo Moraes (1999) aponta duas
principais dire¢des: “Uma delas [...] proposta por Getz e LeCompte (apud Lincoln;
Guba, 1982) como dedutiva, verificatdria, enumerativa e objetiva. A outra, em seu
extremo, caracteriza-se por ser indutiva, gerativa, construtiva e subjetiva” (ROQUE,
1999, p. 10). No desenvolvimento da pesquisa em questao foi utilizada a abordagem
indutivo-construtiva tendo como ponto de partida a observacdo e analise do

z

conteudo para, a partir deles, emergir a teoria e as categorias de analise: “E
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portanto, essencialmente indutiva. Sua finalidade n&o € generalizar ou testar
hipéteses, mas construir uma compreensao dos fendmenos investigados”
(MORAES, 1999, p. 10)

O processo da andlise de conteddo da pesquisa em questdo iniciou com a
observacédo flutuante dos dados. A partir dos dados, foram criadas categorias de
andlise, ou index, que poderiam contemplar os objetivos pretendidos. Antes, porém,

da aplicacdo das categorias foi necessario a definicdo das amostras.

4.2. DESAFIOS NA DELIMITACAO DAS AMOSTRAS

Além da escolha do método de coleta de dados, as pesquisas no ciberespaco
se deparam com algumas complexidades, como a escolha da amostra:
A internet € um universo de investigagdo particularmente dificil de recortar,
em funcéo de sua escala (seus componentes contam-se aos milhdes e
bilhdes), heterogeneidade (grande variacdo entre as unidades e entre os
contextos) e dinamismo (todos o0s elementos sdo permanentemente

passiveis de alteracdo e a configuracdo do conjunto se modifica a cada
momento) (FRAGOSO; RECUERO; AMARAL, 2011, p. 55)

No caso particular do YouTube, este se apresenta como um vasto repositério
de videos com abrangéncia mundial. Segundo dados proprios, possui mais de um
bilhdo de usuarios, que € quase um terco da Internet, a cada segundo dez novos
videos sdo postados, 0 que representa uma gama grande de opc¢des de amostragem
gue poderiam ser escolhidas aleatoriamente ou seguindo alguns critérios. A
pesquisa de carater qualitativo ndo exige um nimero grande amostras:

[...] o nimero de componentes da amostra € menos importante que sua
relevancia para o problema de pesquisa, de modo que os elementos da
amostra passam a ser selecionados deliberadamente, conforme apresentem
as caracteristicas necessarias para a observacgdo, percepcao e andlise das

motivagBes centrais da pesquisa. (FRAGOSO; RECUERO; AMARAL, 2011
p. 67)

O recorte das amostras foi efetuado com carater intencional, que segundo
Fragoso, Recuero e Amaral (2011, p.78) sdo: “amostras qualitativas, cujos elementos
sdo selecionados conforme critérios que derivam do problema de pesquisa, das
caracteristicas do universo observado e das condicdes e métodos de observacao”.

Para a busca por canais de movimentos sociais para o estudo, considerou-se

gue as pesquisas em canais do Youtube podem ser realizadas segundo dois filtros
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principais: o primeiro e mais utilizado € a busca de contetdos, localizado no topo da
pagina inicial, com espaco para escrever 0s termos de interesse, esta seria a busca
geral que tem como objetivo localizar todos os conteudos, de todos os canais, que
possuam referéncias aos termos. Os mais populares aparecem no topo da
pesquisa. Na sequéncia, aparecem 0s canais com maior nimero de atualizacdo. E
possivel aplicar filtros aos resultados como: data do upload, tipo (video, canal,
playlist ou programa), duracdo, caracteristica, data do envio, contagem de
visualizagOes e avaliagéo.

Outra busca possivel do YouTube é a aplicacdo de filtragens aos resultados.
Para a realizacdo deste tipo de pesquisa é necessario aplicar o filtro de canal no tipo

de publicacdo, conforme Figura 9.

movimento social brasil

Filtros ¥ Aproximadamente 16.400 resultados

Datadoupload  Tipo Duragao Caracteristicas Classificar por

Ultima hor| Pesquisar por Canal | Curto (menos de 4 K Relevancia

minutos)
Hoje Canal Alta Definigao Data de envio
Longo (mais de 20
Esta semana Playlist minutos) HDR Contagem de
visualizagdes
Este més Filme Legendas/CC
Avaliagao
Este ano Programa Creative Commons

30

Ao vivo
Comprado
360°

Local

Figura 9 - Captura de tela da busca canais no YouTube
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em:<https://www.youtube.com/results?search_query=
Movimento+Social>. Acesso em: 10 jan. 2018.

A pesquisa do termo “movimento social Brasil” foi realizada com a filtragem de
canais. Optou-se por ndo adicionar o termo jornalismo nas palavras-chave, pois esse
procedimento resultaria em canais de midia tradicionais que tivessem publicado
conteldo a respeito dos movimentos sociais e ndo o0s canais dos préprios
movimentos, objetivo deste trabalho. Para delimitar a busca foi incluido o pais e
colocado o termo no singular: Movimento Social + Brasil, evitando-se assim o0s
canais internacionais e que tratassem de varios movimentos.

A pesquisa, realizada no dia 20 de maio de 2016, resultou em 622 canais
organizados segundo os critérios de relevancia do Youtube, que qualifica os canais

em funcgéo da histéria do canal e numero de postagens. Em 20 de janeiro de 2018 a



116

mesma pesquisa resultou em 732 resultados, o que demonstra & alteracdo constante

do objeto.

movimento social brasil

Filtros ¥ | Canal X Aproximadamente 732 resultados filtrados

Figura 10 - Captura de tela da busca no Youtube
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em:<https://www.youtube.com/results?sp=EglQAg%253D%253
Dé&search_query=movimento++social+brasil>. Acesso em: 10 jan. 2018.

Ao resultado apresentado foram selecionados seis canais, em funcdo da
frequéncia de publicacdo e do enquadramento aos conceitos de Movimento Social
apresentado. Dos seis canais selecionados apenas dois retornaram o contato, inicial
e apenas um: Levante Popular da Juventude se prontificou a colaborar com a
pesquisa, demonstrando que os resultados apontavam para amostras de dificil
contato e acesso.

Apbs a fase de qualificacdo desta pesquisa, 0 proximo passo para selecionar
canais de amostragem a realizacdo de levantamento dos Movimentos Sociais no
estado do Parana, com a atuacdo préxima e que possuiam canais no Youtube, com
conteudos proéprios e publicacfes frequentes a partir do critério de conveniéncia:
“Selecédo de casos ou elementos que estdo mais proximos, mais acessiveis ou com
0s quais € mais facil ou mais barato trabalhar” (FRAGOSO; RECUERO; AMARAL,
2011, p.78).

Assim, a partir de contatos pessoais e observagdo flutuante, em Redes
Sociais e no préprio YouTube, foi identificado o primeiro canal que poderia servir de
amostra a pesquisa: ONG Teto Brasil. A escolha se deu devido a mobilizacdo que a
entidade promoveu em prol de acdo que aconteceu no més de julho de 2017, na
cidade de Castro-PR. Com a visibilidade da ONG e a observacéo inicial do canal do
YouTube, foi possivel entrar em contato com 0s responsaveis para agendamento de
entrevistas, acompanhamento da ag&o e desenvolvimento da pesquisa.

Outros canais se destacaram a partir da observagcdo flutuante, pois
representavam exemplos da presenca dos Movimentos Sociais paranaenses no
YouTube. Mesmo com objetivos e caracteristicas diversas, esses canais
apresentavam conteudo proprio e passiveis de serem contatados: ONG Teto Brasil,

MetalTV Curitiba, Pequeno Cotolengo e Observatorio de Justica e Conservacao.
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Com a selecdo prévia dos canais, foram realizados observacdo e registro
documental com dados extraidos: numero de videos, numero de inscritos, data da
altima postagem, frequéncia das publicacdes e data de criacdo do canal. Outras
informagdes precisaram ser capturadas com observagdes nos canais institucionais:
sites e perfis nas Redes Sociais digitais, como Facebook, Instagram, Twitter e
Google+.

A coleta de dados foi realizada em paralelo ao contato e entrevistas com 0s
informantes qualificados dos canais. A partir da observacdo e levantamento de
dados documentais foi possivel descartar dois canais: O Pequeno Cotolengo, pelo
nao enquadramento ao conceito de Movimento Social apresentado e o Observatério
de Justica e Conservacéo, pelo baixo numero de contetdos publicados.

A amostragem final considerou entdo os trés seguintes canais: LEVANTE
POPULAR DA JUVENTUDE, METALTV CURITIBA e TETOBRASIL. Sendo o
primeiro resultado da filtragem inicial dos canais e dos ultimos a partir da tentativa de
aproximacao geografica.

Além da andlise documental e entrevista foi possivel no caso do canal da
ONG TETOBRASIL, o acompanhamento in loco de uma acéo e producao através da
observacao participante. Nos outros dois canais selecionados, embora com contato
realizado e a disposicéo para a realizagdo do acompanhamento nao foi possivel a
viabilizacdo da observacao participante devido a disponibilidade dos entrevistados
em agendar a data para que acontecesse.

4.2.1. A observacao e andlise dos conteudos

Procedeu-se o0 levantamento dos conteddos audiovisuais postados,
primeiramente observando o numero de videos, a data da primeira e da ultima
postagem, o nimero de visualizacdes e curtidas.

Posteriormente, foi realizada a decupagem dos videos dos canais
categorizando-os segundo os critérios de: Data de publicacdo, Titulo do video,
Duracao e Numero de Visualizacdes.

A analise foi realizada observando os videos postados do dia 17 de fevereiro
de 2014 até janeiro de 2018. A determinagdo do intervalo de tempo se deu
considerando o canal Levante Popular da Juventude, o mais novo canal das

amostras, que tem sua primeira publicacdo em 17 de fevereiro de 2014. Em relacao
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aos outros canais: Teto Brasil tem o primeiro video postado em 22 de janeiro de
2009 e o Metal TV Curitiba, em 27 de novembro de 2008.

Desta forma, a andlise dos videos dos canais selecionados, no periodo
determinado resultou em: Levante Popular da Juventude: 155 videos, MetalTV
Curitiba: 504 videos e Teto Brasil: 133 videos. Ao todo foram observados 792
conteudos audiovisuais. Estes conteudos foram organizados nas categoriais iniciais
acima apresentadas: data de postagem, titulo, tempo e visualizagdes.

Com o objetivo de identificar os formatos e géneros editoriais empregados
nessas produgbes a analise contou com a divisdo em indices, segundo o
apresentado por Souza (2004), Penafria (2009) e Adacheski (2010) dividindo e
categorizando os videos a partir dos géneros: debate, entrevista, documentério e
telejornal e dos formatos: registro in loco, depoimentos, ao vivo, comentario,
narracdo em off, utilizacdo de personagens reais. Além destas categorias
apresentadas na bibliografia sobre telejornalismo foi possivel identificar outros
formatos recorrentes como: legendas informativas, utilizacdo de musica e imagens
de arquivo.

A andlise detalhada dos canais, tabelas e nimeros indicativos, serdo descritos

a sequir.
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CAPITULO 5
ANALISE DA CREDIBILIDADE EDITORIAL

O aprofundamento teorico, conceitual e metodologico permitiu delimitar
amostras de canais ligados aos Movimentos Sociais brasileiros, com o objetivo de
observar o contetdo produzido e postado. A analise trabalha com a hipotese de que
0s Movimentos Sociais, ao se valerem dos espacos proporcionados pela internet,
como os canais do YouTube, atuam como midia das fontes. Entende-se, assim que,
ao produzirem informacao prépria, 0s movimentos sociais se valem de elementos
editoriais para garantir a credibilidade, as quais sdo analisadas aqui.

A andlise se baseou na aproximagdo do conteudo observado nos canais:
Levante Popular da Juventude, Teto Brasil e MetalTV Curitiba com os géneros e
formatos utilizados pelo telejornalismo. Pelo apresentado por Souza (2004), ja
aprofundado em capitulo anterior, os géneros informativos presentes na televisao
brasileira sdo: debate, documentario, entrevista e telejornal. Estes géneros sao
elaborados a partir de formatos.

No género documentario, os formatos utilizados, conforme Nichols (2010
apud ADACHESKI, 2010, p.19), sdo apresentados como: “off’s, entrevistas,
gravacao de som direto, cortes, atores sociais [...] filmagens externas, os nao-atores,
as cameras portateis, a improvisagao e as imagens de arquivo”. S8o considerados
também as caracteristicas de documentéario apresentadas por Penafria (1999, p. 4):
registro in loco, ponto de vista e criatividade.

Considera-se aqui também a presenca dos demais formatos informativos:
debates, entrevistas e telejornais. Em relacdo ao telejornal a identificacdo se valeu a
partir de alguns formatos, Souza (2004): apresentacdo em estudio, notas cobertas e
peladas, entrevistas, indicadores e comentarios. Estes formatos e géneros, ja
apresentados de maneira aprofundada em capitulo anterior, serviram de base e
critérios para a observacao dos trés canais selecionados.

A partir da observacdo e andlise foi possivel identificar também outros
formatos recorrentes, que ndo estavam inicialmente contemplados na bibliografia,
como a presenca de legendas informativas, que substituem a narracdo em off e a
apresentacdo do reporter ou a utilizacdo de imagens ilustrativas, fotos e videos de

arquivo ou apropriadas de outros materiais. A analise identificou também os
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conteddos préprios produzidos pelos Movimentos Sociais, diferenciando-os dos
conteudos reproduzidos de outros canais, telejornais ou sites.

Embora sejam disponibilizadas informacfes a respeito da recepcdo deste
conteldo, com o0 numero de Vvisualizagbes, reagbes positivas, negativas e
comentarios. Estes dados ndo foram analisados. O levantamento do numero de
visualizacGes indica o0 potencial que 0s canais possuem de aumentarem suas
audiéncias.

A andlise teve como foco conteudos postados, os quais foram comparados
aos formatos e géneros da categoria de programas informativos, conforme Souza
(2004). Este autor apresenta as categorias da TV brasileira: entretenimento,
informacéo, educacao, publicidade e outros, a hipétese € que 0s movimentos sociais
atuando como midias das fontes produzem e disponibilizam conteddos que se
aproximam da categoria informativa com a utilizacdo de seus formatos e géneros

com a tentativa de credibilizar as informacfes produzidas.

5.1.LEVANTE POPULAR DA JUVENTUDE

A andlise se inicia pela observacgéo do canal Levante Popular da Juventude?®.
Foram observados 154 videos, desde o primeiro video postado no canal, em 17 de
fevereiro de 2014, até cinco de janeiro de 2018. Apdés observagdo inicial, foi
realizada analise dos videos com o objetivo de identificar a presenca de indices de
credibilidade editorial nos contetddos audiovisuais, em compara¢do com 0S géneros

e formatos informativos.

5.1.1. Duracéao dos videos

Grande parte dos videos publicados no canal do Levante Popular da
Juventude é de curta duracdo. Dos 155 videos, 24 apresentam menos de um
minuto. Geralmente, sdo referentes a vinhetas ou materiais com conotagao

publicitaria. A maioria, 113 videos, tem entre um e cinco minutos de duracdo, dez

28 https://www.youtube.com/channel/lUCmo_gwwtofscJjjND_Pm-UA
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videos entre cinco e dez minutos e apenas oito possuem mais de dez minutos de

duracéo.

acima de 10"

(1]

menos de 1'

15,5% de 1'a 5"

73%

Gréfico 2 - Tempo dos videos em segundos 73% entre 1 e 5 minutos
Fonte: A autora

Houve dificuldade em identificar géneros completos de: documentario,
telejornal, debate e entrevista. Dos videos com mais de dez minutos: um apresenta
um teste de transmisséo, outro € uma reproducéo, trés sdo ao vivo de palestras na
integra, e trés foram identificados no género documentario: Globalizemos a luta! -
Levante Popular da Juventude/RS, do dia dois de dezembro de 2014, com treze
minutos, Doc Il Acampa, postado no dia sete de novembro de 2014 com mais de 35
minutos e Encontro Internacional da Juventude, em Luta - Marica 2016, postado no
dia oito de outubro de 2016 com um pouco mais de quatorze minutos nestes casos
foi possivel observar o género documentario com a utilizacdo de seus formatos
caracteristicos: imagens in loco, depoimentos e locucéo off.

Paralelamente a andlise dos conteudos, foi realizada entrevista com a
profissional de Relacdes Publicas Fernanda Targa (2017), militante do Levante
desde 2015, e ha 1 ano e 10 meses recebe ajuda de custo para poder se dedicar ao
movimento. De acordo com as informacdes repassadas por Targa, o Levante nao
tem muita intencionalidade com o canal do YouTube, servindo este mais para um
espaco de arquivo dos materiais audiovisuais produzidos e veiculados em outros
nichos: “Facebook, Instagram, Twitter, Podcast, Whatsapp e veiculos parceiros como
Brasil de Fato” (TARGA, 2018).
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Estas consideragbes sédo confirmadas a partir da observacdo das datas de
postagens dos videos no canal. Geralmente, ocorre mais de uma postagem no
mesmo dia, com grandes intervalos entre uma publicacdo e outra. Por exemplo: o
primeiro video analisado, do dia cinco de janeiro de 2017, sendo o proximo somente
sete meses depois em 17 de setembro de 2017. No dia 23 de julho de 2017, foram
postados 11 videos, fato que ocorre também no dia 28 de outubro de 2016, com sete
videos postados. Esta caracteristica do canal do YouTube servir apenas como um
repositorio de videos do Movimento Social impossibilita a analise da periodicidade a
partir deste espago.

Em relacédo a producdo do conteudo, Fernanda Targa aponta que o canal do
YouTube, assim como o conteddo veiculado nos outros espacos do Levante sdo
produzidos por um Coletivo de comunicagdo: “aproximadamente 15 militantes
espalhados em varios estados onde atuamos, que tem como uma das tarefas dentro
da organicidade do Levante a alimentagao do canal’ (TARGA, 2018).

Considerando as informacfes obtidas na entrevista, a presenca de videos de
curta duracdo pode demonstrar o carater amador das producdes. S&o videos
gravados, editados e postados pelos préprios militantes, mas pautados em um
discurso articulado: “A producao de audiovisual é feita por um grupo mais especifico
dentro desse coletivo nacional. Geralmente, o roteiro é produzido pelo grupo mais
ligado a coordenacdo politica da organizacdo que compde o coletivo de
comunicacdo” (TARGA, 2018).

5.1.2. Contelidos

Outro critério de observacdo foi a diferenciacdo entre materiais proprios e
conteudos reproduzidos por terceiros. Em relacao a este topico, a representante do

Levante considera:

Os conteddos que vao para o YouTube sdo em sua maioria, videos
produzidos pelo proprio Levante. Em alguns momentos, subimos também
materiais informativos produzidos por outras organiza¢des, mas que trazem
debates informativos relacionados a alguma pauta nossa. Os assuntos dos
videos tem relagdo, na maioria das vezes com temas conjunturais. A partir
de uma andlise politica que a diregdo do movimento faz semanalmente,
avaliamos quais os assuntos que devemos trabalhar pela comunicacéo e
mais especificamente quais devem ser através de video. Acredito que 1/4
dos nossos videos sdo de terceiros que reproduzimos sem interferéncias.
(TARGA, 2018)
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A analise dos videos postados demonstrou que dos 154 conteldos
observados 14 sédo reprodugbes, que € um pouco abaixo da porcentagem de Y4
citada por Targa (2018). A maioria das reproducdes é do site Charges UOL e Midia
Ninja, ou de materiais veiculados inicialmente veiculados na televisdo, como
programa Roda Viva e o debate presidenciavel, com destaque para a fala do
candidato Levy Fidelix, sendo este o video que obteve mais visualizacbes, com mais
48 mil. O restante dos conteudos refere-se a producdes do proprio Levante Popular

da Juventude.

materiais

proprios

91%

Gréfico 3 - Videos proprios e reproducdes
Fonte: A autora

91% dos videos, 140, sédo efetivamente produzidos pelo Levante. Podem ser

enguadrados em tematicas recorrentes ou categorias:

a) REGISTRO DE ACOES PROPRIAS: 47 videos (palestras, oficinas, palestras,
cursos, eventos, cursinho do Levante, ocupacOes, debates, passeatas,

mobiliza¢cbes, acampamentos, a¢des de guerrilha);

b) INSTITUCIONAL: com 18 videos (retrospectivas, chamadas para eventos,
videos que promovem o nome do Levante);

c) PARTICIPACAO EM EVENTOS: 13 videos (Conune, Greve Geral, 28 de Abril,
Encontro Internacional da Juventude em Luta, Encontro Mundial dos
Movimentos Populares, Dia Nacional de Mobilizacdo Contra a Reducédo da
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Maioridade Penal, Encontro Vila Campesina, Acampamento da Juventude, Dia

da Assembleia Constituinte, etc);
d) CONTRIBUA - 37 videos (pedidos de doacao através do Catarse);

e) TEMATICOS - 22 videos (50 anos do golpe, mulheres na politica, plebiscito
constituinte, solidariedade povo mexicano, visibilidade trans, pra mudar a UNE,
reducdo da maioridade penal, fora Cunha, fora Temer, Reforma do ensino médio,

golpe da educacéo, carnaval sem opressao, ocupe a educacao, etc).

f) OUTROS - 4 videos (parddias, video aula, video de apoio a colega)

TEMATICOS

14%
CONTRIaUA F‘"QSLW&O M
26% 10%
INSTITUCIONAL

REGISTRO DE 1 3 o/o

AGOES PROPRIAS

33%

Gréfico 4 - Categoria dos videos
Fonte: A autora

5.1.3. Contribua

Do acervo analisado, 38 videos, 26%, pedem doac¢des para o Movimento,
através do site Catarse, estes conteddos em geral contam com a presenca de
depoimentos dos proprios militantes e também de pessoas reconhecidas que atuam
como comentaristas: Patrus Ananias, lvan Valente, Maria do Rosario, Tata Amaral
entre outros.

Nestes videos da categoria Contribua os formatos encontrados, que servem
como indices de confianca as informagfes s&o: os comentérios de terceiros
simpatizantes, entre politicos, artistas e autoridades, com 18 videos, onde os

convidados, através de suas falas, atribuem a propria credibilidade aos conteudos.
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O depoimento dos préprios militantes aparece em 17 videos da categoria e em dois
deles o apelo e o agradecimento as doacfes é realizado por meio de imagens in
loco, imagens de arquivo e legendas informativas.

Todos os materiais tem duracdo de até quatro minutos, a maioria apresenta
produgdo simples, em geral a fala do militante ou do convidado gravada com
camera, ou celular, em maos, o que pode ser comprovado pela oscilacdo das
imagens e editado com corte seco. A trilha e vinheta sonora é padrao e utilizada em
varios materiais, esses sdo postados geralmente antes das acfes promovidas pelo
Movimento como o acampamento anual. Apresentam vinheta de abertura

caracteristico da campanha e assinatura final com o site do Catarse para doacéao.

3 ACAMPAMENTO
G NACIONALDO fesa.::
EVANTE

ESTADIO DO MINEIRINKO - BELO HORIZONTE-MS

tarse - Marilena Chaui Catarse - Marilena Chaui Catarse - Marilena Chaui

Figura 11 - Categoria ContribuaFigura 11- Categoria Contribua
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em:<https://www.youtube.com/watch?v=mkTIEeG_-jY.>.
Acesso em: 04 abr. 2018.

Um destes materiais combina diversos formatos e pode ser aproximado do
género de documentério: 3° ACAMPA A NACIONAL NO PROJETO CATARSE, no
dia quatro de agosto de 2016, intercala depoimentos de varios militantes com
imagens de arquivo dos acampamentos ocorridos nos anos anteriores e também
imagens que representam trechos de reportagens, veiculadas originalmente na TV e
reproduzidas no material.

De maneira geral, os conteddos com a intencdo de promover a contribuicao
para as acfes do grupo, sao produzidos a partir de depoimentos, tanto de militantes
como de terceiros, em edi¢cdes simples, porém com vinheta de abertura e trilha
padrdo embora em um exemplo encontremos outros formatos informativos como

imagens de arquivo e ilustrativas.

5.1.4.Videos Temaéaticos

Os 22 videos que trabalham as tematicas do Levante sdo postados em

momentos de conjuntura politica que vao ao encontro das discussdes do grupo, a


https://www.youtube.com/watch?v=mkTlEeG_-jY
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respeito de questdes como: ocupacao das escolas publicas, Diretas Ja, Constituicdo
Federal, presenca de negros e mulheres na politica, PEC 55, escola sem partido,
reforma da previdéncia entre outros.

Estes conteudos apresentam tempos, formatos e géneros variados, alguns
postados no mesmo dia, como em 23 de julho de 2017, com os videos: Ocupe
Educacao!, com 4 minutos e 32 segundo, Juventude do Projeto Popular, com 23
segundos e Assista 0 video e entenda por que o povo pede por #DiretasJ4!. Os trés
videos contam com o formato informativo dos depoimentos.

Ha videos como o Juventude do Projeto Popular que trazem depoimentos de
militantes sobre o que os motiva a permanecer no grupo. O video apresenta vinheta
de abertura com o logotipo do Levante Popular Juventude e gravacfes efetuadas
em estudio improvisado diante da bandeira do movimento os militantes fazem suas
declaragcBes. Os depoimentos de personagens reais reforcam a credibilidade, porém
a auséncia dos créditos dos nomes dos participantes e o som captado direto com a
utilizacdo da musica de fundo sobreposta comprometem a qualidade técnica.

O video TRANSforme, de 29 de janeiro de 2016, também apresenta
sequéncia de depoimentos, desta vez de transexuais, gravadas em locais distintos,
com padrbes de imagem e som diversos e edicdo é simples, com cortes secos entre
um depoimento e outro. Outros conteddos tematicos apresentados com sequéncias
de depoimentos sdo: Mais negros e negras na politica. Constituinte ja! e Mais
mulheres na politica constituinte ja! Ambos de sdo de agosto de 2014 e apresentam
uma sequéncia de depoimentos, gravados no mesmo local e complementadas com

legendas informativas.

Figura 12 - Categoria videos tematicos

Tela de abertura do video: Depoimentos em estidio improvisado

Juventude do Projeto Popular Auséncia de créditos

Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em:<https://www.youtube.com/watch?v=6Ewhd40Diws>.
Acesso em: 04 abr. 2018.


https://www.youtube.com/watch?v=6Ewhd40Diws
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Por vezes, as tematicas sdo trazidas através de video-depoimento de um
militante, como é o caso do PAPO RETO- #UmAnoDeGolpe na Educacao, postado
em 24 de abril de 2017, embora traga o depoimento de uma personagem real a
credibilidade pode ser comprometida devido a falta de créditos e a baixa qualidade
de imagem e som. Outro video com este formato é: Aqui ndo tem arrego |
#ForaTemer, de 27 de outubro de 2016, com depoimento de apenas uma militante,
também sem crédito e com a imagem com baixa qualidade, #PraMudaraUNE, de 16
de abril de 2015 e #PraMudaraUNE 2, de 20 de abril de 2015 os trés materiais
apresentam o assunto abordado com apenas um depoimento, gravado sobre fundo
improvisado e de maneira aparentemente amadora.

Dois destes videos trazem depoimentos de outras pessoas, ndo militantes,
que falam a respeito de seus temas olhando para a camera que oscila de maneira a
demonstrar o amadorismo da captacdo sdo: Dia 29 de Janeiro: Dia da Visibilidade
Trans!, publicado em 29 de janeiro de 2015, com o depoimento de uma transexual e
Azenha vota SIM no Plebiscito Constituinte, de quatro de setembro de 2014, ambos
0S materiais ndo apresentam legendas de crédito com o nome das pessoas que
figuram na imagem.

Dentro da categoria dos videos tematicos, ha conteudos que sao trabalhados
utilizando uma combinagéo de formatos informativos: o material Assista ao video e
entenda por que o povo pede por #DiretasJa! conta com depoimentos dos militantes,
em imagem externa apresentando informacdes sobre o Gltimo ano de governo, 0s
depoimentos introduzem o tema e na sequéncia os audios entram em formato off e
sdo cobertos por imagens de arquivo, imagens de reproducdo da midia e imagens
ilustrativas.

Outros videos trabalham com a combinacdo de formatos como: depoimentos,
imagens in loco e off's aproximando-os da categoria documentarios como:
Solidariedade ao povo mexicano, do dia quatro de dezembro de 2014 e 50 anos do
Golpe- Levante pela Justica, do dia 05 de abril de 2014.

O género entrevista foi identificado no video temético: Leonardo Boff fala
sobre reducdo da maioridade penal - TV LEVANTE-SE, do dia nove de junho de
2015, onde apds vinheta de abertura aparece o professor, em seu escritdrio,
respondendo questbes, as perguntas entram com legendas informativas sobre o
tema da maioridade penal. O video apresenta qualidade de imagem e som e

aparentemente foi produzido com equipamentos profissionais.
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O Ocupe Educacao!, de julho de 2017, apresenta, além dos depoimentos dos
militantes, alguns formatos hibridos como a declamacédo da letra da musica de
Gonzaguinha, E Vamos a Luta, e a finalizagdo com o jingle da campanha cantada
pelos militantes. Apos a abertura hd a presenca de formatos informativos como o
off, que é coberto por imagens de arquivo e imagens in loco de salas e corredores
de escola. As imagens e o som demonstram o carater amador das producdes
conforme resalta Fernanda Targa em entrevista: As imagens sao feitas pelo celular
ou por algum outro equipamento dos militantes. “As edi¢cdes séo feitas geralmente
no Premiére?® pelos militantes que dominam tecnicamente, mas em casos que €
necessario mais agilidade editamos pelo proprio celular’ (TARGA, 2018).

Alguns videos apresentam as tematicas com outros formatos sendo os
informativos, como musica e poesia: 0 RAP da Resisténcia, do dia seis de junho de
2017, o Parodia do Ensino Médio, de 30 de outubro de 2016, O Trono de Estudar
#ForaTemer apresenta uma musica cantada pelos militantes que abordam o tema. O
video RIMA SOU BRASIL, de dois de abril de 2017, embora traga depoimentos dos
militantes o texto é declarado em forma de jogral, assim como o: Metal e Sonho-
Pedro Tiera, do dia dois de abril de 2017, é um poema escrito por um militante e
declamado pelos colegas e CARNAVAL SEM OPRESSAO, do dia 24 de fevereiro de
2017, com trechos de musicas carnavalescas faladas e criticadas pelos militantes.

Conforme observado, o conteldo enquadrado na categoria de videos
tematicos apresenta, em sua maioria, o formato informativo de depoimentos embora
possam ser identificados trés materiais que correspondem aos géneros:

documentario e entrevista.

5.1.5. Registros de acfes préprias

O corpus de pesquisa observado no canal do YouTube do Levante Popular da
Juventude compreende 155 videos, destes a maioria, 47 videos, podem ser
enquadrados dentro da categoria de Registro de A¢bes Proprias. Estes contetdos
tém como objetivo apresentar os eventos, palestras, cursos e acdes de guerrilha

promovidas pelo grupo.

29 Programa de edicéo de videos
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Em geral apresentam registro de imagens in loco acompanhadas de
depoimentos como nos videos: Sabotagem- compreendendo o mundo c&do e
Muralismo — todo poder ao povo, ambos de 23 de julho de 2017, Poder para o Povo
#Ocupa Globo, de 29 de abril de 2017, Golpe a gente se vé por aqui #Ocupa a
Globo, de dois de abril de 2017, MULHERES CONTRA TEMER-#8M, de 19 de
margo de 2017, #NenhumaaMenos, Contra a Reforma da Previdéncia, e A OCUPA
E LEGITIMA- A PEC NAO, publicados no dia 16 de dezembro de 2016, Levante
contra a PEC dos ricos! #CONTRAPECS55, de 16 de novembro de 2016, Apafunk no
Il Acampamento do Levante, em 20 de abril de 2014 e GOG no Il Acampamento
Nacional do Levante, dia 18 de abril de 2014.

Estes dez materiais apresentam formatos informativos que combinam
gravacao de imagens in loco, registro em video dos acontecimentos no proéprio local,
com falas dos militantes e ou convidados. Tanto um como o outro formato conferem
credibilidade a informacdo, mesmo que em alguns casos as imagens nao
apresentem qualidade técnica, sendo resultado da captacéo, por meio de cameras
ou celulares, pelos militantes durante o acontecimento. As edi¢cbes dos videos

intercalam o som direto com musicas e trilhas sonoras.

MULHERES CONTRA TEMER #8M

Figura 13 - Registro de a¢Bes proprias, destaque para as imagens in loco e os depoimentos
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em:<https://www.youtube.com/watch?v=59EGVCp4nKE>.
Acesso em: 04 abr. 2018.

Entre os videos que registram as a¢des do movimento, alguns sdo producdes
simples com imagens in loco. Vérias destas ac¢Bes foram registradas durante o
acontecimento. Sdo videos sem edicdo, somente trechos de imagens colhidas pelos
préprios militantes. Os videos que apresentam esta caracteristica sdo: 15M - TEMER
EXTERMINADOR, do dia dois de abril de 2017, Ato contra a PEC 241 em Porto
Alegre/#ForaTemer, 27 de outubro de 2016, Luta contra o golpe, postado em 31 de
agosto de 2016.


https://www.youtube.com/watch?v=59EGVCp4nKE
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Um grupo de videos apresenta as acdes de guerrilha denominadas
Escrachos, que consistem em aglomerar de pessoas e manifestacdes diante da
casa de politicos: Saraiva Felipe (PMDB)- Montes Claros-MG, Michel Temer (PMDB)
Séao Paulo- SP, Bonifacio Andrada (PSDB) Barcacena-MG, Jair Bolsonaro (PP)- Rio
de Janeiro-RJ, Veneziano Vital do Régo (PMDB)- Campina Grande-PB, Michel
Temer (PMDB)- Brasilia, Sergio Vidigal (PDT)- Vitoria-ES e André Moura (PSC)
Aracaju-SE todos postados no dia 23 de maio de 2016, além do escracho a Vitor
Lippi (PSDB) Sao Paulo-SP, do dia 03 de maio de 2016. Muitas destas imagens
apresentam qualidade comprometida tanto pelo meio de captacdo como pela técnica
empregada. A captacdo com camera na mao confere a aparéncia de amadorismo. O

audio é captado em som direto registrando as falas dos participantes durante a acao.

Bonifacio Andrada (PSDB) - Barcacena-MG

Figura 14 - Registro de acdes proprias- escrachos
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em:< https://www.youtube.com/watch?v=dUCC96bUkTs/ ;
https://www.youtube.com/watch?v=n0crLj9 37uQ.>. Acesso em: 18 mar. 2018.

Algumas das acdes realizadas pelo grupo sdo registradas somente por meio
de depoimentos: PODEMOS +\ Rede de Cursinhos Populares e Podemos +/ Auldes
Pré-Enem Popular, os dois postados no dia 23 de julho de 2017, ambos os materiais
trazem os militantes e os alunos do cursinho intercalando seus depoimentos.

Quatro videos sdo de formato informativo, trazem imagens in loco
combinadas com parddias ou hinos préprios do movimento: 10° Acampamento
Estadual do Levante RS Batucado Feminista, no dia 18 de julho de 2014, Abertura
do 10° Acampamento Estadual do Levante- Animacdo, em 20 de julho de 2014,
Oficinas do Il Acampa do Levante e Diversidade no Il Acampamento Nacional do
Levante, ambos do dia 20 de abril de 2014.

Quatro videos da categoria Registro de A¢bes Proprias sdo transmissdes
ao vivo, integra de palestras realizadas pelo Movimento. Tais producdes tém
duracdo que a média do canal, todos com mais de 30 minutos, e sdo registros de

imagens, como som direto e sem edi¢des: A importancia do movimento comunicar, A


https://www.youtube.com/watch?v=dUCC96bUkTs/
https://www.youtube.com/watch?v=n0crLj9%2037uQ
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importancia do movimento comunicar - parte 2, do dia 19 de janeiro de 2016, Analise
de Conjuntura da Comunicacao e 1.2 Analises de Conjuntura da Comunicacédo, do
dia 18 de janeiro de 2016. O formato utilizado para credibilizar as informacfes
destes videos foi o vivo, ferramenta disponibilizada pelo proprio YouTube.

Outro video transmitido ao vivo se enquadra no género informativo debate. O
material foi postado em 21 de outubro de 2014: Debate sobre partidos, com oito
minutos de transmissédo, o material apresenta falhas técnicas.

Um video de registro de acdes se destaca pela utilizacdo de varios formatos
informativos, o que o enquadra dentro do género documentério. Publicado em sete
novembros de 2014, o DOC do Il Acampa3° tem trinta e cinco minutos de duracéo,
mais do que a média do canal e apresenta imagens in loco mostrando as acbes
realizadas pelo movimento durante o0 acampamento anual, que aconteceu em Cotia
em SP, do dia sete ao dia 11 de julho de 2014.

O video comeca mostrando o0s participantes em preparacdo para o
acampamento. Segue intercalando depoimentos dos participantes, comentéarios de
convidados com imagens in loco, imagens de arquivos do primeiro acampamento,
legendas com informacdes, som direto e off.

O material traz informacdes sobre a origem Levante, sua heranca no
movimento campesino, como foi sua constituicdo, seus objetivos e o dia a dia do
segundo acampamento. Na segunda parte do video o material destaca alguns
personagens reais, como Carlos Alberto, jovem morador de Porto Alegre, durante o
depoimento do personagem a imagem € cortada para cenas do jovem em sua
cidade. Ou Cristina Nascimento, moradora do moro Santa Teresa em SP, sua fala
também é intercalada com cenas da militante em sua comunidade e de sua atuacao
no movimento. Este recurso demonstra uma pré-producdo do material, que exigiu
um roteiro e a prévia selecdo dos personagens a serem acompanhados.

O video apresenta boa qualidade de imagem e som, com indicios da
utilizacdo de equipamento profissional, o que é possivel afirmar devido a néo
oscilacdo da imagem. Editado de forma dinamica e criativa com efeitos visuais,
apresenta assinatura com agradecimentos as entidades e organizacdes envolvidas.
Os créditos trazem também o nome da equipe de producdo com seis pessoas

responsaveis pela captacdo das imagens, inclusive o setor de comunicacdo do

30" https://www.youtube.com/watch?v=90PpF1R5Fd8
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Levante Popular da Juventude e o Coletivo Catarse, a equipe de producdo com o
nome de duas pessoas, roteiro com mais dois homes, edi¢do, dois nomes, um nome
na finalizacdo e outro para técnico de audio, além de crédito para as trilhas sonoras
utilizadas. O material é finalizado com os logotipos das empresas patrocinadoras:
Caixa Econdomica Federal, Conab, Caritas e Fundo Cultural Padre Josimo. A
presenca de patrocinadores explica a possibilidade de producédo de um video com
duracdo maior do que o realizado pelo grupo, com roteiro pré-definido e qualidade
de captacdo de imagens de som e de edigao.

A categoria dos videos que representam registros de acdes préprias do grupo
utiliza, na maioria dos materiais, o formato informativo de imagens in loco, que sdo
combinados com depoimentos dos militantes durante os eventos. Quatro videos
apresentam o formato de ao vivo, porém a falta de complementacdo da informacéo
descredibiliza o material, que seve como registro audiovisual do acontecimento.
Foram identificados também os géneros informativos: entrevista, debate, em uma
situacdo e um documentario.

Conforme observado, o conteldo da categoria de videos tematicos
apresenta, na maioria, o formato informativo depoimentos, embora possam ser
identificados em trés materiais que correspondem aos géneros: documentario e

entrevista.

5.1.6. Institucional

Na analise dos videos postados no canal do Levante Popular da Juventude
foram identificados e categorizados materiais definidos como Institucionais, com o
objetivo divulgar a existéncia e os objetivos do grupo e suas acdes. Nesta categoria
foram enquadrados 18 videos, sendo 12 deles referentes as chamadas para
eventos, sem a intencdo de doacdo, trés de retrospectivas anuais, um video
comemorativo dos cinco anos do Levante, uma vinheta com o logotipo, e um video
institucional documentario sobre o Levante Popular da Juventude.

O primeiro video postado no canal, Primeira chamada geral- GOG convida
"#vem pro acampa”, no dia 17 de fevereiro de 2014 possui esta caracteristica com a
presenca do formato de comentario, com a fala de um convidado conhecido pelo

grupo. O material: Quinta chamada geral MAB convida: "#vem pro acampa”, do dia
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cinco de marco de 2014 apresenta além de comentario de convidado também
imagens in loco.

Outros materiais também sao vinhetas de convite para 0 acampamento,
porém com a presenca dos proprios militantes em depoimentos: Segunda chamada
geral "#vem pro acampa”, de 21 de fevereiro, Terceira chamada geral "#vem pro
acampa", de 24 de fevereiro, Quarta chamada geral "#vem pro acampa"”, 27 de
fevereiro de 2014, Sétima chamada geral "#vem pro acampa", 26 de marco de 2014,
Nona chamada geral. Secundaristas convidam: #vem pro acampa, 31 de marco,
este Ultimo com a presenca de efeitos visuais, edicdo criativa e legendas

informativas.

\ ALAMEA...

Segunda chamada geral *#vem pro acampa’ Iona chamada geral. Secundaristas convidam: #vem p p:

Figura 15 - Categoria: Institucional, depoimentos e efeitos visuais
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em:<https://www.youtube.com/watch?v=P8JqvU5VP9Q.>.
Acesso em: 04 abr. 2018.

Os demais videos de chamadas para o acampamento apresentam formatos
hibridos com a presenca de parddias musicais, reconstituicbes e caracteristicas
publicitarias: #Vem pro acampa - Musica de chamada, do dia 9 de marco de 2014,
Sexta chamada geral "#vem pro acampa", do dia 24 de mar¢o, com a reconstituicao
da cena de uma militante se preparando para o acampamento, Oitava chamada
geral "#vem pro acampa”, do dia 29 de marco 03 e #MinasVai - Il Acampamento
Nacional, do dia primeiro de abril.

O formato hibrido estd presente também no dia 8 de outubro de 2015, no
video de chamada para evento: Nés por NGs - Se eles 14 ndo fazem nada, nos
faremos por aqui, sdo montadas com depoimento de integrantes do grupo que falam
em cenas captadas no seu cotidiano, as frases vao sendo completando de uma
pessoa para outra, em uma espécie de jogral.

Trés outros materiais institucionais contam com resumos das ac¢des do grupo
durante os anos de 2017, 2015 e 2014: #2017- Retrospectiva, do Levante, em cinco

de janeiro de 2018, montado a partir de imagens de arquivo gravadas in loco durante


https://www.youtube.com/watch?v=P8JqvU5VP9Q
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0 ano, juntamente com cenas de integrantes do grupo cantando musica, espécie de
hino, em frente a um microfone em estudio de audio. A musica original da ritmo as
imagens que mostram varios militantes cantando, sozinhos ou em grupo. Em 2014, o
video: Retrospectiva Nacional do Levante Popular da Juventude, postado em 16 de
abril de 2014, também conta com a presenca de outra musica propria do Levante,
que entra ao fundo de imagens de arquivo gravadas in loco, o0 material € introduzido
por locucdo off sobre imagens das ac¢des do grupo durante o ano. O material:
Retrospectiva 2015- Levante Popular da Juventude, de 27 de dezembro de 2015,
recupera as acgdes do grupo durante o ano com a utilizacdo de mais de um formato
informativo: legendas informativas, imagens de arquivo gravadas in loco e som
direto. No ano de 2016 ndo hé& retrospectiva, mas um video que recupera 0s cinco
anos do movimento, postado no dia 16 de fevereiro de 2017, também utiliza os
depoimentos dos militantes de forma poética, como se cada um complementa-se o
gue outro disse na frase anterior, os depoimentos aqui credibilizam a mensagem que
nao carater informativo.

Um video institucional pode ser caracterizado no género documentario:
Levante Popular da Juventude, postado em 12 de maio de 2015. O video conta a
trajetéria do movimento utilizando depoimentos de seus integrantes combinados
com imagens de arquivo, imagens gravadas in loco, em alguns momentos o0s
depoimentos se tornam off em outros séo interrompidos por captacdes de som
direto.

Os videos institucionais apresentam, na maioria das vezes, o formato de
depoimento realizado pelos militantes do grupo, destaca-se a utilizacdo de musica
para complementar a informacdo e também da linguagem poética que complementa

as imagens gravadas in loco.

5.1.7. Registro de Participacdo em eventos

A fim de categorizar o material observado no canal do Levante Popular da Juventude
no YouTube, dividiram-se os 154 videos segundo os assuntos que tratam. Desta
forma abordaram-se as categorias: Contribua, Videos Tematicos, Registro de Ac¢des
Préprias e Institucionais. Mas também é recorrente a postagem no canal de videos
que tratam da participacdo do grupo, ou de membros do grupo, em eventos

promovidos por terceiros, sdao 14 videos que registram o Levante Popular da
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Juventude nos: CONUNE, Greve Geral, Acampamento Latino Americano da
Juventude, Passeada pelo Fim da Violéncia contra as Mulheres, Dia Nacional pela
Luta Constituinte, Dia Nacional Contra a Reducédo da Maioridade Penal, Encontro
Mundial dos Movimentos Populares e Encontro Internacional da Juventude em Luta.

Este conjunto de videos, embora apresente formatos diferentes, é, na maioria,
baseado no registro das participacbes dos acontecimentos, a partir do formato de
imagens in loco.

Em alguns casos, as imagens sao acompanhadas do som original, ou direto,
como: #LevanteNoConune\ 3° dia e #LevanteNoConune\ 1 dia, ambos de 23 de julho
de 2017 e Fim da Violéncia Contra as Mulheres, do dia 24 de novembro 2014, os
videos apresentam edicdo simples, com sequencia de imagens em corte seco,
realizadas com a camera na méo ou celular, que registram a participac¢éo do Levante
no evento.

Outros videos analisados acrescentam formatos a imagem in loco, com a
utilizacdo de musicas ao fundo, depoimentos dos militantes ou legendas
informativas, como: Levante no 54° CONUNE, do dia 28 de maio de 2015, que utiliza
uma sequéncia de depoimentos intercalados com imagens in loco, caracteristica
encontrada também em: Dia nacional de mobilizagdo contra a reducdo da
maioridade penal, de 28 de maio de 2015 e 28 DE ABRIL O DIA EM QUE O
BRASIL PAROU, do dia 14 de abril de 2017, onde os depoimentos sdo gravados in
loco e registram também o som direto que € interrompido por musica de fundo. Outro
exemplo apresentado a partir de depoimentos, imagens in loco e som direto € o:
Encontro Internacional da Juventude em Luta| Marica 2016, com mais de 14 minutos
de duracdo o material apresenta depoimentos gravados in loco de participantes de
varios lugares do mundo, o som é gravado direto embora em alguns trechos haja a
sobreposicdo com a musica de fundo, o video apresenta legendas em inglés. O
Video- Chamada, 14° Acampamento Latino-americano da Juventude, do dia 16 de
novembro de 2014, também é apresentado a partir de uma sequéncia de
depoimentos dos militantes gravados em estudio improvisado, no final todos entoam
trecho de musica (hino) do Levante Popular da Juventude.

A utilizacdo de musicas-tema € uma prética nos videos do canal, nos casos
em especifico pode ser observado em: #LevanteNoConune\Resistir, Indignar, do dia
23 de julho de 2017, onde a musica se inicia como fundo e é interrompida por cortes

do som direto, no final do material a mesma musica € gravada in loco cantada por
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um grupo de pessoas. Outro recurso utilizado é a linguagem poética encontrada no
video: Juventude de todo o Brasil rumo a #GreveGeral!, do dia 23 de julho de 2017,
em que os participantes declamam frases de um poema.

No video: Dia nacional de luta pela constituinte, postado em trés de julho de
2014, a abertura é realizada por meio de montagem com trechos de reportagem da
Imprensa, segue com imagens in loco e legendas informativas.

A imagem in loco e os depoimentos sao utilizados como os formatos mais
comuns nesta categoria. A utilizagdo destes e outros formatos, combinados com a
edicao criativa e o ponto de vista conferem ao video: Globalizemos a luta! - Levante
Popular da Juventude/RS, do dia dois de dezembro de 2014, a possibilidade de ser
enquadrado como documentario. Como formatos sao utilizados os depoimentos
gravados in loco, som direto e legendas informativas. As imagens sdo em preto e
branco, gravadas com a camera na méo, sem a preocupacdo com a estabilidade,
apresentam angulos inesperados, de baixo para cima e contraluz que confere uma
linha criativa ao material. Os depoimentos sao introduzidos com legendas que
trazem dados e informacfes sobre os assuntos das falas, o som é inteiramente
direto sem musicas ou trilhas de fundo e a edicao simplificada, somente com cortes

Secos.

Michael Brown

Ferguson, USA

Boa noite a tc meu nome € James Hayes e
e Ohio (EUA).

> » o 026/1303

Globalizemos a luta! - Levante Popular da Juventude/RS Globalizemos a luta! - Levante Popular da Juventude/RS

Figura 16 - Categoria de Registro de Participacbes em eventos, Documentario em preto e branco,
angulos incomuns, legendas informativas

Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=L759NozcDA8>.
Acesso em: 04 abr. 2018.

Além dos materiais citados, tem-se a presen¢a de um video onde néo foi
observada imagem in loco: Balanco Geral - Encontro Mundial dos Movimentos
Populares, de 18 de julho de 2015. O video apresenta depoimento de apenas um
militante falando a respeito do evento e de sua participacdo. A imagem gravada em
preto e branco em primeiro placo com edicdo simples sem cortes ou musica de

fundo.


https://www.youtube.com/watch?v=L759NozcDA8
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A categoria dos videos que registram a participacdo do Levante Popular da
Juventude apresenta em sua maioria 0 formato informativo de imagens in loco,
algumas vezes utilizadas com a combinacédo de depoimentos, legendas informativas
e som direto. Em um video h& somente ha utilizacdo de depoimento Unico. O género
documentario foi identificado em um video com a utilizacdo de imagens in loco,

depoimentos, som direto, legendas informativas, edicao criativa e ponto de vista.

5.1.8. Outros

O canal Levante Popular da Juventude foi observado desde a sua criagdo, em
fevereiro de 2014 até janeiro de 2018. Ao todo foram 154 videos categorizados
segundo seus temas: Contribua, Tematicos, registros de A¢bes Préprias, Registro de
Participagbes em Eventos, todas descritas acima e Outros.

Enquadrados na categoria Outros estdo todos 0s materiais que apresentavam
caracteristicas que se distanciam do formato informativo, sdo eles: Como convidar
todos os amigos do Facebook, um video aula postada em 14 de marco de 2014,
Teté, do dia oito de agosto de 2014, um teste de transmissao, Video para o jhapa, do
dia 13 de janeiro de 2016, com depoimentos de apoio a um membro do grupo que
passava por problemas de saude e Clipe-parédia "Aquele 1% bilionario”, com mais
de 49 mil visualizacBes apresenta dois artistas que cantam uma musica popular com
letra adaptada. Os videos da categoria Outros ndo apresentam formatos e géneros

informativos.

5.1.9. Considerac¢des sobre o canal

A partir da observacdo do conteudo postado no canal do levante Popular da
Juventude no YouTube e das entrevistas realizadas com a militante do setor de
comunicacdo do movimento, Fernanda Targa, pode-se perceber que o espaco é
utiizado como um arquivo audiovisual, ndo tendo a intencionalidade com a
periodicidade, os conteddos sdo produzidos descentralizados, por uma comissao
formada por onze pessoas que ndo possuem uma padronizacao técnica e editorial.

A caracteristica amadora pode ser percebida através dos formatos utilizados
que em sua maioria sdo imagens de depoimentos, 69 videos, capta¢des in loco, em

62 videos.
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A categoria Contribua congrega a maioria dos videos produzidos a partir de
depoimentos de militantes e comentéarios de terceiros, além de um exemplo com a
utilizacdo de imagens de arquivo e ilustrativas. Nao foi possivel identificar nenhum
género informativo: entrevista, debate, documentario ou telejornal, dentre este
material.

Nos videos tematicos ha a presenca do formato informativo dos depoimentos,
realizados a partir da fala de um ou de varios militantes. Também foi possivel
identificar a presenca de alguns géneros informativos: dois documentérios e uma
entrevista.

No registro de acdes proprias, destaca-se a utilizacdo de depoimentos e
imagens gravadas in loco, com som direto e edicdo simplificada. Nesta categoria ha
a presenca dos géneros informativos: um debate e um documentario.

Os materiais institucionais trazem também o formato de depoimentos e um ou
de vérios militantes, gravados em estudio improvisado. Um video pode ser
identificado dentro do género de documentéario, pela utilizacdo de imagens e
depoimentos in loco, som direto, imagens de arquivo e ilustrativas.

Os registros audiovisuais da participacdo do Levante Popular da Juventude
em eventos de terceiros também apresentam como formato recorrente as imagens e
os depoimentos gravados in loco, som direto e edicdo simples. Nesta categoria foi
identificado um exemplo do género informativo documentario com a combinacgdo de
depoimentos, imagens in loco, legendas informativas além de edicéo criativa e ponto
vista.

A caracteristica amadora do canal, exceto de alguns videos que tém mais
qualidade técnica na captacdo de audio e video, pode ser percebida pela auséncia
de outros formatos e géneros informativos. Mesmo assim, puderam ser identificados
cinco documentarios, uma entrevista e um debate. Além disso, em dos 154 videos
analisados apenas 14 nao apresentam nenhum formato informativo, apenas 9% do
total. Estes dados indicam a opcdo do movimento, que, mesmo com poucos
recursos de producao, editorialmente, adota géneros e formatos jornalisticos com
vistas a atingir a credibilidade da informacé&o.

Vale destacar a presenca de contetdos hibridos que combinam os formatos
informativos com mausica e poemas. Esta caracteristica € observada em todas as
categorias do canal e pode indicar a personalidade e a identidade do grupo, que

formada basicamente por jovens pode se identificar com este tipo de mensagem.
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Abaixo Quadro 2 que resume o0s resultados encontrados no canal do Levante

Popular da Juventude.

LEVANTE POPULAR DA JUVENTUDE

NUMERO DE 155

VIDEOS

TEMPO MEDIO DE 1A 5 MINUTOS

CONTEUDO PROPRIO 91%

CATEGORIA PRINCIPAL REGISTRO DE AGOES

GENEROS JORNALISTICOS DOCUMENTARIOS/ ENTREVISTA E
DEBATE

FORMATOS JORNALISTICOS DEPOIMENTOS, IN LOCO,
OFF, SOM DIRETO

VIDEOS COM FORMATOS E 141

GENEROS EDITORIAIS

Quadro 2 - Resultados canal Levante Popular da Juventude
Fonte: A autora.

5.2.METALTV CURITIBA

O canal METALTV CURITIBA é uma midia do Sindicato dos Metallrgicos da
Grande Curitiba (SMC), criado em 27 de novembro de 2008, conta com mais de 300
mil visualizagbes em seus videos. A analise trabalhou com o recorte temporal de
janeiro de 2014 a janeiro de 2018, estabelecido levando-se em consideracao a data
de criacdo do canal mais recente do corpus: o Levante Popular da Juventude, criado
em janeiro de 2014.

A partir do recorte temporal, foram selecionados 502 videos, do dia 16 de
janeiro de 2014 ao dia 31 de janeiro de 2018. O canal METALTYV Curitiba apresentou
0 maior numero de conteidos demandando cerca de 40 horas de observacéao.

Diferente do Levante Popular, canal em que os conteudos sao produzidos por
um coletivo de militantes, ligados ao setor de comunicacéo, os veiculados no canal
do Sindicato dos Metalurgicos da Grande Curitiba, sdo produzidos por uma agéncia
especializada em comunicacgao Sindical, a Confraria, localizada no bairro Bom Retiro

em Curitiba.
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Em entrevista com o responsavel pela agéncia, Glaucio Roberto Dias®!,
através da Confraria, que ha 17 anos € responsavel pelo gerenciamento da
comunicacdo do sindicato, a equipe € formada por seis profissionais sendo trés
jornalistas.

Realizamos o gerenciamento de todos os canais, revista do Sindicato, YouTube,
jornais, campanhas de radios, Facebook, materiais impressos, campanhas

publicitarias, outdoors, articulagdo politica com outras centrais e campanhas com
outros veiculos de comunicacao (DIAS, 2017)

O canal possui uma quantidade maior de conteudos do que o Levante
Popular da Juventude, mas menor numero de inscritos: Levante Popular da
Juventude 155 videos e 2.603 inscritos e MetalTV 504 videos e 256 inscritos esta
caracteristica foi comentada por Dias (2017):

A nossa linguagem é muito boa, a nossa producéo de contetdo é muito boa mais
o canal em si ele precisa de uma reformacao, porque hoje ndo tem uma identidade
muito clara se é para o publico interno ou externo, n6s ndo estamos atuando nele
como deveriamos no que diz respeito a trabalhar o engajamento. Entdo nds temos
gue redefinir o publico e reorganizar esta plataforma para que ela seja voltada para
0 publico externo, ja que é uma midia aberta, hoje na verdade ela funciona muito
mais como servidor, onde a gente armazena os dado para poder passar pra rede
social, para veicular no site, mas o fato de n&o ter uma identificagdo, um trabalho

como canal, faz como ele nédo tenha, no nosso entendimento, todo engajamento
gue poderia ter (DIAS, 2017)

Em relacdo a frequéncia das publicagdes Dias (2018) aponta: “A frequéncia
da publicacédo é conforme a demanda, a gente trabalha geralmente com um video
por dia, mas as vezes acontece de nao ser postado nenhum” (ibid). Caracteristica
que pode ser comprovada pela observacdo das postagens: o Udltimo video
observado, Primeira reunido vintenarios 2018, do dia 31 de janeiro de 2018, foi
postado com outro video, Primeira Assembleia Geral de 2018. Antes deles ocorreu
uma postagem no dia 30 de janeiro, cinco no dia 16 de janeiro e outras trés

postagens no dia primeiro de janeiro.

5.2.1. Duracéo dos videos

Da mesma forma observada no canal do Levante Popular da Juventude, os

videos do canal METALTV Curitiba sdo, de maneira geral, curtos: a maioria, 305,

31 Jornalista formato pela UniBrasil e coordenador de gestdo de marketing,
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com duracdo média de um a cinco minutos, 99 videos apresentam menos de um

minuto, 75 de cinco a dez minutos e apenas 25 com mais de 10 minutos.

acima de 10"

menos de 1

19%

de 1'a 5"

59%

Grafico 5 - Tempo dos videos em segundos 59% entre um e 5 minutos
Fonte: A autora

Os videos sdo, em sua maioria, producbes proprias do canal, apenas 11
foram identificadas como reproducdes, ou seja, cerca de 3%, o que demonstra a
capacidade de producdo da equipe, que conta segundo a entrevista com trés
cameras profissionais, estudio de Chroma Key e equipamentos para captacdo de
audio, mesmo assim, segundo Dias (2017) muitas das captac¢des sao realizadas por
meio de aparelhos celulares.

O canal METALTV apresenta heterogeneidade de duracdo dos videos,
formatos e géneros. A andlise se deu com categorizacao a partir de seus contetudos

e temas, conforme explicitado a seguir.

5.2.2.Contelidos

Através da observacdo dos conteudos foi possivel diferenciar as
caracteristicas dos videos em duas fases. Os primeiros videos do canal
apresentavam, com maior frequéncia, conteddos com proximidade aos géneros
informativos, com vinheta de abertura padronizada METAL NOTICIAS, com 18
segundos e a utilizacdo de reporter, entrevistas com microfone personalizado, off e
imagens in loco.

S&o encontrados do comeco da data de analise, 16 de janeiro de 2014 até

janeiro de 2016, apods este periodo aparecem conteudos que mesclam informacao e
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opinido, com a utilizacdo de imagens de arquivo, ilustrativas e locugcdo com tom
bem-humorado, estes materiais foram categorizados como crbnicas e sao
frequentes, de fevereiro de 2016 até janeiro de 2018.

Esta diferenciagcédo € apontada por Dias (2017) em entrevista: “[sic] Os videos
mais novos, a gente esta trabalhando com uma linguagem de rede social, mas
durante um periodo a gente trabalhou bem na linguagem jornalistica”. Segundo ele,
a linguagem de midias sociais trabalha de forma critica os assuntos apresentados e
possuem imagens do cotidiano para garantir maior engajamento, principalmente no

Facebook..

Ml )" 0:04/204

MetalTV SMC - 24-11-15 - CNH: Aprovado 72h para empresa avangar em
proposta

Figura 17 - Captura de tela da Vinheta Metal Noticias
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=g8Kom-wd9X>.
Acesso em: 18 abr. 2018.

Da mesma forma que ocorre no canal do Levante Popular da Juventude o
espaco funciona com um acervo de contetdo. Como afirma Dias (2017) ndo ha um
direcionamento no canal do YouTube, que funciona como um servidor de
armazenamento de conteudos:

Os materiais de video que a gente produz estdo indo quase na totalidade
para o canal, justamente porque hoje esta sem critério de direcionamento se
€ para 0 publico interno ou externo. Mas de forma geral, os videos séo
produzidos baseados em pautas que atendem o interesse dos trabalhados

sindicalizados: defesa de direitos, organizacdo de lutas futuras, registro de
lutas realizadas e outras a¢6es do sindicado. (DIAS, 2017).

Os videos foram analisados diferenciando as duas fases e categorizados
conforme seus temas:

a) REGISTRO DE ACOES PROPRIAS: 299 videos (registro de reunibes,

assembleias, confraternizagcfes, viagens, campeonato de futebol, protestos,

acOes, congressos, greves, inauguracdes seminarios, cursos etc.).


https://www.youtube.com/watch?v=g8Kom-wd9X
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b) FALAS: com 70 videos (depoimentos do presidente do Sindicato e também de
outros convidados como a promotora de justica Mariana Bazzo, economista,
presidente da forca sindical, Salvador Moncada, carlo Casti, Daniela
Muradas, Dr. Zuher Handar, Fredy Jara, Promotora do Ministério Publico do

Trabalho, Margaret Matos de Carvalho, etc.);

c) SORTEIO METALTV: 49 videos (transmissdo do sorteio do MetalTV para a

casa de praia do Sindicato, ao vivo);

d) CRONICAS: 34 (discussbes a respeito de temas de interesse dos
trabalhadores: Terceirizacdo, Banco de Horas, Reforma Trabalhista, reforma
da Previdéncia, novembro Azul, Acidente de Trabalho, Depressédo, Crise,

Imposto de Renda, Assédio Moral, L.E.R etc.)

e) INSTITUCIONAL/TEMATICOS: 25 videos (Video Institucional, Homenagens,
Campanha de arrecadacdo para metallrgico doente, SMC: Aniversario do
Sindicato, Retrospectivas do ano, Apresentacdo do MetalCursos, Tragédia de

Mariana, Combate a Dengue etc).

f) OUTROS: 27 (reproducdes, publicidades e duplicados: Publicidade do cartdo
Fidelidade; Publicidade do Curso de Inglés; Normas de hospedagem

MetalClube; reproducdes etc.).

ENTREVISTAS

13%

OUTROS

5% rsmcows

REGISTRO DE
ACOES

60%

Gréfico 6 - Categoria de videos do canal
Fonte: A autora
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5.2.3. Registros de Acgdes

O registro de acdes é frequente durante todo o periodo de analise, como o
primeiro video analisado: MetalTV - SMC - 16-01-2014- Sindicato reforca luta pelo
acordo salarial na Bosch e o ultimo Primeira reunido vintenarios 2018, este de 31 de
janeiro de 2018. Representando a maioria dos videos do canal, com cerca de 60%
dos conteudos e 299 videos, a categoria de registro de acfes apresenta em seus
contetdos uma combinacao de formatos informativos.

Dos videos de registros de acdes, 209 fazem parte da primeira fase do canal,
com a vinheta de abertura padronizada, nestes videos os formatos mais utilizados
sdo as imagens in loco acompanhadas de locu¢cdo em off, em 31 videos aparecem
somente estes dois formatos como em: MetalTV SMC - 30-11-2015 - SMP:
Metallrgicos aprovam acordo salarial com estabilidade de emprego, postado em
31/11/2015, MetalTV SMC - 23-10-2015 - Abertura 2° Encontro Internacional de
Montadoras — Gravatai e MetalTV - SMC - 13-10-2014 Bosch: Relatério da CIPA é
apresentado no SMC. As imagens sao captadas durante o acontecimento e
apresentam oscilacao, que indica a utilizacdo de celulares ou de cameras sem tripé.

Em treze videos as imagens in loco sdo substituidas por fotos in loco,
sugerindo a dificuldade do registro que se traduz em videos informativos curtos,
como em: MetalTV - SMC - 09-07-2014 - SMC Trabalhadores da Seccional mantém
greve e MetalTV - SMC - 03-06-2015 Metalurgicos da Blount aprovam PLR 2015.

Outros 111 materiais que registram ac¢des do Sindicato e fazem parte da
primeira fase do canal trazem, além das imagens in loco e a locu¢do em off os
formatos de entrevista, como em: MetalTV - SMC - 22-01-2014, Escola de Talentos
de Ginastica, recebe inscricdes; e PLR e MetalTV - SMC - 04-03-2015 Motoristas e
cobradores de Curitiba reprovam proposta patronal. As entrevistas séo realizadas
pelo reporter, porém este ndo aparece em cena, em alguns casos como: MetalTV -
SMC - 27-01-2015 - Dia Nacional de Lutas em defesa dos direitos e dos empregos e
MetalTV - SMC - 28-01-2015 - Metalurgicos protestam no Dia Nacional de Lutas a

entrevista é realizada com microfone de mao identificado.
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MetalTV - SMC - 28-01-2015 - Metalurgicos protestam no Dia Nacional de
Lutas

Figura 18 - Utilizacdo de microfone personalizado
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=xMFKG9QB8ZY>.
Acesso em: 18 abr. 2018.

Ainda na primeira fase do canal o recurso da utilizacdo de legendas
informativas € presente em dezessete videos como: MetalTV - SMC - 06-10-2014
Aker Solutions: Cipeiros apresentam plano de acédo e MetalTV - SMC - 15-06-2015
Maringa Soldas cede e metallrgicos conquistam acordo salarial, nestes casos
combinados com a locucao off e as imagens in loco, que em cinco casos como:
MetalTV - SMC - 17-06-2014 Metallrgicos aprovam acordo salarial na Leogap as
legendas informativas complementas fotos in loco ao invés de imagens.

Outros 28 videos, que sao referentes aos registros de a¢des do Sindicato e
fazem parte da primeira fase do canal, combinam além de off, legendas informativas,
imagens/fotos in loco e entrevistas também imagens de arquivo como em: MetalTV -
SMC - 08-04-2015 Auditoria Civica na Saude; MetalTV - SMC - 28-01-2015 Forca e
demais centrais se reuniram com governo e MetalTV - SMC - 10-04-2015 Forca-PR
e IFC finalizam etapa parcial da Auditoria Civica na Saude. Em alguns além das
imagens de arquivo ha a utilizacdo de infograficos e imagens ilustrativas: MetalTV -
SMC - 23-06-2015 Audiéncia Publica sobre o Projeto de Terceirizacdo PLC 30/2015
e MetalTV - SMC - 17-06-2015 Secretaria da Mulher da Forca Sindical do Paran;

Outros materiais se utilizam de outros formatos além dos citados como:
MetalTV - SMC - 10-03-2015- Presidente do Sindimoc fala sobre o acordo da
categoria, onde h& a presenca de apresentador, pivd, que apOs a abertura da
matéria chama para a entrevista. Também no dia dez de marco de 2015 foi postado
0 material: MetalTV - SMC - 10-03-2015 Declaragdo do imposto de renda no SMC
inicia hoje dia 10, que conta com passagem do repérter e vinhetas informativas.

Estes dois videos podem ser enquadrados dentro do formato de reportagem.


https://www.youtube.com/watch?v=xMFKG9QB8ZY
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MetalTV - SMC - 10-03-2015 - Presidente do Sindimoc fala sobre o acordo da MetalTV - SMC - 10-03-2015 - Declarag@o do imposto de renda no SMC inicia
categoria hoje dia 10

Figura 19 - Utilizac&o de pivd e reporter
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=-NPyNgoOFgE>.
Acesso em: 18 abr. 2018.

Mesma dentro da primeira fase do canal o video MetalTV - SMC - 02-04-2014
institucional 1° de Maio Solidario, ndo tem a vinheta de abertura e é apresentado
com locugcéao em off, imagens in loco e imagens de arquivo, que devido ao ponto de
vista criativo da edi¢éo pode ser considerado dentro do género do documentério.

Os outros 90 videos de registro de acdes fazem parte da segunda fase do
canal e ja ndo apresentam mais a vinheta de abertura. Destes, 27 apresentam
somente imagens ou fotos in loco, acompanhadas de legendas informativas, com
trilha de fundo, sem locucdo em off ou som direto. Estes formatos indicam a
dindmica da edicdo e finalizacdo do material, que nestes casos pode ser executada
em poucos minutos, como nos casos: 29 de novembro - Metallrgicos aprovam
encaminhamento do recado pela luta da garantia de direitos, postado no dia
01/12/2017 ou Metallrgicos da Garra dao 48h para empresa resolver pendéncias,

postado em primeiro de dezembro de 2017.

: ™™
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29 de Novembro - Metalurgicos aprovam encaminhamento do recado pela luta
Metalurgicos da Garra dao 48h para empresa resolver pendéncias da garantia de direitos

Figura 20 - Utilizacdo de legendas informativas
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=MpPVVLPIcTc>.
Acesso em: 18 abr. 2018.

Em 38 materiais, o0 registro in loco e as legendas informativas séao
acompanhadas de entrevistas com uma ou mais pessoas, como no primeiro video

analisado: Primeira reunido vintenarios 2018, postado em 31 de janeiro de 2018 ou


https://www.youtube.com/watch?v=-NPyNgo0FgE
https://www.youtube.com/watch?v=MpPVvLPlcTc
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em 14 de setembro: cerca de 20 mil metalirgicos da grande Curitiba protestam
contra o corte de direitos. Nas entrevistas, ndo h& a presenca do repoérter, em alguns
casos 0 entrevistado esta no estudio em outros no local do evento, ha videos que
contam com os créditos em legenda e microfone personalizado em outros ndo ha
legendas e o audio é aparentemente captado através de celulares como um registro

de um depoimento, sem o entrevistado olhar para tela.

ergio Butka

b presidente doSMC

14 de setembro: cerca de 20 mil metaldrgicos da grande curitiba protestam
rimeira reunido vintenarios 2018 contra o corte de direitos

Figura 21 - Utilizagc&o de entrevistas
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=nHq25AI0aiQ>.
Acesso em: 18 abr. 2018.

As locucOes em off aparecem bem menos do que na primeira fase do canal,
em apenas doze videos: em Viagem para Foz dos sdcios vintenarios SMC, do dia
cinco de outubro de 2017 e A bola rolou na abertura do Campeonato dos
Metallrgicos 2017, de 28 de agosto de 2017, somente acompanhadas de imagens in
loco. Em seis videos: Metallrgicos da Volvo dédo 48 horas para a empresa!; Greve
Geral de 28 de abril - Nenhum direito a menos!; 1° de Maio Solidario: Mais tolerancia
e menos ameacas aos trabalhadores e Metallrgicos da Renault conquistam acordo
que pode injetar R$ 149 milh6es na economia do Parana as locugcbes em off sédo
apresentadas juntamente com imagens in loco e entrevista.

Nos outros quatro materiais, em que ha locucdes em off, tem-se também
outros formatos: comecou o Campeonato Metallurgico de Futebol Sete!! Apresenta
imagens in loco, off, entrevistas, legendas informativas e imagens de arquivo;
Outubro Rosa: SMC realiza “Noite Rosa”, in loco, off entrevista e legendas
informativas; 28 de abril: Dia Mundial em Memoéria das Vitimas de Acidentes de
Trabalho, in loco, off, legendas informativas e ApOs mobilizacdo, Leax solicita
reunido com SMC sobre acordo salarial com in loco, off infografico e legendas
informativas.

Para finalizar a andlise da categoria de registros de acdes, restaram 11
videos, destes nove representam transmissfes na integra de palestra e eventos,

realizados ao vivo através de ferramenta do YouTube, como em: Palestra: "Vida,


https://www.youtube.com/watch?v=nHq25AI0aiQ
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Trabalho e Saude: para onde iremos”. O video: Festa de inauguracédo - Nova Sede
do Sindicato dos Metallrgicos de Curitiba apresenta além das imagens, entrevistas e
legendas informativas também imagens de arquivo. Por fim, o video Reunido com
Diretores Sindicais da Renault, Volkswagen e Volvo - Fala do Presidente, apresenta
somente a entrevista com legendas informativas.

A categoria registro de acdes tem caracteristicas diferentes nas duas fases
do canal, na primeira fase h& a predominéncia de imagens in loco acompanhadas da
locucdo em off. Na segunda fase, as locuc¢des sdo muitas vezes substituidas pelas
legendas informativas. De maneira geral os 299 materiais da categoria possuem em
sua grande maioria os formatos editoriais: imagens/fotos in loco, legendas
informativas, locucéo off e entrevistas em alguns casos ha a presenca do reporter

atuando como piv6 e dando caracteristicas de reportagem ao video.

5.2.4. Falas

Na categoria, foram identificados 70 videos sem a diferenciagdo entre os
videos da primeira e da segunda fase do canal, exceto pela presenca da vinheta de
abertura que identifica 31 deles fazendo parte da primeira fase e trinta de oito da
segunda.

Mais da metade dos contetudos de falas, 38 videos, trazem o presidente do
Sindicato, Sérgio Butka, como em: Fala do presidente - Assembleia na Bosch
referente a data-base e PLR, do dia dois de junho de 2016 e Sérgio Butka defende
apresentacdo de chapa no Congresso Nacional da Forca Sindical, postado no dia
cinco de junho de 2017.

Em alguns desses videos a fala do presidente é colhida no local do
acontecimento, em outros a entrevista ocorre sobre um fundo padronizado do

Sindicato e em outros dentro da sede em frente a banner indicativo:

_ MetalTV - SMC - 27-10-2014 - Sérgio Butka avalia resultado das eleicoes

e - Assembleia Volvo - Manuteng30 dos emprege

Figura 22 - Entrevistas em diferentes cenérios
Fonte: Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=w7ml_
UOpYQw/>; <https://www.youtube.com/watch?v=JbCdFEqHiu4/>; <https://www.youtube.com/watch?
v=oUxhU_ZjNw8>. Acesso em: 18 abr. 2018.


https://www.youtube.com/watch?v=w7mI_U0pYQw/
https://www.youtube.com/watch?v=w7mI_U0pYQw/
https://www.youtube.com/watch?v=JbC%20dFEqHiu4/
https://www.youtube.com/watch?v=oUxhU_ZjNw8
https://www.youtube.com/watch?v=oUxhU_ZjNw8
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Nestes videos, o presidente Butka, geralmente, é enquadrado em primeiro
plano e fala olhando diretamente para a camera. Neste enquadramento, muitas
vezes, ha o corte que ndo deixa o microfone de mao personalizado a mostra, mas
esta presente em todos os videos. Os créditos também ndo sdo padrdo, estando
presentes em cerca de 50% dos materiais, sendo mais frequentes na primeira fase
do canal. A entrevista é utilizada como formato predominante dos materiais que nao
podem ser encarados dentro do género de entrevista por ndo apresentarem a
presenca do reporter.

Os outros 32 videos de Falas trazem convidados que falam a respeito de
tematicas do Sindicato como em: Economista fala sobre a importancia do setor
automotivo, do dia primeiro de outubro de 2017; Entrevista com a nova comissao
sindical da Bosch, postado no dia 29 de novembro de 2017; Salvador Moncada
Entrevista Exclusiva dois, do dia 19 de setembro de 206; Carlo Casti - Entrevista
Exclusiva, do dia 25 de outubro de 2016; Circo da Democracia - Entrevista Daniela
Muradas, postada em onze de agosto de 2016; Dr. Zuher Handar fala sobre o
"Agosto Azul 2016", postado no dia dois de agosto de 2016 e Fredy Jara - Entrevista
Exclusiva, do dia 20 de julho de 2016.

Em trés videos: Economista fala sobre a importancia do setor automotivo,
Estamos saindo da crise? - 09/10/17 e Economista fala sobre a inflacdo e taxa de
juros - 09/10/17, o contetdo mostra o economista Cid Cordeiro gravado em estudio
com aplicacdo de fundo em croma key. Os trés conteldos sdo complementares,
embora postados em dias diferentes. Estes trés videos fazem parte da segunda fase
do canal e ndo apresentam vinheta de abertura.

Em outra fala realizada com o economista: MetalTV - SMC - 22-06-2015 -
Entrevista com Cid Cordeiro faz parte da primeira fase do canal, com vinheta de
abertura e a presenca do reporter que faz as perguntas, a gravacdo também foi
realizada em estudio de chroma key. Neste caso devido a presenca do jornalista da
Forca sindical Nilton de Oliveira Pinto, identificado com legenda o material pode ser

caracterizado com a aproximacao ao género entrevista
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Economista fala sobre a importancia do setor automotivo - 09/10/17 MetalTV - SMC - 22-06-2015 - Entrevista com Cid Cordeiro

Figura 23 - Mesmo entrevistada em diferentes datas
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=ZsvJROWCVx4/>;
<https://www.youtube.com/watch?v=NgRc pltc68>. Acesso em: 18 abr. 2018.

Os outros videos de falas foram gravados em locais externos: como no
escritorio da promotora de justica Mariana Bazzo, durante o Congresso de Medicina
do Trabalho, com as entrevistas a Salvador Moncada e Carlo Casti e no interior da
fabrica da Bosh com o video, Entrevista com a nova comisséo sindical da Bosch.

As falas séo, em alguns casos, complementadas por outros formatos como:
Secretario geral da Forca defende acdo contra ataques aos direitos trabalhistas, que
apresenta também as legendas informativas; MetalTV - SMC - 26-03-2015 - Confira
entrevista com Mario Freitas, caso em que além do destaque para a entrevista foi
observada também a presenca da passagem do repérter e MetalTV - SMC - 06-03-
2015 Marco Laranja — Entrevista com Neuralice Maina, onde além da entrevista
pode ser observado as imagens in loco e locu¢do em off.

MetalTV - SMC - 26-03-2015 - Confira entrevista com Mario Freitas

MetalTV - SMC - 26-03-2015 - Confira entrevista com Mario Freitas

Figura 24 - Presenca do reporter
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=P446BYbDDYg>.
Acesso em: 18 abr. 2018.

Os 70 videos enquadrados na categoria de Falas apresentam em sua maioria
o formato de entrevistas, embora sem a presenca aparente do repoérter. Em casos
onde a presenca do reporter se faz presente o video pode ser considerado como o
género de entrevista. Um video: SMC- 26-03-2015 — Confira entrevista dom Mario
Freitas apresenta o repoOrter em passagem além de locucdo off que aproxima o

conteudo do género de reportagem. A maior parte dos videos traz a presenca do


https://www.youtube.com/watch?v=ZsvJROWCVx4/
https://www.youtube.com/watch?v=NgRc%20pltc68
https://www.youtube.com/watch?v=P446BYbDDYg
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Diretor do Sindicato, Sérgio Butka, em diferentes locais e com diferentes
configuracbes de cena, por vezes utilizando o microfone personalizado, mas na
maioria dos casos em falas espontaneas aparentemente sem microfone com audio

sendo captado diretamente da cAmera ou do dispositivo movel.

5.2.5. Sorteio Metal Clube

Os 49 videos categorizados como SORTEIO METALTV fazem parte da
primeira fase do canal, com a presenca de vinheta de abertura METALNOTICIAS.
Estes conteudos apresentam mais de cinco minutos de duracdo e caracteristicas
padronizadas.

Os videos séo transmissdes do sorteio que comega com a vinheta de abertura
seguida de um apresentador, pivd, que numa bancada, em estudio personalizado,
realiza a chamada do sorteio. Ha a presenca de mais de um apresentador. Ambos se
revezam nas apresentacdes dos sorteios.

Embora apresente similaridade com a estrutura de um telejornal o conteddo
ndo é informativo. Os videos desta categoria, em muitos casos, apresentam ma
qualidade na transmissdo, parecendo que foram gravados de uma tela de
computador ou carregados com baixa qualidade na plataforma YouTube.

Em nenhum destes videos ha outros formatos além dos observados: vinheta,
pivd e ao vivo. A auséncia deste tipo de material na segunda fase do canal pode

indicar a preocupac¢ao com a qualidade dos conteudos.

> » & 021/907

Sorteio Metalclube - 01 02 2016 Sorteio Metalclube - 01 02 2016

Figura 25 - Sorteio Metal Clube
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=jvbvhWGgm
dQ&t=424s>. Acesso em: 18 abr. 2018.


https://www.youtube.com/watch?v=jvbvhWGqmdQ&t=424s
https://www.youtube.com/watch?v=jvbvhWGqmdQ&t=424s
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5.2.6.Crbnicas

Do material observado no canal METALTV CURITIBA, 34 videos foram
categorizados como cronicas segundo Mello (2003, p. 158):

O cronista que sabe atuar como consciéncia poética da atualidade é aquele

gue mantém vivo o interesse do seu publico (...) atua como mediador

literario entre os fatos que estdo acontecendo e a psicologia coletiva (...).

Realizam uma traducao livre da realidade principal, acrescentando ironia e
humor a chatice do cotidiano.

Estes materiais apresentam cunho informativo com caracteristica opinativa e
irbnica, utilizando-se de imagens ilustrativas, reproducfes da midia, trilhas sonoras,
montagens e infogréficos.

Como exemplo o video Diga Nao a Terceirizacdo, de 17 de fevereiro de 2016,
com 55 segundos de duragdo, que inicia mostrando uma sequéncia de imagens
aparentemente desconexas, mas que dialogam com o &udio em off: uma jovem
deitada na cama seguida por close de uma carteira vazia, imagem de casal de
idosos nas férias, close de pessoa comendo, imagem de cofrinho caindo vazio e
finaliza a sequéncia com imagem de pessoa triste na chuva. As imagens séo
trechos de outros contetdos como filmes, clips ou publicidade e acompanham o que
é falado no audio, que comeca com trilha de filme de conto de fadas e segue com
fala do locutor: “Imagine sua vida sem salario, sem férias, sem vale refeigdo, sem
FGTS, sem 13° e sem nenhuma garantia trabalhista”. As imagens seguem
mostrando em close a lagrima no rosto de um homem e closes em slow motion32, do
trabalho na metallrgica, legendas com ndmeros e porcentagens entram
sincronizadas com o audio: Imaginou? E isso que a Lei da Terceirizacdo vai fazer
com todos os trabalhadores brasileiros a lei de terceirizagdo abre espago para
transformar todos em terceirizados, e sera um retrocesso na vida dos trabalhadores
[sic]. Trabalhadores terceirizados ganham 30% menos, trabalham 22% a mais e
ficam 60% menos tempo empregados”. Na parte final do video entram novamente
sequéncia de cenas, que tem objetivo ilustrar o que é falado como: maca sendo
transportada por equipe médica, trabalhador rasgando um papel, onde se 1€ em
inglés a palavra Contract e maca no hospital, o video finaliza com pessoa fantasiada

de palhaco fazendo sinal negativo, o audio correspondente é: “sofrem 80% dos

32 Slow motion: recurso que diminui a velocidade da imagem deixando-a em cAmera lenta
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acidentes de trabalho néo tem direitos a beneficios e de cada 5 mortes no trabalho 4
séo de terceirizados, diga ndo a terceirizacao”.

O tom opinativo da locucdo ndo é reforcado por imagens originais, as
informagdes e dados sdo somente ilustrados por imagens, apropriadas de outros
conteldos, cenas aparentemente sem nenhuma ligacdo ganham sentido gracas a
justaposicdo e cortes das imagens, garantindo sentido a mensagem, mas néo a
credibilidade.

A categoria é mais presente na segunda fase do canal, onde Dias (2018)
afirma que: “prevalecem a linguagem das midias sociais, que trabalham com o bom
humor e a intengao do engajamento da mensagem”.

A locucdo em off é presente em todos os videos que sdo combinados com
imagens ilustrativas e infograficos em quatro videos, como por exemplo em:
Terceirizacdo - O que mudou? video detalhado acima; Homologacdo - O que
mudou? Demissao por comum acordo O que mudou? Os trés postados no dia 16 de
janeiro de 2018.

N

m i

= e 00
Homologagao - O que mudou?

Tercerizagao - O que mudou?

Figura 26 - Utilizag&o de imagens ilustrativas
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=YxQe2ukkWUg/>;
<https://www.youtube.com/watch?v=fGrl63gq NtUw>. Acesso em: 18 abr. 2018.

Treze materiais da categoria de cronicas apresentam somente as imagens
ilustrativas acompanhada do off, como em: A Ponte do Futuro que te levara para o
inferno - 20/04/2016 e CAT - Comunicacédo de acidente de trabalho do dia 14 de abril
de 2016. As imagens ilustrativas sdo combinac¢des de trechos de filmes, reportagens,
fotos e imagens de videos virais, entre outros que ganham edicdo dinamica e bem

humorada que acompanha o tom irénico da locucéo.


https://www.youtube.com/watch?v=YxQe2ukkWUg/
https://www.youtube.com/watch?v=fGrI63q%20NtUw
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A Ponte do Futuro que te levard para o inferno

Figura 27 - Utilizag&o de imagens ilustrativas
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=gFgqo3zMDiM>.
Acesso em: 18 abr. 2018.

Em dois videos: 29 de Setembro - metallrgicos paralisaram suas atividades
em protesto contra cortes de direitos, de 11 de outubro de 2016 e Queremos cortes
no andar de cima, Michel Temer! De 15 de junho de 2016 as imagens ilustrativas e
os offs sdo complementados por imagens de arquivo produzidas pelo Sindicato.

As legendas informativas sdo utilizadas com destague em cinco videos da
categoria cronicas: Where's the olympic spirit, Nissan?; Reforma da previdéncia:
Temer quer meter a mao no seu bolso! e Apds mobilizacdo, Brafer define
pagamento da 22 parcela da PLR, nestes casos as legendas informativas
complementam as informagbes em off e as imagens in loco. Em dois casos:
Reforma da previdéncia: Temer quer meter a mao no seu bolso! e Acorda, Dilma!
Renovacdo da frota de veiculos JA! As legendas informativas estdio presentes
juntamente com as imagens ilustrativas.

Apenas um video da categoria cronica faz parte da primeira fase do canal:
MetalTV - SMC - 30-03-2015 Abaixo a PL que amplia a precarizacdo no pais, neste
h& a combinacéo de varios géneros informativos como vinheta de abertura, locucéo
em off, imagens ilustrativas (crdnica), imagens de arquivo, entrevista e a reproducao

de um audio em estilo depoimento.

PL 4330

- |
£ Antonio Augusto de Queiroz
Assessor Parlamentar do DIAP

MetalTV - SMC - 30-03-2015 - Abaixo a PL que amplia a precarizagao no pais MetalTV - SMC - 30-03-2015 - Abaixo a PL que amplia a precarizagao no pais

Figura 28 - Reproducao de audio e entrevista
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=dmalLpowYoUc>.
Acesso em: 22 abr. 2018.

A categoria crbnicas do canal MetalTV representa conteudo de informacao

opinativa que mescla, em sua maioria, imagens ilustrativas, locucbes em off e


https://www.youtube.com/watch?v=qFgqo3zMDiM
https://www.youtube.com/watch?v=dmaLpowYoUc
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legendas informativas, a principal diferenca desta categoria é a linguagem utilizada,
tanto o texto falado quando a sequéncia da edicdo que trabalha os temas propostos
de forma bem-humorada.

A sugestdo de Dias (2017) de que este formato seja mais aceito pelas redes
sociais pode ter a ver com a intencao de deixar a informacéo mais leve e facil de ser
assimilada pelo publico. A utilizacdo de imagens de outros materiais, que poderiam
ser de conhecimento do publico aproxima e gera identificacdo com a mensagem.
Embora em muitos casos ndo demande a necessidade de gravar as imagens in loco
as Cronicas podem exigir maior tempo de pesquisa e edi¢do, portando nao existe a

facilitacdo no trabalho de producéo.

5.2.7. Institucionais / Teméaticos

Os 23 videos que trabalham assuntos externos, de interesse do Sindicato e
gue divulgam a sua imagem foram categorizados como institucionais/ Tematicos.

Observou-se a presenca dos depoimentos como formato Unico, em, por
exemplo: Metalurgico doente por causa do jato de areia precisa urgente de
transplante de pulmao! Ajude! e Metallrgico doente por causa do jato de areia
precisa urgente de transplante de pulméao! Ajude! postados no dia 03 de fevereiro de
2017.

Em outros materiais os depoimentos sdo complementados por imagens in
loco, depoimentos, audio em off e imagens de arquivo, como em: Video Institucional
do Sindicato dos Metallrgicos, postado no dia 21 de dezembro de 2017
Homenagem Francisco Gorges e Homenagem Diamiro da Fonseca, postados no dia
21 de dezembro de 2017.

Embora os depoimentos sejam presentes em muitos videos da categoria em
SMC: Aniverséario de 97 anos! os formatos encontrados foram: imagens in loco e
legendas informativas e em Clipe - Metalurgicos em defesa dos direitos trabalhistas -
05/09/2016 apenas imagens de arquivo e legendas informativas.

Ha a presenca de materiais que tem aproximacdo com a categoria cronica,
devido ao encaminhamento da edicdo e o tom bem humorado da locucédo: Adeus,
2016, do dia 15 de dezembro de 2016 e Convénio entre 0 SMC e a UP oferece curso
de MBA em Gestao Industrial, os dois com locucéo off, imagens de arquivo e

imagens ilustrativas.
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Outro formato encontrado na categoria observada foi a entrevista, em:
MetalCursos: Garanta um futuro melhor para a sua familia, Apresentacdo do
MetalCursos para associados e Amianto: Ministério Publico pode instaurar inquérito
policial contra vereadores de SJP a entrevista é complementada pelas imagens in
loco e locucéo off, o ultimo exemplo aproximando-se do género de reportagem.

As legendas informativas foram observadas em: Metallrgicos defendem
direitos e pedem retomada econdmica e A Tragédia de Mariana com imagens de
arquivo e legendas informativas.

Alguns materiais apresentam combinacdo de formatos que as aproximam do
género da reportagem, como em: Forca-PR vai as ruas para intensificar a luta contra
0 mosquito da dengue!, com a presenca de imagens in loco, locucao off, entrevistas,
som direto e enquete, realizada com pessoas nas ruas; MetalTV - SMC - 27-03-
2015- Falta de passarelas no contorno sul, este material faz parte da primeira fase
do canal e apresenta vinheta de abertura, locucéo off, imagens in loco e passagem
do repdrter que aparece segurando a camera e o tripé e MetalTV - SMC - 25-03-
2015 Situacdo de delegado sindical demitido ja chama atencdo das midias, onde
além da vinheta e entrevista tem-se a presenca de passagem do repérter com a
camera no ombro, estilo repoérter abelha, estas imagens indicam a presenca de
equipamentos profissionais e da equipe reduzida que precisa realizar varias

atividades.

@@ Suellen Lima
Reporter

MetalTV - SMC - 25-03-2015 - Situagdo de delegado sindical demitido ja chama
MetalTV - SMC - 27-03-2015 - Falta de passarelas no contorno sul atengdo da midia

Figura 29 - Passagem do repérter
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=IEnJsxhC_nc&t=17s/>;
<https://www.youtube.com/watch?v=d _DuuQxrc3A&t=16s>. Acesso em: 25 abr. 2018.

Outros materiais que apresentam passagem do reporter, e que podem ser
considerados reportagem, sao: MetalTV - SMC - 05-03-2015: Confira entrevista com
a vereadora de Natal Amanda Gurgel, onde a entrevista da vereadora € intercala
com reproducéo de imagens veiculadas na TV que reproduz a fala da vereadora na

Assembleia Legislativa do estado de Ronddnia. A presenca do reporter, atuando


https://www.youtube.com/watch?v=lEnJsxhC_nc&t=17s/
https://www.youtube.com/watch?v=d%20_DuuQxrc3A&t=16s

157

como pivo é encontrado em: MetalTV - SMC - 06-03-2015 Feminicidio é considerado
crime hediondo.

Na categoria dos videos Institucionais/Tematicos foi observada a presenca de
qguase todos os formatos informativos: depoimentos, entrevistas, imagens in loco,
locucéo off, legendas informativas, passagem de repoérter e pivd mesmo assim trés
videos desta categoria possuem caracteristica publicitaria. O género reportagem foi

identificado em trés videos

5.2.8. Outros

A Ultima categoria classificada foi a dos videos diversos, enquadrados como
Outros, sdo 16 materiais, sendo referentes a reproducdes de reportagens veiculadas
na midia e videos publicitarios do Sindicato.

Alguns videos apresentam formatos informativos, mas sdo reproducdes,
como: Escolas municipais de Nova Mutum sdo melhores do que muitas escolas
particulares, reproducéo de reportagem veiculada na TV Centro América, afiliada da
Rede Globo em Nova Mutum-MT e Dep. Nelson Marchezan Junior "quase"
arrependido de ter votado pelo impeachment de Dilma, reproducéo de discurso do
Deputado veiculado na TV Camara. Como estes videos ndo séo producdes proprias
foram descartados na analise e classificacdo de formatos e géneros informativos por
nao contemplarem os objetivos da pesquisa.

Os demais materiais da categoria ndo apresentam formatos e géneros
informativos aproximando-se da linguagem publicitaria ou de video-aulas, como:
Cartdo Fidelidade: créditos acumulados ja estdo disponiveis para mais de 8 mil
trabalhadores e Curso GRATUITO de Inglés do Sindicato.

5.2.9. Consideracdes da analise do canal METALTYV Curitiba

O canal METALTV CURITIBA foi observado do dia 16 de janeiro de 2014 ao
dia 31 de janeiro de 2018 totalizando 504 videos. O material foi dividido em
categorias para facilitar a andlise, assim os videos foram enquadrados em:
REGISTRO DE ACOES; FALAS; SORTEIO METALTV; CRONICAS;
INSTITUCIONAIS/TEMATICOS e OUTROS.
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De forma geral o canal METALTV apresenta videos com producdo técnica
profissional e proximidade com os formatos informativos. A partir da observacéao do
canal e de entrevista realizada, com representante do Sindicato, dividiu-se os
contetdos em duas fases: na primeira fase, até 2016, os videos contam com vinheta
similar a abertura de telejornal e formatos informativos como: entrevistas, imagens in
loco e off. Na segunda fase ha a presenca de videos com caracteristica opinativa,
locucdo bem-humorada, utilizacdo de recortes de imagens e videos ilustrativos,
infograficos e imagens in loco.

A categoria de REGISTRO DE ACOES, que conta com o maior nimero de
videos do canal, 299, observa-se a frequéncia dos formatos: imagens in loco e
locucdo off, algumas vezes as imagens sdo substituidas por fotos in loco e em
outros materiais as legendas informativas substituem a locucdo. O objetivo destes
videos é registrar os acontecimentos em que o Sindicato se fez presentes, neste
sentido as imagens/fotos in loco combinadas com a locugéo off funcionam como
uma nota coberta.

As FALAS estao presentes nas duas fases do canal, com a presenca do
presidente Sérgio Butka na maioria delas, o reporter geralmente ndo aparece na
cena, ficando o destaque para o entrevistado em primeiro plano, em muitos casos
percebe-se a presenca do microfone de mao personalizado METALTV. As
entrevistas sdo em grande parte gravadas em locais externos, onde ha o
acontecimento ou evento. Em alguns casos é realizada em estudio, com fundo
chroma key recortado ou banner do Sindicato. Nos videos em que aparecem
convidados externos a falas sdo colhidas na casa dos entrevistados, fabricas ou em
seus locais de trabalho.

A categoria SORTEIO METALCLUBE refere-se a videos da primeira fase do
canal, com vinheta de abertura e a presenca de um apresentador que realiza o
sorteio, estes videos embora se utilizam de alguns formatos informativos como: pivd
e ao vivo ndo podem ser caracterizados no género telejornal devido a temética de
seus conteudos.

As CRONICAS sdo os materiais mais peculiares do canal, com caréater
opinativo trabalham a ironia e o bom humor combinando, em sua maioria, a locugao
em off com imagens ilustrativas. Sdo materiais que segundo entrevista concedida

por DIAS (2018) séo voltados para as midias sociais. Sdo producdes proprias do
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canal mas se utilizam de imagens, fotos e sons recortados de outros contetdos
como: filmes, clips e publicidades.

Na categoria de videos INSTITUCIONAIS/TEMATICOS se observa maior
variacdo de formatos informativos, destacam-se os materiais: Amianto: Ministério
Publico pode instaurar inquérito policial contra vereadores de SJP; MetalTV - SMC -
05-03-2015 Confira entrevista com a vereadora de Natal Amanda Gurgel e MetalTV -
SMC - 06-03-2015 Feminicidio é considerado crime hediondo com a presenca do
repOrter, microfone personalizado, créditos e aproximagdo com o0 género
reportagem.

O canal METALTV possui caracteristicas em comum com 0 primeiro canal
observado, Levante Popular da Juventude, ambos possuem a maioria dos
contetdos préprios, o tempo médio dos videos € de uma a cinco minutos e a
categoria com tematica mais frequente foi o registro de acoes.

Mesmo com as aproximagdes, o0 METALTV apresentou algumas
caracteristicas proprias, como a clara divisdo entre as duas fases do canal: a
primeira com utilizacao de vinheta e de formatos com a mimese do telejornalismo e a
segunda com a presenca de materiais com cunho opinativo. A categoria de Falas
também apresenta, na grande maioria de seus videos a presenca do mesmo porta-
voz, o presidente Sérgio Butka diferente do LEVANTE onde varios personagens
apareciam.

Um resumo dos resultados obtidos na observacdo do canal METALTV estéo

explicitados no Quadro 3.

METALTV CURITIBA

NUMERO DE 504
VIDEOS

TEMPO MEDIO DE 1 A5 MINUTOS

CONTEUDO PROPRIO 97%

CATEGORIA PRINCIPAL REGISTRO DE AGOES

GENEROS JORNALISTICOS EE?SERJ{*SGTAE\"V', DOCUMENTARIO,

, IMAGENS IN LOCO, FOTOS IN LOCO
FORMATOS JORNALISTICOS || ocUGAO OFF, PASSAGEM, PIVO,
ENTREVISTA, LEGENDAS,
INFOGRAFICOS, AO VIVO

VIDEOS COM FORMATOS E 488
GENEROS EDITORIAIS

Quadro 3 - Resultados obtidos no canal METALTV
Fonte: A autora.
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Pode-se perceber a preocupacdo dos responsaveis do canal com a
reformulacdo de conteudos com objetivo de promover maior visualizacbes e
interacbes, a mudanca no formato dos materiais, porém nao resultou em um
aumento de engajamento visto que os videos recentes do canal ndo sdo os mais
populares. Esta observagcdo, embora superficial, sugere a hipétese que a mudanca
de formato ndo foi o suficiente para a promocédo do canal, esta porém ndo sera

aprofundada neste momento por ndo estar contemplada nos objetivos da pesquisa.

5.3. TETOBRASIL

O terceiro canal observado foi o TETO BRASIL, com as producbes da
organizagdo sem fins lucrativos TECHO. O canal existe desde 29 de janeiro de
2009, com 3.019 inscritos e mais de 400 mil visualizacdes. A observacao foi
realizada entre as postagens ocorridas de primeiro de abril de 2018 a vinte de
janeiro de 2018, o recorte foi realizado para compreender o mesmo periodo do canal
mais recente do corpus. Ao todo foram 133 videos analisados na tentativa de
identificar nas producdes a aproximacéo com 0s géneros e formatos do jornalismo.

Paralelo a andlise, foi realizada observacdo participante, durante acédo da
TETO, na cidade de Castro-PR e entrevista com 0s representantes da organizacao,
entre eles o estudante de engenharia mecanica, Anderson Kogut, diretor comercial e
responsavel pela area de comunicacao, recursos e finangas. Kogut (2017) destaca
que hoje o TETO utiliza muito as midias sociais para divulgar as atividades da
organizacao que conta com perfis no Facebook, Instagram, Twitter, YouTube, envio
de email marketing e também a pagina na internet: teto.org. Sobre as diretrizes
comunicacionais aponta que o protagonismo deva ser da comunidade: “N&ao
gueremos passar a imagem de voluntarios herois, eles sdo os reais agentes de
transformacao. N&ao é para ter imagens somente de voluntario” (ibid, 2017), ele ainda
considera que as producbes que estdo no YouTube ndo possuem uma linha
especifica: “Hoje a gente tem videos das campanhas do TETO, institucionais e
também videos promocionais, como as chamadas de coleta por exemplo” (ibid,
2007). Segundo ele o canal do TETO BRASIL no YouTube é movimentado somente
pelos voluntarios que trabalham diretamente com as areas de comunicacdo sendo

restrito as direcdes e nao aberto para todos os voluntarios.
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Além das producdes realizadas pelos voluntarios a organizagdo conta com
empresas, produtoras, parceiras para a realizacdo dos videos. Em entrevista com a
assessora de comunicacdo do TETO BRASIL, sede Curitiba, Rafaella Coury (2017),
esta aponta que a organizacdo busca parcerias com empresas profissionais para a
producdo de alguns videos, como foi o caso do realizado durante a A¢édo de Inverno,
em julho de 2017 na cidade de Castro, quando contaram com a parceria com a
produtora YAW de Curitiba, que foi a responsavel pelas captacdes de imagens nos

dois dias e editou o material, postado no YouTube?3 no dia dois de agosto de 2007.

5.3.1. Duracéo dos Videos

Como ocorrido nos outros dois canais observados, a maioria dos videos
postados possuem entre um e cinco minutos, com 114 materiais, 85% das
producdes, com menos de um minuto, 13 videos, de cinco a dez minutos 15 videos
e acima de 10 apenas um video: TETOPR - Meu TETO, postado no dia 25 de
outubro de 2016, este material de 10’52” se aproxima do género do documentario
pelo olhar e edicdo criativa, apresenta os formatos de depoimento, locucéo off e
imagens in loco.

A maioria dos videos com menos de cinco minutos conta apenas com o
formato dos depoimentos como em: TETO Brasil | Dia Internacional do Voluntariado,
postado dia quatro de dezembro de 2017; TETO | Qual seu papel na construcdo da
nossa cidade? @laura, do dia 15 de maio de 2017 e Porchat + TETO : Até onde
vocé iria por uma mudanca?, de cinco de maio de 2016. Outros quatro videos com
menos de um minuto apresentam caracteristicas publicitarias.

Uma das caracteristicas importantes do canal é que todos os videos
observados sao producfes proprias ndo sendo identificada nenhuma reproducéo.

Os conteudos serdo aprofundados na sequéncia.

33 https://www.youtube.com/watch?v=fixep1fhUnl&t=92s
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Grafico 7 - Tempo dos videos em segundos, 85% entre um e 5 minutos
Fonte: A autora

5.3.2. Contelidos

Os 133 videos observados no canal possuem uma variedade de tematicas,
como apontado por Kogut (2017) em entrevista: “o canal ndo possui uma linha unica
de conteudos”. Na observacao realizou-se a divisdo em categorias, desta forma os
videos do canal TETO BRASIL foram divididos em:

a) COLETA: 55 videos (videos de apelo as doacgbes, depoimentos dos
voluntarios e celebridades).
b) CONHECA: com 18 videos (videos que apresentam historias de personagens
e comunidades: Conheca alguns Universitarios que fazem parte do TETO;
Existe uma Beverly Hills que vocé precisa conhecer! Conhega Bruna: a atleta
da vida que continuara aqui etc.)
c) REGISTRO DE ACOES: 29 videos (videos que mostram acdes da TETO:
TETO Brasil | Construcdo com a DHL; TETO Brasil | Constru¢do com Nokia;
TETO no Cabide: Bazar Solidéario etc.)
INSTITUCIONAIS/TEMATICOS: 15 (videos que trabalham divulgam a
imagem e materiais que desenvolvem temas de interesse da organizacdo: Dia do
Voluntario, TETO Brasil, Construindo cidades mais Justas; TETOPR- Meu Teto etc.)
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CONHEGA

TEMATICOS

12%

COLETA

41%

Graéfico 8 - Categoria dos videos
Fonte: A autora

Diferente dos outros dois canais observados, onde o Registro de Acdes
representava a maioria dos videos, no canal do TETO BRASIL a maioria sdo 0s
videos de Coleta. O destaque para este tipo de conteudo talvez se deva ao fato da
Organizagdo depender da arrecadacdo de recursos para realizar suas acoes e
também porque os videos desta categoria apresentam producdo mais simples do

gue os demais, porém mais faceis de serem realizadas.

5.3.2.1. Coleta

A categoria dos videos de coleta conta com materiais que possuem o0 objetivo
de arrecadacdo para as acdes e campanhas da organizacdo. Com a maior
quantidade de videos do canal, 41%, apresentam em sua maioria depoimentos dos
voluntarios, das pessoas da comunidade ou de convidados fazendo o apelo as
doacdes.

Em trés videos aparecem pessoas da comunidade falando a respeito do
TETO e a importancia das doacdes, sdo eles: Chamado para a Coleta 2014, postado
em 17 de abril de 2014; Coleta 2014 no Rio de Janeiro, do dia 28 de maio de 2014 e
Chamada COLETA TETO PR 2016 — Patricia, do dia primeiro de abril de 2017.

Em outros 30 videos as chamadas para a as doacdes sdo realizadas pelos
proprios voluntarios do TETO, como a série: TETO |. Qual seu papel na construgcao
da nossa cidade, com 23s materiais, neles aparecem depoimentos dos voluntarios, a

voz deles é interrompida, mantendo-se o audio que funciona com off para as
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imagens in loco mostrando cenas das comunidades que serdo atendidas pela
organizacao.

Quatro materiais utilizam convidados externos para chamada as doag6es: O
Flamengo apoia a COLETA e vocé?, do dia oito de maio de 2014, André Ramiro
apoia a COLETA, e vocé?, do dia cinco de maio de 2014; A Banda Mais Bonita da
Cidade apoia a COLETA, e vocé?, do dia primeiro de maio de 2014, neles
personalidades do esporte e da musica emprestam a credibilidade de suas imagens
para a chamada de doac¢fes. Outros depoimentos aparecem no video: Em todos os
lugares do mundo um so6 grito: VAI COLETA!, do dia cinco de junho de 2017, onde

diversas falas, de pessoas em diferentes lugares do mundo falam a mesma frase..

3 RAPHAEL GONmm

Embaixador TEFO- o

Figura 30 - Depoimentos de voluntarios e moradores.Figura 30-

Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=nvpgsSP2QPY&t=
17s/>; <https://www.youtube.com/watch?v=0krRvJDL-nA&t=9s/>; <https://www.youtube.com/watch?v
=eslU8-yk48c&t=5s>. Acesso em: 30 abr. 2018.

Outros oito videos da categoria Coleta apresentam imagens in loco
acompanhas de legendas com o apelo das doac¢6es, como: Teaser Coleta 2014, do
dia 16 de abril de 2014; Chegou a Coleta 2014, de oito de abril de 2014, com
imagens e fotos in loco e Influenciadores da Vida Real: Campanha COLETA 2018,
do dia 19 de marco de 2018.

Um video da categoria apresenta outros formatos: Coleta 2014 no Rio de
Janeiro, do dia 28 de maio de 2014, com a presenca dos formatos: registro in loco,
som direto e depoimentos.

Em quatro materiais desta categoria ndo foram encontrados nenhum dos
formatos observados, sendo materiais de cunho publicitario, video aulas, video de
instrucdes e registro de performance de danca dos voluntarios: DENUNCIE com a
gente na COLETA 2015!, onde os voluntarios fazem acdo segurando cartazes;
Video Capacitador - COLETA TETO 2015 e COLETA 2014 - Dicas de como coletar,
gue sdo video aulas e em dois videos: TETO Coleta - Staff BAHIA — 2015 e Coleta
2014 no Rio de Janeiro, mostram os voluntarios fazendo o apelo as doacdes em

forma de danca.


https://www.youtube.com/watch?v=nvpqsSP2QPY&t=17s/
https://www.youtube.com/watch?v=nvpqsSP2QPY&t=17s/
https://www.youtube.com/watch?%20v=okrRvJDL-nA&t=9s/
https://www.youtube.com/watch?v=esIU8-yk48c&t=5s
https://www.youtube.com/watch?v=esIU8-yk48c&t=5s
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A categoria Coleta € a que apresenta a maior quantidade de materiais do
canal, com 55 videos, 0 que pode demonstrar que o interesse maior da Organizacao

€ motivar as doacdes que viabilizam as suas ac¢odes.

5.3.2.2. Conheca

Na observacdo do canal TETO Brasil foram identificados 18 materiais
categorizados como Conheca, onde sdo apresentadas comunidades e pessoas
atendidas pela TETO Brasil.

Estes videos trazem histérias contadas com ponto de vista criativo, a partir de
roteiros e que muitas vezes sdo seriadas, ou seja contam com varios videos com 0s
mesmos formatos e temas, como: Existe uma S&o Francisco que VvOcé precisa
conhecer! e Existe uma Beverly Hills que vocé precisa conhecer! que fazem um
paralelo entre as cidades norte americanas e as comunidades em Sao Paulo com os
mesmos nomes. Ambos 0S materiais comecam com a tela dividida, na metade
entram imagem das cidades americanas, na outra metade sobre a tela em preto
entram legendas: “Beverly Hills, Los Angeles, expectativa de vida: 82 anos”, os lados
da tela se invertem e entram imagens das comunidades com informacdes em
legenda: “Berverly Hills, S&o Paulo, expectativa de vida? Conheca a realidade perto
de vocé”. Estes materiais apresentam imagens in loco e legendas informativas.

Outros videos apresentam histérias de personagens, como: Conheca a
histéria da Leila — TETO, do dia 18 de agosto de 2015; Amigos do TETO - conheca a
histéria do Raimundo, do dia 19 de dezembro de 2014 e Amigos do TETO - conheca
a histéria da Fia, do dia nove de dezembro de 2014, estes materiais apresentam o
depoimento dos moradores gravados in loco, e as legendas informativas, sdo videos
seriados que mostram as falas dos moradores em frente a suas casas, mostrando

suas realidades a partir da narracdo de suas historias de vida.

Conhega a histéria da Leila - TETO

Figura 31 - Depoimento dos moradores
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=0t9mgjWQpeQ&t
=24s>; <https://www.youtube.com/watch?v=N5TDUSWtObY>. Acesso em: 30 abr. 2018.


https://www.youtube.com/watch?v=Ot9mgjWQpeQ&t=24s/
https://www.youtube.com/watch?v=Ot9mgjWQpeQ&t=24s/
https://www.youtube.com/watch%20?v=N5TDUSWtObY
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Outras séries estdo presentes na categoria como: Fique por Dentro, que
apresenta as comunidades: Fique Por Dentro |: Por Dentro da Spama, do dia 26 de
julho de 2017, com imagens in loco e depoimentos dos moradores; TETO | Por
dentro de Verdinhas (SP)., do dia dois de maio de 2017, com imagens in loco, off e
depoimentos, a presenca do ponto de vista, e da edicdo criativa das imagens
aproxima estes videos da categoria informativa dos documentarios.

No video: TETO | Por dentro de Verdinhas (SP) - Episédio #1, do dia 31 de
marco de 2017, os depoimentos dos moradores e as imagens in off sdo completadas
por imagens de arquivo.

O video Atletas da Vida: a delegacéo que continuard aqui, publicado em cinco
de junho de 2016, trabalha um formato hibrido: locu¢cdo em off de texto poético e
imagens in loco que destacam os planos de detalhe da cena, a credibilidade das
imagens reais em contraste com o texto falado, que faz referéncia as Olimpiadas,
inclusive com a sonoplastia de jogos, apitos e torcidas intercaladas com o som direto
das comunidades: “(sonoplastia de narragdo de jogo) “Essa delegacdo ja estava
aqui, e tem a grandeza do continente, sdo milhdes de recordistas da vida,
sobreviventes do lado sul do mapa, essa delegacdo continua aqui, (suspiros dos
moradores) (sonoplastia de apito e torcidas) saltando o obstaculo do cotidiano,
correndo contra o tempo, nadando no fluxo da comunidade, levantando o peso da
vida, o podium é outro lugar e quando o grande evento acabar eles ainda estara
agui, no mesmo continente, na mesma cidade, invisiveis e mais resistentes, atletas

da vida, (suspiros dos moradores).”

Atletas da Vida: a delegagdo que continuara aqui Atletas da Vida: a delegagao que continuard aqui

Figura 32 - Utilizag&o do plano de detalhe e ponto de vista
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=vtaCHHTVs0A&t=2s>.
Acesso em: 02 mai. 2018.

A categoria Conheca apresenta materiais com variedade de formatos

informativos: os depoimentos dos moradores, as imagens in loco, a locucao off e as


https://www.youtube.com/watch?v=vtaCHHTVs0A&t=2s
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legendas. O tratamento dado as imagens sob ponto de vista criativo aproxima a

maioria destes materiais com o género documentario.

5.3.2.3. Registro de Agbes

Os materiais que registram os trabalhos do Teto Brasil e seus eventos foram
enquadrados na categoria de Ac¢des. Foram identificados 29 videos, sendo que em
17 deles héa registro das atividades de constru¢cdes de casas emergenciais nas
comunidades, como em: TETO - Construcédo Corporativa - Legendado (ENGLISH),
do dia primeiro de abril de 2014; Participe da constru¢do com Familias no Rio de
Janeiro, postado no dia primeiro de outubro de 2014, Video de Envio - Construcéo
em Familias PR 2015, do dia cinco de janeiro de 2016; ENV RIO DE JANEIRO |
SETEMBRO 2015, do dia 30 de setembro de 2015 e Construcdo Emergencial -
Ocupacado Douglas Rodrigues, do dia oito de agosto de 2016, estes materiais
contam com os formatos informativos de registros in loco, além do depoimento dos
moradores e voluntérios.

Destaca-se o material: TETO PR - ENVIO TDI 2017, postado no dia dois de
agosto de 2017, o qual sua producao foi acompanhada em observacao participante,
descrita em capitulo anterior. O video conta com os formatos informativos das
imagens in loco, som direto e depoimentos dos moradores. A edicdo destaca
imagens peculiares da captacédo, demonstrando o ponto de vista e aproximando o
material com o género do documentario. Outros cinco materiais tém esta mesma
caracteristica: Construcdo de Dezembro, postado no dia 18 de janeiro de 2016;
Comunidade Vila Nova, do dia 27 de fevereiro de 2016; [TDI 1607] Video do ENVIO
- CASA 100 - TETO PR, 28 de julho de 2016; TETO | Construcdo da SedeTET da
comunidade Olaria, primeiro de junho de 2016 e CC 1605 Parana - Video Envio,
cinco de maio de 2016, estes videos apresentam uma combinacdo de formatos
informativos: depoimentos de moradores e voluntérios, locucéo off, imagens in loco e
som direto, mesmo com a diferenca no direcionamento das informacéo e da edicao,
provavelmente porque sao realizadas por diferentes equipes de profissionais, de
empresas parceiras diferentes, podem ser aproximados do género documentario.

Os outros videos da categoria séo registros da participacdo da organizacdo
em eventos proprios e de terceiros, nos materiais: TETO no Cabide: Bazar Solidario,

do dia 14 de setembro de 2009 e |l Férum de Cidadania e Pobreza de S&o Paulo,
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do dia 21 de dezembro de 2016, os formatos utilizados sdo as imagens in loco,
complementadas por legendas informativas e som direto. Em dois videos, que
registram os bailes de arrecadacao da organizagcédo: Baile do Sertdo: Festa Junina
SP 2017. 04/07/2017 e Baile de COLETA — Curitiba. 08/04/2017, o registro das
atividades € realizado sem edi¢cdo somente com a captacdo das imagens in loco e
do som direto.

Quatro materiais da categoria de Acbes contam com depoimentos da
comunidade e de voluntarios, além das captacGes de imagens in loco e locucao off e
som direto: TETO Brasil | Encontro Nacional de Liderancas Comunitarias 2017, do
dia trés de julho de 2017; 2° Encontro Nacional de Voluntarios (ENV) - Novembro
2016, do dia seis de dezembro de 2014; CC1605 PR - Apresentacdo de Familias do
Jardim Independéncia, postado no dia quatro de abril de 2017 e Conversa |
Encontro de Liderancas Comunitarias México TETO.

O video Entenda a ECO - Escutando Comunidade, postado no dia onze de
fevereiro de 2016, destaca-se por contar com combinacdes de formatos
informativos: imagens in loco, som direto, enquete com a comunidade e a passagem
de voluntaria como reporter, que também o aproximam do género do documentario,
a oscilacdo da imagem sugere a utilizacdo de camera sem tripé, que credibiliza a
informacé&o. O video inicia mostrando imagens peculiares de casas em comunidades
carentes em seguida intercalam com enquetes de pessoas nas ruas com as
perguntas: Quantos quartos tem em sua casa? Quantas pessoas moram nela? A
mesma pergunta € realizada nas comunidades. O contraste entre as informacdes
mostradas e faladas garantem credibilidade ao conteudo, o video é finalizado com a
passagem da voluntaria em primeiro plano chamando para o evento ECO-
Escutando a Comunidade, promovido pela organizacao.

Entenda a ECO - Escutando Comunidade Entenda a ECO - Escut

Figura 33 - Enquete, imagem peculiar e passagem
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=z-ld5MaDTO0c>.
Acesso em: 04 mai. 2018.


https://www.youtube.com/watch?v=z-ld5MaDT0c
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Na categoria de Registro de Acdes a intengcdo de mostra as atividades da
Organizacdo € realizada a partir da utilizacdo dos formatos informativos.
Principalmente a captagdo de imagens in loco, que destacam as comunidades e
seus personagens através dos depoimentos e o som direto que muitas vezes

garante a credibilidade ao video.

5.3.2.4. Tematicos

Temas que norteiam a acdo da organizagdo estdo presentes em 16 videos
gue abordam assuntos como: as cidades, dia do voluntariado, diversidade e mulher
na periferia, dia do amigo, pobreza, dia dos pais, dia das criancas, falta de agua e
incéndio nas comunidades.

A combinacdo imagens in loco e locucdo em off esta presente em: TETO
Brasil | Assine a peticdo da Bruna rumo ao Habitat Ill, do dia seis de outubro de
2016, os dois formatos sdo complementados pelas legendas informativas em: 12
Semana da Mulher: A Diversidade da Mulher e a Periferia, do dia oito de marco de
2017 e TETO Brasil: Caminhamos juntos pela mudanca que queremos, do dia 27 de
setembro de 2016 e Dia do Amigo: Um Convite do TETO, do dia 20 de julho de
2016.

Em sete materiais ha depoimentos dos moradores com imagens in loco:
Homenagem aos pais - TETO-Brasil, publicado em 10 de agosto de 2014; Falta de
agua nas comunidades, dois de dezembro de 2014; Opinido dos moradores da
Favela Aracati sobre o Incéndio, do dia 4 de abril de 2014; Com qual futuro vocé
sonha? Dia das Criancas, do dia nove de outubro de 2015, este video conta com
depoimento de criancas sobre o que sonham para seus futuros e Dia dos Pais -
Homenagem AMIGA DO TETO postada em sete de agosto de 2009, que intercala,
além dos depoimentos dos moradores, os voluntarios e seus pais.

Destaca-se o video: TETO Brasil | DiverCIDADES, do dia 20 de dezembro de
2017, com imagens in loco das comunidades Favorita, em Araucaria/PR, e Jardim
Independéncia, Sdo José dos Pinhais/PR acompanhadas de depoimentos dos
moradores, que entram como suas falas como audio off enquanto as imagens sao
captadas com planos e enquadramentos sob ponto de vista inusitados, a edicédo é

realizada de forma criativa aproximando-o do género documentario.
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TETO Brasil | DiverCIDADES TETO Brasil | DiverCIDADES

Figura 34 - Aproximagdo com o género documentario
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=zFt5fR5sRV4>.
Acesso em: 04 mai. 2018.

Em TETO Brasil : Qual cidade queremos construir?, de 29 de novembro de
2017, a musica de fundo direciona o ritmo das imagens in loco que sao intercaladas
por depoimentos dos voluntarios, da comunidade e locu¢cdes em off, algumas
legendas complementam a informacé&o, o ponto de vista presente e a edicao criativa
também o aproximam do género documentario.

A aproximacdo com o género reportagem foi observada em TETO Brasil:
Construindo cidades mais justas, do dia 28 de novembro de 2017, onde depoimento
da voluntaria é utilizado como off nas imagens in loco e TETO em 2022: Favelas,
direitos e igualdade, do dia 30 de marco de 2017 com imagens in loco e
depoimentos.

A categoria de videos tematicos apresenta variacdes na apresentacdo dos
conteudos, alguns somente com depoimentos de moradores e voluntarios, outros
combinam as imagens in loco, entrevistas e imagens de arquivo, pode-se observar a
presenca dos géneros informativos da reportagem, em dois videos e do

documentario em outros dois contetdos.

5.3.2.5. Institucionais

A analise dos conteudos do canal Teto Brasil € finalizada com a observacéo
dos videos que podem ser enquadrados como Institucionais, que valorizam a
organizacdo sem pontuar datas ou acdes. S&o 16 videos que apresentam formatos e
géneros com a aproximagao com 0s géneros informativos.

Em quatro materiais ha apenas a presenca de convidados, que atuam como
comentaristas e utilizam a credibilidade pessoal para falar a respeito da organizacgao,
séo eles: Porchat + TETO: Até onde vocé iria por uma mudanga? Postado no dia

cinco de maio de 2016; Quer saber porque o Fernando Meirelles apoia o TETO?;


https://www.youtube.com/watch?v=zFt5fR5sRV4
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Marcio Atalla demonstra seu apoio ao Teto, do dia quatro de fevereiro de 2015 e
Fernando Haddad comenta sobre trabalho do TETO, de 14 de outubro de 2014.

Doze videos trazem depoimentos de moradores e voluntarios, alguns como
formato Unico, como em: Conheca alguns Universitarios que fazem parte do TETO,
do dia 11 de marco de 2015; Agradecimento - AMIGOS do TETO 2015, do dia dois
de dezembro de 2015, este com qualidade ruim de som e imagem; e TETO na
Bahia, do dia trés de dezembro de 2014. Em quatro outros, os depoimentos sao
combinados com registro de imagens in loco: Equipe fixa, 29 de agosto de 2014,
Participe do trabalho fixo do TETO nas comunidades, 19 de novembro de 2014;
Conheca o Programa de Moradias de Emergéncia do TETO Brasil, do dia 16 de
janeiro de 2018 e Reconhecer para unificar — TETO, 25 de julho de 2015, neste
material ha o destaque para a musica de fundo. Dois videos combinam os
depoimentos com legendas informativas: N6s ligamos! - COLETA TETO 2015, do dia
28 de abril de 2015 e video fim de ano 2014, de 24 de dezembro de 2014.

A aproximacdo com o0 género documentario pode ser observada em quatro
videos: ESCUTE AS COMUNIDADES - ECO/AGO15, de trés de agosto de 2015,
com imagens in loco, depoimentos de voluntarios e moradores, enquetes com
pessoas nas ruas e locucdo off; Um ano de histérias no Rio de Janeiro - TETO-
Brasil, do dia 28 de maio de 2014, com depoimentos da comunidade, imagens de
arquivo, imagens in loco, legendas informativas e locucao off e TETO Brasil 10 anos
| Vamos fazer da cidade uma s0, do dia sete de marco de 2017 com locucao off,
imagens in loco e ilustrativas.

Destaca-se o video TETOPR - Meu TETO, de 25 de outubro de 2016, com
depoimento, imagens in loco e locucéo off, com a maior duracdo da observacao do
canal, com dez minutos e vinte e trés segundos. O video aproxima-se do género
documentario pela combinacdo dos formatos, direcionamento criativo da edi¢do e
ponto de vista. O video conta com legendas originais em inglés e qualidade técnica
na captacao de imagem e som, sugerindo a utilizacédo de equipamento profissional, o

microfone aparece inclusive nas méos da moradora.
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1 didrit hav her way to cover.
£ Then | bought that used to put in here.

T 5 0 onss

We have to put them to crawl outside.

TETOPR - Meu TETO TETOPR - Meu TETO TETOPR - Meu TETO

Figura 35 - Legendas inglesa, imagens peculiares, microfone na méo da entrevistada
Fonte: Aplicativo YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=NAoeNkfDANk>.
Acesso em: 04 mai. 2018.

A categoria Institucional reine videos com a melhor qualidade técnica do
canal, inclusive com videos de maior duracdo. A valorizacdo das acdes da
organizagdo é apresentada através de comentérios de personalidades, depoimentos
de voluntarios, moradores, imagens gravadas in loco, locucdo em off e legendas
informativas. A aproximacdo com o género documentario € verificado em quatro
videos que apresentam o aprofundamento do tema com ponto de vista e

criatividade.

5.3.2.6. Consideracdes sobre o canal TETO Brasil

A observacdo do canal Teto Brasil verificou 133 videos, que foram divididos
segundo 0s assuntos tratados: COLETA, CONHECA, ACOES, TEMATICOS e
INSTITUCIONAIS.

Da mesma forma observada nos outros dois canais o TETO Brasil apresenta
a maioria dos videos com tempo médio de um a cinco minutos. As reproducdes sao
inexistentes no canal sendo 100% dos videos producdes préprias. Ao contrario das
outras observacdes, no canal do TETO Brasil a categoria que possui a maior
guantidade de videos nédo é o Registro de ac¢des, mas sim os videos de Coleta, que
tem como objetivo arrecadar fundos para o desenvolvimento dos trabalhos da
Organizacéo.

Em todas as categorias, os formatos mais utilizados para credibilizar as
informacgdes sdo depoimentos de moradores e voluntarios. As imagens captadas in
loco, registradas muitas vezes de um ponto de vista inusitado, mostram a realidade
das comunidades. A for¢a expressiva das imagens dispensa, muitas vezes a locucao
gue é substituida por musica de fundo e legendas informativas. Os depoimentos

diferem das entrevistas por ndo mostrar a figura do repérter e nem utilizar


https://www.youtube.com/watch?v=NAoeNkfDANk

173

microfones, aparecendo somente o voluntario ou representante da comunidade
falando para a camera.

As reportagens e o0s documentarios foram 0s géneros que mais se
aproximaram dos conteddos do canal. A maioria dos materiais apresenta
caracteristicas profissionais de producéo, fator que foi verificado também através da
observacao participante.

Vale considerar que todos os materiais observados no canal TETO Brasil
referem-se a producgdes proprias e que apenas 5% deles ndo apresentam nenhum
formato informativo tendo caracteristicas publicitarias. Um resumo dos resultados

encontrados no canal TETO Brasil no YouTube € apresentado no Quadro4.

TETO BRASIL

porEgp

TEMPO MEDIO DE 1 A5 MINUTOS
CONTEUDO PROPRIO 100%

CATEGORIA PRINCIPAL COLETA

GENEROS JORNALISTICOS DOCUMENTARIO,

) IMAGENS IN LOCO, FOTOS IN LOCO
FORMATOS JORNALISTICOS | LOCUGCAO OFF, PASSAGEM,
COMENTARIOS, LEGENDAS,

VipEOS COM FORMATOS E 126
GENEROS EDITORIAIS

Quadro 4 - Resultados canal TETOBrasil
Fonte: A autora.
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CONSIDERACOES FINAIS

A revisdo historica dos movimentos sociais demonstrou o arduo caminho
percorrido para que as vozes populares fossem ouvidas e tivessem diante de
diferentes frentes de luta por direitos. Antes, a centralidade das pautas da midia
tradicional limitava a visibilidade dos movimentos sociais e, consequentemente,
estabelecia um regime que restringia a comunica¢do as midias proprias e midias
alternativas. A internet ampliou o potencial de autonomia comunicativa, tecnologia da
comunicacdo possibilitou aos movimentos sociais a criacdo de midias digitais
préprias, a exemplo dos canais no YouTube.

Tais veiculos, compreendidos como Midia das Fontes, promovidos e
produzidos pelos movimentos sociais, foram importantes conquistas na ampliacao
dos discursos audiovisuais, porém, a credibilidade de tais producdes suscitou as
indagacoes desta pesquisa.

Diante da amplitude do ambiente virtual, o desafio empreendido foi justamente
a definicdo dos canais a serem estudados, visto que se estava diante de um objeto
amplo, pouco explorado, que muda diariamente. Para além da amplitude qualitativa
de possibilidades de estudo, o levantamento inicial indicou mais de 50 mil
resultados. Portanto, foi necesséario criar categorias proprias de observacdo que
atendessem aos objetivos definidos.

A partir do recorte: baseado tanto nas caracteristicas do canal, em
conformidade com os conceitos de Movimentos Sociais apresentados e com a
possibilidade de contato com o0s responsaveis, foram selecionados: Levante
Popular da Juventude, Metal TV Curitiba e TETO Brasil, que resultaram no estudo
de 702 videos.

Este volume de materiais observados permite a esta pesquisa concluir que,
no que se refere a adocdo de géneros e formatos jornalisticos, os movimentos
sociais estudados possuem a preocupacao com a credibilidade e mesmo que, de
forma nédo explicitada nas entrevistas, utiliza-os na maioria de seus conteudos visto
gue nos trés canais a grande parte dos conteddos apresentam formatos
informativos: 90%no canal Levante Popular da Juventude, 96% do MetalTV Curitiba
e 95% no TETO Brasil.
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Ao adotarem tais formatos e géneros jornalisticos, em termos de credibilidade
dos materiais, tem-se indicios que o dominio das técnicas jornalisticas se faz
importante, na producdo dos conteddos dos movimentos sociais no YouTube,
demonstrado pela presenca de jornalistas nas empresas contratadas, nos coletivos
ou setores de comunicagdo dos movimentos sociais estudados, dado comprovado
através de entrevista com o0s responsaveis pelos canais e com 0S proprios
jornalistas: Fernada Targa, Levante Popular da Juventude; Glauco Dias, do MetalTv
Curitiba e Rafaela Coury, TETO Brasil. Os trés profissionais entrevistados possuem
formacdo em jornalismo e mesmo com diferengas na forma de atuagao: militante,
contratada ou terceiro atuam empregando as técnicas jornalisticas na producéo de
conteudo informativos dos movimentos sociais em que atuam.

Assim, a partir da observacdo dos canais, foi possivel perceber que: a
utilizacdo dos formatos e géneros informativos estd presente na maioria dos
conteudos dos trés canais. Dois deles, Levante Popular da Juventude e TETO Brasil,
contam a perceptivel presenca dos militantes e voluntarios, que atuam como porta
vozes das organizacdes. As falas sdo muitas vezes gravadas sem intervencao de
repOrter realizando a pergunta. Esta voz espontdnea, que se expressa sem
perguntas, € um importante formato de credibilidade para os dois canais.

No canal do Levante Popular da Juventude, o mais recente criado, pode-se
observar a maior quantidade de materiais com caracteristica amadora e a presenca
de formatos hibridos que mesclam os géneros informativos com musicas, indicador
da identidade do grupo. A observacdo verificou que apenas 14, dos 154 videos
observados no canal, ndo apresentam nenhum formato informativo e também a
presenca de cinco documentéarios, uma entrevista e um debate.

O canal MetalTV Curitiba possui a maior quantidade de videos. Em 504
conteudos, com producédo realizada por empresa terceirizada, observou-se mais o
registro das acdes do que a presenca dos sindicalizados. Devido a grande
quantidade de material, o canal foi dividido em duas fases. Na primeira, foi
identificada maior quantidade de materiais similares aos formatos e géneros
informativos. Na segunda fase, o género opinativo crdnica foi mais recorrentemente
acionado pelos produtores. Outra categoria de destaque no canal sdo as entrevistas.
O género observado em 70 videos. A grande maioria dos conteudos da segunda
fase foram enquadradas nos formatos e géneros opinativos, exceto dez casos de

videos publicitarios, videoaulas e outros géneros nao jornalisticos.
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No canal TETO Brasil foi observado menor numero de videos: 133. A
producdo realizada por empresas profissionais resultou em videos com mais
qualidade técnica. Os formatos informativos mais utilizados, assim como no Levante
Popular da Juventude, sdo os depoimentos de voluntarios e da comunidade, que
com a forca expressiva das imagens in loco credibilizam a informacdo. Assim, como
0s outros dois canais do corpus apresentou a grande maioria dos conteidos com
formatos informativos, exceto em oito videos com caracteristicas publicitarias e
performances artisticas.

Os conteudos, observados no canal do TETO Brasil sdo todos producdes
préprias. Do mesmo modo nos outros dois canais, as reproducdées sdo minoria com
9% no Levante Popular da Juventude e 3% no MetalTV. Este dado demonstra a
capacidade de producdo dos movimentos sociais, que, seja por meio de empresas
terceirizadas, produtoras parceiras ou coletivo interno, conseguem viabilizar a
manutencao de seu canal.

A duracédo dos videos seguiu um padrdo nos trés canais, sendo a maioria
deles com duracdo média de 5 minutos. Embora nos trés canais existam videos com
mais de dez minutos de duracdo, sendo transmissdes ao vivo ou materiais que se
aproximam do género documentario. Algumas vezes s&o apresentados videos
seriados sob o mesmo tema, dividido em varios materiais com duracdo menor,
caracteristica o proprio YouTube onde o espectador se vé imerso em uma variedade
de opcodes.

O formato de reportagem, com a presenca do reporter, microfone
personalizado e vinheta de abertura, em estilo telejornal, predominou no canal
MetalTV Curitiba, os outros dois canais trazem o documentario como género
informativo para o aprofundamento de temas.

Vale considerar o que apontou Dias (2018) a respeito da mudanca de
caracteristicas dos videos do canal MetalTV, depois de 2016, onde os formatos
informativos, caracteristicos da reportagem, sdo substituidos pela cronica. Este
formato, com tratamento opinativo dos assuntos e a utlizagdo de imagens
ilustrativas, ganhou espago no decorrer das publicagdes. Este dado talvez
demonstre a hibridizagao de formatos e a apropriagdo de imagens e fotos veiculados
pela midia tradicional, e pelas midias sociais, inclusive o YouTube.

O pouco engajamento dos trés canais observados, com 3,1 mil inscritos no

TETO Brasil, 284 inscritos no MetalTV e Levante Popular da Juventude com 2.700,
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demonstra que, embora apresentem capacidade de producdo, os canais, na maior
plataforma de videos do mundo, ndo conseguem atingir toda a potencialidade de
difundir as acdes dos movimentos sociais. Afirma-se isto porque frente a outros
canais observados, que nao integraram o corpus de pesquisa devido a dificuldade
de contato, ttm um engajamento muito maior, como é o caso do MBL Brasil, com
quase 350 mil inscritos.

Alguns indicios da pesquisa podem justificar esta caracteristica, como a falta
de uma linha Unica de conteddos, como se demonstrou na observag¢do dos canais:
no Levante Popular da Juventude as publicacbes s&o por vezes voltadas para os
militantes, como o registro de a¢cdes e eventos promovidos pelo grupo, mas grande
parte dos contedudos séo direcionados também ao publico externo como as
chamadas de doac0fes e a divulgagao do cursinho do Levante por exemplo; no canal
Metal TV embora a maioria dos conteldos seja dirigida para os trabalhadores da
categoria, com videos com normas de utilizacdo do Clube de Praia e Sorteios por
exemplo, outras sdo voltadas para o publico externo, explorando temas de
relevancia e divulgando institucionalmente o Sindicato; no TETO Brasil a maioria dos
videos é voltada para o publico externo, como os contetidos de apelo as Coletas ou
0s videos que apresentam as comunidades e seus personagens mas também séo
identificadas as presencas de materiais destinados aos proprios voluntarios como
Dicas para Coleta. A falta de um direcionamento a um publico especifico é
comentada por Dias (2018) e Kogut (2017), em entrevista realizada ambos
colocaram este ponto como uma das principais dificuldades dos canais.

Outro fator pode ser a falta de uma periodicidade dos canais, nos trés casos
ndo ha uma frequiéncia definida, com intervalos grandes entre uma postagem e outra
e em alguns casos varias postagens no mesmo dia como pode ser observado: no
canal Levante Popular da Juventude ha 11 videos postados no dia 23 de julho de
2017 sendo os proximos do dia 29 de julho e 15 de agosto; o canal MetalTV
também observou-se a postagem de mais de um material no mesmo dia, como na
data de 21 de dezembro de 2017, com trés videos sendo 0sS proXimos cinco
materiais inseridos quase um més depois, no dia 16 de janeiro de 2018; o canal
TETO Brasil h4, por exemplo, trés videos postados no dia 20 de maio de 2017 e 0s
préximos 11 videos no dia 23 de julho de 2017.

Vale considerar que os canais direcionam seus esforcos de producdo na

divulgacdo em outras redes sociais, como Facebook, onde o Levante Popular da
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Juventude conta com 350 mil curtidas, o Sindicato dos Metallrgicos da Grande
Curitiba com 10 mil e o TETO Brasil com 185 mil. O YouTube, além de ser o maior
repositério de videos do mundo € também a plataforma que possui a maior
audiéncia mundial, com possibilidade Unica de monetizacdo dos canais, podendo
servir de fonte de renda para 0s movimentos sociais.

A hipotese inicial desta pesquisa considerou que 0s canais de movimentos
sociais utilizam formatos e géneros informativos com o objetivo de credibilizar as
informacdes. Tal hipotese foi confirmada através da analise do conteddo de tais
canais. A analise observou a hip6tese de que nos trés canais observados existe a
presenca de géneros e formatos informativos e que tais artificios funcionam como
indices de credibilidade das informacdes produzidas nas Midias das Fontes.

A dificuldade na definicdo do corpus demonstrou que: muitos outros canais
poderiam ser observados e que esta analise de cunho quali-quantitativo € um recorte
de como se apresentam as producbes nos trés canais, que possuem algumas
caracteristicas em comum como a curta duracdo dos videos, a capacidade de
producédo, a presenca de profissionais jornalistas que atuam, seja como voluntarios,
contratados ou parceiros na produgéo dos materiais observados.

O fato de se ter um canal proprio para distribuicdo de conteddos de interesse
era quase impossivel para qualquer movimento social até o inicio dos anos 2000.
Hoje a possibilidade de criacdo de canais esta disponivel, para todos os usuarios da
rede, em varios espacos individuos, empresas e grupos de pessoas que se
conectam por algum interesse em comum. A internet abre possibilidades para a
proliferacdo de falas, mas para garantir a credibilidade das informacBes os
movimentos sociais, ao se valerem dos canais do YouTube utilizam indices
editoriais, formatos e géneros informativos, que através da andlise de contetdo
desenvolvida, esta presente na grande maioria dos videos.

A conexdo ndo garante a mobilizacdo, mas facilita a divulgacdo das acfes dos
movimentos sociais que, segundo indicios da pesquisa, podem explorar com mais
eficiéncia as possibilidades do YouTube como espaco voltado ao publico externo,
visto que o0s canais podem ser acessados por qualquer um, em qualquer lugar do
mundo. O foco de atuagdo em uma rede social, como o Facebook pode ser
trabalhado em paralelo com outros espacos, cada um com suas vantagens e
desvantagens. No corpus analisado verificou que o YouTube é explorado mais como

um arquivo audiovisual dos movimentos sociais, do que como um canal, que deve
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ser alimentado periodicamente e desenvolvido para um publico externo, garantindo
inclusive retorno financeiro para os canais.

A utilizacdo dos formatos e géneros informativos, entretanto, € um indicio da
preocupagdo dos movimentos sociails em atuar e divulgar suas acbes com
credibilidade que os formatos e géneros jornalisticos podem emprestar as suas
producdes. Ha, portanto, uma contribuicdo da linguagem jornalistica para que as
vozes silenciadas pelas midias tradicionais comecem a ganhar novos territorios
midiaticos.

No campo jornalistico esta pesquisa contribui para a reflexdo de como o
profissional pode se posicionar diante de uma cultura participativa, onde cada
usuario tem possibilidades de criar e produzir contetdos para o seu canal, esta
producdo, porém ndo é garantia de credibilidade que, conforme este estudo
demonstrou, € acessada pelos canais observados, através da atuacdo de seus
profissionais com a utilizacdo dos formatos e géneros historicamente aceitos no
telejornalismo. Por mais que os jornalistas sintam suas funcdes ameacadas no
ciberespaco sua presenca € percebida como fundamental para a divulgacdo de
informacdes que possam ser confiaveis pelo publico.
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APENDICE A — Instrumento de Coleta de Dados

LEVANTE POPULAR DA JUVENTUDE
] ANALISE GERAL
NUMERO DE INSCRITOS- 2.603
155 VIDEOS
VISUALIZACOES- 209.881/
Andlise realizada do dia 17 de fevereiro de 2014 ao dia cinco de janeiro de 2018

ANALISE DOS VIDEOS — GENEROS E FORMATOS INFORMATIVOS:
Ao vivo, debate, depoimento, documentario, entrevista, narragéo off, noticiario, reportagem, telejornal,
registro in loco

DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS IDENTIFICADOS
05/01/2018 #2017- Retrospectiva do Levante 6'21" 968 | In loco
17/09/2017 | Agradecimento 2 Brigada Thayan Jhapa | 2'10"| 407 | Inloco, legendas informativas
Reta Final da Brigada de Trabalho - In loco
09/09/2017 de Base Thayan Jhapa 109 330 imagens de arquivo
Brigada de Trabalho de Base 4 on ;
07/09/2017 Apoio da Erminia Maricato 2'18 165 | Depoimento
15/08/2017 i i VLA 48" 101 | Depoimento

Thayan Jhapa Apoio Ricardo Gebrim

Depoimentos, in loco,

29/07/2017 | Brigada de Trabalho de Base SP 2017 | 3'19"| 557 imagens de arquivo

Sabotagem: Compreendendo 14 om Depoimentos,
23/07/2017 gy 512 278 ifi lo66

Depoimentos,

23/07/2017 Muralismo\ todo poder ao povo 1'41" 138 ifi (665

PODEMOS +\ Rede de

23/07/2017 Cursinhos Populares

3'59"| 205 | Depoimentos

PODEMOS + \ Auldes Pré-

23/07/2017 ENEM POPULAR

1'58" 58 | Depoimentos

23/07/2017 | #LevanteNoConune\Resistir, indignar 4'43"| 2.470 | In loco, som direto

23/07/2017 #LevanteNoConune\ 3° dia 2'22"| 107 | Inloco,
23/07/2017 #LevanteNoConune\ 1 dia 6'23" 198 | Inloco,
23/07/2017 Ocupe Educacgéao. 4'33" 272 | Depoimentos, off, in loco
Juventude de todo o Brasil rumo a —
23/07/2017 #GraveGerall 2'39 101 | Poema
23/07/2017 Juventude do Projeto Popular 23" 58 | Depoimentos
Assista o video e entenda por _— Depoimentos, imagens arquivo
23/07/2017 que o povo pede por #DiretasJa! 325 94 imagens ilustrativas
SP NAO ESTA A VENDA - . : .
21/07/2017 Contribua com o Levante 244 132 | Depoimentos, off, in loco
20/07/2017 SP NAO ESTA A VENDA - 38"| 161 | Depoimento, comentario
Barbara Gancia
06/06/2017 RAP DA RESISTENCIA 5'55"| 2,9mil | Musical
28 DE ABRIL - . .
14/04/2017 O DIA EM QUE O BRASIL PAROU 1'59 176 | Depoimentos, in loco
14/04/2017 28 BEEBRILY 2l 30 |Inloco

O TRABALHADOR PAROU O BRASIL

14/04/2017 Lambe-Lambe ¢ arte 118 163 | In loco, legendas informativas
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS IDENTIFICADOS
29/04/2017 Poder para o Povo #Ocupa Globo 227" 392 | Depoimentos, in loco
29/04/2017 A UNE tem lado 3'58"| 407 | Reprodugéao

PAPO RETO- - :
23/04/2017 #UmAnoDeGolpe na Educagéo 203 189 | Depoimento
Golpe, a gente vé por Aqui aor ! : ;
02/04/2017 #OCUF’AglObO 413 1 ,5m| DepOImentO, in loco
02/04/2017 Rima Sou Brasil 4'09" 519 | Depoimentos, rima
02/04/2017 15M Temer Exterminado 1'09" 273 | Inloco, legendas informativas
02/04/2017 Metal e Sonho- Pedro Tiera 110" 147 | Poema
19/03/2017 | MULHERES CONTRA TEMER-#8M 3'13" 240 | Depoimentos, in loco, arquivo
24/02/2017 CARNAVAL SEM OPRESSAQ 127" 142 | Depoimentos
16/02/2017 VIVADOS 5 ANOS DO LEVANTE- 1'02" 977 | Depoimentos
19/12/2016 TCHAU CUNHA 2'28" 169 | In loco
#NenhumaaMenos, R . .
16/12/2016 CoRta & Reforhe: da Pravidsiels 1'47 164 | Depoimentos, in loco
16/12/2016 Nao ao Golpe da Educagéo 301" 141 | Depoimentos, in loco
16/12/2016 | A OCUPAE LEGITIMA, APEC NAO 3'23"| 141 | Depoimentos, in loco
Nés vamos resistir até o final T T
16/12/2016 #0cupaTudo 3'41 108 | Inloco
Levante contra a PEC dos ricos! — . :
16/11/2016 4#CONTRAPEC55 3'06 572 | Depoimentos, in loco, passagem
30/10/2016 Entenda a Escola sem Partido 10'12"| 1,6mi | Reprodugao
Aula de Biologia na Escola - . | Reproducgao
30/10/2016 Sai Paitids 1'50 Tmi Charges UOL
30/10/2016 Roda Viva sobre a reforma 156" 139 | Reprodugéo- Roda Viva
30/10/2016 | Aula de Historia na Escola sem Partido | 1'29"| 1,2mi | Reprodugéo, Charges UOL
30/10/2016 | Parddia da Reforma do ensino Médio 1'32"| 1,5mi | Musical
28/10/2016 O Trono do Estudar, # ForaTemer 4'58"| 1,1mi | Musical, in loco
QUEREM QUE VOCE PAGUE A o 5. Midia Nini
28/10/2016 | S ONTA DA CRISE\ #ForaTemer 2577|169 | Reprodygac- Midla Ninja
28/10/2016 Pizza da PEC 241\ #ForaTemer 3'54" 185 | Reprodugéo
PEC 2410 SEU FUTURO . 5
28/10/2016 CONGELADO | #ForaTemer 344 47 | Reprodugdo
E se Jonas fosse filho da 241 | — ~
28/10/2016 #EoraToifioE 3'49 140 | Reprodugao
28/10/2016 Entenda em 5 minutos a PEC241 | 5'09" 370 | Reprodugéo
#ForaTemer
Contra a PEC 241 . Faga a sua parte | nEr %
28/10/2016 4ForaTemer 1'05 590 | Reproducao
#DemocratizeJa a comunicagao! | 1@n 5 ‘
27/10/2016 2Ecratomer 3'16 227 | Reprodugéo JN + in loco
Ato contra a PEC 241 em Porto Alegre | 1n7n
27/10/2016 #ForaTomer 1'37 182 | In loco
Jogral no Campus Centro/Faced/Anexos -
27/10/2016 da Reitoria UFRGS | #ForaTemer. 133 75 | Inloco
27/10/2016 Aqui ndo tem arrego | #ForaTemer 1'38" 186 | Depoimento
21/10/2016 Democratize ja a comunicagao! 3'16" 300 | Duplicada
21/10/2016 Catarse - Emir Sader 38" 40 | Comentario
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS IDENTIFICADOS
21/10/2016 Catarse - Gaudencio Frigotto 114" 31 | Comentario
Encontro Internacional da Juventude — Depoimentos, in loco
08/10/2016 em Luta | Marica 2016 14'02 191
3/09/2016 Verr}ui’;oé/}:?nr?np?:tgf e 2'04" 1,5mi | Musical, depoimentos
Vem Pro Acampa! | Emir Sader, ” g s
02/09/2016 Gaudencio Frigotto e Zé Maria (FUP). 58 22 | Comentario
02/09/2016 Catarse - Beatriz Cerqueira 1'09" 60 | Comentario
02/09/2016 Vem Pro Acampal! 1'03"| 144 | Depoimentos,
CATARSE | Vocé tem 4 dias para T ; ;

02092018 contribuir com este Levante! i 15 | Depeimentios, ilose
31/08/2016 Catarse - Marcelo Freixo 1'41"| 130 | Comentario
31/08/2016 Luta contra o golpe 2'17"| 228 | Inloco, off, imagens ilustrativas
31/08/2016 Catarse- Marilena Chaui 1'09] 160 | Comentario, contribua
30/08/2016 VEM PRO ACAMPA/ Mineirinho 46"| 184 | Depoimento,

VEM PRO ACAMPA! | o .
30/08/2016 O que & rebeldia pra vocé? 1'17 2 | Depoimento
29/08/2016 VEM PRO ACAMPA! | Z.A.P. 18. 32" 58 | Depoimentos,

VEM PRO ACAMPA! | - ;
27/08/2016 O que & rebeldia pra vocé? 49 73 | Depoimento,
26/08/2016 VEM PRO ACAMPA! | Luiz Couto 1'04" 48 | Comentério
26/08/2016 | #VemProAcampa. Pela saude publica. 1'45" 92 | Depoimentos, in loco

VEM PRO ACAMPA! | o .
26/08/206 O que & rebeldia pra voc? 57 121 | Depoimentos

#VemProAcampa contra nEN ; i

24/08/2016 ool e i St 1'05 177 | Depoimentos,contribua
24/08/2016 VEM PRO ACAMPA! | Lorelay Fox 37" 110 | Comentario,contribua
24/08/2016 Catarse - Patrus Ananias 3'15" 32 | Comentario,contribua
24/08/2016 | Catarse - Fora do Eixo e Midia Ninja 34" 81 | Comentario,contribua
21/08/2016 Catarse - Alejandro Reyes 59" 41 | Comentario,contribua
18/08/2016 Catarse - Ligiana Costa. 45" 99 | Comentario,contribua
16/08/2016 Catarse - Glauber Braga. 1'18" 70 | Comentario,contribua
13/08/2016 Catarse - Maria do Rosario 2'21"| 256 | Comentario,contribua
12/08/2016 Catarse - lvan Valente. 1'09"| 109 | Comentario,contribua
12/08/2016 Catarse - Lindbergh Farias 1'40"| 142 | Comentario,contribua
11/08/2016 Catarse - Tata Amaral 55" 68 | Comentéario,contribua
10/08/2016 #VemProAcampa pela Cultura! 1'33"| 361 | Depoimentos,contribua
10/08/2016 Video Chamada Il Acampa. 2'24"| 3157 | Depoimentos
09/08/2016 Catarse - Erminia Maricato 2'09"| 198 | Comentario, contribua
08/08/2016 Catarse - Douglas Belchior 1'09"| 144 | Comentario, contribua

3° Acampa Nacional AER ; ;
04/08/2016 projeto no CATARSE 3'25"| 167 | Depoimentos, in loco
04/08/2016 Escracho no Elmano Ferrer (PTB) 1117l 251 Depoimentos, in loco

Teresina-Pl
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS IDENTIFICADOS
Escracho no Saraiva Felipe (PMDB) -
23/05/2016 _ hMontﬁﬁs- %laf-?s'MG(pMDB) 15 165 | In loco,
scracho no Michel Temer ,
23/05/2016 Sao Paulo- SP 5'54 165 | In loco,
Bonifacio Andrada (PSDB) ran
23/05/2016 BafcatenaNMG 1'48 164 | In loco,
Escracho no Jair Bolsonaro (PP) iz
23/05/2016 Rio:de Janeiro-R) 1'26 778 | Inloco,
Escracho no Veneziano Vital
23/05/2016 do Régo (PMDB) 37" 256 | In loco,
Campina Grande-PB
23/05/2016 Escracho no Michel Temer (PMDB) 1'03" 142 | hvloce
Brasilia
Escracho no Sergio Vidigal (PDT) : ;
23/05/2016 Vitora-ES 348/ 336 | Inloco, depoimento
Escracho no André Moura (PSC) o
23/05/2016 Aracaju-SE 5'65 1642 | Inloco
17/05/2016 Quinta vai ser maior! #ForaTemer 1'44 360 | In loco, som direto, musica
Escracho no Vitor Lippi (PSDB) —
03/05/2016 S30 Paulo-SP 525 416 | In loco
28/04/2016 Escrache O Golpismo - Catarse 3'50"| 4799 | In loco, som direto, contribua
29/01/2016 TRANSforme 527" 269 | Depoimentos
25/01/2016| Clipe-parddia "Aquele 1% bilionario" 2'22"| 48968 | Musical
23/01/2016 Video para o jhapa 7'41" 562 | Depoimentos
A importancia do movimento p—_— ;
19/01/2016 comunicar - parte 2 1.09'40 222 | Ao vivo
A importancia do movimento - .
19/01/2016 comunicar - parte 1 32'50 210 | Ao vivo
1.2 Anédlise de Conjuntura da - .
18/01/2016 Comunicacio 18/01/16 1.02'10 174 | Ao vivo
Analise de Conjuntura da i :
18/01/2016 Comunicacao 18/01/16 43'41 383 | Ao vivo
Retrospectiva 2015 1qQu Imagens arquivo, legendas info
2712/2015 Levante Popular da Juventude 638 383 som direto
Pega teu dinheiro cunha i Reprodugao do jornal
0471112015 remix! #ForaCunha >0 397 | parodia
Em protesto, militantes do Levante
04/11/2015 Popular jogam dinheiro falso 38"| 7.581| Reprodugéo do jornal
em Eduardo Cunha
Nos por Nos - Se eles |a nao fazem S Depoimento, in loco
08/10/2015 nada, nds faremos por aqui. i %47 | chamada evento
Balango Geral - Encontro Mundial - .
14/07/2015 dos Movimentos Populares 2'04 468 | Depoimento,
Leonardo Boff fala sobre reducéo da . .
09/07/2015|  haioridade penal - TV LEVANTE-SE 5| 1933 Entrevista
o 50 In Loco, Depoimentos,
12/06/2015 Levante no 54° CONUNE 4'20 7403 som direto
Dia nacional de mobilizagao 140" In Loco, Depoimentos,
28/05/2015 contra a redugéo da maioridade penal 319 435 som direto
12/05/2015 Levante Popular da Juventude 531" 5009 Imagens de arquivo, Depoimentos,

som direto, documentario
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS IDENTIFICADOS
20/04/2015 #PraMudaraUNE 2 15" 254 | Depoimento
16/04/2015 #PraMudaraUNE 18" 294 | Depoimento
Dia 29 de Janeiro: TR ;
2012015 Dia da Visibilidade Trans! 206" | 766 | Depoimento
04/12/2014 Solidariedade ao povo mexicano 1'25" 647 | Depoimento, In loco, musica
Globalizemos a luta! - Levante Popular|, rinqn Depoimento, In loco,
02122014 da Juventude/RS. 19103 664 documentario
25/11/2014 | Fim da Violéncia Contra as Mulheres | 9'42" 207 | Inloco
Video do 14° Acampamento A A :
16INE0T4 Latino-americano da Juventude. 144 1.838 | Depoimentos; Imloes
14 Qv Depoimentos, In loco, arquivo
07/11/2014 Doc do Il Acampa 35'13" | 4.262 | 4ocumentario, off, legendas
21/10/2014 Debate sobre partidos 8'09 179 | Ao vivo, debates, falha
Levy Fidelix (PRTB) faz discurso —— Reprodugéo de trecho do
29/09/2014 | 1 omofebico no debate a presidéncia | 2>+ #8479 | debate presidencial, parédia
Azenha vota SIM — ; L.
04/09/2014 no Plebiscito Constituinte 110 510 | Depoimento, comentario
Rapper GOG fala sobre o plebiscito iian
03/09/2014 durante Il Acampamento 243 455 | Depoimento, In loco, musica
Nacional do Levante
Mais negros e negras - .
18/08/2014 na politica, constituinte ja. 134 286 | Depoimentos
09/08/2014 Vinheta TV Levante-se 10" 253 | Depoimentos
08/08/2014 Teté. 10'09" 33 | Teste de transmisséo
Mais mulheres na politica, - Depoimentos,
0§/0B201 constituinte ja 223 1.166 legendas informativas
10° Acampamento Estadual do now Inl _—
19/07/2014 Levante RS - Batucada Feminista. 92 il Rt L
Abertura do 10° Acampamento - .
18/07/2014 Estadual do Levante RS — Animag&o. 47 440 | Inloco, musica
7 de julho - Dia nacional de AR e -
03/07/2014 luta pela constituinte. 2'18 924 | In loco, musica, publicidade
20/04/2014 Apafunk no Il Acampa do Levante 3'54" | 1'014 | Depoimento, in loco
20/04/2014 Oficinas no Il Acampa do Levante 117" 823 | Inloco, musica
Diversidade no Il Acampamento .
20/04/2014 Nacional do Levante. 112 1647 In |OCO, musica
GOG no Il Acampamento A ; ; ;
18/04/2014 O w— o — 321 1.835 | Depoimento, in loco, duplicado
Retrospectiva Nacional do p— 53 5 -
16/04/2014 Levante Popular da Juventude 2'59 4.583 | In loco, musica, documentario
50 anos do golpe: o Depoimentos, in loco
05/04/2014 Levante Pela Justica. 123 204 arquivo, documentario
#MinasVai — e ;
01/04/2014 Il Acampamento Nacional 1'40 204 | Musica, vinheta
Nona chamada geral. Secundaristas iBAH 5
31/03/2014 convidam: #vem.pro acampa. 1'02 751 | Depoimentos
Oitava chamada geral " )
29/03/2014 "#vem pro acampa” 17 370 | Vinheta
26/03/2014 Sétima chamada geral 217" | 681 | Depoimentos

"#vem pro acampa"
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS IDENTIFICADOS
24/03/2014 e L 110"| 536/ Publicidade
14/03/2014 o O ooe 755"| 738 | Off, video aula
09/03/2014 SSILERIEIRY 1'07"| 1.780 | Clip musical
05/03/2014 | AUt CTg\zi;’ir%egigmgconwda: 216"  649| Depoimento, In loco, misica
27/02/2014 Q;igfncgﬁ)”;ii;%f;?' 153" 1.130| Depoimentos
24/02/2014 Te.f;fg; ‘[’)rr‘gr;g:;ggfa' 212" 1.488| Depoimentos
21/02/2014 Se.%‘i',r;‘ﬁ g:‘oag"czdnfpi‘i'a' 143" 1.303| Depoimentos
17/02/2014 | Frimeira ‘fg?::f;gif;gg.e‘ convidal  gog0  1.647| Misica

LEGENDAS TIME-

CATEGORIAS:

- Menos de 1'- 24 videos -15,5%

-DE 1'a 5'- 113 videos - 73%
-De 5a10"- 10 videos - 6,5%
- Acima de 10' - 8 videos- 5%

- CONTRIBUA-37 -
- TEMATICOS-22 -
- REPRODUCOES- 14
- OUTROS- 4

- REGISTRO DE AGOES- 47
- INSTITUCIONAL- 18 )
- PARTICIPACAO EM EVENTOS- 13 VIDEOS-
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METALTV CURITIBA
) ANALISE GERAL
NUMERO DE INSCRITOS- 256
504 VIDEOS

VISpALIZAQOES- 316.487 )
ANALISE REALIZADA NO PERIODO DE 16 de janeiro 2014 a 31 de janeiro de 2018
GENEROS E FORMATOS INFORMATIVOS:
Ao vivo, debate, depoimento, documentario, entrevista, narragéo off, noticiario, reportagem, telejornal,
registro in loco

DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
31/01/2018 | Primeira reunizo vintenérios 2018. | 421" 17 | padet 800 FATSYIStE
31/01/2018 Primeira Assembleia Geral de 2018. | 36'38" 21 | Integra

Presidente do SMC, Sérgio Butka,
30/01/2018 anuncia liberagao de créditos 4'14/ 114 | Entrevista
no SMC CARD FIDELIDADE.
16/01/2018 Tercerizacao - O que mudou? 1'44 21 | Infograficos, Imagens ilustrativas
16/01/2018 Homologagéao - O que mudou? 1'21 21 | Infograficos, Imagens ilustrativas
Demissao por comum acordo - s 2 ;
16/01/2018 O que mudou? 1'34 88 | Infograficos, Imagens ilustrativas
Festa de inauguracéo - Nova Sede do — In loco, imagens de arquivo
16/01/2018 | gjindicato dos Metalurgicos de Curitiba. 6497 133 Entrevistas, legendas
Metalurgicos da Grande Curitiba - .
16/01/2018 d&0 0 pontapé nas lutas de 2018! 1'46 10 | Inloco, entrevista
Video Institucional do Sindicato -— In loco, Depoimentos, Off,
21112/2017 dos Metalurgicos 325 60 imagens arquivo
. — Depoimentos, Off,
21/12/2017 Homenagem Francisco Gorges 1'38 38 imagens arquivo
r i Depoimentos, Off,
21/12/2017 Homenagem Diamiro da Fonseca 1'20 34 imagens arquivo
29 de Novembro - Metalurgicos aprovam
01/12/2017 encaminhamento do recado pela 14" 19 In loco, legendas informativas
luta da garantia de direitos
i : A In loco, legendas informativas
30/11/2017 Fala do Presidente - Assembleia CNH | 1'45 8 Enfrevista
Fala do Presidente i :
29/11/2017 Acordos de database 1'48 13 | Inloco, Entrevista
24/11/2017 Banco de Horas - O que mudou? 115" 13 | Infograficos, imagens ilustrativas
11/10/2017 Estamos saindo da crise? 141" 24 Entrevista, comentario
Economista fala sobre a importancia I=Qn : -
11/10/2017 dbie Brautomeivs 2'58 28 | Entrevista, comentario
Economista fala sobre a inflagao — 8 Entrevista, comentario
11/10/2017 e taxa de juros 3'44
11/10/2017 Quando o Brasil vai voltar a crescer? | 3'26"| 128 | Entrevista, comentério
Viagem para Foz dos socios 1940 ;
05/10/2017 vintenarios SMC 3'31 64 | Off, Imagem in loco
A bola rolou na abertura do Campeonato| ., e ;
R(05(2014 dos Metalurgicos 2017 110 &1 |, Imageminiace
14 de setembro: cerca de 20 mil i | Al i
14/09/2017 metallrgicos da grande curitiba 1'09"| 59 i tocq, tegen B IRIEtvAS;
protestam contra o corte de direitos entrevista
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
Metallrgicos da Volvo aprovam . Imagem in loco, entrevista
06/08/2017 | 4cordo salarial com abono de R$ 6 mil. | 20 166 | | egendas informativas
Metalurgicos da Grande Curitiba - iaasin et enfreviets
30/07/2017 dao 0 r_ecado_ para o governo 143 135 Leggndas inforr,nativas
no “dia nacional de lutas
Centrais Sindicais cobram senador . _
37/07/2017 Alvaro Dias no aeroporto 56" 17 | Imagem in loco, entrevistas
internacional Afonso Pena
Nova diretoria da Federagéo dos
23/06/2017 Metalurgicos do Parana pronta para 4'12" 8 | Inloco, entrevistas
mais uma gestéo de lutas
AAM: Metalurgicos aprovam acordo . . .
22/06/2017 com PPR que pode chegar a R$ 12 mil 57 184 In loco; legendas informativas
8° Congresso Nacional da Forca . .
21/06/2017 Sindical foca na resisténcia aos 3'09" 25 Lnni?é:\%sltzgeggazi?,Z)r:g:tlvas’
ataques contra os trabalhadores 8P
Sérgio Butka defende apresentagéo de
05/06/2017 chapa no Congresso Nacional 2'48" 75 | Entrevista
da Forca Sindical
24 de maio P In loco, legendas informativas,
02/06/2017 O dia que entrou para a histéria! 229 4 entrevistas
8° Congresso Estadual da Forgca-PR: i In loco, legendas informativas,
29/05/2017 central define rumos da entidade. 3'16 15 entrevistas,
Metalurgicos da Renault conquistam
16/05/2017 acordo que pode injetar 112" 817 | Inloco, off, entrevista
R$ 149 milhdes na economia do Parana.
Dirigentes da Forca-PR enviam B ’ ¢ s
09/05/2017 mensagem de luta para os trabalhadores. 515 135 | Entrevista, manopla, credito
Greve Geral de 28 de abril - DA ;
08/05/2017 NenFiif. difsits. a menast 2'26 38 | In loco, off, entrevista
Metalurgicos da Grande Curitiba " i
28/04/2017 participam da Greve Geral de 28 de abril 28 505 | In loco, mUsica
Volkswagen: SMC e comissao In | das it i
24/02/2017 de fabrica debatem plano de (i 7 2 249 | M toco_, tegen asdiiormativas
trabalho em saude e seguranga elrevistas
Primeira sede do Instituto — In loco, legendas informativas
23/02/2017 Theodoro Cassins € inaugurada 257 61 entrevistas
Forca Sul defende central para In | At i
21/02/2017 o trabalhador e n&o a servico aaq*| 13 " t°°°: tege” asiarnativas
de interesses partidarios entravisias
17/02/2017 Aethra: metalurglcps ~protestam 44" 116 In Ioco_, legendas informativas
contra demissdes entrevistas
Renault: planejamento anual i In loco, legendas informativas
17022014 € debatido 46 o3 entrevistas
Forca-PR debate problema do . .
16/02/2017 desemprego com o prefeito 1'24" 22 Lnnifga’siggendas Informativas
Rafael Greca.
SMC debate superacao P In loco, legendas informativas
1410212017 da crise com a Renault. 1'03 33 entrevistas
14/02/2017 Eduardo Fagnani em seminario sobre 1:0809°| 1.405 | Integra

a reforma da Previdéncia Social




201

DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
Apos 5 dias de greve, metallrgicos fiiai i
: " gem in loco,
14/02/2017 | da Maflow conqu'lstam acordo com PLR 41 155 Legendas informativas
de R$ 15 mil conforme metas
METALURGICOS DA CNH PARALISAM ) _
08/02/2017 | CONTRA DEMISSOES ARBITRARIAS | 2'30" 331 | Imagem in loco, depoimentos
E DAO PRAZO DE 48 HORAS Legendas informativas
PARA GREVE
Metalurgico doente por causa do
03/02/2017 jato de areia precisa urgente de 1'18" 331 | Depoimento
transplante de pulmao! Ajude!
Metalurgico doente por causa do
03/02/2017 jato de areia precisa urgente de 6'04”| 312 | Depoimento
transplante de pulmao! Ajude!
02/02/2017 SMC: Aniversério de 97 anos! 4" 9 :?"hg‘)’" legennasintarmAtvas
Reforma trabalhista: parece bom, R Off, Legendas informativas
25/01/2017 mas & bombal 327 284 Imagens ilustrativas
Assembleia da largada a i g :
19/01/2017 Campanha Salarial 2017 49 115 | In Loco, legendas informativas
Escolas municipais de Nova Mutum
18/01/2017 sdo melhores do que muitas 3'16" 25 | Reprodugéo
escolas particulares
13/01/2017 Metalurgicos da Adient conquistam 50" 187 | In Loco, legendas informativas
acordo salarial com aumento real '
Reforma da previdéncia: 1nqn i ;
1811202016 Temer quer meter a mao no seu bolso! L gn2 || Inloca;'sgendas informalivas
Reforma da previdéncia: — In Loco, legendas informativas
18/12/2016 Temer quer meter a méo no seu bolso! 138 292 imagens ilustrativas
. Off, imagens de arquivo
15/12/2016 Adeus, 2016 37 43 imagens ilustrativas
13/12/2016 NAO a reforma da previdéncia. 2'11" 60 | Infogréfico ilustrado
Cartao Fidelidade: créditos acumulados o
09/12/2016 ja estéo disponiveis para mais de 33"| 207 | Publicidade
8 mil trabalhadores
Apo6s mobilizagado dos metalurgicos, WHB
08/12/2016 | cede e vai aplicar reposigao integral do 43" 53 | Inloco, legendas informativas
INPC em dezembro
29/11/2016 Entrevista com a nova comissdo 202" g | Entrevista, manopla
sindical da Bosch. Legendas crédito
Trabalhadores do Parana participam Entrevista. in | | d
25/11/2016 | de protesto nacional em defesa dos 134" 147 | ! ? revnst,'a, in loco, legendas
direitos e empregos HIoHatvas
Fala do presidente - Ao ; :
25/11/2016 Mobilizag&o contra o corte de direitos 1'48 46 | Entrevista, in loco
Novembro Azul: SMC na luta - Off, legendas informativas
23/11/2016 contra o cancer de prostata 123 44 imagens ilustrativas
Forca-PR intensifica campanha PO :
18/11/2016 durante a “22@ C?minhada P,arana”ense 151 9 :gg;gﬁgégr;;r%\;ﬁgivas
contra o Cancer de Prostata
18/11/2016 Figue por dentro da migragdo 14543+ 125 | Entrevista

do sistema do Cartédo Fidelidade.
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
Aposentados debatem p— In loco, entrevistas
a0 cuidados com a saude. 213 37 legendas informativas
Novembro Azul - Cuidar da v 5
LTS saude € coisa de homem 42 3| Reproaugas
Protesto ‘A Nissan joga sujo’reline T . ;
TiR016 150 sindicalistas e tumultua o Saldo 56 72 | Inloco, legendas informativas
do Automovel de Sao Paulo
Sit t Curitiba realiza Outub ;
0411112016 | “Rosa com seus irabalnadores | 241" 51| Inloco, OF, entrevista
Outubro Rosa: o In loco, Off, entrevista
27/10/2016 SMC realiza “Noite Rosa” 108 49| legendas informativas
Metalurgicos da Volkswagen aprovam
26/10/2016 acordo que mantem postos de 48" 92 | Inloco, legendas informativas
trabalho até 2021
In loco, Off, entrevistas,
25/10/2016 Mgtgmfg‘fgg i 147" 259 | legendas informativas
- imagens de arquivo
25/10/2016 Carlo Casti - Entrevista Exclusiva. 9'10" 56 | Entrevista, manopla, crédito
25/10/2016 Fala do presidente - Greve na Volvo 51" 477 | Entrevista
13/10/2016 | Fala do presidente - Outubro Rosa 2016 47" 14 | Depoimento
29 de Setembro: metalurgicos ; .
11/10/2016 | paralisaram suas atividades em protesto | 3'42" 399 -Off’ TpeE L AN,
7 imagens ilustrativas
contra cortes de direitos.
Fala do Presidente - g ; .
29/09/2016 Paralisacdo Nacional, 1'27 469 | Entrevista, legenda informativa
Metallrgicos vao parar geral G Off, imagens de arquivo
27/09/2016 dia 29 de setembro 29 438 imagens ilustrativas
Metalurgicos da Volvo dao 48 horas .
26/09/2016 para empresa apresentar proposta ot 162 :2 Iggzézr;:\rfi\ﬁftivas
decente para data base 9
Metallrgicos se mobilizam N In loco, depoimento, imagens
22/09/2016 para ato no dia 29 1'56 328 arquivo, legendas informativas
Carlo Casti: a histéria do movimento S ;
19/09/2016 operério italiano 1:45'43 37| Ao vivo
Salvador Moncada nav :
19/09/2016 Enfrevista Exclusiva2 10'08 37 | Entrevista
Metalurgicos defendem - Entrevista, imagem de arquivo,
12/09/2016 direitos e pedem retomada econémica 2'51 13 legendas informativas
Clipe - Metalurgicos em defesa —— Imagens de arquivo, legendas
12/09/2016 | 455 direitos trabalhistas - 05/09/2016 | 251|299 informativas
Cortar direitos NAO gera empregos! o Off, infogréafico
050972016 Retomada econdmica ja!! 142" 495 imagens ilustrativas
Apbs mobilizagdo, Leax solicita " In loco, Off, infografico
30/08/2016 | o\ nido com SMC sobre acordo salarial | 2 143 | legendas informativas
Agosto Azul: Aposentados assistiram AT In loco, entrevistas
24/08/2016 a palestra de oncologista T4 17| legendas informativas
99/08/2016 REUNIAO COM DIRETORES SINDICAIS 1'07" 5 Entrevista
DA RENAULT, VOLKSWAGEN E legendas informativas
VOLVO - Fala do Presidente - .
17/08/2016 | Centrais Sindicais d&o recado: "Aconta | 4ion 79 In loco, entrevista

da crise ndo vai ser do trabalhador"

legendas informativas
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
Politica de inclusdo do deficiente no A o ,
15/08/2016 | o rcado de trabalho: experiéncia sindical| 4248 18| Transmiss&o na integra
Palestra: Relagbes entre S i ;
15/08/2016 Violéncia, Trabalho e Género. 3349 25 | Transmissdo na integra
Palestra: Como se concretiza uma = o 4
15/08/2016 gestdo mais democratica do trabalho? 33'50 10| Transmissado na integra
Uma conversa com o cineasta )
12/08/2016 ety Novaes: apresentagéo e debate de | 11619 21| Transmisséo na integra
documentario "Linha de Corte”
Circo da Democracia U £ ;
12/08/2016 integra da fala de Daniela Muradas 10809 46| Transmissacing integra
Circo da Democracia Y4 ;
11/08/2016 Entrevista Daniela Muradas 401 35| Enfrevist
Senador Requido e Senadora
11/08/2016 Vanessa Grazziotin 2:04'23" 35| Transmissao na integra
no Circo da Democracia 07 08 2016
Secretario geral da Forga defende acao o~ Entrevistas,
10/08/2016 contra ataques aos direitos trabalhistas 310 " legendas informativas
Liderancgas sindicais da Forca - In loco, depoimentos
10/08/2016 Sul concluem curso de formacgéo 224 12 legendas informativas
For¢a Parana promove curso o— In loco, entrevistas
05/08/2016 de economia e politica do trabalho 2'11 93 legendas informativas
Tubopress: Metalurgicos dao N . .
04/08/2016 ultimato para empresa. 40 36| Inloco, legendas informativas
Dr. Zuher Handar fala sobre o TERD "
02/08/2016 "Agosto Azul 2016" 1'52 94 | Entrevista
Blount: Metallrgicos aprovam i : .
02/08/2016 a PLR 2016 40 20| Inloco, legendas informativas
Metaldrgicos da SNR aprovam In loco, legendas informativas
02/08/2016 acordo comaPlI?_$R1q(;Jﬁqﬁode chegar 44" 18 imageﬁs c?e arquivo ’
Forga realiza no Parana curso de I In loco, entrevistas
01/08/2016 formacéo para liderancas sindicais 107 46 legendas informativas,
Furukawa: Metalurgicos aprovam " ; ;
29/07/2016 PLR de R$ 9.5 mil 44 383 | Inloco, legendas informativas,
Reforma da Previdéncia sem atingir e ; .
29/07/2016 nossos direitos € possivel! 142 95| ‘Off, legendas llustrativas
Fala do presidente " :
26/07/2016 Assamiblold na Bosch 49 196 | Entrevista
20/07/2016 Fredy Jara - Entrevista Exclusiva. 2'28" 22 | Entrevista
20/07/2016 |Salvador Moncada - Entrevista Exclusiva | 2'05" 27 | Entrevista
Auditoria Civica na Saude em Irati:
20/07/2016 Rebecca Cortés do Instituto de 2'26" 14| Entrevista
Fiscalizacdo e Controle
Auditoria Civica na Saude em Irati:
20/07/2016 Presidente do Observatério Social 3'30" 26 | Entrevista
de IRATI
Volks: Metallrgicos aprovam N . .
18/07/2016 compensagio de sabado. 44 192 | In loco, legendas informativas
Protesto contra a Nissan durante a - .
15/07/2016|  passagem da Tocha Olimpica Ta3 428 Inloco, enevistas

por Curitiba.

legendas informativas
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12/08/2016 Flberluiﬁgf:;?gé?écgg goLrg:Fwstam 34" 50| In loco, legendas informativas
11/08/2016 | Ministro do trabalho visita sede do SMC. | 2'59" 35| Entrevista
06/07/2016 | MetalCursos: Garanta um futuro melhor — .

para a sua familia 1'35 54| In loco, off, entrevistas
Como os sindicatos vem enfrentando ' _
01/07/2016| o risco da precarizagdo do trabalho e | 1:2307 22 | Transmissé&o na integra
da saude do trabalhador
Tecmetal: Metallrgicos aprovam " . '
30/06/2016 pauta de data-base. 36 79 | In loco, legendas informativas
Palestra: A sociedade dos o — :
30/06/2016 adoecimentos no trabalho 4129 214 | Transmisséo na Integra
Palestra: De que adoecem e morrem - o ;
30/06/2016 os trabalhadores na era dos monopolios 3120 8| Trensmissoms foteara
Palestra: Geragao de mais e melhores
30/06/2016 empregos num modelo de 1:14'16" 19 | Transmissao na integra
Desenvolvimento Sustentavel
AAM do Brasil: Metalurgicos aprovam " . .
28/06/2016 | 5cordo com manutencédo dos empregos 55 203 | Inloco, legendas informativas
Economista Cid Cordeiro fala sobreuma | ,,_... ;
27/06/2016 possivel recuperagéo econémica do pais 158 35| Entrevista
Grande Curitiba: Metalurgicos da Sulzer . . .
24/06/2016 conquistam acordo de PLR de R$ 10 mil 37 151/ In loco, legendas informativas
Convénio entre o SMC e a UP oferece o o Off, imagens arquivo,
23/06/2016 curso de MBA em Gestdo Industrial 137 41 imagens ilustrativas
Deputados aprovam regime de urgéncia inloes: eitfevistas
22/06/2016 para projeto que ban’e 0 amianto 2'21" 35 Iegend:’:ls informati\}as
do Parana
20/06/2016 Zuher Handar é contra o amianto 3'54" 8| Entrevista, depoimento
20/06/2016 | Michele Caputo Neto é contra o amianto | 3'40" 4| Entrevista, depoimento
20/06/2016 | Pastor Edson Praczyk é contra o amianto | 2'27" 10| Entrevista, depoimento
Margaret Matos de Carvalho & EQu ;
20/06/2016 e sl e 8'58 25| Entrevista
17/06/2016 | Herbert Fruehauf é contra o amianto 4'30" 56| Entrevista
16/06/2016 Aker Solutions: Metalurgicos aprovam 46" 129| In loco, legendas informativas
acordo salarial
16/06/2016 Brafer: Apos greve, metalurglcos 57" 45| In loco, legendas informativas
conquistam acordo salarial
Queremos cortes no andar de cima, ERR Off, imagens de arquivo
15/06/2016 Michel Temer! 1'50 114 imagens ilustrativas
Trltzschler: Metalurgicos aprovam " i ;
14/06/2016 wicordo. de PLR 41 49 | Inloco, legendas informativas
Amianto: Ministério Publico pode ;
13/06/2016 instaurar inquérito policial contra 2'48" 114 Irg loico, aff, sireista
portagem
vereadores de SJP.
Trox: Em votagéo secreta, a ; ;
10/06/2016 metalurgicos aprovam acordo salarial 57 63 | Inloco, legendas informativas
Promotora do Ministério Publico do
10/06/2016 Trabalho (MPT), Margaret Matos 9'20" 197| Entrevista

de Carvalho.
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Apresentacéo do MetalCursos N .
08/06/2016 para associados. 127 167 | Inloco, off, entrevistas
Dep. Nelson Marchezan Junior "quase"
07/06/2016 arrependido de ter votado pelo 4'56" 42| Reprodugao
impeachment de Dilma.
06/06/2016 Metaluigices da'bans. 0ao 44" 32| Inloco, legendas informativas
48h para empresa resolver pendéncias ’
Trox: Metalurgicos reprovam - . .
06/06/2016 proposta de PLR 50 78| Inloco, legendas informativas
Perkins: Metalurgicos aprovam i . ;
03/06/2016 acordo da PLR 36 116 | Inloco, legendas informativas
Fala do presidente - Assembleia na o4 i
02/06/2016 Bosch referente a data-base e PLR 12l 176 vt
Methal Company: Metalurgicos . ; :
02/06/2016 aprovam pauta de reivindicagio 41 180 | Inloco, legendas informativas
Reunido dos aposentados . In loco, entrevistas
25/05/2016 metalurgicos. 21/05/2016 1'56 29 legendas informativas
Comité nacional de e In loco, entrevistas
24/052016 trabalhadores da Volks =1 °| legendas informativas
Palestra: "Vida, Trabalho e Saude: P :
23/05/2016 para onde iremos" 2:05'01 39| Integra da palestra
Apos 8 dias de protesto, Metalurgicos da | 4, , . In loco, entrevista,
20/05/2016 Volvo revertem 400 demissdes 147 273 legendas informativas
13/05/2016 Where's the olympic spirit, Nissan? 1'22" 22 | Inloco, legendas informativas
Brafer: Metallrgicos dao o recado
13/05/2016| para a empresa, “ndo vamos abrir 36" 58| Inloco, legendas informativas
mé&o da PLR".
Na integra - Iraci Borges S ;
13/05/2016 (Advogado Trabalhista) 49'26 43| Integra da palestra
11/05/2016 Fala do presidente — ;
11/06/2016 Assembleia Volo.- 118 774 | Entrevista
Manutencéo dos empregos
10/05/2016 Cadé o Espirito Olimpico, Nissan? 122" 125| Duplicado
Aker Solutions: Metallrgicos autorizam .
09/05/2016 SMC iniciar negociagoes de 37" 133 | Inloco, legendas informativas
acordo salarial
G5 — In loco, entrevistas
09/05/2016 | Seminario sobre Estresse no Trabalho | 3'08 100 legendas informativas
Forga-PR realiza "Seminario pela Paz ; In loco, entrevistas
06/05/2016 e ndo Violéncia" 3 53| |egendas informativas
1° de Maio Solidario: Mais tolerancia e = )
06/05/2016 menos ameacas aos trabalhadores. 4'57 132| Inloco, off, entrevistas
28 de abril: Dia Mundial em Memoria o In loco, off,
05/05/2016 das Vitimas de Acidentes de Trabalho 2y 85 legendas informativas
1° de Maio Solidario da Forga " -
29/04/2016 Sindical 2016 50 783 | Publicidade
KYB: Metalurgicos conquistam
29/04/2016 acordo com PLR que pode 37" 80| Inloco, legendas informativas

chegar a R$ 11 mil
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_— ; - Imagens de arquivo,
29/04/2016 A Tragédia de Mariana 119 68 legendas informativas
Em video conferéncia, Forga-PR ; In loco, entrevistas
20/04/2016| i tensifica debate sobre o Abril Verde . 14| legendas informativas
A Ponte do Futuro que te BAN . g ;
20/04/2016 levara para o inferno 1'20 141 | Off, imagens ilustrativas
CAT - Comunicagao de W_—_— ; : A
11/04/2016 SEAGIISAE FEBAING 1'05"” | 2.081 | Off, imagens ilustrativas
KYB: Metalurgicos reprovam " . .
08/04/2016 proposta salarial 35 81 | Inloco, legendas informativas
5 4 qu Legendas informativa
08/04/2016 Conhega mais sobre a CLT 1'18 108 Imagens ilustrativas
Rede Sindical da Thyssenkrupp Y opandEs ReiakvE
08/04/2016 debate por melhores cgpdigﬁes 118" 108 Imggens .,
de trabalho e salario
Fala do presidente 05/04/2016
05/04/2016 Assembleia Volvo Segunda Parcela 59" 297 | Depoimento
PLR 2015 aprovada
04/04/2016 Dé um chute na depressao! 1'46" 50 | Off, imagens ilustrativas
04/04/2016 Que crise é essa? 1'38" 85 | Off, imagens ilustrativas
28/03/2016 O grande truque 1'35" 169 | Off, imagens ilustrativas
28/03/2016 Rede de voluntarios SMC 119" 40
28/03/2016 Imposto de renda 2016 58" 42 | Off, imagens ilustrativas
SMC leva campanha de combate a — . . .
21/03/2016 violéncia contra a mulher para as fabricas 216 305 | 'Of, imiagens llistrativas
18/03/2016 Estresse: desarme essa bombal! 2'18" 184 | Off, imagens ilustrativas
Metalurgicos da Volvo dao 48 horas B ;
17/03/2016 para a empresal 1'25 244 | In loco, off, entrevista
16/03/2016 | Normas de hospedagem do Metal Clube | 1'36" 143
02/03/2016 Diga néo ao assédio moral! 2'10" 1034 | Off, imagens ilustrativas
28 de fevereiro: Dia Mundial de A 131 . s -
02/03/2016 Combate 4 LER. 1'43 Off, imagens ilustrativas
Forga-PR vai as ruas para intensificar T In loco, off, depoimentos, enquete
25/02/2016 | 5 \(ta contra o mosquito da dengue! 155 209 entrevista, som direto
Assembleia Volvo (23-02-2016) - \4on )
23/02/2016 Confira a fala do presidente do SMC 1'12 1.116| Entrevista
17/02/2016 Diga nao a terceirizagao! 55" 210| Off, imagens ilustrativas
05/02/2016| Forga Parana na luta contra a Dengue | 1'47" 210| Off, imagens ilustrativas
Brafer: Metallrgicos dao 48h para i ; ;
04/02/2016 empresa aplicar aumento salarial 50 105| In loco, ilustrativa
03/02/2016 Sorteio Metalclube 9'07" 18 | vinheta, pivo,
Acorda, Dilma! Renovacao da frota . Off, imagens ilustrativas
02/02/2016 de veiculos J/%\! 150 185 legendas informativas
01/02/2016 Quero minha PLR! Metalurgicos da WHB,| ,,,_. : . .
de Curitiba, dao ultimato para a empresa rar 1.451| Off, imagens ilustrativas
Apobs mobilizagao, Brafer define , . . . .
29/01/201 '
9/ 016 pagaiataids 2 DaFselA da PLR 30 32| Off, in loco, imagens ilustrativas
20/01/2016| ~ ©urse GRATUITO de Inglés do 42" 93| Publicidade

Sindicato
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MetalTV SMC - 12-01-2016 VR Vinheta off, in loco,
12/01/2016 Novembro Azul na Volvo 252 21 entrevistas
Metal TV SMC - 18-12-2015 ; Vinheta , off, in loco,
18/12/2015 Retrospectiva 2015 11'56 81 SBSIE
MetalTV SMC - 16-12-2015 - Vinheta off, in loco, entrevistas
16/12/2015 Empossada a nova diretoria do SMC 3'52 36
Metal TV SMC - 17-12-2015 - Vinheta, off, inloco
18/12/2015 Convénio Unicenp 321 400 rtfaiistas
Metal TV SMC - 08-12-2015 S ’ o
08/12/2015 Sorteio Metal Clube 939 23 | Vinheta, pivo
Metal TV SMC - 02-12-2015 . . .
02/12/2015|  Em Pinhais, Forga-PR defende popr| g || V0B, INIOCH, SlrevISts
igualdade racial
Metal TV SMC - 30-11-2015 - SMP:
30/11/2015 | Metalurgicos aprovam acordo salarial 53" | 233 | Vinheta, Off, in loco
com estabilidade de emprego
MetalTV SMC - 30-11-2015 - Volvo: - ) . .
30/11/2015 Metaltrgicos reafirmam luta por emprego 2'30 372 | Vinheta, Off, in loco, entrevista
Metal TV SMC - 27-11-2015 - Forga-PR - : : .
27/11/2015 defende igualdade racial em Tribuna Livre 1'36 47 | Vinheta, Off, in loco, entrevista
na Camara de SJP 46 visualizagbes
MetalTv SMC - 26-11-2015 - Novembro i y . .
26/11/2015 Azul na Volkswagen: SMC leva a base 4'08 47 | Vinheta, Off, in loco, entrevista
campanha da Forga PR
MetalTV SMC - 24-11-15 - Forga-PR —— : ; Y
24/11/2015 defende igualdade racial na Camara 1'40 14 | Vinheta, Off, in loco, entrevista
de Vereadores de Colombo
Metal TV SMC - 24-11-15 - Butka iAqn : ;
24/11/2015 fola sobre sesombisia nsCNH 1'43 10 | Vinheta, entrevista
MetalTV SMC - 24-11-15 - CNH:
24/11/2015| Aprovado 72h para empresa avangar | 2'04"| 142 | Vinheta, in loco, off, entrevista
em proposta
Metal TV SMC - 20-11-2015 - ) . .
24/11/2015 Consciéncia Negra Araucaria 5'47 73 | Vinheta, in loco, off, entrevista
Metal TV SMC - 16-11-2015 -
16/11/2015 | Seminario do DIEESE no SMC ressalta | 2'29"| 241 | Vinheta, in loco, off, entrevista
importancia da qualificagdo sindical
Metal TV SMC - 13-11-2015 -
13/11/2015 Metalurgicos de Curitiba 2'46" 65 | Vinheta, off, entrevista
e UAW denunciam Nissan EUA.
MetalTV SMC - 13-11-2015- Forga-PR,
13/11/2015 Unegro e OAB iniciam agées do 3'09" 34 | Vinheta, off, in loco, entrevista
més da Consciéncia Negra
13/11/2015 QuiubrgrRasy N Vel SHG 213"| 81 | Vinheta, off, in loco, entrevista

leva a base campanha da Forgca PR
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Més da Consciéncia Negra: Entrevista
10/11/2015 com a promotora de justica 6'59" 157 | Entrevista

Mariana Bazzo

Qutubro Rosa na SMP: SMC leva

10/11/2015 as fabricas campanha da Forga PR

3'29" 91 | Vinheta, off, in loco, entrevista

Auditoria Civica na Saude: Projeto

06/11/2015 da Forca PR sera realizado em lIrati

3'18" 13 | Vinheta, off, in loco, entrevista

MetalTV SMC - 05-11-2015 -
05/11/2015 Presidente do Sindestiva fala 127" 94 | Vinheta, off, in loco, entrevista
sobre mobilizacdes da categoria

MetalTV SMC - 04-11-2015 -
04/11/2015 Aposentados de SJP debatem 2'02" 7 Vinheta, off, in loco, entrevista
bandeiras de luta

Metal TV SMC - 03-11-2015

03/11/2015 Forca-PR leva campanha na Renault 4'36" 9 Vinheta, off, in loco, entrevista
MetalTV SMC - 03-11-2015 - Forga-PR - . . .

03/11/2015 leva campanha na PK Cables 1'50 18 | Vinheta, off, in loco, entrevista

28/10/2015 PISEITY SN 08 -1 2 o' 150" | 67 | Vinheta, off, in loco, entrevista

Metalurgicos aprovam pauta de luta

MetalTV SMC - 28-10-2015 - Forga-PR
apresenta bandeiras de luta para alunos | 2'04"
de direito da UFPR

28/10/2015 8 Vinheta, off, in loco, entrevista

Metal TV SMC - Ap6s cobranca
do Sindnapi, obra do “Centro Dia Idoso” | 3'53"
é concluida em Araucaria

27/10/2015 14 | Vinheta, off, in loco, entrevista

MetalTV SMC - 27-10-2015
27/10/2015 Butka analisa pauta de luta 1'33" 54 | Vinheta, entrevista
dos setores de maquinas e metalurgia

Metal TV SMC - 26-10-2015 -
26/10/2015| Seminario Discriminagéo e Racismo 5'56" 55 | Vinheta, in loco, off, entrevista
no Ambiente de Trabalho

Metal TV SMC - 26-10-2015 - Outubro
26/10/2015| Rosa na Volvo: SMC leva campanha | 2'15" 15 | Vinheta, in loco, off, entrevista
da Forca PR para as empresas

MetalTV SMC - 23-10-2015 - Abertura
23/10/2015 2° Encontro Internacional de 6'52" 43 | Vinheta, in loco, off
Montadoras - Gravatai

MetalTV SMC - 22-10-2015 - SMC
22/10/2015| participa do Seminario do “Panorama | 2'37" 19 | Vinheta, in loco, off, entrevista
do Emprego em Curitiba”

Metal TV SMC - 22-10-2015

22/10/2015 Outubro Rosa na Maflow

2'54" 82 | Vinheta, in loco, off, entrevista

MetalTV SMC - 22-10-2015
Outubro Rosa - depoimento Viviana 923" 7 Vinheta, depoimento
Outubro Rosa na Maflow

22/10/2015

MetalTV SMC - 21-10-15 - Volks:
21/10/2015 Acordo salarial com inclusdo 1'58" 56 | Vinheta, in loco, off, entrevista
do PPE é aprovado

MetalTV SMC - Posse da nova

19/10/2015 representacao sindical interna da Volvo

2'35" 18 | Vinheta, in loco, off, entrevista
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MetalTV SMC - 08-10-2015 -
08/10/2015| Campeonato Metaltrgico de Futebol 213 31 | Vinheta, in loco, off, entrevistas
2015 - sede Sé&o José dos Pinhais
08/10/2015 gﬁg‘;;‘;ﬁg;ﬁg rorca PR 422" 94 | Vinheta, in loco, off, entrevistas
07/10/2015 F'\gfégl-lngSel\ggt;aost;n(t)i-dzaoc:ess 4'45"| 32 | Vinheta, in loco, off, entrevistas
debatem acdes contra o amianto
MetalTV SMC - 05-10-2015 o ; ; ;
05/10/2015 Aposentados debatem mudanca em regra 2'12 52 | Vinheta, in loco, off, entrevistas
01/10/2015| Campeonato Metalurgico de Futebol 46"| 285 | Vinheta, in loco fotos, off
01/10/2015|  gmc 'I\ﬂf’éf‘;%é“l?ap?d ; %-Egl:f?ca cdo | 146" 9 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
Metal TV SMC - Férum Divida ;
28/09/2015 Publica com Maria Lucia Fattorelli 2t 50 | Aovivo
28/09/2015| oo p':)":stgllgg“gge;ci?é%%gndicom 8140"| 43 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
24/09/2015 ('\:’L‘;tﬁg;’ Tse“:';n’;‘:g;i”ﬁfg:nﬁg‘;: 346"| 132 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
Municipal de Curitiba
23/09/2015 Cam&egﬁgg MG - hidao e | 1227 36 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
22/09/2015|  o4rs oneéag\r/mSa“é';)'Szif‘é?gg ®cpa | 1417 28 | Vinheta, off, in loco, entrevista
21/09/2015 SM%E?;?;%?@:;;H; e 159" 21 | Vinheta, off, in loco, entrevista
18/09/2015 Curso deslig:jrillz?se"a? glep'li)\elegados 121" 82 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
15/09/2015 Mgﬁg _SMC - Diretoria Debate | 130 35 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
para as Empresas
28/07/2015 Mgiarg;grgsd'\g%,—wg ;joe7b_§t0e 15 2'44"| 88 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
desafios da categoria
MetalTV - SMC - 21-07-2015 - . . .
28/07/2015 Entrega de Prémios da 20° Metalfest 3'09 48 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
MetalTV - SMC - Forga-PR entrega
24/07/2015 carros para os sorteados no 2'39"| 538 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
1° de Maio Solidario
MetalTV - SMC - 21-07-2015 : '
23/07/2015 Metallrgicos da Sulzer conquistam 58" 185 Z:E?:\}g’t:g ' lgglgﬁgggtos
aumento real de 2,5% mais PLR !
MetalTV - SMC - 15-07-2015- Chapa
17/07/2015 Forca da Luta é eleita com 2'49" 84 | Vinheta, off, in loco, entrevistas,
95% dos votos
MetalTV - SMC - 11-07-2015 - Forga-PR
16/07/2015 | participa da 132 Conferencia Municipal | 4'33" 45 | Vinheta, off, in loco, entrevistas,
de Saude de Curitiba
13/07/2015| MetalTV - SMC - 08-07-2015 - Fetime | oy 10l 5 | vinheta, off, in loco, entrevistas,

Forga Parana se reinem em Maringa
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MetalTV - SMC - 13-07-2015 -
13/07/2015 Eleicdes no SMC comegam hoje! 2'44" 65 | Vinheta, in loco, off, entrevistas
Vota associado e associada!
MetalTV - SMC - 03-07-2015 - 112 Vinheta, in loco, off, entrevistas
07/07/2015| Conferencia Municipal de Saude em | 4'03" 43 | legendas, infogréfico, imagens
Sao José dos Pinhais arquivo
MetalTV - SMC - 06-07-2015 nav ; VA ;
06/07/2015 SortsioMatalalube 4'03 64 | Vinheta, pivd, ao vivo
MetalTV - SMC - 04-07-2015
06/07/2015| Reunido do Depto dos Aposentados 1'16" 8 | Vinheta, off, in loco
da Forca Sindical do Parana
MetalTV - SMC - 26-06-2015
01/07/2015 Etapa Municipal da 152 2'45" 8 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
Conferéncia Nacional de Saude
MetalTV - SMC - 28-06-2015
01/07/2015 Muita alegria e diversdo marcam 5'28" 162 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
a 20? edigéo da Metalfest
MetalTV - SMC - 28-06-2015
01/07/2015 Muita alegria e diversao marcam 528" 162 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
a 20? edigéo da Metalfest
MetalTV - SMC - 26-06-2015 - — : ;
26/06/2015 Acordo de PLR é reprovado na KYB 1'25 282 | Vinheta, off, in loco
MetalTV - SMC - 25-06-2015 - i~ ' . .
26/06/2015 Metaldrgicos da AAM do Brasil 2'28 173 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
conquistam beneficios
MetalTV - SMC - 19-06-2015 - — . . .
25/06/2015 Téxteis de Curitiba: chapa 1 & 1'33 20 | Vinheta, off, in loco, entrevista
reeleita com 94% dos votos
MetalTV - SMC - 17-06-2015 Vinheta, off, in loco, entrevista
24/06/2015 Secretaria da Mulher da 4'10" 29 | infografico, imagens ilustrativas,
Forga Sindical do Parana imagens de arquivo
MetalTV - SMC - 23-06-2015 Imagens ilustrativas, trechos de
23/06/2015 Audiéncia Publica sobre o Projeto 6' 15 | reportagens, in loco,
de Terceirizagdo PLC 30/2015 off, entrevistas
MetalTV - SMC - 22-06-2015 T ; ;
22/06/2015 Entrevistaromiti Cordaire 7'50 26 | Vinheta, entrevistas
MetalTV - SMC » s
18/06/2015 Chamada para 20 Metalfest 42 253 | Publicidade
MetalTV - SMC - 12-06-2015 I g ; :
16/06/2015 Entrega de Prémios 1° de maio 4'04 47 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
MetalTV - SMC - 15-06-2015 : ;
15/06/2015| Maringa Soldas cede e metalurgicos 129" 119 I\Qngr?(tiaa,soiilf:)rrlr:%ﬁic:;as
conquistam acordo salarial 9
MetalTV - SMC - 12-06-2015 -
15/06/2015 Forga-PR entrega prémios do 3'39" 31 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
1° de Maio de Campo Largo
MetalTV - SMC - 09-06-2015
11/06/2015 Seminario Planejamento de 6'24" 77 | Vinheta, off, in loco, entrevistas

Diretrizes Orgcamentarias e Agao Sindical
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
MetalTV - SMC - 03-06-2015
03/06/2015 Metallrgicos da Blount 55" 28 | Vinheta, off, in loco fotos

aprovam PLR 2015

MetalTV - SMC - 01-06-2015

02/06/2015 Metalurgicos da Volvo encerram 3'34" 417 | Vinheta, off, in loco, entrevista
greve de 24 dias
MetalTV - SMC - 29-05-2015
01/06/2015 Dia Nacional de Paralisagao 2'32" 32 | Vinheta, off, in loco, entrevista

contra Terceirizacdo

MetalTV - SMC - 01-06-2015
01/06/2015 Sérgio Butka fala sobre acordo 2'25" 547 | Vinheta, entrevista
fechado na Volvo

MetalTV - SMC - 26-05-2015- Férum

29/05/2015 Paranaense de combate a Terceirizagéo

3'06" 14 | Vinheta, off, in loco, entrevista

MetalTV - SMC - 28-05-2015
28/05/2015| Maringa Soldas: trabalhadores chegam | 1'27" 264
ao 31° dia de greve

Vinheta, off, in loco fotos,
legendas info

MetalTV - SMC - 28-05-2015
28/05/2015 Metalurgicos da Volvo continuam 1'21"| 1.075 | Vinheta, off, in loco fotos,
mobilizados por acordo salarial

MetalTV - SMC - 26-05-2015
27/05/2015 Renault: Metallrgicos aprovam 58" 20 | Vinheta, off, in loco
compensacgao de dias pontes

MetalTV - SMC - 25-05-2015
27/05/2015 Forga-PR- entrega assinaturas de 3'15" 63
projeto de reforma politica

Vinheta, off, in loco, entrevista
imagem arquivo

MetalTV - SMC - 25-05-2015
27/05/2015 Forga-PR- entrega assinaturas de 315" 63
projeto de reforma politica

Vinheta, off, in loco, entrevista
imagem arquivo

MetalTV - SMC - 15-05-2015
26/05/2015| Males da Terceirizagao é apresentado 4'38" 29 | Vinheta, off, in loco, entrevista
a alunos de Servigco Social

MetalTV - SMC - 25-05-2015

26/05/2015 Entrevista com Marlon Reis

1'68" 2 | Vinheta,entrevista

MetalTV - SMC - 26-05-2015
26/05/2015 Sérgio Butka avalia proposta 3'28"| 1.218 | Vinheta,entrevista
reprovada pelos metallrgicos da Volvo

MetalTV - SMC - 25-05-2015

25/05/2015 Sorteio Metalclube

7'02" 47 | Vinheta, pivd, ao vivo

MetalTV - SMC - 25-05-2015

25/05/2015 Maringa Soldas: greve completa 28 dias

1'06" 107 | Vinheta, in loco fotos, off

MetalTV - SMC - 25-05-2015

25/05/2015 Entrevista com Marlon Reis

1'68" 27 | Duplicada

MetalTV - SMC - 22-05-2015
22/05/2015 Metalurgicos da Volvo completam 4'53"| 1.142
11 dias em greve

Vinheta, in loco, off, entrevistas,
legendas off

MetalTV - SMC - 19-05-2015

19/05/2015 Sérgio Butka comenta greve na Volvo

1'26" 209 | Vinheta,entrevista

MetalTV - SMC - 18-05-2015

18/05/2015 Sérgio Butka comenta greve na Volvo

713" 361 | Vinheta,entrevista
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS

MetalTV - SMC - 14-05-2015 i ’ .

14/05/2015 Sérgio Butka comenta greve na Volvo 6'16 1.295 | Vinheta, entrevista
Metal TV - SMC - 14-05-2015 - Sérgio var : ;

14/05/2015 BUlaromaniaiciembliE 5o Vol 110 415 | Vinheta, entrevista

MetalTV - SMC - 05-05-2015
12/05/2015 PL 4330 é duramente criticada 3'56" 148 | Vinheta, off, in loco, entrevista

na Camara de Colombo

MetalTV - SMC - 05-05-2015 ey . ; ;
12/05/2015 Seminario FETIM em Irati 2'54 9 | Vinheta, off, in loco, entrevista

MetalTV - SMC - 11-05-2015 1aon . A ;
10m(2015 Sorteio Metalclube 6'32 204 | Vinhela; piva; 0 vive
11josizas|  MOEITY - SMEG - D1-05-2015- g o .

1° de Maio Solidario da Forga 9'34 86 | Vinheta, in loco, off, entrevistas

Parana reine milhares de pessoas

MetalTV - SMC - 11-05-2015

11/05/2015 Sérgio Butka comenta 119" 663 | Vinheta, entrevista
assembleia na Volvo

MetalTV - SMC - 07-05-2015
07/05/2015 Metalargicos da Volvo nao abrem 1'08" 27 | Vinheta, in loco, off

mao da garantia de empregos

MetalTV - SMC - 07-05-2015 ' _
07/05/2015 Butka fala sobre garantia de 1'09" 776 | Vinheta, entrevista

emprego e politica salarial na Volvo

MetalTV - SMC - 05-05-2015

06/05/2015 Forga-PR integra Ato contra a 2'29" 58 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
agressao aos/as trabalhadores/as

Metal TV - SMC - 28-04-2015 . : ;

29/04/2015|  Dia Mundial em Memoria das 249|150 | (oaonias o i i
Vitimas de Acidentes de Trabalho '

MetalTV - SMC - 28-04-2015

28/04/2015 Butka fala sobre mobilizagéo 1'38" 27 | Vinheta, entrevista
contra demissdes na Volvo

MetalTV - SMC - 17-04-2015 154 Vinheta, passagem, in loco
28/0412015 Curso de CIPA 531 24 | off, entrevistas

MetalTV - SMC - 28-04-2015 o ~
28/04/2015 Todos contra a Terceirizagao 611 37 | ‘Reprodugto

MetalTV - SMC - 23-04-2015 i i s
22/04/2015| 10 4o Maio Solidério da Forca Sindical | 4°"| 353 | Publicidade

MetalTV - SMC - 15-04-2015 -
17/04/2015 Forga-PR e outras centrais 2'51" 32 | Vinheta, off, in loco, entrevistas

intensificam luta contra PL 4330

MetalTV - SMC - 10-04-2015 ; . .

14/04/2015 Forga-PR e IFC finalizam etapa 5'24" 129 i\r/;]r;heetr?é %Z’ |2rlolﬁ$6entrewstas
parcial da Auditoria Civica na Saude 9 &

MetalTV - SMC - 13-04-2015 a7y : PR ;
14/04/2015 Setsio Metlcliba 737 72 | Vinheta, pivd, ao vivo
09/04/2015 MetalTV - SMC - 09-04-2015 599" 16 Vinheta, off, imagens ilustrativas,

Saude

enquete, entrevista
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
MetalTV - SMC - 08-04-2015 T Vinheta, off, in loco, imagens de
08/042015 Auditoria Civica na Saude 203" 89 | arquivo, legendas informativas
MetalTV - SMC - 01-04-2015 e Vinheta, passagem, entrevistas
08/04/2015 Como economizar em época de crise 407 31 off, imagens ilustrativas
MetalTV - SMC - 02-04-2015 o : : .
08/04/2015 Aposentados apoiam Cristiano da Bosch 4'09 20 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
MetalTV - SMC - 06-04-2015 Q" ; A i
06/04/2015 S ot MatElclibe 7'49 24 | Vinheta, pivo, in loco
MetalTV - SMC - Metallrgico
02/04/2015 Luiz da Aker Solution apoia 1'25" | 137 | Vinheta, depoimento, in loco
Cristiano da Bosch
MetalTV - SMC - 02-04-2015 . ; .
02/04/2015 Auditoria Civica na Saude B0 | B || o niesey Imagens s
% ; e quivo
em Sao José dos Pinhais
MetalTV - SMC - Aposentados
01/04/2015 debatem questdes referentes 53" 69 | Vinheta, off, in loco
ao meio ambiente
MetalTV - SMC - 27-03-2015 - Vinheta, off, in loco, passagem
31/03/2015|  Eaita de passarelas no contorno sul 3'56 9 (céamera e tripé na mao)
MetalTV - SMC - 30-03-2015 . 2 : = o
| e )
precarizagao no pais q i ; P
MetalTV - SMC - 30-03-2015 vqa . A :
30/03/2015 SHMI6 MetElclibe 7'33 56 | Vinheta, pivd, ao vivo
MetalTV - SMC - 27-03-2015- Reunido
30/03/2015 do Departamento dos Aposentados 2'41" 114 | Vinheta, off, in loco, entrevista
encaminha agdes para 2015
MetalTV - SMC - 26-03-2015 - Bosch:
29/03/2015| Mario Freitas analisa a area de saude | 3'35" | 169 | Vinheta, off, in loco, entrevista
e seguranga na empresa
MetalTV - SMC - 26-03-2015 V7 Vinheta, passagem, off,
26/03/2015 Confira entrevista com Mario Freitas sk 13 entrevista
MetalTV - SMC.-25-03-2015 Vinheta, in loco, passagem
25/03/2015 Situacao de delegado sindical 2'90n 243 o) i ]
demitido ja chama atencao da midias entrevista, (cmera no ombro)
MetalTV - SMC - 24-03-2015
24/03/2015 Audiéncia Margo Laranja 5'06" 27 | Vinheta, in loco, off,entrevista
Sao José dos Pinhais
MetalTV - SMC - 23-03-2015 . : . :
23/03/2015 SoitelgMetalClibs 9'34 44 | Vinheta, pivd, ao vivo
MetalTV - SMC -23-03-2015- Trabalhador| , ~y~— Depoimento, entrevista,
23/03/2015 da Bosch denuncia assédio moral oo 0ie legendas informativas
MetalTV - SMC -23-03-2015- Trabalhador i :
23/03/2015 da Bosch denuncia assédio moral 56 142 | Duplicado
MetalTV - SMC - 20-03-2015
20/03/2015 Audiéncia Marcgo 6'50" 21 | Vinheta, off, entrevista, in loco
Laranja em Campo Largo
MetalTV - SMC - 18-03-2015
18/03/2015 Forca-PR se reiine com 1'49" 54 | Vinheta, off, entrevista, in loco

prefeito de Araucaria
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
MetalTV - SMC - 17-03-2015 ; ; ;
18/03/2015 Estrutura do seminario internacional 152" | 64 i\:r;r;hztr?é ciig,s;?alt?\faos’, entrevist,;
de organizacao sindical Brasil EUA 9
MetalTV - SMC - 10-03-2015 — : : ;
17/03/2015 Audiéncia Mar(}o Laranja em Pinhais 3'06 14 V|nheta, Off, n IOCO, entreVISta,
MetalTV - SMC - 14-03-2015
17/03/2015 UAW presta solidariedade a 3'47" | 102 | Vinheta, off, in loco, entrevista,
trabalhador demitido na Bosch
MetalTV - SMC - 16-03-2015 —— . A ;
16/03/2015 e&sitalo Matal Clibe 127 54 Vinheta, pivo, ao vivo
MetalTV - SMC - 12-03-2015- SMC e
16/03/2015 UAW realizam o Seminario 3'47 36 Vinheta, in loco, off, entrevistas
Internacional de Organizacdo Sindical
MetalTV - SMC - 12-03-2015 -
16/03/2015 Forca-PR se reune com prefeito 122" | 10 Vinheta, in loco, off, entrevistas
de S30 José dos Pinhais
MetalTV - SMC - 12-03-2015
16/03/2015 Forga-PR se retune com prefeito 2'44" | 12 Vinheta, in loco, off, entrevista
de Paranagua
MetalTV - SMC - 11-03-2015
12/03/2015 Forga-PR se retine com prefeito 2'26" | 23 Vinheta, in loco, off, entrevista
de Campo Largo
MetalTV - SMC - 10-03-2015 : _
11/03/2015 Presidente do Sindimoc fala 129" | 11 thetg, pivd (computador)
sobre o acordo da categoria entrevista
MetalTV - SMC - 10-03-2015 ' . .
11/03/2015 Forca-PR se reune com 251" | 44 Vinheta, in loco, off, entrevista
Secretaria Nacional da Mulher
MetalTV - SMC - 10-03-2015
11/03/2015 Forga-PR se reuniu com 324" | 8 Vinheta, in loco, off, entrevistas
prefeito de Pinhais
MetalTV - SMC - 10-03-2015 .
10/03/2015 Declaragao do imposto de 56" | 36 ?Qngﬁéaa’sﬂﬁigfn%:m’as
renda no SMC inicia hoje dia 10 9
MetalTV - SMC - 09-03-2015
10/03/2015 Professores da rede estadual 3'30" | 17 Vinheta, off, in loco, entrevistas
suspendem a greve
MetalTV - SMC - 09-03-2015
10/03/2015 Professores da rede estadual 3'30" | 17 Vinheta, off, in loco, entrevistas
suspendem a greve
MetalTV - SMC - 06-03-2015
09/03/2015 Diretor do SMC fala sobre trabalho 4'15" | 23 Vinheta, passagem, entrevista
de Associagao de Moradores
Metal TV - SMC - 06-03-2015 . .
09/03/2015 Feminicidio & considerado 123"| 64 | Vinheta, pivo (computador)
crime hediondo
Metal TV - SMC - 06-03-2015
09/03/2015 Negociagdo salarial dos motoristas 317" | 17 Vinheta, off, in loco, entrevista
e cobradores
MetalTV - SMC - 06-03-2015
06/03/2015 Forca Parana luta pela aprovagao 2'46" | 39 Vinheta, off, in loco, entrevista

do projeto Marco Laranja
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
MetalTV - SMC - 06-03-2015
06/03/2015 Marco Laranja - Entrevista 3 24 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
com Neuralice Maina
MetalTV - SMC - 05-03-2015 Vikikist duca
06/03/2015 Confira entrevista com a vereadora 9'09" 450 ": N g,tpassagem, reprodugao,
de Natal Amanda Gurgel etiteyisia
MetalTV - SMC - 05-03-2015
05/03/2015 Metalurgicos do 1° turno da 1'49"” 244 | Vinheta, in loco, off, entrevista
Volvo aprovam acordo de férias coletivas
MetalTV - SMC - 04-03-2015
05/03/2015 Motoristas e cobradores de 2'44" 54 | Vinheta, in loco, off, entrevista
Curitiba reprovam proposta do patronal
MetalTV - SMC - 04-03-2015
05/03/2015 Forgca Parana apoia e participa 5'08" 43 | Vinheta, in loco, off, entrevista
da assembleia dos professores
MetalTV - SMC - 26-02-2015
02/03/2015 Haas do Brasil: Metallrgicos 1 616 | Vinheta, in loco, off, entrevista
aprovam a PLR 2015
MetalTV - SMC - 23-02-2015 ' ; A ;
23/02/2015 Setale Metalclibs 8'47 119 | Vinheta, pivd, ao vivo
MetalTV - SMC - 19-02-2015
19/02/2015| ApoOs pressdo, CNH se compromete o7 320 | Vinheta, off, in loco
em garantir manutenc¢do de empregos
MetalTV - SMC - 13-02-2015 g ; A ;
13/02/2015 Sarais Matalaliba 8'33 72 | Vinheta, pivo, ao vivo
MetalTV - SMC - 12-02-2015
13/02/2015 Forgca Sindical do Parana pressiona 6'27" 44 | Vinheta, in loco, off, entrevistas
e lei 2525 sera revogada
MetalTV - SMC - 10-02-2015
11/02/2015 Renault: acordo de compensagao 50" 347 | Vinheta, in loco, off
€ aprovado
MetalTV - SMC - 10-02-2015
10/02/2015 Sérgio Butka comenta mobilizagdo 1 143 | Vinheta, entrevista
contra reducdo de direitos
MetalTV - SMC - 10-02-2015
04/02/2015 Sérgio Butka comenta mobilizagao 1 143 | Vinheta, entrevista
contra reducéo de direitos
MetalTV - SMC - 04-02-2015
04/02/2015 Greve dos metalurgicos da 55" 153 | Vinheta, in loco foto, off
Perfecta entra no 2° dia
MetalTV - SMC - 28-01-2015 ' .
. : - Vinheta, in loco foto, off,
02/02/2015 Forga 9 demals contrais se 2'53 26 imagem de arquivo, entrevista
reuniram com governo
MetalTV - SMC - 28-01-2015 ; .
30/01/2015 Metalurgicos protestam no 315" 422 \e/rlnqu:\};’t;n locefolo, o1k
Dia Nacional de Lutas
MetalTV - SMC - 27-01-2015 : .
27/01/2015 Dia Nacional de Lutas em 320"| 422 | Vinheta, inloco foto, off

defesa dos direitos e dos empregos

entrevista
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DATA

TiTULO

TIME

VIEWS

GENEROS E FORMATOS

27/01/2015

MetalTV - SMC - 27-01-2015- Presidente

da Forga convoca trabalhadores
para o Dia Nacional de Lutas

38"

630

Vinheta, depoimento presidente

14/01/2015

MetalTV - SMC - 14-01-2015
Metalurgicos da CNH déo o
recado contra demissdes

53!1

844

Vinheta, off, in loco

13/01/2015

MetalTV - SMC - 13-01-2015
SorteioMetalclube

7'58"

51

Vinheta, pivé, ao vivo

13/01/2015

MetalTV - SMC - 13-01-2015
Retrospectiva 2014

7'01"

100

Vinheta, off, arquivo,
legendas informativas

12/01/2015

MetalTV - SMC - 12-12-2014
SorteioMetalclube

8'55"

166

Vinheta, pivé, ao vivo

10/01/2015

MetalTV - SMC - 10-12-2014
Sérgio Butka analisa mobilizagao
contra demissdes na Volvo

1'01"

29

Vinheta, entrevista

10/01/2015

MetalTV - SMC - 02 e 03-12-2014
SMC - Il Seminario Liberdade
X Engessamento

5'06"

23

Off, in loco, entrevistas

10/01/2015

MetalTV - SMC - 10-12-2014
Decisao da Justiga sobre feriado
de 19 de dezembro na Volvo

2'12"

1434

Vinheta, entrevistas

09/12/2014

MetalTV - SMC - 09-12-2014
Trabalhadores da Volvo em
protesto contra demissdes

1'49"

148

Vinheta, off, in loco, entrevista

09/12/2014

MetalTV - SMC - 08-12-2014
Sergio Butka fala sobre protesto
contra demissdes na Volvo

1'40"

582

Vinheta, entrevista

08/12/2014

MetalTV - SMC - 08-12-2014
SorteioMetalclube

8!21 ”

75

Vinheta, pivd, ao vivo

01/12/2014

MetalTV - SMC - 01-12-2014
Advogado trabalhista,
Iraci Borges fala sobre feriado

6'30"

949

Vinheta, passagem, entrevista

28/11/2014

MetalTV - SMC - 19-11-2014
Seminario da IndustriALL define
agenda de temas de 2015

3'46"

38

Vinheta, off, in loco, entrevistas

24/11/2014

MetalTV - SMC - 24-11-2014
SorteioMetalclube

811"

104

Vinheta, pivo, ao vivo

11/11/2014

MetalTV - SMC - 11-11-2014
Auditoria Civica na Saude
Rede Mercosul

2'47"

Reproducéo

11/11/2014

MetalTV - SMC - 11-11-2014
Auditoria Civica da Saude
SJP - Parana TV

2'11"

168

Reprodugéo

10/11/2014

MetalTV - SMC - 10-11-2014
Sorteio Metalclube

9'06"

172

Vinheta, pivé, ao vivo

04/11/2014

MetalTV - SMC - 03-11-2014
Apresentagao CIPA WHB
encerra 12 etapa do plano

de intensificagao

1'06"

59

Vinheta, in loco, off

04/11/2014

MetalTV - SMC - 28-10-2014
Fetim debate questdes pontuais
para 2015

116"

12

Vinheta, in loco, off
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DATA

TiTULO

TIME

VIEWS

GENEROS E FORMATOS

04/11/2014

MetalTV - SMC - 30-10-2014
Auditoria Civica na Saude em
Sé&o José dos Pinhais

3'67"

218

Vinheta, off, in loco, entrevistas

27/10/2014

MetalTV - SMC - 27-10-2014
Sorteio Metalclube

8'23"

48

Vinheta, ao vivo, pivo

27/10/2014

MetalTV - SMC - 27-10-2014
Seérgio Butka avalia resultado
das eleicoes 2014

131"

119

Vinheta, entrevista

21/10/2014

MetalTV - SMC - 20-10-2014
CNH: Relatorio da CIPA é
apresentado ao SMC

1'01"

46

Vinheta, in loco, off

21/10/2014

MetalTV - SMC - 21-10-2014
CR Usinagem: Ap6s mobilizagéo
empresa solicita reunido

50!1

147

Vinheta, in loco fotos, off

20/10/2014

MetalTV - SMC - 20-10-2014
Sorteio Metalclube

7'42"

35

Vinheta, pivd, ao vivo

16/10/2014

MetalTV - SMC - 16-10-2014
Metalurgicos da CR Usinagem
dao 48h para empresa atender

reivindicagoes

58”

312

Vinheta, off, in loco fotos

13/10/2014

MetalTV - SMC - 13-10-2014
Bosch: Relatério da CIPA é
apresentado no SMC

1!

44

Vinheta, off, in loco

13/10/2014

MetalTV - SMC - 14-10-2014
Sérgio Butka faz analise de
eleicbes 2014

1'34"

144

Vinheta, entrevista

13/10/2014

MetalTV - SMC - 13-10-2014
SorteioMetalclube

7'51"

60

Vinheta, pivd, ao vivo

07/10/2014

MetalTV - SMC - 06-10-2014
Aker Solutions: Cipeiros
apresentam plano de agao

129"

427

Vinheta, off, in loco, legendas
informativas

03/10/2014

MetalTV - SMC - 02-10-2014
SMC Debate medidas no combate

aos acidentes e doencas do trabalho

410"

59

Vinheta, off, in loco, entrevistas

29/09/2014

MetalTV - SMC - 29-09-2014
Sorteio Metalclube

7'44"

66

Vinheta, pivé, ao vivo

22/09/2014

MetalTV - SMC - 22-09-2014
Sorteio Metalclube

9'08"

50

Vinheta, pivd, ao vivo

15/09/2014

MetalTV - SMC - 15-09-2014
Sorteio Metalclube

7'49"

70

Vinheta, pivd, ao vivo

09/09/2014

MetalTV - SMC - 09-09-2014
Sorteio Metalclube

7:29°

53

Vinheta, pivé, ao vivo

04/09/2014

MetalTV - SMC - 03-09-2014
Metalurgicos da TK Presta
conquistam implantacao de

delegado sindical

115"

28

Vinheta, off, in loco

04/09/2014

MetalTV - SMC - 28-08-2014
Forga - Projeto Auditoria Civica
na Saude

6'09"

131

Vinheta, off, in loco, entrevistas
legendas informativas

02/09/2014

MetalTV - SMC - 01-09-2014 - CIPA:

apresentacao sobre plano de
trabalho na Volks

1'16"

175

Vinheta, off, in loco
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DATA

TiTULO

TIME

VIEWS

GENEROS E FORMATOS

01/09/2014

MetalTV - SMC - 01-09-2014
Sorteio Metalclube

8'08"

45

Vinheta, pivd, ao vivo

25/08/2014

MetalTV - SMC - 25-08-2014
Sorteio Metalclube

9'40"

40

Vinheta, pivé, ao vivo

19/08/2014

MetalTV - SMC - 18-08-2014
Schwarz: Intimidagéo néao faz
efeito e metallrgicos reprovam proposta

133"

445

Vinheta, off, in loco

18/08/2014

MetalTV - SMC - 18-08-2014
SorteioMetalclube

7'45"

25

Vinheta, piv, ao vivo

18/08/2014

MetalTV - SMC - 18-08-2014
Auditoria Civica da Saude
em Imperatriz-MA

3'43"

Reproducéo

18/08/2014

MetalTV - SMC - 18-08-2014
Auditoria Clvica da Saude
em Bauru-SP

3'20"

14

Reprodugéo

18/08/2014

MetalTV - SMC - 18-08-2014
Auditoria Civica da Saude
em Marilia-SP

2'62"

Reproducgéo

18/08/2014

MetalTV - SMC - 18-08-2014
Auditoria Civica da Saude em
Imperatriz-MA

1'51"

Reprodugéo

15/08/2014

MetalTV - SMC - 15-08-2014
Schwarz: Uma semana de greve
retrata descaso da empresa
com trabalhador

1'09”

299

Vinheta, in loco, off

15/08/2014

MetalTV - SMC - 14-08-2014
Gans: Empresa diz estudar proposta
salarial e greve completa uma semana

1'02"

28

Vinheta, in loco, off

15/08/2014

MetalTV - SMC - 15-08-2014
Parceira da Fecopar realiza nesta
semana Curso de Formagao Sindical

7'15"

32

Vinheta, in loco, off, entrevistas

13/08/2014

MetalTV - SMC - 12-08-2014
Vergonha! Gans reduz proposta
salarial

54"

98

Vinheta, in loco, off

12/08/2014

MetalTV - SMC - 12-08-2014 - SMC
Metalargicos da Schwarz reprovam
proposta e greve entra no 4° dia

11

269

Vinheta, in loco, off

12/08/2014

MetalTV - SMC - 04-08-2014
Seminario Planejamento e
Empregabilidade

411"

38

Vinheta, in loco, off, entrevistas

11/08/2014

MetalTV - SMC - 11-08-2014
Sorteio do Metal Clube

6'53"

38

Vinheta, in loco, off, entrevistas

11/08/2014

MetalTV - SMC - 08-08-2014
Metalurgicos da Shwarz
entram no 2° dia de greve

1'06"

93

Vinheta, in loco, off

07/08/2014

MetalTV - SMC - 08-08-2014
Metalurgicos da Pierino dao
novo prazo para proposta salarial

59"

59

Vinheta, in loco, off
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DATA

TiTULO

TIME

VIEWS

GENEROS E FORMATOS

07/08/2014

MetalTV - SMC - 06-08-2014 - SMC
Metalurgicos iniciam greve na Gans
por reajuste salarial e PLR

1'44"

269

Vinheta, in loco, off, entrevista

07/08/2014

MetalTV - SMC - 06-08-2014
Metalurgicos da Methal Company
aprovam acordo salarial

50!1

228

Vinheta, in loco, off, entrevista

31/07/2014

MetalTV - SMC - 31-07-2014
Nova proposta de reajuste salarial
cobrada por trabalhadores da Gans

50!1

196

Vinheta, fotos in loco, off

30/07/2014

MetalTV - SMC - 29-07-2014
SMC vai intensificar fiscalizagéo
nas CIPAS

1'02"

68

Vinheta, in loco, off

28/07/2014

MetalTV - SMC - 28-07-2014
Sorteio Metalclube

8'15"

29

Vinheta, pivé, ao vivo

28/07/2014

MetalTV - SMC - 25-07-2014
Debate sobre combate as
drogas em Araucaria

58”

Vinheta, in loco, off

23/07/2014

MetalTV - SMC - 17-07-2014
Sindicato realiza Curso de
Cipeiros da subsede Pinhais

5'39"

50

Vinheta, in loco, off, entrevistas

22/07/2014

MetalTV - SMC - 15-07-2014
Seminario de Planejamento Estratégico

7‘58”

141

Vinheta, in loco, off, entrevistas

21/07/2014

MetalTV - SMC - 21-07-2014
Sorteio Metalclube

7'23"

20

Vinheta, pivé, ao vivo

21/07/2014

MetalTV - SMC - 21-07-2014
Requiao fala aos metalurgicos

1'48"

43

Vinheta, entrevista

14/07/2014

MetalTV - SMC - 14-07-2014
Sorteio Metalclube

6'55"

23

Vinheta, pivd, ao vivo

11/07/2014

MetalTV - SMC - 11-07-2014
Greve na Seccional completa
mais de uma semana

59!1

53

Vinheta, off, in loco fotos,
legendas informativas

10/07/2014

MetalTV - SMC - 10-07-2014
Reunido da Secretaria da Mulher
da Forca-PR

1'09”

158

Vinheta, off, in loco

10/07/2014

MetalTV - SMC - 10-07-2014
SMC - Comau Furukawa:
Metalurgicos aprovam acordo salarial

5311

252

Vinheta, off, in loco

09/07/2014

MetalTV - SMC - 09-07-2014 - SMC
Trabalhadores da Seccional
mantém greve

5511

20

Vinheta, off, in loco fotos

09/07/2014

MetalTV - SMC - 08-07-2014 - SMC
Trabalhadores da Seccional
permanecem em greve

1:01*

15

Vinheta, off, in loco fotos,
duplicado

08/07/2014

MetalTV - SMC - 08-07 2014 - SMC
Sulzer: Metallrgicos aprovam acordo
salarial para trés anos

45"

56

Vinheta, off, in loco

07/07/2014

MetalTV - SMC - 07-07-2014
Sorteio Metalclube

8'30"

23

Vinheta, piv, ao vivo

07/07/2014

MetalTV - SMC - 07-06-2014
Perspectivas de futuro debatidas
por aposentados no SMC

49"

Vinheta, off, in loco
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
07/07/2014 MetaITVA- S.MC - 07-06-2014 $MC 1'28" 7 Vinheta, off, in loco, entrevistas
Conferéncia Estadual da Saude
MetalTV - SMC - 03-07-2014
07/07/2014 secretaria da mulher da Forga PR 50" 17 Vinheta, off, in loco
debate agdes para 2° semestre de 2014
MetalTV - SMC - 02-07-2014
07/07/2014 Margo Laranja ganha apoio 106" | 79 Vinheta, off, in loco
de arte marcial
Metal TV - SMC - 13-06-2014 " : .
04/07/2014 Acordo salarial é aprovado na KYB 50 44 Vinheta, off, in loco
MetalTV - SMC - 17-06-2014 : .
. . Vinheta, off, in loco fotos,
04/07/2014 Metalurglcps aprovam acordo 49 51 legendas informativas
salarial na Leogap
MetalTV - SMC - 03-07-2014
Seccional: Por avangos no o y ;
03/07/2014 acordo salarial, metalargicos 1'01" | 133 Vinheta, off, in loco fotos,
entram em greve
MetalTV - SMC - 18-06-2014 ViRbaEa. & iii] | d
03/07/2014 Metalurgicos da SNR aprovam 52" | 36 |. '1[‘ o ai.o s LIG00, Jegetiaas
acordo salarialicos entram em greve niermativas
MetalTV - SMC - 03/07/2014 - Benteler: - Vinheta, off, in loco fotos,
03/07/2014 Mobilizagao dos trabalhadores 58 45 legendas informativas
garante acordo salarial
MetalTV - SMC - 23-06-2014 - Vinheta, off, in loco fotos,
03/07/2014 Metallrgicos da Trox 47" | 119 | jegendas informativas
conquistam PLR de R$ 8.800,00
MetalTV - SMC - 01-07-2014 ) ) .
trabalhadores para o Provopar
MetalTV - SMC - 02-07-2014 Virhista. 6f il | d
02/07/2014 Seccional: Metalurgicos dao 56" | 18 : 'P & ai_o » IR10C0, legentas
ultimato para empresa Iniermagivas
MetalTV - SMC - 02-07-2014 - Stilzer:
02/07/2014 Metallrgicos dao 48h para 49" | 32 Vinheta, off, in loco
empresa avangar na negociacao
MetalTV - SMC - 02-07-2014 - Slilzer:
02/07/2014 Metallrgicos dao 48h para 49" | 32 Vinheta, off, in loco
empresa avangar na negociagao
MetalTV - SMC - 01-07-2014 - Caetano
02/07/2014 Branco: Metalurgicos dao 48h 50" 17 Vinheta, off, in loco fotos
para empresa avangar na proposta
MetalTV - SMC - 01-07-2014 - Benteler:
30/06/2014 Greve dos metalurgicos pode 43" | 159 Vinheta, off, in loco
ser deflagrada hoje a tarde
30/06/2014 MetalTV - SMC - 30-06-2014 651" 35 Vinheta, off, in loco

Sorteio Metalclube
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
MetalTV - SMC - 06-06-2014 -
11/06/2014 PK Cables: Ap6s mobilizagao 1'02"| 314 | Vinheta, off, in loco,
empresa cede e aceita reivindicacdes
09/06/2014 MetalTV - SMC - 09-02-2014 9'15"| 37 | Vinheta, pivd, ao vivo
Sorteio Metalclube
02/06/2014 MetalTV - SMC - 02-06-2014 6'14"| 102 | Vinheta, pivo, ao vivo
Sorteio Metalclube
MetalTV - SMC - 26-05-2014
30/05/2014 Diretoria do SMC da posse 3'24" 38 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
a Delegados de Fabrica
MetalTV - SMC - 26-05-2014 n—— y A .
26/05/2014 SorteioMetalclube 8'53 63 Vinheta, pivd, ao vivo
MetalTV - SMC - 18-05-2014 i~ . . .
22/05/2014 19 Metalfest 6'29 80 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
MetalTV - SMC - 19-05-2014 Qi . A :
19/05/2014 SorteioMetalclube 8'08 39 | Vinheta, pivo, ao vivo
MetalTV - SMC - 12-05-2014 S : % :
12/05/2014 serteiBMataldlibe 7'37 31 | Vinheta, pivd, ao vivo
MetalTV - SMC - 07-05-2014 i i
07/05/2014 Chamada 19° Metalfest 29"| 405 | Publicidade
MetalTV - SMC - 05-05-2014 - . on .
06/05/2014 Sorteio Metalclube 911 31 | Vinheta, pivo, ao vivo
MetalTV - SMC - 29-04-2014 P "
281042014 Chamada 1° de Maio Solidario P2r| 124 |Publicidade
MetalTV - SMC - 28-04-2014 G . 4o A :
28/04/2014 Sorteio Matalclube 8'10 57 | Vinheta, piv6, ao vivo
MetalTV - SMC - 22-04-2014 1aan . A .
22/04/2014 Soirtaio Matalclube 10'33"| 181 | Vinheta, pivo, ao vivo
MetalTV - SMC - 15-04-2014 - ; ;
15/04/2014 Butka destaca mobilizacdo na WHB 1'45"| 548 | Vinheta, entrevista
MetalTV - SMC - 14-04-2014 S ! ;
14/04/2014 Sorisio Mafaldlibe 7'30"| 548 | Vinheta, entrevista
MetalTV - SMC - 09-04-2014
14/04/2014 Forca-PR intensifica 8° Marcha 3'25"| 34 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
da Classe Trabalhadora
MetalTV - SMC - 10-04-2014
10/04/2014 Sérgio Butka comenta 1'01"| 83 | Vinheta, entrevista
assembleia na AAM
MetalTV - SMC - 10-04-2014
10/04/2014 Metalurgicos da WHB rejeitam 58"| 1.362 | Vinheta, entrevista
proposta e entram em greve
MetalTV - SMC - 08-04-2014
08/04/2014 Butka fala sobre mobilizagao 1'31"| 298 | Vinheta, entrevista
na AAM do Brasil
MetalTV - SMC - 08-04-2014
04/04/2014 AAM do Brasil: 48 horas para 47" 541 Vinheta, off, in loco
empresa iniciar negociacées
MetalTV - SMC - 02-04-2014 " . :
04/04/2014 Metaldrgicos da CNH aprovam 46"| 269 | Vinheta, off, in loco
negociagdes do acordo salarial de 2014
02/04/2014 MetaTV - SME - 27-03-2014 3'38"| 15 | Vinheta, off, in loco, entrevistas

Forga-PR reivindica mecanismos
de protecdo a mulher
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
MetalTV - SMC - 02-04-2014 Off i . d ;
02/04/2014 Institucional 1° de Maio Solidario 447" 29 | G0 n °°t°; imagens de arquivo
da Forca Sindical ocumentario
Metal TV - SMC - 28-03-2014 : .
01/04/2014 Metallrgicos da Volvo conquistam 51" 267 i\r/1|frc1) r:r?;[:'éi\?aﬁé in loco, legendas
PLR e data-base 2014
31/03/2014 e i o O 10M9°| 37 | Vinheta, pivé, ao vivo
MetalTV - SMC - 26-03-2014
31/03/2014 Prazo de 48h para Volvo avangar 1'03" 38 | Vinheta, in loco, off
nas negociacoes
MetalTV - SMC - 25-03-2014 . :
. . - Vinheta, in loco, off,
27/03/2014 MB - AcordgasaRI:rr::Lﬁonquustado 118" 550 |, egendas informativa
MetalTV - SMC - 25-03-2014
26/03/2014 Butka fala sobre prazo aprovado 1'27"| 1400 | Vinheta, entrevista
na Volvo
MetalTV - SMC - 25-03-2014
25/03/2014 Butka analisa acordo aprovado 1'02"| 630 | Vinheta, entrevista
na Renault
24/03/2014 MetIY - S-S i L0 750" 61 | Vinheta, pivd, ao vivo
MetalTV - SMC - 20-03-2014
20/03/2014 Butka fala sobre encaminhamento 54"| 427 | Vinheta, entrevista
aprovado na Volvo
MetalTV - SMC - 08-03-2014
18/03/2014 Forga-PR reivindica mecanismos 6'28" 59 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
de protecdo a mulher Campo Largo
17/03/2014 e 826" 39 | Vinheta, pivo, ao vivo
MetalTV - SMC - 14-03-2014 1nan 5
T4/0812014 Maquina, Risco Zero Nossa Meta! fogs 53 || Reprodigde
MetalTV - SMC - 10-03-2014 V4 A ; A ;
10/03/2014 Sorteio do Metalclube 15'14 20 | Vinheta, pivo, ao vivo
MetalTV - SMC - 08-03-2014
10/03/2014 Forca-PR reivindica mecanismos 3'26"| 107 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
de protecao a mulher
MetalTV - SMC - 27-02-2014 BT . o o 5
2702204 Sorteio do Metalclube 951 1 || vinheta,pive e
27/02/2014 Meta'L\;c;uSeM&CF;j;gg'ZOM 1'06"| 228 | Vinheta, pivd, ao vivo
MetalTV - SMC - 19-02-2014
19/02/2014 Vem ai uma nova ferramenta 9 370 | Publicidade
do Cart&o Fidelidade
MetalTV - SMC - 17-02-2014 13'55"| 117 | Vinheta, piv, ao vivo
17022014 Sorteio do Metalclube
Metal TV - SMC - 14-02-2014 Vinheta. off in | | d
14/02/2014| Metallrgicos da Renault autorizam 123" 826 |. 'f” © a{,o » In loco, legendas
SMC a antecipar negociagées de 2014 HURERISIAS
MetalTV - SMC - 12-02-2014 Viskista off il | d
13/02/2014| Metaltrgicos da Volvo dao largada P3| 425 | D0Ea, O, NI0CO. 16gen0as

as mobilizacdes em 2014

informativas
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
MetalTV - SMC - 10-02-2014 - : o ;
10/02/2014 Seiteio do Matalalibe 13'43 78 | Vinheta, pivd, ao vivo
MetalTV - SMC - 03-02-2014 T . A ;
03/02/2014 Sortoisdn Matalddlss 7'36 103 | Vinheta, pivo, ao vivo
30/01/2014 MetalTV - SMC - 27-01-2014
Diretoria do SMC realiza Planejamento | 2'10"| 287 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
Estratégico para 2014
MetalTV - SMC - 24-01-2014 o - . :
30/01/2014 1° Semindrio Forca / Solidariedade 6'16 24 | Vinheta, off, in loco, entrevistas
MetalTV - SMC - 27-01-2013 — : . 3
27/01/2014 Soriaio Metalciubs 10'37 117 | Vinheta, piv6, ao vivo
MetalTV - SMC - 27-01-2013 Vi . o .
23/01/2014 Sorteio Metalclube 10'37 117 | Vinheta, pivo, ao vivo
MetalTV - SMC - 22-01-2014
23100/2014 Sérgio Butka avalia acordo salarial 1'53"| 430 | Vinheta, entrevista
de 3 anos aprovado na Bosch
MetalTV - SMC - 22-01-2014
22/01/2014 Escola de Talentos de Ginastica 2'08"| 280 | Vinheta, off, in loco, entrevista
recebe inscricbes
MetalTV - SMC - 21-01-2014
22/01/2014 Assembléias acordo 55" 114 | Vinheta, off, in loco
salarial 2013
MetalTV - SMC - 21-01-2014
21/01/2014 Assembléias acordo 1'46" 414 | Vinheta, entrevista
salarial 2013
MetalTV - SMC - 20-01-2014 A . " :
20/01/2014 Sersic Metaldibs 8'31 58 | Vinheta, pivd, ao vivo
MetalTV - SMC - 20-01-2014 VAR . A :
20/01/2014 Sorteio Metalclube 110 536 | Vinheta, piv, ao vivo
MetalTV - SMC - 17-12-2013
17/01/2014 Butka fala sobre o ultimato de 1'52"| 386 | Vinheta, entrevista
48h dado ao Sindimaqg e Sindimetal
MetalTV - SMC - 16-01-2014
16/01/2014 Sindicato reforga luta pelo 50" 658 | Vinheta, in loco, off
acordo salarial na Bosch
LEGENDAS TIME-
falas, 70
- Menos de 1'- 99 registro de agbes, 299
-DE 1'a 5'- 296 .
-De 5a 10"- 84 sorteio metaltv, - 49

-Acima de 10'- 25

crObnicas 34

e institucionais. Tematicos- 25

Outros- 27
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TETO BRASIL
) ~ ANALISE GERAL

NUMERO DE INSCRITOS- 3.019- 133 VIDEOS
VISUALIZAGCOES- 404.317 visualizagbes
Criado em 29 de janeiro de 2009
De 16/01/2018 a 01/04/2014

Categorias: COLETA, CONHECA, ACOES, SORTEIO METAL TV

) ~ TEMATICO E INSTITUCIONAIS

ANALISE DOS VIDEOS — GENEROS E FORMATOS INFORMATIVOS:
Ao vivo, debate, depoimento, documentario, entrevista, narragéo off, noticiario,
reportagem, telejornal, registro in loco

DATA TITULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS

16/01/2018 Conheca o Programa de Moradias de

Emergéncia do TETO Brasil. 3'21"| 1.363 | Inloco, som direto, depoimentos

21/12/2017 TETO Brasil | Construgdo com Nokia.| 3'15'| 477 In loco, off, musica de fundo

In loco, depoimento, edigéo

20/12/2017 TETO Brasil | DiverCIDADES. 4'52"| 1.805 criativa, off, documentario

04/12/2017 TETO Brasil | Dia Internacional do 21" | 317

Voluntariado Depoimento

29/12/2017 TETO Brasil | Qual cidade queremos 3'30"| 1005 | Depoimento, in loco, off, doc

construir?
28/11/2017 LELOJUZES;“ | Construindo cidades 47" | 1323 | Inloco, off, entrevista
18/09/2017 ENV 2017- 18/09/2017 2'15"| 346 In loco, depoimentos, off
14/09/2017 TETO no Cabide: Bazar Solidario. 2'21"| 86 In loco, legendas info
02/09/2017 TETO PR - ENVIO TDI 2017 3'37"| 126 In loco, som direto, depoimentos
01/09/2017 Por um Novo ltatiaia 49" | 1428 | Inloco, legendas info
geieigory| Fiaua Por Dentro | 5*episcdio: 446" 321 | In loco, depoimentos, doc

Por Dentro da Spama

Baile do Sertéo : i :
04/07/2017 Festa Junina SP 2017. 54 149 In loco, som direto

TETO Brasil | Encontro Nacional de In loco, off, entrevista,

03/07/2017 Liderangas Comunitarias 2017 218" 196 | som direto, depoimentos
08/07/2017 | Fique Por Dentro | 4" episodio: 439" 363 | Inloco, off, depoimentos
06/06/2017 Zﬂ%@ﬂﬂiﬁéff@pﬁ%é%%it;@ 132" 221 | Inloco, off, depoimentos
25/05/2017 gﬂgslsg‘éﬂ:::?pf@‘ﬁ;aef:ftrugé° 124" 249 | Depoimentos

20052017 | g | a S %;ﬁﬁi::g;ggg”gﬁ 221" 381 | Depoimentos, in loco, off
22/05/2017 (LEJ(gS'aQé‘QLZZ‘;gﬁﬂ::cgggggu‘m 221" 381 | Depoimentos, in loco, off
20/05/2017 gﬂgsgg‘éﬂ:j:?péﬁ(‘j;gzifgns"ugé° 129" 335 | Depoimentos, in loco, off
20/05/2017 TET(%'n%gg‘;S(:?é‘a%‘f‘e"?e'@;;:&fj;@% 218" 138 | Depoimentos, in loco, off
20/05/2017 | TETO | Qual seu papel na construgdo| .44 158 | Depoimentos, in loco, off

da nossa cidade? @ricardo
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
20/05/2017 TETgal r%ﬁ':ggggggl@nzgsgsguQéo 116" 219 | Depoimento, in loco, doagéo
20/05/2017 TETOéS#::;Léizgzzgnéf;;;tm950 1137 253 ([))f?poimento, in loco, doagao,
16/05/2017 TET(% |n3181:;i?;a%ae%eé@qztg%r;sgrrggéo 1'35" 223 cIZ))f(fepoimento, in loco, doagéo,
16/05/2017 TETOJaQ#:;SSaezig:g:;né ]fllg\fl\iztfugéo 14| 213 | Depoimento, in loco, doagéo,
15/05/2017 TETg)a'n((fg:;i?é’a%z%e&ztg‘;ﬁt:g@% 137" 100 | Depoimento, in loco, doagao,
15/05/2017 TETgal Sﬁgasiﬁjgggglézgg?fg;u@o 1'31" 117 | Depoimento, in loco, doagéo,
150572017 | 1o Quel el el e SO0 | 11291 241 | Depoiment,inoco, doag
15/05/2017 | 11Ol Qual seu papel E@f‘k‘;?(;‘jgu‘m 156" 494 | Depoimento, in loco, doagao,
15/05/2017 TETOcljaQ ::;::léig:ggl?né;%rztrugéo 55" 420 | Depoimento, in loco, doagéo,
150572017 €10, Quelseu papelfm consiusho | 05 420 | Depoimerto, n oo, doagao
15/05/2017 TETc(’)a|n%::?gga%i%eg:r;oer;satgQéo 1'29" 389 | Depoimento, in loco, doagéo,
15/05/2017 TETOdlaatgzlsze;s:g:érgr::igglsetrugéo 111" 447 | Depoimento, in loco, doagao,
1510512017 TR0 Quel sou 2ol e NS | 1| 6| Depoimento, noco, doagao,
150512017 TE19) Quelso4p2pel 1 SN | 1| 54 | Depoimento, in oo, doagao,
15/05/2017 TETO LaQL:‘?)Iszgucgzpéﬂ?nz&gﬁftrugéo 1'28" 223 | Depoimento, in loco, doagéo,
15/05/2017 | 4o 1o | Gal Seu ‘g{g:c’i‘:bcﬁ’gfgg‘gg% 128"| 243 | Depoimento, in loco, doago,
ososzorr|  FsTorDantel Senside | am] s | gges O
e I i e L ] e o
shfeEgly Favelaziijri?eﬁcr)r;2e0i§;i:aldade ™4 251 :Eelgcc)crata 33%22?5?35’
12/03/2017 1°episédio:FFi’gl:eD:gtrrc??igtrSooluza Ramos 4'52" 956 rﬁ!ocfgé SEpERENes Eeies
08/03/2017 Uil o 210" 237 | Legendas info, in loco, off

A Diversidade da Mulher e a Periferia
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
TETO Brasil 10 anos | AR Off, in loco, doc,
20/05/2017 Vamos fazer da cidade uma so. 146" 4.264 | imagens ilustrativas
Estreia em margo a websérie - ; :
01/02/2017 "Fique Por Dentro 1'33 350 | Enquete, in loco, legendas info
Entre para o Programa — -
20/01/2017 deVelintariade do TETO! 2'46 1735 | Infografico, off
Il Férum de Cidadania e I Legendas info, in loco,
21122016 Pobreza de S&o Paulo 302 123 som direto
Encontro Nacional de — ;
06/12/2016|  \/o1untarios (ENV) - Novembro 2016 | 06" 400| Inloco, depoimentos, off
25/10/2016 TETOPR - Meu TETO 10'52"| 3.491| Doc, depoimento, in loco, off
TETO Brasil | Assine a peticao 1 gn
gelinizete da Bruna rumo ao Habitat III. 334 338 | In loco, off
TETO Brasil: Caminhamos juntos T ;
27/09/2016 pela mudanca que queremos 2'41"| 1.204 | Depoimento, In loco, legendas
Vocé é capaz de transformar - .
DB/08/2018 essa realidade? | TDI 2016 Biier| B.969; \Depoimeit.ln locs; of
Construgdao Emergencial inav ¢
08/09/2016 Ocupacio Douglas Rodrigues. 2'03 437 | Depoimento
Conhega Fabbi: mais uma ' ;
24108/2016 Atleta da Vida que continuara aqui J4T 215 | Depoimento, off, doc
Conheca Bruna: a atleta ' ;
19/08/2016 da vida que continuara aqui. 945 812 [Depaimento;off, doe
Atletas da Vida: yqn ;
05/08/2016 & del6aEcEO Giie CONtNUAKS A 1'48"| 1.226 | Off, in loco, poema, doc
[TDI 1607] Video do ENVIO oy ; :
28/07/2016 CASA 100 - TETO PR 519 421| Depoimento, Off, in loco, doc
Dia do Amigo: o : :
20/07/2016 Um Convite do TETO 128 254 | Off, in loco, legendas info
TETO | Vocé é capaz de Ao ; :
L transformar essa realidade? #4 142 7 | Depoimanto..Jn logo
TETO | Vocé é capaz de A ; g
079712816 transformar essa realidade? #1 %10 621 IDepaimesnta;n ko
TETO | Vocé é capaz de Aqn ; ;
OriezI2018 transformar essa realidade? #2 B44’| 16,534 | Depoimentoin loeg
01/06/2016| TETO| Construcao da SedeTETO 9'24"| 1.536 | Depoimento, in loco, som direto
da comunidade Olaria
05/05/2016 CC 1605 Parana - Video Envio 5'58" 145 | Depoimento, in loco, som direto
Porchat + TETO: - G5
05/05/2016 Até onde vocé iria por uma mudanga? 52 577 | Comentario
TETO | Por dentro de o .
02/05/2016 Verdinhas (SP) - Episodio #2 4'28 1.081| In loco, depoimentos
14/04/2016 CC1605 PR 2'53" 390 | In loco, depoimentos
08/04/2016 Baile de COLETA — Curitiba 1'06" 249 | In loco, som direto
Chamado COLETATETO A :
01/04/2016 PR 2016 - Patricia 3'39 599 | Depoimentos
01/04/2016 EhAmaU. Sl = T 431"| 686 | Depoimento

TETO PR 2016 — Luana
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
TETO | Por dentro de 1oy In loco, depoimentos,
b e Verdinhas (SP) - Episddio #1 4287 1.398 imagens de arquivo
Existe uma Beverly Hills N
16/03/2017 que voceé precisa conhecer!. 30 162 | Legendas
Existe uma Sao Francisco "
14/03/2017 que vocé precisa conhecer! 30 957 Leganidas
Entenda a ECO - In loco, som direto, enquete
1110212016 Escutando Comunidade. 318" 1213 apresentador, off
Construcdo de Dezembro i ;
2710112016 | (1g/01/16) | Comunidade Vila Nova. | 823" 1.175] Inloco, depoimentos, off
Video de Envio - .
05/01/2016 Construcdo em Familias PR 2015 527 511| Inloco, depoimentos
Agradecimento CAan .
O QUE TE SEPARA DA cis In loco, imagens do arquivo,
il EXTREMA POBREZA? 312" 9.815| |egendas, depoimentos
Com qual futuro vocé sonha? I
09/12/2015 Dia das Criancas 2'16"| 1.699| In loco, enquetes
ENV RIO DE JANEIRO | - ;
30/09/2015 SETEMBRO 2015 4'16"| 2.075| Inloco, depoimentos
30/09/2015 TETO CC PR 1509 5'18" 987/ In loco, depoimentos
Conheca a comunidade I .
22/09/2015 Beverly Hills/SP — TETO 5507  '966| Inloco, depoimentas
Conhega a historia — i
18/08/2015 da Lucia — TETO 2'28 302| In loco, depoimentos
Conhega a histéria e In loco, depoimentos
10/08/2013 da Rose — TETO 210" 889) rdios
08/08/2015| Conhega a histéria da Leila— TETO | 142"| 205 L’: égﬁgvsdepmme”ms
ESCUTE AS COMUNIDADES — In loco, depoimentos
08/08/2015 ECO/AGO15 47" 239 enquete, off
Dia dos Pais - Homenagem 10" ;
07/08/2015 AMIGOS DO TETO 1'39 319 | Depoimentos
20/07/2015 Reconhecer para unificar — TETO- 5'28"| 13.560 | Depoimentos, in loco
Teaser Encontro Nacional de o s
15/07/2015 Voluntarios - TETO 44 281| Publicidade
Conversa | Encontro de Liderancas . In loco, depoimentos,
12/07{2015 Comunitarias México TETO BB 143 som direto
10/06/2015 COLETATETO 2015! 1'38| 5.665 | In loco, musica
COLETA 2015 - Recados pelo ' ;
20/05/2015 MUNDO 2'58 727 | Depoimentos
DENUNCIE com a gente A i
19/05/2015 na COLETA 2015! 1'39 653 | Publicidade
15/05/2015 VidesiCapactador 310" 2.886 | Publicidade
COLETATETO 2015 ‘
13/05/2015 COLETATETO - 2015 1'15"| 4.584 | In loco, off, imagens de arquivo
28/04/2015 | Nés ligamos! - COLETATETO 2015 1'09"| 1.307 | Depoimentos, legendas
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
TETO Coleta 1qan
27/04/2015 Staff BAHIA — 2015 113" 683 | Danca
CHAMADA COLETA 2015 4 AD Depoimentos, legendas
it i PARANA - TETO BRASIL 2147 1.046 | o rmativas
Conhega alguns Universitarios - -
11/03/2015 que fazem parte do TETO 3'16"| 3.063 | Depoimentos
TETO Coleta - Staff Rio -
24/02/2015 de Jangito — 2015 2'49 754 | Danga
20/02/2015 TETO - Construgdo com Colégios- 317" 1.985 :?]elggi)mentos, legentias;
Quer saber porque o Fernando = .02
04/02/2015 Meirelles apoia o TETO? 48 553 | Comentario
Marcio Atalla demonstra seu . .
04/02/2015 apoio ao TETO! 17 105 | Comentario
24/12/2014 Video fim de ano 2014 2'22 | 2.670 | Inloco, depoimentos, legendas
03/12/2014 TETO na Bahia 3'40"| 3.879 | Inloco, depoimentos
Fernando Haddad comenta ‘A en
14/10/2014 sobre trabalho do TETO 1'54 916 | Coméntario
Participe da construgcao nav : :
01/10/2014 | .. Familias no Rio de Janeiro — 2014 | 203 425 | Depoimentos, in loco
Projetos Comunitarios: - . .
29/09/2014 Horta na Vila Nova Esperanca 307 1.471 | Depoimentos, in loco
Participe da Detecgcado Massiva 1@ i ;
09/09/2014 hio Paranal 3'16 446 | Depoimentos, in loco
29/08/2014 Equipe fixa 110" 642 | Depoimentos, in loco
10/08/2014 Homenagem aos pais N1 i :
TETO-Brasil 2'01 1.000 | Depoimentos, in loco
Habitacao Social na " ;
08/08/2014 Comiiitidads Soiza REMEE 42 299 | Depoimentos
- Depoimentos, in loco,
04/08/2014 Construa com a sua Empresa! 4'12"| 1.429 legendas
28/08/2014 | Coleta 2014 no Rio de Janeiro 155° 485 | pcondme o
02/08/2014 Falta de agua nas comunidades 1'36" 55 | Depoimentos, in loco
19/07/2014 Participe do trabalhq fixo do TETO 1'24" 230 Depoimentos, in loco,
nas comunidade som direto
28/05/2014 Coleta 2014 no Rio de Janeiro 1'55" 485 | Depoimentos, in loco, som direto
Um ano de histérias no Rio de - Depoimentos, in loco, som direto
28/05/2014 Janeiro - TETO-Brasi 402" 5.322 legendas, imagens arquivo, doc
5 dias de Construgao no Jardim T Depoimentos, in loco, som direto
27/05/2014 Gramacho - TETO-Brasil 402" 5322 legendas, imagens arquivo, doc
5 dias de Construgao no Jardim 1n QN ; ;
it Gramacho - TETO-Brasil 2387 4331 | Depaimenitosgin loco
11/05/2014 Terceiro dia da Coleta 2014 1'26"| 479 |Inloco
10/05/2014 Segundo dia da Coleta 2014 1'08"| 482 |Inloco
09/05/2014 Primeiro dia da Coleta 2014 1'24"| 789 |Inloco
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DATA TiTULO TIME | VIEWS | GENEROS E FORMATOS
09/05/2014 Venha para a Coleta no sabado! 113" 721| in loco
08/05/2014 | COLETA 2014 - Dicas de como coletar! | 4'49"| 1.254| video ula
08/05/2014 Chegou a Coleta 2014! 1'30" 420| in loco, fotos e imagens
08/05/2014 O Flamengo apoia a COLETA e vocé?| 1'07"| 2.784| Comentarios
05/05/2014 | André Ramiro apoia a COLETA, e vocé? | 1'45" 491| Comentarios
A Banda Mais Bonita da Cidade Vi ..
01/05/2014 apoio a COLETA, e vocé? 2'54 523/ In loco, legendas,comentarios
MARIA CASADEVALL convida
29/04/2014 VOCE a ser Lider de Esquina 42"| 1.342| Performance poética
na COLETA!
MARIA CASADEVALL
29/04/2014 Vai participar da COLETA! 58" | 1.558| Comentario
E VOCE?
28/04/2014 Coleta 2014 1'42" 705| In loco, legendas
17/04/2014 Chamado para a Coleta 2014 1'26" 705| Depoimento comunidade
16/04/2014 Teaser Coleta 2014 1'22"| 1.607| Inloco
O motivo de realizarmos a N7 ; i
12/04/2014 COLETA é estel 3'07 824 | Depoimento comunidade
Opinido dos moradores da 12Q" ;
04/04/2014 Favela Aracati sobre o Incéndio 939 % || imlosg;xepoimentos
TETO - Construcéo Corporativa nav ;
01/04/2014 Legendado (ENGLISH) 4'08"| 1.870| Inloco, depoimentos
CATEGORIAS:
LEGENDAS TIME-
- COLETA- 55
- Menos de 1'- 13 - CONHECA- 18
-DE 1'a 5-104 -ACOES- 29
-De 5a10" 15 - TEMATICOS-16
-Acima de 10" - 1 - INSTITUCIONAIS-
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APENDICE B - Roteiro de Entrevista

Do que se trata o canal? Qual o objetivo geral?

Quem é o principal publico alvo do canal?

Quem sé&o as pessoas envolvidas? Nome, formagéo e fungéo?

E uma produtora terceirizada, voluntarios ou producéo da assessoria?

Héa a presenca de algum profissional jornalista?

Quem administra o canal? Ha apenas um administrador ou varios?

Como é feito a producéo de conteudo audiovisual para canal?

Qual a frequéncia das publicacbes?

Que tipo de conteudo € veiculado no Youtube? Como é feita a escolha dos
assuntos? Como é o processo de producdo? Passa por uma reunido de
pauta? Existem diretrizes de comunicacdo e discurso? E feito algum tipo de
roteiro ou script antes da producéo?

10- E realizado algum tipo de acdo para divulgar o canal e alcancar mais

inscritos?

11- Que tipos de equipamentos sao utilizados para captacdo e edicdo das

imagens?

12- O canal conta com muitas reproducdes de videos de terceiros?

13- Quais outros canais séo utilizados para a divulgacédo das acdes?



