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RESUMO

A pesquisa realizada tem como objeto a cobertura regional realizada pelos dois jornais diarios
sediados em Ponta Grossa (PR) — Diario dos Campos e Jornal da Manha. Parte-se da hipétese
de que ambos dao pouco espaco a divulgacdo de noticias das demais cidades da Regido dos
Campos Gerais do Parana, para além de Ponta Grossa. O objetivo geral da pesquisa € identificar
estratégias dos meios de comunicacao para pautar assuntos que contemplam os municipios da
Regido. A importancia do trabalho deve-se ao fato de que de todas as cidades dos Campos
Gerais apenas Ponta Grossa possui jornal com edicao diaria em 2017. O estudo visa, ainda,
repensar o0 conceito de jornalismo regional, a partir de trabalhos empiricos da producédo
periodistica. A pesquisa tem como referenciais tedricos a hipotese do Newsmaking — que
abrange critérios de noticiabilidade e valores-noticia e a teorias do Gatekeeper e Framing. As
técnicas de pesquisa aplicadas incluem andlise de conteddo, analise de cobertura jornalistica,
observacdo da rotina editorial nos periodicos e entrevistas semiestruturadas, dialogando com
autores e referéncias conceituais na area.

Palavras-chave: Jornalismo Regional; Jornalismo de Interior; Critérios de Noticiabilidade;
Jornalismo nos Campos Gerais; Processos Jornalisticos.



ABSTRACT

The research carried out is aimed at regional coverage by the two daily newspapers
headquartered in Ponta Grossa (PR) - Diario dos Campos and Jornal da Manha. It starts from
the hypothesis that both give little space to the news spread of the other cities of the Region of
the Campos Gerais of Parand, besides Ponta Grossa. The general objective of the research is to
identify strategies of the media to guide subjects that contemplate the municipalities of the
Region. The importance of the work is due to the fact that of all the cities of Campos Gerais
only Ponta Grossa has a newspaper with daily edition in 2017. The study also aims to rethink
the concept of regional journalism, based on empirical works of journalistic production. The
research has as theoretical references the Hypothesis of Newsmaking - which covers criteria of
newsworthiness and news-values and theories of Gatekeeper and Framing. The applied research
techniques include content analysis, analysis of journalistic coverage, observation of editorial
routine in periodicals and semi-structured interviews, dialoguing with authors and conceptual
references in the area.

Keywords: Regional Journalism; Journalism of Interior; Noticiability Criteria; Journalism in
the Campos Gerais; Journalistic Processes.
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INTRODUCAO

Esta dissertacdo é resultado de pesquisa sobre jornalismo regional no contexto de
interior, mais especificamente a Regido dos Campos Gerais do Parand, e utiliza como objetos
dois jornais diarios impressos de Ponta Grossa. A meta € estudar a cobertura noticiosa realizada
pelo Diario dos Campos e Jornal da Manha sobre assuntos dos municipios vizinhos a Ponta
Grossa, tendo como problematica descobrir o espago, 0 reconhecimento e as estratégias
editoriais. Entre as perguntas que surgiram no inicio da pesquisa estdo: os jornais noticiam
acontecimentos das cidades vizinhas a Ponta Grossa?; os chamados “desvios” (SHOEMAKER,
2014; SILVA, 2014), ou seja, fatos relacionados a violéncia, acidentes e incidentes sdo 0s que
mais levam os municipios a aparecer na imprensa regional?

Para tanto, o objetivo geral da pesquisa consiste em compreender como as cidades dos
Campos Gerais sdo representadas pela imprensa diaria ponta-grossense. A representacdo é
estudada tanto por meio da analise das capas quanto pelas paginas internas.

Como objetivos especificos, destaca-se a elaboracdo de um levantamento estatistico
para descobrir se 0s municipios sdo noticiados ou ndo pelos dois meios de comunicacao; se sim,
quais as cidades mais citadas pelos jornais e 0s temas que levam um municipio a se tornar pauta;
analisar em quais editorias a suposta cobertura regional costuma aparecer. E, por fim, identificar
fontes e a origem dos textos, isto &, se as matérias sdo resultado de apuracGes de reportagem ou
divulgacdo de releases; e quais as estratégias e critérios editoriais na cobertura noticiosa sobre
a regiao.

O interesse pelo tema deve-se a trajetoria profissional da autora desta pesquisa® e
também pela constatacdo de uma certa lacuna académica de estudos, no Parana, acerca de
jornalismo de interior, ao contrario de outros Estados, cujos pesquisadores se dedicam hé anos
a esta area de estudo. H4 uma gama de trabalhos realizados em Santa Catarina (FERNANDES,
2003), Rio Grande do Sul (DORNELLES, 2004), Sdo Paulo (ROCHA; ZAUITH; 2012); Rio
de Janeiro (MOREIRA; DEOLINDO, 2013); Mato Grosso do Sul (CAMPOS JR, 2016),
Maranh&o (REIS, 2018) e Piaui (MOURA FILHO, 2014) e outros Estados do Nordeste?.

! Trabalhou como jornalista em jornais regionais dos Campos Gerais. Em Ponta Grossa (PR), teve duas passagens
pelo Jornal da Manhd (agosto/2005 a abril/2007 e novembro/2009 a novembro/2010) e atuou no Didrio dos
Campos (janeiro/2011 a janeiro/2017). Em Castro (PR), também passou duas vezes pelo Pagina Um (abril/2007 a
maio/2008 e fevereiro/2009 a agosto/2009). Em todos exerceu fun¢des de producao de pauta, reportagem e edicéo.
2 No 16° Encontro Nacional de Pesquisadores em Jornalismo (SBPJOR), em novembro de 2018, a autora desta
dissertacdo participou de sessdo em que Sonia Aguiar, Leonan Leite Leal, Vinicius Oliveira, Williany Bezerra de
Souza, da Universidade Federal do Sergipe, apresentaram a pesquisa “As regides concentradas do telejornalismo
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O fio condutor da investigacdo esta no paradigma da construcdo social da realidade,
ou seja, entende-se que os meios de comunicagdo nao sdo “espelho” do real e que os jornalistas
estdo sujeitos a subjetividade para além da objetividade no tratamento dos acontecimentos. No
caso desta pesquisa, especificamente, a construcdo da realidade se apresenta mais
explicitamente quando se levantam “bandeiras” em prol da Regido dos Campos Gerais, a
exemplo das noticias sobre a Escarpa Devoniana, que foi acompanhada pela publicacdo da
edicdo em si e também durante a observacao na redacéo; sobre a implantacdo de uma Unidade
de Abastecimento (Ceasa) para a regiao, para ficar em apenas dois exemplos. A construcao da
realidade por meio da imprensa se d& a todo momento, principalmente porque os jornalistas, na
maioria das vezes, ndo sdo testemunhas oculares dos fatos que relatam. Sendo assim, produzem
a noticia com base nos vieses determinados pelas suas fontes em conjunto com seu
entendimento de mundo (constructo).

Como conceitos tedricos de jornalismo, consideram-se na dissertacdo a hipdtese do
Newsmaking, agregando ai os critérios de noticiabilidade e os valores-noticia; a teoria do
Gatekeeper e a teoria do Framing. Além disso, o estudo traz apontamentos que visam
aprofundar discussdes acerca de jornalismo de interior, que tem em si caracteristicas especificas
e que, por consequéncia, tornam seus critérios de noticiabilidade e os valores-noticia distintos
quando da comparag¢ao com os chamados “grandes jornais” sediados em capitais.

A metodologia aplicada nesta pesquisa é mista, isto €, quanti e qualitativa, com o uso
de técnicas de analise de conteddo e cobertura jornalistica, observacao e entrevistas. Para a
analise, foram selecionadas 40 edi¢bes do Diario dos Campos e 40 do Jornal da Manha,
publicadas entre os dias 1° de setembro e 31 de outubro de 2017. Por conta de suas
especificidades, as capas e as paginas internas foram submetidas a analise em duas fases
distintas, sendo que as primeiras paginas foram verificadas por um livro de codigos e as paginas
internas por outro livro de cddigos, que estdo nos Apéndices H e | desta dissertacéo.

Nas capas foram analisados todos os conteudos jornalisticos publicados enquanto que,
nas paginas internas, a verificacdo debrugou-se apenas sobre as noticias que citavam municipios
vizinhos a Ponta Grossa e que fazem parte da Regido dos Campos Gerais. Os anincios, mesmo
os de capa, foram analisados através do livro de codigos das paginas internas.

A observacdo nas redacdes dos dois veiculos de comunicacdo ocorreu entre a Ultima
semana de setembro e a primeira semana de outubro de 2017, coincidindo, desta maneira, com

0 periodo de andlise de conteudo/cobertura jornalistica das edi¢fes produzidas naqueles dias.

local-regional no Nordeste brasileiro”, que, até a entrega desta dissertagdo, ndao havia sido publicado nos anais do
evento.
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O método foi aplicado primeiramente no JM e, em seguida, no DC. A pesquisadora esteve por
cinco dias consecutivos em cada uma das redagdes, sendo em quatro ocasides observando os
jornalistas que atuam no periodo da tarde e inicio da noite e um dia no periodo da manha. Os
horéarios para as observagdes levaram em consideracdo a rotina dos jornais ponta-grossenses,
em que o “grosso” do trabalho acontece durante as tardes. Todavia, ambos também mantém
equipes no periodo matutino, mas reduzidas. Aos sabados e domingos ndo ha expediente formal
nas redacOes dos jornais impressos da cidade.

A entrevista foi a ultima fase da pesquisa, realizada ap6s as observacées e a analise de
contetdo/cobertura jornalistica e teve como propdsito compreender como os jornalistas que
atuam no DC e no JM enxergam e trabalham o jornalismo regional.

Os resultados obtidos no presente estudo apontam para uma cobertura noticiosa dos
municipios que formam a Regido dos Campos Gerais do Parana pelos dois jornais analisados,
embora nem sempre isso fique evidente na primeira pagina dos veiculos. Dos 26 municipios
(com excecdo de Ponta Grossa) que compreendem a regido, 11 foram citados nas capas dos
dois jornais. J& nas paginas internas, somente um (Candido de Abreu) ndo apareceu em
nenhuma das 80 edicdes estudadas, e outro municipio (Reboucas) foi contemplado apenas pelo
Diario dos Campos.

Acerca da abrangéncia das chamadas que compdem a capa dos jornais, 0 JM aposta
em noticias de Ponta Grossa — 59% das noticias da primeira pagina, no periodo da analise, sdo
sobre Ponta Grossa. A abrangéncia regional — que envolve 0s municipios vizinhos e, portanto,
o foco desta pesquisa — soma 16% das chamadas do JM. Em seguida aparecem as noticias que
ndo tém identificacdo de local (10%), as de abrangéncia estadual (9%) e nacional (9%).

No DC, a configuracdo da abrangéncia das noticias de capa é bem diferente. Os textos
sem identificacdo do local do acontecimento sdo a maioria das chamadas — 36% do total.
Depois, aparecem as noticias sobre Ponta Grossa (35%), e, em terceiro, as chamadas regionais
(13%). Alem disso, os textos de abrangéncia nacional superam as do estadual — 10% e 6%,
respectivamente.

No Jornal da Manha, o principal tema de abrangéncia regional nas capas analisadas
para a pesquisa é Economia, que corresponde a 22% do total de chamadas publicadas sobre a
Regido dos Campos Gerais, seguido por Educacdo, com 12% e Politico-institucional e Saude
em terceiro lugar, com 11% cada. No Diario dos Campos, as chamadas de cunho regional s&o,
em sua maioria, referentes aos assuntos Variedades/Cultura, com 17%; Politico-Institucional,

com 16%, e Economia, com 14%.
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Em contrapartida, os temas que mais contribuem para que os municipios dos Campos
Gerais aparegam nas capas nem sempre sao 0s mesmos que os fizeram virar noticia nas paginas
internas. Dentro dos jornais, ha uma predominancia para assuntos que envolvem
Violéncia/Seguranca e Variedades/Cultura em ambos os veiculos de comunicacdo. Todavia, 0
DC prioriza mais esses acontecimentos que o seu concorrente. Na anélise detalhada sobre os
seis municipios com maior espaco dentro dos jornais, o tema Violéncia/Seguranca é o que mais
induz as cidades de Telémaco Borba, Jaguariaiva e Castro a aparecer no DC. O JM, por sua
vez, ndo leva tanto em consideracdo esses assuntos para noticiar municipios “privilegiados”,
isto é, aqueles que aparecem com frequéncia. Neste periddico, o assunto Economia fica em
evidéncia.

Pela analise das paginas internas, constata-se que a proximidade nem sempre € 0
critério de noticiabilidade principal, visto que municipios mais distantes de Ponta Grossa,
eventualmente, tm mais espago nos jornais do que outras cidades mais proximas. A pesquisa
mostra ainda uma dependéncia consideravel de releases, tanto de institui¢ces publicas quanto
de empresas privadas e outras organiza¢6es, quando se trata de municipios da regiao.

As entrevistas com os jornalistas corroboram para esta constatacdo. A maioria dos sete
jornalistas entrevistados afirma que municipios acabam ganhando espac¢o no jornal em que
trabalham quando o material chega pronto das assessorias, por conta da dificuldade deles em
apurar informacBes nas cidades do entorno de Ponta Grossa. As entrevistas também
demonstram a ligacao politica existente entre os jornais e as prefeituras vizinhas e a preferéncia
por noticias de Carambei e Castro.

A presente dissertacdo esta dividida em seis capitulos. O primeiro deles trata sobre o
percurso metodoldgico, ou seja, explicita como a pesquisa foi realizada e quais as técnicas
aplicadas. O segundo capitulo aborda os referenciais teéricos do estudo, como conceitos e
teorias que embasam todas as fases da pesquisa. O terceiro capitulo traca apontamentos sobre
jornalismo de interior e jornalismo regional, trazendo varias abordagens com estudiosos da area.
Na sequéncia, o quarto capitulo apresenta o contexto do jornalismo praticado na regido estudada
— 0s Campos Gerais do Parana - e termina apresentando detalhes sobre ela. O quinto capitulo
demonstra os resultados da pesquisa referentes a capa e o Gltimo capitulo apresenta a pesquisa
das paginas internas dos veiculos de comunicacdo acerca do jornalismo regional. Por fim,
expde-se as conclusbes a que a pesquisa chega e propde-se modestos caminhos para futuras

pesquisas e também para a pratica do jornalismo de interior com maior qualidade.
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CAPITULO 1
PERCURSO METODOLOGICO

O percurso metodoldgico da investigacao registra uma abordagem quanti-qualitativa,
lancando mé&o de variados métodos, como a andlise de produto jornalistico com técnicas da
andlise de conteido (com definicdo de variaveis que orientam a estruturacao editorial), seguido
de observacdo dos modos de funcionamento da redacgdo, entrevistas semiestruturadas com
reporteres e editores dos dois periddicos analisados. A observacdo no local de trabalho — outra
técnica aplicada na pesquisa - teve carater complementar; um mecanismo que ajuda a
compreender as escolhas na pauta regional.

Bauer, Gaskel e Allum (2002) explicam que a pesquisa quantitativa se baseia em
nlmeros e estatisticas, enquanto a pesquisa qualitativa lida com interpretacdes. Porém, assim
como a primeira ndo chega as conclusbes automaticamente pelos numeros, a segunda
perspectiva também nédo possui 0 monopolio da interpretacéo.

Neste sentido, Cervi (2009a) contribui para mostrar que os dois ‘olhares’ podem ser
aplicados em uma mesma pesquisa. Ele destaca a analise de conteiddo como um modelo de
estudo quantitativo. Porém, o autor ressalta que a problematica teérica deve ser o fio condutor
da pesquisa. Aqui no estudo, analise de conteudo (quantitativa) oferece embasamento para as
entrevistas semiestruturadas (qualitativa).

A primeira fase do trabalho consiste na pesquisa bibliografica em busca de referenciais
tedricos que tensionam sobre o jornalismo enquanto préatica social (elementos da construgédo
social da noticia, newsmaking, critérios de noticiabilidade e gatekeeper) e sobre o jornalismo
do interior/regional. Criado o arcaboucgo teérico acerca do que se entende por jornalismo
regional em sua conexdo com a construcdo social da realidade, pdde-se partir para as etapas
seguintes da pesquisa, ai de cunho empirico, propriamente dito.

Na etapa empirica, a primeira acao pratica envolve coleta das edi¢des dos jornais pelo
periodo de dois meses. Foram verificadas todas as edi¢des impressas do Diario dos Campos e
do Jornal da Manha publicadas nos meses de setembro e outubro de 2017, resultando em 40
edicdes de cada periodico, num total de 80. Entre as justificativas para a escolha do periodo
estdo a suposta neutralidade desta época do ano, por ndo coincidir com férias coletivas ou
recessos (especialmente nos 6rgdos publicos), e por ndo ser um ano eleitoral. Dessa forma,

acredita-se que as matérias publicadas no periodo analisado possam refletir melhor o cenéario
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da rotina diéria dos jornais, sem interferéncia direta de outros campos (BOURDIEU, 2005),
especialmente do politico (como em anos eleitorais, por exemplo).

Antes de optar pela assinatura dos jornais a fim de obter a verséo fisica dos impressos
todos os dias ou, entdo, busca-los diariamente no periodo da analise (dois meses) nos pontos de
venda, decidiu-se — antes do inicio do periodo de coleta — entrar em contato com os dois
perioddicos com o objetivo de tentar acesso gratuito, via internet, as edicdes. Em ambos os
jornais ndo houve nenhum tipo de restricdo; o diretor do JM e o editor-chefe do DC,
prontamente, forneceram login e senha para acesso irrestrito ao contetdo on-line, incluindo as
edices didrias em PDF. Certamente, a disposicdo e cordialidade facilitaram 0 acesso aos
jornais. Mesmo estando na internet, todos os dias do periodo da coleta (1° de setembro de 2017
a 31 de outubro de 2017), optou-se por entrar nos sites e baixar a versdo impressa N0 mesmo

dia da publicacdo. Vez ou outra passou um ou dois dias para que o PDF fosse acessado.

1.1 ANALISE DE CONTEUDO E DE COBERTURA JORNALISTICA

A andlise de contetido ¢ “uma metodologia de pesquisa que utiliza um conjunto de
procedimentos para produzir inferéncias validas de um texto. Essas inferéncias sdo sobre
emissores, a propria mensagem ou a audiéncia da mensagem”. (WEBER, 1985, p. 9, apud
BAUER, 2002, p. 192, grifo do autor). A analise de contetdo (BARDIN, 1977) consiste na
categorizacdo e codificacdo de textos, sejam orais ou escritos, com o objetivo de interpreta-los
a luz de um objeto de pesquisa.

O referencial de codificacdo é um conjunto de cédigos elaborados pelo pesquisador
por meio de questbes pré-definidas voltadas aos textos a serem analisados. Neste estudo, para
averiguar a presenca e/ou auséncia de jornalismo regional, os codigos definidos sdo referentes
aos 27 municipios que compdem a Regido Campos Gerais® para a formulagio do corpus na
tentativa de descobrir qual o espaco dedicado aos assuntos relativos a eles.

Como se trata de uma andlise de conteido de produto jornalistico, a elaboragdo dos
livros de codigos (capa e interna) também foi norteada pela analise de cobertura jornalistica,
que se baseia em trés instancias: “(1*) marcas da apuracao; (2%) marcas da composi¢do do
produto; e (3%) aspectos da caracterizagdo contextual”. (PONTES; SILVA, 2012, p. 53). Pontes
e Silva (2012) sugerem um protocolo metodoldgico para se analisar materiais jornalisticos, por

Isso, propdem um conjunto de agGes a se verificar:

3 Mais detalhes sobre a definicdo do mapa da regio estdo no Capitulo 4 desta dissertagao.
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[...] as particularidades da midia agenciada pelo jornalismo; a importancia de critérios
na escolha de veiculos como objeto de trabalho; o reconhecimento da carga valorativa
das capas, manchetes e chamadas; o recorte tematico e de organizacéo proposto pelas
editorias; a identificagdo dos géneros jornalisticos; o processo discursivo da
diagramacéo/edicdo; a observagdo da estrutura interna das matérias; a organizacéo de
titulos e chamadas; a presenga de boxes, suites, fotografias, graficos e tabelas; os tipos
e a hierarquia das fontes; a assinatura e as demais marcas da apuragdo. (PONTES;
SILVA, 2012, p. 52).

Neste sentido, para as paginas internas, ao invés de medir o tamanho do conteido
noticioso conforme largura e altura, a mensuracdo foi realizada através do chamado jornalismo
méaximo e jornalismo minimo (VARJAO, 2008), com a contagem de paragrafos; o
posicionamento das matérias nas paginas foi medido pelos quadrantes, ao invés de colunas.
Dessa forma, a pesquisa busca garantir uma analise comparativa mais confiavel, uma vez que
os dois jornais analisados s@o de tamanhos diferentes (o DC é standard e 0 JM € berliner).

Varjao (2008) explica que jornalismo maximo é quando fica demonstrado no produto
jornalistico o esfor¢o do jornalista em valorizar o assunto noticiado, utilizando textos maiores
em relacdo aos demais dispostos na pagina, intertitulos, boxes, imagens fotogréaficas, graficos,
infogréficos, tabelas, etc. O jornalismo minimo, por outro lado, é demonstrado em textos mais
curtos e que ndo contam com outros elementos adicionais. “Em outros termos, ‘jornalismo
maximo’ é um parametro simbdlico construido a partir do pressuposto de que todo conjunto
tem suas representacdes maxima e minima”. (VARJAO, 2008, p. 44). Em contrapartida, a
autora ressalta que jornalismo maximo nao ¢ sindnimo de qualidade da informagao, “mas que
evidencia o grau de importancia que os produtores de noticia atribuem — ou querem atribuir —
a essa ou aquela manifestacdo”. (VARJAO, 2008, p. 44).

Se a construgdo da importancia de uma reportagem jornalistica se sustenta numa
combinacdo de elementos diversos, com destaque para matérias de maior peso e
espaco significativo (no que remete a noticiabilidade, agendamento, pauta que rende,
atualidade, etc), uma pequena matéria ou nota informativa (entre um e trés paragrafos)
dificilmente teria o elemento imagem e igual espaco para titulagdo (com seus varios
complementos) na mesma proporcéo e destaque — colocagao na pagina, por exemplo
— que recebe uma matéria de tamanho médio (aqui considerado numa variagao entre
quatro e dez paragrafos) e tampouco de uma matéria grande (digamos, acima de 11
paragrafos) [...]. (GADINI, 2001, p. 12).

Entre as categorias definidas para a analise de contetido das paginas internas estao as
editorias em que 0s municipios aparecem, as fontes mencionadas, a possivel origem da noticia
(verificada por meio do confronto entre as noticias publicadas nos dois jornais ou analisando
paginas oficiais da internet de onde o material pode ter sido produzido; por exemplo, releases
de prefeituras), localizacdo da noticia na capa e também nas paginas internas e imagens que

acompanham as noticias, e temas/assuntos das noticias que tratam sobre as cidades ora
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analisadas. Os livros de cddigos para analise da capa e das paginas internas estdo nos Apéndices
Hel.

Vala (2001) aponta que a analise de contetdo pode ser realizada em trés niveis de
investigacdo empirica: o descritivo, que utiliza, por exemplo, histérias de vida, pesquisa sobre
0 sujeito em si e seu modo de agir; correlacional, quando ha uma comparacéo entre materiais,
seja no espaco ou no tempo; e causal, com base em indicativos linguisticos, como, por exemplo,
identidades de grupos de individuos.

A validade e a fidedignidade sdo consideradas critérios essenciais na analise de
contetido e s6 podem ser alcangadas quando se obedece a um conjunto de procedimentos. Sao
eles: “delimitacdo dos objetivos e definicdo de um quadro de referéncia tedrico orientador da
pesquisa; constituicdo de um corpus; definicdo de categorias; definicdo de unidades de analise;
quantificagdo”. (VALA, 2001, p. 109).

Com as 80 edicdes devidamente selecionadas, deu-se inicio ao processo de anélise de
contetdo com os dois livros de cddigos criados para esta pesquisa. Primeiramente, foram
analisadas todas as capas dos periodicos, resultando em 992 chamadas no total (592 do DC
mais 400 do JM). A coleta desse nimero consideravel de textos fez com que se repensasse a
ideia inicial de analisar o contetdo noticioso por completo dos dois veiculos. Isto é, quando da
elaboracdo do projeto de pesquisa, a proposta era fazer a analise de todas as noticias publicadas
pelos jornais, independentemente do municipio, até para se ter uma dimensdo de quantas
noticias sobre Ponta Grossa, quantas sobre outras cidades e quantas acerca de assuntos nao
relacionados a nenhum municipio especificamente (cunho geral) sdo publicadas, mas, para esta
finalidade, seriam analisados cerca de 3.200 textos (média de 40 textos publicados por dia em
cada jornal, somando-se as 80 edicGes selecionadas). Em razéo do tempo para a realizacéo da
pesquisa e considerando o quanto a totalidade iria efetivamente contribuir para o estudo, optou-
se por focar apenas nos textos que citam municipios da regido nas paginas internas, podendo a
analise das capas garantir, em alguma medida, a visualizacdo desse percentual de noticias
publicadas diariamente sobre as cidades vizinhas a Ponta Grossa, que é o foco da pesquisa.

Portanto, na capa, foram analisadas todas as chamadas. No DC, o levantamento
mostrou que 5,6% do total citavam municipios dos Campos Gerais. No JM, o percentual foi de
4,7%. Ambos os jornais citaram nas capas, no periodo, 11 municipios — alguns deles mais de
uma vez e outras apenas numa oportunidade. Ou seja, nem a metade dos 27 municipios
mapeados nesta pesquisa e que supostamente seriam cobertos pelos veiculos de comunicacdo

apareceu na primeira pagina.
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Para a busca das cidades da regido, a pesquisa consistiu em observar se 0 nome do
municipio aparecia no texto - seja no titulo, linha de apoio ou narrativa -, independentemente
da quantidade de vezes. Aparecendo uma vez, ja é o suficiente para entrar na estatistica. O

método foi aplicado tanto na analise das primeiras paginas quanto no contetdo interno.

1.2 OBSERVACAO NAS REDACOES

Concomitantemente ao periodo da coleta, foi realizada a segunda etapa da pesquisa
empirica: a observacdo da rotina dentro das redagdes dos dois jornais. Como ndo se trata de
uma observacdo de cunho etnografico (BRONOSKY, 2010; TRAVANCAS, 2011; MENDES,
2013), decidiu-se por realiza-la pelo periodo de uma semana em cada um dos periodicos. A
semana aqui, entende-se, de segunda a sexta-feira, uma vez que ambos o0s veiculos de
comunicagdo ndo mantém expediente formal nos finais de semana.

Segundo Burguess (1997, p. 86), a observacao e a observacdo participante nas ciéncias
sociais fazem com que os investigadores tenham “acesso aos significados que os participantes
atribuem as situagdes sociais”. O autor informa que ha quatro papéis ideal-tipicos
desempenhados no terreno: o participante, o observador-participante, o participante-observador
e o observador. “O participante esconde a dimensao de observador no papel desempenhado, dai
resultando o envolvimento numa observagdo oculta”. (BURGUESS, 1997, p. 87). Os
investigadores, nesse caso, tornam-se membros do grupo estudado. “O papel de observador-
participante envolve situacbes em que o investigador participa enquanto simultaneamente
observa, desenvolvendo relagdes com informantes”. (BURGUESS, 1997, p. 88, grifo do autor).
Ja no papel de participante-observador, o contato com os informantes é breve, formal e
abertamente classificado como observacdo. O observador, por sua vez, se refere a situacfes
raras, nas quais o investigador ndo tem contato algum com o informante.

Seguindo os modelos tracados por Burguess (1997), pode-se considerar que a
observacdo realizada nos dois jornais de Ponta Grossa se enquadra no tipo participante-
observador, devido as caracteristicas do modelo, citadas acima. Mas, ao contrario do que
sugerem Schatzman e Strauss - autores citados por Burguess (1997) - para os quais a brevidade
do encontro pode dificultar o acesso ao significado que os participantes atribuem a situacoes
sociais, no caso particular desta dissertacdo, esse fator pode ser superado devido ao fato de a
pesquisadora ter integrado profissionalmente por mais de uma década os grupos que agora

pesquisa. Além disso, o foco da observacdo nao é estudar os jornalistas enquanto grupos sociais,
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mas determinados aspectos de situagdes enfrentadas durante a rotina de trabalho e que venham
a acrescentar no estudo sobre a cobertura regional.

De forma aleatdria, escolheu-se como primeiro jornal a ser observado o JM, cuja
técnica foi aplicada entre os dias 25 e 30 de setembro de 2017. No DC, a observacdo ocorreu
na semana seguinte, entre os dias 2 e 7 de outubro de 2017. A coincidéncia das datas de
observagdo com uma parte da coleta do material foi intencional com o objetivo de verificar de
que forma a rotina da redacdo ajuda a moldar o produto final, que € o jornal publicado no dia
seguinte. Assim, foi possivel entender como os jornalistas discutem as pautas de cunho regional,
como elas sdo produzidas e editadas e, por fim, como aparecem no produto.

O objetivo da aplicacdo deste método na pesquisa era verificar se as cidades da regido
entram na reunido de pauta, na apuracao das noticias e como sdo tratadas no momento da edicéo,
ou seja, buscar entender como os dois periddicos tratam do tema jornalismo regional durante a
rotina de producdo das noticias. Por conta do curto periodo de aplicacdo da técnica e tendo
como interesse observar todas as editorias, optou-se por concentrar a observacdo num jornalista
a cada dia, sem, contudo, impedir o acompanhamento dos demais profissionais.

Como 0 JM, no momento da pesquisa, mantinha cinco jornalistas — incluindo o editor-
chefe — cada um foi observado num dia da semana*. O DC, por sua vez, possuia um jornalista
a mais. Por isso, num dos dias da semana, a observacdo ocorreu pela manh& enquanto dois
reporteres cumpriam expediente. Eles foram observados simultaneamente. Vale ressaltar que,
pela manhd, existia uma calmaria “aparente” no DC, pois, além dos dois jornalistas, ficava na
redacdo apenas mais um fotdgrafo. Ja as tardes neste peridédico aparentavam ser mais agitadas
pela presenca de cinco jornalistas, dos dois fotografos e de uma estagiaria. Além disso, o setor
de diagramacdo (com trés funcionarios) funciona dentro da redacdo também no turno
vespertino.

Nas observacdes, foi possivel perceber algumas particularidades dos jornais de Ponta
Grossa. Ambos ndo possuem reunido de pauta — pelo menos na época da realizacdo desta
pesquisa (setembro/outubro de 2017). A justificativa dos editores ¢ de que “se perde muito
tempo e elas [reunides] ndo sdo produtivas™. Por meio da observagdo, constatou-se que a
prioridade para os jornalistas do JM é alimentar o Portal A Rede e eles ndo sdo responsaveis

por “fechar uma pagina”®, como seus colegas do DC.

4 O jornalista do projeto Vamos Ler ficou de fora da observagdo por ndo permanecer na redagéo.
5 Informacéo repassada pelo Editor B quando da realizagdo da observacéo na redagao.
6 Jargdo jornalistico sobre a responsabilidade do jornalista por uma editoria e/ou uma pégina de jornal impresso.
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Acerca da cobertura regional, foco da observacdo, percebeu-se que no JM ha uma
tendéncia a usar dados regionais somando mais municipios, tornando o conteudo noticioso
efetivamente regional, diferente do DC, em que as pautas sdo mais pontuais, isto €, tratam
apenas de um municipio (abrangéncia local). As decisdes ficam evidentes também nos
produtos. No JM, um mesmo assunto, muitas vezes, refere-se a diversos municipios, enquanto
que no DC é comum publicar-se noticias que interessam a apenas uma cidade em questao.

Essas praticas podem ser confirmadas pelos dados levantados na analise de contetdo.
Nas capas do JM, 16% das chamadas eram de abrangéncia regional, enquanto que no DC, o
percentual chegou a 13%. Nas paginas internas, durante a andlise de conteldo, uma das
variaveis era sobre a abrangéncia, codificadas em Local (quando o texto dizia respeito a um
municipio especifico)’, Regional (quando o texto localizava mais de uma cidade vizinha),
Estadual (interesse estadual), Nacional (interesse para o Brasil) e Internacional (assunto que
ultrapassa fronteiras nacionais). O estudo mostrou que 29% dos textos do JM sobre municipios
da regido eram de cunho regional contra 24% do DC.

Um exemplo dessa linha editorial: nos dois primeiros dias de observacdo no JM, o
reporter da editoria Dinheiro trabalhou numa pauta sobre o Valor Bruto da Producéo
Agropecudria (VBP)?, cujos dados mostravam que Castro e Tibagi estavam entre os maiores
produtores do Parana. Representando 10% do VBP estadual, segundo a apuracao realizada pelo
jornalista, o assunto ganhou a manchete da edi¢cdo do JM de quarta-feira (27 de setembro de
2017). O detalhe é que o texto da capa nao cita as cidades dos Campos Gerais que se destacaram

nesse indice econdémico (Figura 1).

” No resultado da pesquisa, esta variavel demonstra se o acontecimento noticiado é exclusivo do municipio citado
(ou que ele aparece apenas com Ponta Grossa).
8 Indice divulgado anualmente pelo Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento.
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Figura 1 - Manchete com tema regional no Jornal da Manha
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Fonte: Reproducgdo da primeira pagina da edi¢do 19.901 do JM, 27/09/2017.

No DC, por sua vez, durante a observacdo, as pautas sobre os municipios foram, em
sua maioria, isoladas. No quarto dia de visita, por exemplo, observou-se que um dos repdrteres
recebera informacdes sobre homicidio em Imbau e que a jornalista que cumpre expediente pela
manha repassou para o reporter da editoria de Cidades que fica a tarde pautas sobre homicidio
em Palmeira e acidente em Reserva. No dia seguinte (6 de outubro de 2017), somente 0
assassinato em Palmeira foi publicado na edicdo impressa do DC, entre as trés pautas
comentadas pelos jornalistas no dia anterior (Figura 2). Uma constatacdo que se faz, nesta
comparacdo entre os dois jornais, € que noticias mais abrangentes costumam receber mais
espaco e ser tratadas como “jornalismo maximo”, enquanto que as mais pontuais, especificas
de um Unico municipio, parecem nédo ser tdo valorizadas. No exemplo acima, o texto sobre
Palmeira foi publicado em forma de nota, no “pé” da pagina, isto €, um dos espagos menos

privilegiados do jornal.
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Figura 2 — Noticia sobre acontecimento de Palmeira no Diario dos Campos
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Fonte: Reproducéo da pégina 6A, edi¢do 33.188 do DC, 06/10/2017.

Também durante a observacdo constatou-se que os reporteres dos dois veiculos de
comunicagdo priorizam informacGes sobre Ponta Grossa, mesmo quando h& possiblidade de
‘abrir o leque’, ou seja, quando dados sobre municipios vizinhos sdo de facil acesso. Por
exemplo, dois jornalistas que cobrem as editorias Cidades (DC) e Cotidiano (JM) acessaram 0
site do Corpo de Bombeiros do Parana em busca de informacdes sobre ocorréncias que
poderiam render pautas. No entanto, no momento da filtragem, tanto um quanto outro buscaram
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apenas por episadios registrados em Ponta Grossa, sendo que no site existe a possibilidade de
se buscar ocorréncias de toda a regido dos Campos Gerais — sem a necessidade de abrir
municipio por municipio.

Dificil atestar se a coincidéncia foi intencional ou ndo, mas no JM foram produzidas
algumas matérias de cunho regional nos dias da realiza¢do da observacdo. Além daquela sobre
0 VBP, citada anteriormente, naquela semana o repérter de Politica produziu uma reportagem
sobre o pagamento do 13° salario dos servidores municipais da regido, tendo como “gancho’®
uma reunido da Associacdo dos Municipios dos Campos Gerais (AMCG) gue aconteceria nos
proximos dias. O jornalista entrou em contato, via telefone ou redes sociais, com as 19
prefeituras e/ou prefeitos que integram a entidade em busca de informagdes. O mesmo
profissional também realizou, naqueles dias, uma série de matérias sobre a Escarpa Devoniana,
uma formacao rochosa que corta 13 municipios — muitos deles nos Campos Gerais. Na ocasido,
a Assembleia Legislativa do Parana discutia alterac@es nesta area de preservagdo e estavam
sendo realizadas reunides nas cidades cortadas pela Escarpa.

No DC, a cobertura regional — além das noticias pontuais publicadas diariamente —
conta com um espaco exclusivo: o Caderno Regional. O suplemento de quatro paginas standard
é publicado quinzenalmente junto as edi¢cdes de sédbado. Trata-se de um projeto que remonta
pelo menos 15 anos, que desapareceu por um longo periodo e foi retomado no dia 23 de
setembro de 2017. Também fica dificil confirmar se a retomada do caderno teve alguma relagéo
com a pesquisa, visto que no dia do seu relancamento este estudo ja havia sido levado ao
conhecimento do editor-chefe do DC.

No primeiro dia de observac6es no DC, o trabalho desta pesquisadora concentrou-se
na rotina da reporter que cobre trés editorias: Geral, Variedades e Coluna Social. Constatou-se
que ela praticamente ndo realiza reportagens para as editorias Geral e Variedades. Seu trabalho
resume-se a editar o material vindo das assessorias e distribuido pelas agéncias de noticias.
Naquela tarde, ela editou um texto encaminhado pela Assessoria de Comunicagdo do Parque
Histdrico de Carambei para ser publicado na pagina Variedades. Em cerca de duas horas, ela
fechou a editoria Geral, apds editar um texto da Agéncia Estadual de Noticias sobre turismo,
um release encaminhado pela Concessionaria de Rodovias RodoNorte e trés textos oriundos de
prefeituras da regido e que foram dispostos na coluna Breves. As imagens utilizadas na pagina
para a edicdo do dia seguinte eram todas de assessorias de comunicacdo. Feita a edi¢do dos

textos e a selecdo de fotos, a jornalista informou o setor de diagramagéo. No final da tarde, a

% Jargdo jornalistico usado para justificar uma pauta que nasce por outro assunto em voga no momento (suite).
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Prefeitura de Tibagi disparara um release, mas como nédo havia mais espago disponivel no jornal
impresso, o material foi disponibilizado apenas no site do jornal. Somente pela observacéo, néo
foi possivel verificar o teor do release. Ainda naquela tarde, o editor-chefe sugeriu a criacdo de
uma pasta na rede de computadores, a qual todos os jornalistas tém acesso, para abrigar o0s
releases enviados por 6rgdos publicos ou empresas de municipios da regido e que ndo foram

publicados ainda para serem utilizados no Caderno Regional.

1.3 ENTREVISTAS COM OS JORNALISTAS

A terceira e ultima fase da pesquisa empirica consistiu na realizacdo de entrevistas
semiestruturadas com jornalistas do DC e do JM. Como as questdes dependiam dos resultados
das analises dos contetudos publicados nas capas e nas paginas internas, as entrevistas foram
realizadas entre os dias 18 de outubro de 2018 e 1° de novembro de 2018. O objetivo dessa fase
da pesquisa foi perceber se o jornalismo regional é considerado importante pelos periddicos
pesquisados.

Para a realizacdo desta etapa, novamente entrou-se em contato com os editores-chefes
de cada um dos periddicos a fim de agendar as entrevistas. Mais uma vez, eles atenderam a
solicitacdo prontamente.

Considerada uma das técnicas inerentes a etnografia, a entrevista em profundidade é
um modelo de dialogo entre o pesquisador e 0 pesquisado e pode ser classificada em aberta ou
semiaberta, com questdes ndo-estruturadas ou semiestruturadas. (DUARTE, 2011).

Segundo Duarte (2011), a entrevista em profundidade visa explorar um assunto para
buscar 0 maximo de informacdes possiveis, além de detectar percepcbes e experiéncias da
pessoa entrevistada. Depois de realizada a entrevista, 0 material € analisado e apresentado de
forma estruturada. Entre as vantagens da abordagem esta a flexibilidade de ambos os lados
(entrevistador e entrevistado). “Este tipo de entrevista procura intensidade nas respostas, ndo-
quantificacdo ou representacdo estatistica”. (DUARTE, 2011, p. 62).

Burguess (1997) alerta para os problemas que podem surgir na aplicacdo das
entrevistas. “Entre as questoes que se levantam estdo: a maneira de enunciar as perguntas, o
enviesamento, o relacionamento e o evitamento de questfes embaragosas”. (BURGUESS,
1997, p. 129). Uma dica que o autor fornece e que ndo passou despercebida foi a utilizagdo do

gravador para garantir os dados importantes.

Em primeiro lugar, a entrevista precisa de ser ouvida antes de se iniciar a transcricao.
Em segundo lugar, deve preparar-se um indice de temas que ocorrem ao longo da
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gravacdo por forma a serem registrados no préprio gravador. Em terceiro lugar, so
devem ser transcritos os passos relevantes. (BURGUESS, 1997, p. 131).

No presente estudo, foi aplicada a técnica de entrevista semiaberta, que é elaborada
por meio de questbes pré-estabelecidas e que servem de guia para o pesquisador. “Uma
vantagem desse modelo é permitir criar uma estrutura para comparacdo de respostas e
articulacdo de resultados, auxiliando na sistematizagdo das informagdes fornecidas por
diferentes informantes”. (DUARTE, 2011, p. 67).

Para que as entrevistas em profundidade sejam validas e confidveis, Duarte (2011)
enumera trés elementos: o primeiro ¢ a selecdo de informantes, ja que eles precisam ser capazes
de responder as questdes da pesquisa; o segundo é a pertinéncia dos procedimentos adequados;
e o terceiro, articular consistentemente as informacoes colhidas com a descrigéo dos resultados,
com base num conhecimento tedrico.

Neste sentido, a ideia inicial era entrevistar os dois editores, alguns reporteres e pelo
menos um fotdgrafo de cada jornal. Porém, depois do resultado da pesquisa — que demonstra
cobertura insipiente dos municipios vizinhos a Ponta Grossa, ou seja, que 0s jornais raramente
enviam equipes as cidades — optou-se por descartar a entrevista com os fotojornalistas. Também
com base no resultado da analise do conteddo — que mostrou uma preferéncia por temas
relacionados a politica, economia, variedades e violéncia/ seguranca —, acredita-se que quem
mais poderia contribuir para a pesquisa seriam reporteres dessas areas.

No DC, foram entrevistados o editor-chefe e as repdrteres de Politica, Cidades e
Economia. Os dois primeiros optaram por conceder a entrevista dentro do jornal, numa sala de
reunides. Eles conversaram com a pesquisadora separadamente. Ja a reporter de Cidades
preferiu reunir-se com a pesquisadora num café, no Centro de Ponta Grossa, e a outra jornalista
foi a casa da pesquisadora para responder as perguntas.

Aos jornalistas do JM também foi dada liberdade aos entrevistados de escolher um
local em que se sentissem confortaveis para responder ao questionario. O editor-chefe e um dos
reporteres concederam a entrevista também numa sala de reunides, na sede do jornal. Todavia,
no mesmo dia, havia sido combinado com o editor-chefe de o repdrter de Cotidiano também
conversar com a pesquisadora, porém, aquele sugeriu o cancelamento desta entrevista, alegando
que o reporter havia sido contratado recentemente, ainda passava pelo periodo de experiéncia
e, principalmente, talvez ndo contribuisse de maneira significativa com a pesquisa. Diante dessa
justificativa, acatou-se a sugestdo do editor-chefe e o nimero de entrevistados do JM caiu de
quatro para trés. Como se trata de uma etapa complementar a pesquisa, acredita-se que essa

mudanca ndo trouxe prejuizo ao presente estudo.
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O outro reporter do JM havia se desligado do jornal dias antes da entrevista. Por té-lo
acompanhado durante a observacgéo da rotina (em setembro de 2017) e levando em consideragéo
sua experiéncia como setorista de Politica, optou-se por manté-lo como um dos entrevistados.
O questionario foi respondido em uma cafeteria, também no Centro de Ponta Grossa.

O objetivo dessa fase da pesquisa foi perceber se existe uma linha editorial que preze
pela cobertura noticiosa dos municipios da Regido dos Campos Gerais. Entre as perguntas
formuladas estavam: quando noticia fatos da regido, a ideia é informar as pessoas desses lugares
sobre 0 que se passa no municipio delas ou informar os ponta-grossenses sobre esses
acontecimentos? Qual o nivel de cobertura que é privilegiado: noticias sobre Ponta Grossa,
sobre o Estado ou sobre a Regido dos Campos Gerais? Os reporteres fazem cobertura in loco
em cidades da regido? Se sim, como? Se ndo, por qué? Como a entrevista foi moldada em
formato semiaberto, em algumas ocasides, as respostas dos jornalistas possibilitaram
acrescentar mais perguntas ao questionario original, durante o dialogo™°.

Todos os jornalistas responderam que ha sim cobertura regional, mas cada um
forneceu detalhes que chegam até a contradizer o que aparece no produto final, ou seja, na
edicdo do jornal em si. Por exemplo, um dos editores respondeu que costuma colocar no titulo
ou em destaque 0 nome da cidade da qual trata o assunto, porém, ao visualizar as capas do
periddico, as cidades quase ndo aparecem com evidéncia, ou seja, € preciso abrir o jornal e ir a
pagina sinalizada sobre a noticia para descobrir de qual municipio se trata a noticia.

Por outro lado, as entrevistas confirmaram alguns resultados obtidos pela analise de
conteddo, como, por exemplo, 0s municipios que mais aparecem — todos o0s jornalistas
questionados responderam Castro e Carambei (ndo necessariamente nessa ordem) como as
cidades da regido que mais tém espacgo nos jornais — e 0s assuntos que levam as cidades a se
tornar pauta: politica, economia, violéncia/seguranca.

As entrevistas mostram ainda um pouco sobre o quanto os jornalistas conhecem (ou
desconhecem) a Regido dos Campos Gerais. Um dos editores revelou que o jornal ndo realiza
cobertura in loco em municipios como Fernandes Pinheiro e Teixeira Soares por causa da
distancia e de suposto “dificil acesso” (EDITOR A, 2018). Contudo, Teixeira Soares estd a 56
quildmetros de Ponta Grossa, enquanto Fernandes Pinheiro fica distante 70 quilémetros.
Todavia, a titulo de comparacgédo, uma das cinco cidades que mais aparecem nos dois jornais
durante o periodo analisado & Jaguariaiva, municipio que fica a 118 quildmetros de Ponta

Grossa.

10 O questionario completo bem como as entrevistas transcritas na integra estdo nos Apéndices A ao G.
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CAPITULO 2
FUNDAMENTANDO A PESQUISA: CONCEITOS E TEORIAS PARA O
JORNALISMO REGIONAL

Como referencial tedrico, a pesquisa esta embasada no paradigma do construtivismo
social. Ou, em outros termos, no que Nelson Traquina (2004, p.168) denomina como “teorias
construcionistas”. “Teorias sdo como prismas através dos quais o observador olha e procura
enxergar, reconhecer e interpretar o mundo”. (BARROS; JUNQUEIRA, 2001, p. 32). Segundo
Guba (1990), os construtivistas entendem que a realidade é o constructo de um mapa cognitivo
e, como tal, define acdes e interpretacdes sobre 0 mundo, por isso, existem varios mundos
possiveis. Além disso, tais abordagens compreendem que o conhecimento € uma construcao
humana, problematica e sempre em mudanca. O construtivismo, de acordo com Guba (1990),
ndo tem a pretensdo de prever e controlar o mundo real (positivismo e po6s-positivismo),
tampouco transforma-lo (tedricos criticos), mas apontar que o mundo é fruto de uma construgédo
e/ou reconstrucdo e da interacdo entre as pessoas e a natureza.

Sobre o fio condutor da pesquisa, que é o referencial tedrico, importante destacar o
apoio de autores como Tuchman (1983; 2016), Berger e Luckmann (2004) e Alsina (2009), que
tratam as noticias como construcédo social da realidade. Alsina (2009) resume a efetividade do
discurso jornalistico: fazer a informacdo chegar, fazer crer (persuadir), fazer agir (manipular) e
fazer sentir (emocionar). Para isso, 0 autor destaca que a construcao da noticia € um processo
de trés fases: a producéo, a circulacdo e o consumo (reconhecimento). Apresentando estes
conceitos, ele define o que € noticia: “uma representacao social da realidade quotidiana, gerada
institucionalmente e que se manifesta na construgdo de um mundo possivel”. (ALSINA, 2009,
p. 14).

Segundo o autor, o acontecimento € um fenémeno de percepcao do sistema enquanto
a noticia € um fenébmeno de geracdo do sistema. A partir dessa diferenciacdo, Alsina (2009)
aponta dois modelos de anélise sobre a midia como construgdo da realidade: a midia tende a
construir uma realidade aparente, uma ilusdo (manipula e distorce a realidade objetiva ou
produz uma simulacéo da realidade social); a midia € quem cria uma estrutura social ou uma
realidade socialmente compartilhada (sociossemiotica e etnometodologia). “Os acontecimentos

chegam até nos através da midia e sdo construidos através da sua realidade discursiva”.

(ALSINA, 2009, p. 45).
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A construcdo social da realidade esta ligada a um processo de institucionalizacéo de
praticas e papéis. Por isso, os jornalistas desempenham um determinado papel, que é
legitimamente institucionalizado. No entanto, Alsina (2009) frisa que a construcédo da realidade
por parte da midia € um processo que inclui a produco, a circulacdo e o consumo. E neste
sentido que a relagdo entre o jornalista e o publico s6 existe por um “contrato pragmatico
fiduciario social e historicamente definido”. (ALSINA, 2009, p. 47). Alsina (2009, p. 65)
conclui que “a midia nao reflete a sociedade, mas a representa. Nessa representagdo nem todos
0s agentes sociais recebem o mesmo tratamento jornalistico em quantidade nem em qualidade™.

Berger e Luckmann (2004, p. 67) explicam como o conhecimento é resultado da
construg¢do social da realidade: “encontro o conhecimento na vida cotidiana socialmente
distribuido, isto é, possuido diferentemente por diversos individuos e tipos de individuos”. Para
os autores, “a vida cotidiana apresenta-se como uma realidade interpretada pelos homens e
subjetivamente dotada de sentido para eles na medida em que forma um mundo coerente”.
(BERGER; LUCKMANN, 2004, p. 35). Isso acontece cotidianamente, na vida em sociedade,
por meio da linguagem e, nesse sentido, 0s meios de comunicacdo tém participacao decisiva.
“A distribuicao social do conhecimento comega assim como simples fato de nao conhecer tudo
que é conhecido por meus semelhantes, e vice-e-versa, e culmina em sistemas de pericia
extraordinariamente complexos e esotéricos”. (BERGER; LUCKMANN, 2004, p. 68).

Schutz (2014), por sua vez, aborda as zonas de significagdo, que s&o um sistema de
alerta. Sao esses conjuntos, de ondas intersubjetivas, que afetam o endogrupo, afetam a pessoa
em si e sua acdo. Conforme se vai entrando na vida social, as ondas vao ficando mais amplas e
complexas. Isso significa um leque de conhecimentos em diferentes graus, que todo ser humano
possui: 1. a parte do mundo a nosso alcance que podemos observar; 2. outros campos nao
abertos a nosso dominio; 3. outras zonas que, por um momento, ndo tém vinculagdo com nossos
interesses e 4. zonas ndo significativas, basta crer cegamente nelas (SCHUTZ, 2014). E nessa
perspectiva que entra a importancia do jornalismo, ja que é ele quem aponta, em alguma
medida, 0s assuntos ou temas relevantes ou nédo para a significacdo do sujeito.

De acordo com Schutz (2014), o conhecimento é distribuido no ser humano da seguinte
forma: esperto (suas opinides se baseiam em afirmacGes fundamentadas), homem comum
(conhecimento guiado por sentimentos e paixdes) e cidaddao bem informado (aquele que tem
opinides razoavelmente fundamentadas). Este Gltimo é considerado o tipo ideal, por que,
segundo o autor, “[...] o cidaddo bem informado de uma sociedade democratica tem o dever e

o privilégio de fazer com que sua opinido privada prevaleca sobre a opinido pablica do homem
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comum™!, (SCHUTZ, 2014, p. 133, tradugdio nossa). Mas, na vida cotidiana, os trés “sujeitos”
convivem na mesma pessoa, ora ocupando um tipo, ora outro.

Tuchman (1983; 2016) recorre a Berger e Luckmann e também a Schutz para explicar
a rotina diaria dos jornalistas, uma vez que estes profissionais (assim como todas as demais
pessoas) usam de seus constructos em seu trabalho e a¢des cotidianas; a0 mesmo tempo em que
defende a sociologia do conhecimento (que néo descarta 0 senso comum como uma das formas
de conhecimento), ela critica a teoria positivista. A linha tedrica na qual se baseia estd mais
preocupada com a significacdo e, por isso, Tuchman estuda a rotina dos jornalistas, ou seja,
aquilo que eles fazem sistemética e naturalmente.

Entre os contrapontos da sociologia interpretativa (na qual se fundamenta Tuchman) e
0 positivismo estdo a separacdo do sujeito e do objeto. Enquanto para o positivismo o sujeito
pode ser imparcial para permitir que o0 objeto prevaleca, para a sociologia interpretativa ndo ha
separacgdo e o0s sujeitos fazem parte do objeto. Neste sentido, 0 jornalismo seria responsavel
pela construcdo da realidade, como ja apontado por Schutz e Berger e Luckmann.

[...] a noticia reproduz-se a si mesma como algo histérico dado. Ndo s6 define e
redefine, constitui e reconstitui significados sociais; também define e redefine,
constitui e reconstitui maneiras de fazer as coisas: 0S processos existentes nas
instituicdes existentes*2, (TUCHMAN, 1983, p. 210, traducdo nossa).

A autora remete ainda a consciéncia compartilhada de ordem social para a distribuicao
do conhecimento, baseada em Schutz, e diz que ela é dependente de significados
compartilhados. “Essas caracteristicas da atitude natural identificadas pelos etnometodologos
especificam como trabalham as pessoas num estado de suma vigilancia para apreender e criar
significados3, (TUCHMAN, 1983, p. 202, traduco nossa). E nesta perspectiva que, em outro
texto, Tuchman (2016, p. 74), sugere que a “objetividade” pode ser vista como um ritual
estratégico, protegendo os jornalistas dos riscos da sua profissdo, e que esse ritual é cotidiano e
sistematico.

O estudo de Fischman (1983) foca em como as rotinas da redacdo interferem na
escolha do que serd noticiado e, consequentemente, como isso se mostra uma construcéo social
da realidade. Para confirmar sua hipétese, Fishman (1983, p. 11) relembra uma suposta onda

de crimes contra idosos praticados no fim de 1976 em Nova lorque (EUA). As vitimas eram

11 «[...] el ciudadano bien informado de una sociedad democratica tiene el deber y el privilegio de hacer que su
opinidn privada prevalezca sobre la opinién publica del hombre coman”. (SCHUTZ, 2014, p. 133).

12 ¢[...] 1a noticia se reproduce a si misma como algo histérico dado. No so6lo define y redefine, constituye y
reconstituye significados sociales; también define y redefine, constituye y reconstituye maneras de hacer cosas:
los procesos existentes em las instituiciones existentes”. (TUCHMAN, 1983, p. 210).

13 “Esas caracteristicas de la actitud natural identificadas por etnometododlogos especifican como trabajan las
personas en un estado de suma vigilancia para aprehender y crear significados”. (TUCHMAN, 1983, p. 202).
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brancas, moradoras de um determinado bairro enquanto os autores eram jovens negros, com
ficha criminal extensa e passagens por reformatérios. Sem publicar estatisticas ou outros dados
oficiais sobre o suposto aumento dos crimes, alguns jornalistas, de acordo com o autor,
duvidavam da onda, mesmo assim, guiados por outros assuntos que acabaram sendo gerados
pelo primeiro e devido a concorréncia, continuaram a publicé-la.

Buscando entender como o assunto tomou conta do noticiario e mobilizou as
autoridades politicas e a sociedade civil, Fishman (1983, p. 16-17) descobriu que tudo comecou
depois que integrantes de um grupo policial especializado no combate ao crime contra idosos
externaram o sentimento de desprestigio, 0 que gerou a primeira reportagem apontando sobre
a suposta onda de violéncia. Depois da primeira noticia, essas fontes queixaram-se que a justica
soltava os jovens logo ap6s a prisdo. Como nunca houve a confirmacdo do crescimento de

crimes, Fishman (1983, p. 18, traducdo nossa) acredita que, neste caso,

as agéncias de noticias criaram a onda, ndo no sentido de que inventaram os crimes,
mas no sentido de que deram uma forma e um conteudo determinantes a todos 0s
incidentes sobre os que informaram. Por obra da imprensa, surgiu um fendmeno que
transcendeu os acontecimentos individuais que eram suas partes constitutivas. Uma
onda de crimes ¢ uma “coisa” presente na consciéncia publica, que organiza a
percepcdo das pessoas sobre um aspecto da comunidade em que vivem e foi esta
“coisa” 0 que foi criada pelos meios de informagédo®*.

Durante suas pesquisas em jornais impressos e emissoras de televisao, o autor concluiu
que o processo de producdo das noticias é composto por quatro etapas e se referem aos métodos
utilizados pelos jornalistas. Através destes métodos, eles “1) detectam acontecimentos, 2) os
interpretam como acontecimentos significativos, 3) investigam seu carater factual, e 4) os
coletam ou os ‘montam’ em notas e artigos”.*® (FISHMAN, 1983, p. 24, traducio nossa).

O jornalista tem papel importante porque leva ao publico um conhecimento que este
ndo experimentou. Neste sentido, é importante destacar o papel das rotinas produtivas que,
segundo Tuchman (1983; 2016) e Fishman (1983), interferem, em alguma medida, no resultado

final: as noticias publicadas.

14 “las agencias de noticias crearam la ola, no en el sentido de que inventaron los crimenes, pero si en el sentido
de que dieron una forma y um contenido determinantes a todos los incidentes sobre los que informaron. Por obra
de la prensa, surgié un fendmeno que transcendié a los acontecimientos individulares que eran sus partes
constitutivas. Una ola de crimenes es una “cosa” presente en la conciencia publica, que organiza la percepcion de
las personas acerca de um aspecto de la comunidad en que viven y fue esta “cosa” lo creado pelos medios de
informacion”. (FISHMAN, 1983, p. 18).

15 ¢1) detectan acontecimientos, 2) los interpretan como sucesos significativos, 3) investigan su caracter factico, y
4) los recopilan o "montan" en notas y articulos”. (FISHMAN, 1983, p. 24).
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2.1 TEORIA DO FRAMING

Ainda dentro da discussdo teorica, ressalta-se o enquadramento ou framing — um
sistema de selecdo natural e cognitivo que tem a capacidade de reduzir o grau de complexidade
das coisas e esta presente em vérias &reas do conhecimento (sociologia, psicologia,
comunicacdo) e também no jornalismo. No caso do jornalismo regional, ele pode ser
considerado a partir do momento em que se elege expor um municipio mais que o outro, certos
temas em detrimento de outros e assim por diante, caracterizando aspectos de uma determinada
regiéo.

Robert Entman, Jorg Matthes e Lynn Pellicano (2009, p. 177) explicam o que é um
quadro no sentido que esta sendo analisado: trata-se de uma moldura que repetidamente invoca
0S mesmos objetos e tracos, palavras e simbolos em uma série de comunicacdes que se
concentram num determinado periodo. O objetivo desses quadros é promover, segundo eles, a
interpretacdo de uma situacao e/ou ator e, assim, for¢ar uma resposta. Em meio a esse processo,
reconhecem os autores, estdo julgamentos morais que aparecem por conta da carga emocional.
No jornalismo, isso € bastante visivel quando um mesmo tema é pautado quase que diariamente
e, por conta disso, as pessoas ja fazem seu pré-julgamento.

Entman (1993, p. 52) sinaliza que os quadros (frames) também sdo chamados de
esquemas e eles tém pelo menos quatro locais no processo de comunicacdo: o comunicador, 0
texto, o receptor e a cultura. As fungdes do enquadramento, de acordo com o autor, séo
selecionar e destacar certos elementos e 0 uso desses destaques séo utilizados na construcgéo de
argumentos seja para causas e problemas ou avaliacdo e/ou solu¢do (ENTMAN, 1993, p. 53).
“Assim, enquadramentos sdo esquemas interpretativos socialmente construidos que nos
permitem reconhecer e situarmo-nos frente a eventos e situagdes”. (ANTUNES, 2009, p. 92).

Exemplos de enquadramento nos dias atuais sio a Operacdo Lava-Jato'® e o acidente
com o time da Chapecoense!’. Sempre que se lembra desses episddios — aos quais a maior parte
da populagdo brasileira teve acesso por meio da midia — vém a mente uma serie de quadros

sobre os dois acontecimentos; molduras produzidas pela imprensa. Por isso, Entman, Matthes

16 Informacdes sobre o caso podem ser acessadas por este link: http://www.mpf.mp.br/grandes-casos/caso-lava-
jato/entenda-0-caso. Acesso em 10 abr.2019.

7 Informacdes sobre o caso podem ser acessadas por este link: http://g1.globo.com/mundo/noticia/2016/11/aviao-
com-equipe-da-chapecoense-sofre-acidente-na-colombia.html


http://www.mpf.mp.br/grandes-casos/caso-lava-jato/entenda-o-caso
http://www.mpf.mp.br/grandes-casos/caso-lava-jato/entenda-o-caso
http://g1.globo.com/mundo/noticia/2016/11/aviao-com-equipe-da-chapecoense-sofre-acidente-na-colombia.html
http://g1.globo.com/mundo/noticia/2016/11/aviao-com-equipe-da-chapecoense-sofre-acidente-na-colombia.html
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e Pellicano (2009, p. 181) consideram que esses enquadramentos produzidos pela midia afetam
a formacdao da opinido publica.

Por outro lado, ha aqueles assuntos que permanecem desconhecidos porque a midia
ndo trata deles. No caso do jornalismo regional, é impossivel atestar a quantidade de
informagdes e dados que podem render noticias sobre as cidades dos Campos Gerais, mas ndo
0 sdo porque 0s meios de comunicagdo ndo os incluem, ndo os investigam. Neste sentido,
Entman (1993, p. 54) ressalta que a exclusédo de interpretacdes por quadros € tao significativa
para os resultados quanto a inclusdo. Ainda segundo 0 mesmo autor, as respostas dos receptores
sdo claramente afetadas se percebem e processam informacgdes sobre uma interpretagéo e
possuem poucos ou incomensuraveis dados sobre alternativas.

Além de salientar e selecionar elementos, o framing também pode jogar uma luz
negativa ou positiva sobre determinado acontecimento e, assim, gerar reacdes e impactos
distintos no publico. “Varios estudos t€ém mostrado que uma mensagem negativamente
enquadrada enfatizando perdas tende a ter um impacto maior sobre um determinado

comportamento do que a mensagem logicamente equivalente, positivamente enquadrada”.’8

(ENTMAN; MATTHES; PELLICANO, 2009, p. 182, traducdo nossa).

O trio afirma que o framing ultrapassa o processo psicoldgico individual, tornando-se
uma estratégia para a comunicacdo politica. Segundo os autores, 0s processos de
enquadramento ocorrem em quatro niveis: na cultura; nas mentes das elites e dos
comunicadores politicos; nos textos das comunicacgdes; € na mente dos cidaddos individuais.
(ENTMAN; MATTHES; PELLICANO, 2009, p. 176).

Entman, Matthes e Pellicano (2009, p. 179, tradugdo nossa) explicam que “quadros
bem-sucedidos devem diagnosticar um problema (enquadramento diagndstico), propor
solucdes e tacticas (enquadramento prognostico), e motivar para a a¢do (enquadramento
motivacional)”*®. No jornalismo, a analise de quadros examina a selecdo e destaque de certos
aspectos de uma questdo explorando imagens, estereétipos, metéforas, atores e mensagens.
(ENTMAN; MATTHES; PELLICANO, 2009, p. 179). O ponto essencial na defini¢do de frame
para Erving Gofmann (2012, p. 30) é a pergunta “O que esta acontecendo aqui?”. De acordo

com o autor, a resposta varia conforme a exposic¢ao do individuo ao assunto.

18 «“Multiple studies have shown that a negatively framed message emphasizing losses tends to have a greater
impact on a given behavior than the logically equivalent positively framed message emphasizing gains”.
(ENTMAN; MATTHES; PELLICANO, 2009, p. 182).

19 “successful frames must diagnose a problem (diagnostic framing), propose solutions and tactics prognostic
framing), and motivate for action (motivational framing)” (ENTMAN; MATTHES; PELLICANO, 2009, p. 179).
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Para os jornalistas, a pergunta é essencial e evidente no trato da noticia. Os préprios
profissionais possuem seus quadros a partir das experiéncias individuais, mas também no

compartilhamento de informag6es com seus pares. Segundo Antunes (2009, p. 86),

podemos dizer que a interpretacdo do mundo feita pelos diferentes agentes sociais e
tipificada pelo jornalista por meio da noticia se baseia em um “acervo de experiéncias
prévias” que funcionam como um esquema de referéncias, a partir de uma espécie de
“conhecimento a mao”.

O mesmo autor continua:

O fundamental é que, na perspectiva das teorias do jornalismo, o fator tempo aparece
como um quadro explicativo para dizer porque uma dada comunidade profissional
(jornalistas), em um dado ambiente organizacional (as organizaces jornalisticas), no
interior de um dado processo de producao (as praticas jornalisticas), produz um tipo
especifico de produto (as noticias) (ANTUNES, 2009, p. 89).

Constata-se que a Teoria do Framing busca especificar que o jornalismo se vale de
enguadramentos seja para manter um status quo seja para realizar um contra-enquadramento.
Neste sentido, o frame esta mais ligado a ordem do psicoldgico do publico e, por que ndo, do
jornalista, do que a questéo linguistica. Produzir quadros € reiterar alguns temas e formatos que
podem até levar a uma construcdo ideoldgica, no sentido de convencimento. Essa saliéncia
corrobora para que o framing caminhe lado a lado com a Teoria do Agendamento, segundo a
qual alguns temas séo potencializados em detrimento de outros gragas a agenda midiatica.

Além disso, levando em consideracdo a psicologia e a sociologia, o conceito ou a
metodologia do enquadramento ndo precisam ficar restritos ao produto do jornalismo. Eles
podem ser Uteis para entender o que diferencia 0 modo de producédo dos jornalistas de outros
coletivos. A partir disso, cria-se um sistema, uma tipificacdo. Foi nesse sentido que Tuchman

aplicou o enquadramento no seu estudo sobre as redacdes.

2.2 A CIENCIA DOS JORNAIS, CONFORME OTTO GROTH

A Ciéncia dos Jornais, de Groth (2011), também € fundamental para conceituar

pragmaticamente esta pesquisa.

Foi um achado significativo, absolutamente transformador quando uma cabega cheia
de ideias descobriu na virada do século XVI que o rendimento de noticias atuais de
todo o mundo, impressas isoladamente, como era até entdo corriqueiro, pode ser
combinado com a publicagdo continua, com a periodicidade do publicar e que com
isso pode alcangar-se uma ocupacdo duradoura e uma receita continua. Este foi o
comego da imprensa mundial, um poder cultural de primeira linha. Mas nem tudo
pode ser combinado com tudo. O que tem sentido sé pode ser configurado em uma
dimensao limitada, tem um determinado raio de acédo, tem a sua prépria capacidade e
compatibilidade, a sua “area de determinag@o”, a sua “dimensionalidade”. (GROTH,
2011, p. 106).
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Segundo o autor, periodicidade e publicidade s&o caracteristicas ligadas a forma do
jornal, enquanto a universalidade e a atualidade tém relacdo com o contetdo, mas as quatro se
conectam e sdo consideradas, nas palavras de Groth (2011), subjetivas/objetivas. Para o autor,
jornal ndo é sinbnimo de noticia. Na pesquisa, ele também ressalta que desconsidera jornal
como sinbnimo de empresa jornalistica ou 0 nome do empreendimento que o produz. Jornal, de
acordo com ele, é mais que o produto que chega ao consumidor.

Segundo o autor, a periodicidade — que inclui em si a ideia de regularidade — € uma
caracteristica essencial para o jornal se distinguir de outras publicagdes como os livros, por
exemplo, e isso esté ligado a qualidade do produto. Ou seja, s6 pode se tornar uma publicacéo
periodica aquilo que tem condicBes de retornar periodicamente, pela aceitacdo do publico, o
que ndo necessariamente tem a ver com estatistica (Groth, 2011). “Os niimeros (exemplares)
sdo unicamente os produtos, dos quais n6s podemos tirar as conclusdes sobre a ideia uniforme
produzida neles” (GROTH, 2011, p. 151).

Dines (2009) ressalta que a periodicidade tem a funcdo de interligar uma edigdo a outra
e, por isso, o jornal impresso ndo finda no prazo de 24 horas. “Todo jornal continua amanha”.
(DINES, 2009, p. 66). Segundo este autor, a periodicidade é que faz com que os veiculos de

comunicagdo tenham suas marcas proprias, estilos e logotipos.

Quanto mais intensa for a periodicidade, mais intensa deve ser a preocupacéo com a
ligagio temporal. E por isso que um jornal diario deve ter grandes compromissos com
sua continuidade, tanto na aparéncia quanto no estilo, ou na sua linha de pensamento.
Uma revista semanal, menos; uma mensal, menos ainda. (DINES, 2009, p. 68).

Com o seu retorno periddico, jornais e revistas incitam e coagem os leitores a leitura,
0s acostumam a eles, ao seu pensar e querer e alcancam por fim uma dependéncia uns dos
outros, uma ligacao reciproca, que se intensifica até tornar-se imprescindivel, ndo sé no aspecto
comercial, politico, de entretenimento e assim por diante, mas também no emocional, psiquico
(GROTH, 2011). O veiculo de comunicacao deseja que sua marca se torne uma identidade entre
0 publico leitor e a sua regido de abrangéncia.

A outra caracteristica da Ciéncia dos Jornais é a universalidade, no sentido de
variedade, ou seja, ao volume de assuntos e temas tratados no jornal. O autor alemé&o explica
que universalidade significa a presenca de informagdes de todas as areas, mas isso sempre em
forma de recorte. “O jornal v€ o seu universal necessariamente na perspectiva do presente, o
seu universal se forma e colore-se na escolha, na concepgdo e no tratamento do material atual”
(GROTH, 2011, p. 177).

O destaque, no sentido da universalidade, ¢ a relagdo de “mundos” que o leitor pode

fazer através do jornal. Segundo Groth (2011, p. 167, grifo do autor),
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cada um vivencia permanentemente na unidade da sua autoconsciéncia como uma
unidade, como 0 seu ‘mundo’, este que na sua materialidade é o ‘mundo em torno de
(fisico/natural) ou exterior’ e no seu aspecto pessoal (social) é o ‘mundo de (social)’
cada um.

De acordo com o autor, o ser humano precisa buscar informagdes sobre o mundo diante
de si para tomar posicOes e € ai que entra a importancia da universalidade do jornal. Por isso,
segundo o pesquisador, jornais e revistas tornaram-se um poder no Estado e na sociedade, assim
como a burguesia. “Mediar o conhecimento de todas estas relevancias de todas as areas da vida
e da cultura, da sociedade em todas as suas partes, esta ¢ hoje a tarefa do periodico”. (GROTH,
2011, p. 172). E por conta disso que o autor defende que a tarefa do jornal n&o é publicar s6
noticia, mas também emitir opinides, interpretacGes e comentarios.

O autor comenta ainda que a universalidade esta ligada a uma época e que, em varias
ocasides, o que poderia ser levado ao conhecimento do publico nao foi. “A pesquisa historica
da Ciéncia dos Jornais ndo deve questionar somente 0 que esta no jornal, mas também o que
ndo estad, mas que poderia ou deveria estar”. (GROTH, 2011, p. 206). Ainda segundo o
pesquisador, a universalidade ndo deve ser considerada plenitude.

De acordo com Groth, a palavra atual tem um duplo significado: real, de fato,
efetivamente acontecido, e agora, novo. Para a Ciéncia dos Jornais, “atualidade designa em si
a caracteristica e a tarefa do jornal de oferecer, de mediar algo atual, portanto, presente, agora,
em voga, novo”. (GROTH, 2011, p. 223). No entanto, o autor ressalta que algo pode ser atual,
mas ndo necessariamente novo, como um fato histdrico. Ele € atual porque s6 agora chegou ao
conhecimento publico. Atualidade significa também “uma proporcdo temporal, um periodo
entre 0 momento da mediagdo (publicacao) do jornal e 0 momento (vivéncia do presente) do
ser e do acontecer a ser mediado” (GROTH, 2011, p. 225, grifo do autor).

Na questdo espacial, a publicidade pode ser horizontal, extensiva ou de latitude ou

publicidade vertical, intensiva ou de profundidade.

O desenvolvimento histérico mostra no conjunto da imprensa um aumento
extraordinario da intensidade da expansdo do jornal, sobretudo da publicidade de
profundidade. N6s podemos, portanto, falar de uma lei de desenvolvimento da
densificacdo da publicidade valida para o desenvolvimento da imprensa como um
todo, enquanto a publicidade de latitude de cada jornal dentro da sua &rea de
distribuicdo esté sujeita a lei estrutural da intensidade degressiva da publicidade.
(GROTH, 2011, p. 285, grifo do autor).

Para concluir os argumentos que levam as ideias de Groth (2011) a presente pesquisa,
segue uma citagcao de sua obra, que evidencia o que ele considera “poder cultural”. “A imprensa
periddica esta presa a ‘sociedade’ no seu sentido e na sua producao, nas suas finalidades e nas
suas influéncias como raramente um outro sistema cultural qualquer o ¢”. (GROTH, 2011, p.

127). Portanto, ao analisar os jornais ponta-grossense, considera-se que eles integrem a
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sociedade dos Campos Gerais ao se declararem regionais. Em alguma medida, eles sdo
identificados pela sociedade como imprensa e tal qual séo referéncias na busca pelas noticias

de cunho local e regional.

2.3 HIPOTESE DO NEWSMAKING

Ainda no que se refere ao referencial teorico, esta pesquisa se apoia na hipotese do
Newsmaking, ou seja, dos estudos sobre a produ¢do de noticia. S&o estudos embasados nesta
hipotese que verificam como funciona a producédo das noticias através da rotina dos jornalistas,
qgue cotidianamente recebem influéncias diversas em seu trabalho, seja por meio de
constrangimentos organizacionais, questdes financeiras, alem de fatores como ideologia,
cultura, questdo social, econdmica, historica e politica do proprio profissional. (WOLF, 1999;
PIMENTEL, TEMER, 2012).

A hipdtese de newsmaking da especial énfase a produgéo de informagdes, ou melhor,
a potencial transformacéao dos acontecimentos cotidianos em noticia. Deste modo, é
especialmente sobre o emissor, no caso o profissional da informacéo, visto enquanto
intermediario entre o acontecimento e sua narratividade, que é a noticia, que esta
centrada a atengdo destes estudos, que incluem sobremodo o relacionamento entre
fontes primeiras e jornalistas, bem como as diferentes etapas da producédo
informacional, seja ao nivel da captacdo da informacdo, seja em seu tratamento e
edicdo, e, enfim, sua distribui¢cdo (HOHLFELD, 2011, p. 203-204).

Campos Jr (2016, p. 26) explica que o Newsmaking ¢ norteado por dois eixos: “o
primeiro deles diz respeito a imagem que fornecem os jornais sobre determinados fatos ou
acontecimentos”. Neste sentido, assim como Campos Junior, pressupde-Se que 0s veiculos de
comunicacdo de Ponta Grossa sob analise tentam demonstrar a imagem dos Campos Gerais,
uma vez que se consideram jornais de cobertura regional, e isso ocorre tanto pelos municipios
da regido que aparecem em suas paginas quanto por aqueles que estdo ausentes. O segundo eixo

é voltado a observacdo das rotinas de producédo dentro das organizac6es jornalisticas.

Essa abordagem articula-se, principalmente, dentro de dois limites: a cultura
profissional dos jornalistas e a organizagdo do trabalho e dos processos produtivos.
As conexdes e as relagdes existentes entre os dois aspectos constituem o ponto central
deste tipo de pesquisa. (WOLF, 1999, p. 188).

Wolf (1999) considera que o processo de producdo de noticia € complexo e marcado
por diversas fases, algumas mais evidentes e outras, nem tanto. O processo inicia com a selecéo
do que vai se tornar noticia, isto &, ao reconhecer que um acontecimento tem potencial para
ganhar visibilidade pablica. Por isso, Wolf (1999) compara o jornalismo com a area da saude,
uma vez que 0s acontecimentos passam por diversos critérios e se agrupam para entrar no rol
seletivo, assim como 0s pacientes passam por uma triagem e sao classificados conforme seus

sintomas.
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Dentro da hipotese do Newsmaking estdo, portanto, os critérios de noticiabilidade,
aplicados no referencial tedrico da pesquisa a fim de identificar aqueles que norteiam a escolha
de determinados assuntos da Regido dos Campos Gerais para serem noticiados na versao
impressa dos diarios de Ponta Grossa. De acordo com Silva (2005), o conceito de
noticiabilidade é amplo e ndo deve ser considerado sinbnimo de valores-noticia e selecdo de
noticias.

A autora elenca trés conjuntos que compdem os critérios de noticiabilidade. O primeiro
deles é a origem dos fatos, caracterizado pelos valores-noticia; o segundo é o tratamento dos
fatos, ou seja, a selecdo hierarquica dos acontecimentos (incluindo ai as rotinas de producdo, a
organizacao, etc); e a visdo dos fatos, que inclui a questao ética, filosofica e epistemoldgica do
jornalismo. “Esses conjuntos, com certeza, nao funcionam de modo isolado. Na pratica da
producdo noticiosa, todos esses critérios variados de noticiabilidade atuam
concomitantemente”. (SILVA, 2005, p. 96).

A necessidade de se pensar sobre critérios de noticiabilidade surge diante da
constatacao préatica de que ndo ha espaco nos veiculos informativos para publicacéo
ou veiculacéo da infinidade de acontecimentos que ocorrem no dia-a-dia. Frente a um
volume tdo grande de matéria-prima, é preciso estratificar para escolher qual
acontecimento é mais merecedor de adquirir existéncia publica como noticia.
(SILVA, 2005, p. 97).

Gislene Silva (2005, p. 101-102) relembra que Fraser Bond, em 1959, ja enumerava
12 situagdes que despertavam a aten¢ao do publico, as quais considerava “valores jornalisticos
das noticias”: proeminéncia, raridade, interesse nacional, interesse pessoal/econdmico,
injustica, catastrofe, interesse universal, drama, numero de pessoas afetadas, grande quantia em
dinheiro, descobertas/invencées, crime/violéncia. Ainda de acordo com Silva (2005), em 1965,
Galtung e Ruge também elencaram 12 valores-noticia: frequéncia, amplitude, clareza ou falta
de ambiguidade, relevancia, conformidade, imprevisdo, continuidade, referéncia a pessoas e
nacdes de elite, composicdo, personificacdo e negativismo.

Hohlfeld (2011) indica que os valores-noticia sdo incontaveis, mas, com o objetivo de
facilitar o trabalho dos jornalistas, costumam ser agrupados em cinco grandes categorias que,
por sua vez, sdo subdivididas em vérias outras. Alguns destes grandes grupos sdo apontados
por Hohlfeld (2011, p. 209-214): 1) categorias substantivas, as quais ligam o acontecimento em
si e seus personagens (importancia, interesse); 2) categorias relativas ao produto (noticia), as
quais dizem respeito a disponibilidade de materiais e caracteristicas especificas do produto
informativo (brevidade, condicéo de desvio da informag&o, atualidade); 3) categorias relativas
aos meios de informacdo, que tem a ver com a quantidade de tempo usado para a veiculagéo da

informacdo (bom material visual x texto verbal, frequéncia, formato); 4) categorias relativas ao
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publico, as quais referem-se a imagem que o profissional ou o veiculo possuem de seus
receptores (estrutura narrativa, protetividade); e 5) categorias relativas a concorréncia, voltadas
a competicdo entre os meios de comunicacdo (exclusividade ou furo, estabelecimento de
padrdes profissionais, apresentacao ou edicao).

Na tentativa de responder a pergunta sobre o que faz um acontecimento receber o
status de noticia, Marcos Paulo da Silva (2014) oferece quatro grupos de classificagdo: o
primeiro centrado nos jornalistas (gatekeeping); o segundo, nas rotinas de producéo; o terceiro,
nos chamados eventos noticiaveis; e o quarto, nas forcas oriundas do exterior da organizacéao
jornalistica. “Cada uma dessas alternativas de explicacdo ao processo de selecdo noticiosa
possui certo grau de verdade ou validade”. (SILVA, 2014, p. 29).

Segundo Shoemaker (2014, p. 16, grifo da autora), “noticiabilidade & um constructo
cognitivo, um julgamento feito pelos seres humanos” e, neste sentido, os acontecimentos sdo
inclusos nos critérios de noticiabilidade por serem desviantes, significantes ou ter essas duas

formas ao mesmo tempo.

Acontecimentos podem ser estatisticamente desviantes (incomuns, insolitos),
normativamente desviantes (quebras de leis e normas) e /ou possuir um teor de desvio
que envolva as mudancas sociais (revolugdes, legislagbes controversas, lideres
carismaticos, etc). Eventos e coberturas midiaticas que possuem significancia social
envolvem a politica (a¢des legislativas, por exemplo), a economia (quando os lucros
das corporagdes estdo baixos), a cultura (o declinio de um teatro local) e o bem-estar
social (se a vacina contra a gripe é ineficiente) (SHOEMAKER, 2014, p. 16).

No jornalismo de interior, o critério de noticiabilidade relacionado a proximidade
geografica talvez seja o0 mais importante (DORNELLES, 2013; FERNANDES, 2013). Embora
a proximidade seja um dos principais critérios de noticiabilidade na imprensa interiorana, mas

também na imprensa nacional, ha diferentes implicacGes nestes dois casos.

Para o profissional atuante no jornal do interior, a proximidade, associada a
atualidade, prevalece no momento da selecdo de uma noticia. Depois se agregam
outros elementos, como importancia, tamanho etc. Uma noticia sobre alguma medida
tomada pelo governo federal pode ser atual, importante e se enquadrar nas medidas
disponiveis na péagina, mas serad descartada se ndo tiver um elemento de interesse
estritamente local. Nos grandes jornais, esses critérios apresentam outra ordem.
(FERNANDES, 2013, p. 115).

Para Silva (2014, p. 31), dentro dos critérios de noticiabilidade estdo a selecéo
noticiosa e os valores-noticia e o desvio ¢ o “padrio classico da selegdo noticiosa”. “E a
proximidade que permite ao jornalismo perceber os contextos que determinam os valores-
noticia e, a partir dai, organizar os restantes elementos valorativos, como a novidade, a
atualidade, a relevancia, a consonancia, o desvio e a negatividade” (DORNELLES, 2013, p.
74).

[...] os valores-noticia, entendidos como parametros que levam um determinado
acontecimento a ser selecionado como noticiavel [...] estabelecem-se atrelados a um
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padrdo classico de ruptura a uma ordem social anteriormente estabelecida. (SILVA,
2014, p. 31).

No caso do jornalismo do interior, Fernandes (2013) chama a atengdo para dois
componentes dos valores-noticia, a importancia e o interesse que, nesse contexto, estdo
relacionados a proximidade. “O ponto de tensdo entre importancia e interesse esta entre o que
o leitor precisa saber e aquilo que ele quer saber. E no equilibrio entre esses dois pontos que
estd o desafio do jornalista e o caminho para se produzir um bom jornal”. (FERNANDES, 2013,
p. 120).

Guerra (2014) sugere que os valores-noticia estdo relacionados com a expectativa de
audiéncia e, consequentemente, a “construcdo de um vinculo cognitivo entre eles”. (GUERRA,

2014, p. 42).

N&o se pode pensar o jornalismo sem esse vinculo, pois o principio geral que a
estrutura em sua concepc¢do moderna € a fungdo mediadora que lhe cabe, isto é, operar
uma oferta de informagdes sobre fatos da atualidade para os individuos. Deste
principio geral, desdobram-se dois outros, complementares: o objeto das informagdes
sdo os dados da realidade, os fatos, sobre os quais se aplicam os valores-noticia; a
oferta de informagdes estd motivada pela expectativa da audiéncia, que gera os
valores-noticia. Se a oferta ndo for compativel com as expectativas dos receptores, o
vinculo que une os produtores e audiéncia ndo se sustenta. (GUERRA, 2014, p. 42-
43).

Ainda argumentando sobre o importante e o interessante como valores-noticia,
Fernandes (2013) explica que, no contexto interiorano, acontecimentos com esses fatores nem
sempre tém atencdo da imprensa estadual ou nacional e cabe aos jornais do interior considera-

los.

Para os veiculos do interior, o fator proximidade é determinante de contetido, forma e
mercado. O importante ou interessante esta no bairro, no cotidiano das pessoas, nos
atos dos poderes constituidos do municipio, nas pequenas competi¢des esportivas, nas
festividades, nos acontecimentos nos municipios vizinhos. Esses acontecimentos,
exceto aqueles que contém ingredientes de espetacularizagdo para serem absorvidos
pela grande imprensa, s6 ganham espago no jornal do interior. (FERNANDES, 2013,
p. 133).

2.4 TEORIA DO GATEKEEPER

Ainda dentro da proposta teorica, a pesquisa se embasa na Teoria do Gatekeeping, que
também integra o “guarda-chuva” do Newsmaking (HOHLFELD, 2011). Shoemaker e VVos
(2011, p. 11) explicam que

gatekeeping é o processo de selecdo e transformacao de varios pequenos pedagos de
informagdo na quantidade limitada de mensagens que chegam as pessoas diariamente,
além de ser o papel central da midia na vida pablica moderna.

De acordo com os autores, a teoria do Gatekeeping explica o processo de produgéo das

noticias em cinco niveis de analise: individual, de rotinas de comunicag&o, organizacional, das
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instituicOes sociais e do sistema social. Essa complexidade mostra o0 avanco da teoria, que
surgiu em 1947, com Kurt Lewin, para explicar o processo que leva os alimentos a mesa do
consumidor e que foi adaptada a area da comunicacéo por David White, em 1950. “Concluimos,
assim, que o processo de gatekeeping envolve ndo apenas a selecdo ou rejeicédo de itens, mas
também o processo de modifica-los de forma a tornd-los mais atraentes para o consumidor
final”. (SHOEMAKER; VOS, 2011, p. 26). Wolf (1999) faz uma consideragdo neste mesmo
sentido, ao dizer que o processo de selecdo realizado pelos gatekeepers é tanto quantitativo
quanto qualitativo.

Na comunicacgdo, os acontecimentos com potencial para virar noticia, conforme a
atualizacdo da teoria proposta por Shoemaker e Vos (2011), sdo chamados de eventos;
jornalistas, fontes e agora também a audiéncia sdo considerados os gatekeepers, ou seja, Sao
eles que controlam a passagem ou ndo dos eventos no processo de producao da noticia; e, por
fim, os itens jornalisticos, a noticia em si que é publicada. Porém, em meio a este processo,
aparecem as “for¢as em torno dos portdes, os canais pelos quais os itens fluem e as segoes que
organizam os canais”. (SHOEMAKER e VOS, 2011, p. 181). Os autores destacam ainda a
existéncia de portbes com variacdo de tamanho, altura e facilidade, mas ndo deixam de destacar
a importéncia do jornalista — seja ele na fungdo que ocupar dentro do meio de comunicagéo —
como responsavel por levar a informacao ao conhecimento publico.

Também chamada por Michael Schudson de Teoria da Agdo Pessoal (TRAQUINA,
2001), a teoria do gatekeeping analisa as noticias apenas a partir do jornalista. “A teoria do
gatekeeper apresenta igualmente uma concepcao limitada do trabalho jornalistico: baseando-se
apenas no conceito de selecdo, minimiza outras dimensdes importantes no processo de
producao das noticias”. (TRAQUINA, 2001, p. 37).

Mas ndo por isso a teoria deve ser desmerecida e cré-se que, para esta pesquisa, € um
importante referencial. “Ainda assim, talvez o aspecto mais importante do gatekeeping seja o
de que assuntos e eventos ndo cobertos estejam ausentes na visdo de mundo da maioria dos
membros da audiéncia”. (SHOEMAKER; VOS, 2011, p. 16). Nesta pesquisa sobre o jornalismo
regional, a pratica de gatekeeper nos jornais de Ponta Grossa é verificada por meio da

observagao nas redagoes.
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CAPITULO 3
APONTAMENTOS PARA ENTENDER O JORNALISMO REGIONAL

Uma das questfes assentadas no estudo é a defini¢cdo de Jornalismo Regional. Parte-
se do pressuposto de que o jornalismo regional se caracteriza pela cobertura noticiosa e
abrangéncia de publico de uma regido delimitada geograficamente. Até mesmo 0s jornais de
circulacdo nacional podem ser considerados regionais, uma vez que, no caso brasileiro, uma
edicdo (seja de jornal, revista, programa radiofénico ou telejornalistico e os sites de noticias da
internet) dificilmente contempla noticias de todas as regiGes. De acordo com Marini (2010,
apud AGUIAR, 2016, p. 32), ha jornais de “prestigio nacional” e jornais de “prestigio regional”.
[...] “mas todos, sem excegdo, sao jornais regionais”.

Dornelles (2013, p. 76) explica que os meios de comunicacao de “expansio nacional”
— no Brasil, em especial, situados no eixo Rio-S&o Paulo e alguns sediados no Rio Grande do
Sul e Brasilia (DF) — “tendem a ganhar em dimensdo de mercado” e, com isso, angariam
grandes anunciantes por conta da sua tiragem ou audiéncia, dependendo da plataforma. Por
outro lado, perdem no quesito “penetracdo”, pois, a medida que tentam atingir uma area de
circulag&o maior, a informagc&o vai se dissipando. E ai que o jornalismo do interior ganha forca,
pois tem a chance de ampliar sua influéncia devido a penetragdo e, principalmente, atingindo
toda sua &rea de audiéncia.

Devido a sua amplitude, os jornais de referéncia priorizam noticias abrangentes. Por
conta disso, 0s municipios do interior s6 ganham repercussao nacional quando sdo palco de
acontecimentos significativos. Em meados de 2018, por exemplo, Guarapuava, cidade com
180.364%° habitantes no interior no Parana, recebeu os holofotes da midia “de referéncia”
nacional?* com a morte da advogada Tatiana Spitzner. Em janeiro de 2013, uma tragédia em
Santa Maria (RS) levou o municipio a ser noticia internacional, quando mais de 240 pessoas
morreram no incéndio da boate Kiss. Todavia, 0s jornais regionais e/ou locais ddo conta destes
e de outros acontecimentos de menor amplitude. E por eles que a populacio se informa das

acOes da prefeitura municipal, dos projetos em discussdo na camara de vereadores, da agenda

20 Estimativa de populagdo para 2018, segundo o IBGE.

2L Assunto repercutiu por dias em jornais e telejornais, como Jornal Nacional (http://gl.globo.com/jornal-
nacional/noticia/2018/07/testemunha-diz-que-viu-advogada-na-sacada-ameacando-se-jogar.html);  Folha de
S.Paulo (https://www1.folha.uol.com.br/cotidiano/2018/08/marido-suspeito-de-matar-advogada-que-caiu-de-
predio-no-parana-vira-reu.shtml), e SBT
(https://www.sbt.com.br/jornalismo/primeiroimpacto/noticias/112394/imagens-mostram-agressoes-de-marido-
antes-de-advogada-cair-de-predio.html). Acesso em 28 nov.18.


http://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2018/07/testemunha-diz-que-viu-advogada-na-sacada-ameacando-se-jogar.html
http://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2018/07/testemunha-diz-que-viu-advogada-na-sacada-ameacando-se-jogar.html
https://www1.folha.uol.com.br/cotidiano/2018/08/marido-suspeito-de-matar-advogada-que-caiu-de-predio-no-parana-vira-reu.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/cotidiano/2018/08/marido-suspeito-de-matar-advogada-que-caiu-de-predio-no-parana-vira-reu.shtml
https://www.sbt.com.br/jornalismo/primeiroimpacto/noticias/112394/imagens-mostram-agressoes-de-marido-antes-de-advogada-cair-de-predio.html
https://www.sbt.com.br/jornalismo/primeiroimpacto/noticias/112394/imagens-mostram-agressoes-de-marido-antes-de-advogada-cair-de-predio.html
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cultural local, da interdicdo de ruas e rodovias, do roubo na farmacia, do acidente na esquina
de casa.

Além de regionais, os dois diarios de Ponta Grossa — objetos do presente estudo —
também podem ser considerados jornais de “interior”. Assis (2013b) explica que nem todo
jornal regional é do interior, assim como nem todo jornal do interior é regional. Para
exemplificar na pratica: a movimentag8o financeira da Bolsa de Valores de Séo Paulo, tema
recorrente na imprensa paulista de referéncia nacional — os chamados “grandes jornais”. Trata-
se de acontecimento gerador de noticia que ocorre num cenario local/regional, todavia, longe

de ser no “interior”.

Podemos dizer, entdo, sem medo de cometer equivocos, que interior, na pesquisa
académica sobre a imprensa — e mesmo no chamado senso comum -, consiste em
territorio que ndo o das capitais e o qual pode estar situado tanto na parte interna das
unidades federativas, quanto no litoral e na fronteira entre estados (provincias, em
alguns casos) ou na divisa de paises. (ASSIS, 2013b, p. 14).

Assis (2013b) sublinha que a diferenca entre imprensa do interior em relacdo as demais
esta no locus; é aquela praticada em cidades de pequeno e médio porte, sejam elas no interior
dos Estados, nas fronteiras ou na faixa litoranea, excluindo-se, assim, a imprensa das capitais,
regibes metropolitanas e megalopoles. Ao contrario do jornalismo presente nestas Gltimas areas
citadas, que visa “totalizar” e “generalizar” a informacao, seguindo modelos hegemonicos e
padronizados a fim de alcancar o maior publico possivel, a imprensa do interior, na opinido de

Assis (2013a e 2013b), segue outras Idgicas tanto de producdo quanto de mercado e consumo.

Fazer jornalismo nesse ambiente [interior], portanto, ndo consiste apenas em
reproduzir padrfes comuns aos grandes centros, mas em exercicio que se dedica a
encontrar as melhores maneiras — estratégias — para agir em cada realidade. Suas
estruturas, suas rotinas, seus agendamentos, sua recepgdo e até mesmo os efeitos
provocados pela informacdo de atualidade exibem, nesse &mbito, dindmicas
consideravelmente diferentes das identificadas em cenarios nacional ou internacional.
O lugar, por certo, condiciona o fazer jornalistico. (ASSIS, 2013b, p. 3-4, grifo do
autor).

Assis (2013b) diferencia imprensa do interior de regional e/ou local, mas, neste estudo,
n&o se entra no debate??, até porque o foco esta no jornalismo regional, excluindo-se — em parte
— o jornalismo local praticado pelo Diario dos Campos e Jornal da Manh&?3, num contexto de

interior. Reconhece-se, todavia, a pertinéncia de se diferenciar os termos, visto que em Curitiba,

22 Assis (2013b) considera rasas as diferencas entre jornalismo “local” e “regional”. Para ele, ha jornalismo local
e regional na imprensa de grandes cidades, quando as noticias em um municipio como S&o Paulo séo de cunho
local, ou, no caso do Nordeste, quando um assunto é regional. Pela complexidade dessas diferencas, o autor
defende que “debater a realidade da imprensa em contextos interioranos nao ¢ o mesmo que tratar sobre o local e
sobre o regional, ainda que essas questfes sejam tangenciais e significativas” (ASSIS, 2013b, p. 8).

23 Considerando como local a cidade de Ponta Grossa, sede dos dois veiculos de comunicagéo.
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a capital do Parana, também ha uma pratica recorrente de jornalismo local e regional, por
exemplo, assim como em outras capitais brasileiras e regides metropolitanas.

Aguiar (2016, p. 32) simplifica a problematica: a distin¢do entre o local e o regional
“¢ apenas uma questao da escala a partir da qual se observam as praticas jornalisticas”, o que
pode ser “um bairro, uma comunidade, uma cidade ou um municipio; ou se um aglomerado de
localidades reconhecido por uma identidade [...] ou por uma denominagdo politico-

administrativa”.

Qualquer proposta de tipologia serve apenas para situar os recortes espaciais e orientar
as escolhas dos niveis de analise, e tera sempre que ser relativizada de acordo com o
contexto especifico de cada pesquisa. Nessa perspectiva, a escala é vista aqui como
um instrumento metodoldgico de mao dupla, que pode partir dos desdobramentos do
lugar (cidade, aldeia, bairro, quarteirdo, rua, etc.) ou da totalidade global (mundo,
nacdo, regido, lugar). (AGUIAR, 2016, p. 56).

Na busca por pesquisas académicas sobre o jornalismo praticado fora dos grandes
centros, Aguiar (2016) conclui que ndo existe uma definicdo especifica e que o termo regional
é aplicado de forma indistinta para se referir a jornalismo de interior, local, rural e até pequeno.
Segundo a mesma autora, a categorizacdo de meio de comunicacdo local e/ou regional,
geralmente, parte de uma escolha de carater estratégico do veiculo, da empresa ou do
pesquisador. No caso desta pesquisa, 0 termo regional se refere a uma regido especifica do
Parand, conhecida como Campos Gerais.

Com base em Mercadé (1997), Lima (2008, p. 59) explica que os conceitos de regional

e local “se misturam, se confundem e se complementam”.

[...] quem diz imprensa regional diz informacéo local. Nessa ligacéo conceitual entre
sua localizacdo territorial e territorializacdo dos seus conteidos, a midia regional e
local constréi sua razéo de ser, a sua especificidade e a sua forca. (LIMA, 2008, p.
59).

A palavra regido, de acordo com Aguiar (2016, p. 42), tem raiz no termo “‘regere’,
que remete as relacdes de poder envolvidas nos processos socio-espaciais ligados a esfera do
politico (reger, comandar)”. Ao contrapor globalizagdo e regionalizagdo, Haesbaert (2010, p.
3-4) explica o seguinte:

Regionalizar, no seu sentido mais amplo e relacionado a uma de suas raizes
etimologicas, enquanto “recortar” o espaco ou nele tracar linhas, ¢ uma agao ligada
também ao sentido de orientar(-se) [...]. Mas como “orientar-se” através de nossas
regionalizacbes num mundo que, para muitos, encontra-se marcado mais pela
desordem do que pela ordem, mais pela precarizacéo e vulnerabilidade do que pelo
fortalecimento e estabilidade de nossos vinculos territoriais?

Aguiar (2016) afirma que o termo regional perdeu “forca tedrica” ao ser substituido
por “territdrio”, especialmente quando se refere a regides mais macros, como, por exemplo,

Nordeste do Brasil, América Latina, Mercosul. Mas ha uma tentativa de “ressuscitar” o termo,
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como aponta Haesbaert (2010) ao se referir ao “lugar”, enquanto “constructo intelectual”,
“regido como espaco de acdo/intervencao” e “regido como produto-produtora”.

E neste sentido que pretendemos falar aqui de “regionalizagdo” — a regi&io enquanto
processo, em constante rearticulagdo — e da propriedade de “ser” regional, a
“regionalidade”, vistos a partir da grande diferenciacdo cultural e da enorme
desigualdade social produzida mesmo num mundo tido como globalizado e, portanto,
pretensamente mais homogéneo. (HAESBAERT, 2010, p. 5).

Para alguns autores, é na dindmica da globalizacéo que se fortalece a regionalizacgéo,
em especial no campo midiatico. Segundo Fernandes (2013), a busca do ser humano em se
integrar a uma aldeia global®* o fez com que ele se deslocasse de suas raizes culturais e
territoriais, portanto, aflorando seu desinteresse por informagdo local. “Porém, em temos de
globalizag&o, nunca se discutiu e se valorizou tanto a territorializaco, a identidade e os vinculos
do cidaddo com suas origens”. (FERNANDES, 2013, p.108).

Na perspectiva geografica, Haesbaert (2010) destaca a regido como um “arte-fato”,
neologismo resultado da imbricacdo de algo que existe de forma real (fato) e aquilo que é
produzido, fabricado, artificio (arte). Ou seja, a regido tem um territério, uma localiza¢do
geografica, mas estd em constante movimento, vive uma dinamica de fragmentacdo e de

globalizacdo gracas a sua natureza, a questdo material e aos sujeitos que ali habitam.

Dessa forma, qualquer analise regional que se pretenda consistente (e que supere a
leitura da regido como genérica categoria analitica, “da mente”) deve levar em conta
tanto o campo da producéo material quanto do das representagdes e simbolos, ideais,
tanto a dimensdo da funcionalidade (politico-econdmica, desdobrada por sua vez
sobre uma base material-“natural”) quanto vivido (simbdlico-cultural, mais subjetivo)
— em outras palavras, tanto a coeséo ou ldgica funcional quanto a coesdo simbdlica,
em suas multiplas formas de construcéo e des-articulacdo — onde, é claro, dependendo
do contexto, uma delas pode acabar se impondo sobre — e refazendo — a outra.
(HAESBAERT, 2010, p. 17).

De acordo com Beltrao (2013, p. 25), “os jornais interioranos sempre foram, no Brasil,
veiculos de ideias, reivindicag¢des e cultura das populagdes regionais”, embora tenham passado
por reformulacBes provocadas por questdes econdmico-sociais no decorrer do século XX
(ROCHA; ZAUITH, 2012, p. 53). Ainda hoje a imprensa do interior sobrevive de maneira
diferenciada especialmente devido a fatores de ordem econdmica, como aponta Bueno (2013).
Segundo o autor, no interior brasileiro é possivel constatar a existéncia de trés tipos de meios
de comunicagéo:

1. O jornal local “quase artesanal”, cujo limite de circulacdo ¢ a cidade. Feito de

maneira pouco organizada nos quesitos administragdo e jornalismo, o “quase

24 Termo criado pelo fildsofo canadense Marshall McLuhan, um dos mais importantes tedricos da comunicagao,
na década de 1960, autor de obras como Os meios de comunicacao como extensfes do homem (1964).
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artesanal” pode ser considerado uma imprensa nao profissional, ligada a grupos
politicos e/ou econdmicos;

2. O jornal local estruturado, cuja circulacdo também € restrita a uma cidade, porém,
com o diferencial de ser mais bem produzido e administrado se comparado ao
“quase artesanal”;

3. O jornal regional se diferencia dos outros dois em aspectos como circulagéo — mais
abrangente, ou seja, extrapola os limites do municipio-sede, alcangando
municipios vizinhos e até regides mais amplas. Além disso, trata-se de um veiculo
de comunicacgdo mais profissionalizado, com producédo de contetdo e visa exercer
influéncia na regiao.

Nesta pesquisa, 0s dois jornais estudados preenchem os requisitos referentes ao

modelo de “jornal regional”. Apesar da precariedade e dos limites dos jornais locais, tanto estes

quanto os jornais regionais sdo importantes no seio da comunidade a qual pertencem.

Embora em niveis e proporg¢des diversas, o jornal do interior, seja ele regional, local
ou seja ele “quase artesanal”, cumpre uma fungdo comunitaria importante, buscando
trazer aos leitores (ou internautas, quando se trata de jornais on-line) informagdes,
fatos, pessoas ligadas ao municipio ou aos municipios onde circula. Preenche,
portanto, um vazio deixado pela grande imprensa, que em virtude de sua amplitude
de circulagéo ndo pode se ocupar do dia a dia das comunidades, limitando-se a retratar
apenas fatos absolutamente relevantes. (BUENO, 2013, p-57-58).

Dornelles (2013) também apresenta uma divisdo dos modelos de jornais do interior

existentes no Brasil:

1. Jornais que realizam a cobertura de acontecimentos locais e/ou regionais, mas com
0 intuito mercadoldgico, visando ao lucro. Para isso, exploram alguns assuntos
com objetivos financeiros e ndo necessariamente com o interesse de atender a
comunidade. Segundo a autora, este enquadramento esta presente na maioria dos
jornais do interior;

2. Jornais com algumas caracteristicas do modelo 1, porém, com interesses
diferenciados. O objetivo, neste caso, € fomentar a participacdo cidada e colocar-
se até como protagonista em ac¢des de cunho social. Este modelo estd mais voltado
a jornais comunitarios, sem fins lucrativos;

3. Jornais comprometidos com pessoas e/ou instituicbes governamentais ou
legislativas ou ainda com o poder econdmico da regido. Sdo veiculos que
costumam publicar matérias com apenas um viés e omissos ao debate de problemas

sociais e publicos.
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O resultado da presente pesquisa indica que tanto o Diario dos Campos quanto o
Jornal da Manha possuem caracteristicas do modelo 1 e 3, todavia, no fim da década de 2000,
quando o JM mudou de mé&os e se relancou no mercado impresso de Ponta Grossa, eram
presentes alguns tracos do modelo 2. No entanto, em meados da década seguinte, o projeto de
Jornalismo Publico adotado esvaiu-se, fazendo com que o periddico ficasse restrito as
caracteristicas que determinam os modelos 1 e 3.

Dornelles (2013) chama a atencédo para a necessidade dos produtores dos jornais do
interior (jornalistas) conhecer o local e/ou a regido da qual tratam diariamente nas pautas. O
conhecimento profundo talvez seja um dos principais marcos diferenciais entre a imprensa
interiorana e aquela sediada nas capitais e que tenta ter uma abrangéncia que extrapole as

barreiras do Estado e chegue a ser considerada nacional.

A particularidade da imprensa do interior (local/regional) funda-se no fato de ela se
dirigir a individuos integrados e participantes de uma comunidade geografica
delimitada, dos quais é possivel conhecer caracteristicas, como mentalidades, habitos,
modos de viver, niveis de vida, preocupagdes culturais e sociais dominantes etc
(DORNELLES, 2013, p. 75).

Por outro lado, o conhecimento das caracteristicas da regido nem sempre é
fundamental para a imprensa ponta-grossense, embora os jornalistas reconhecam a importancia
da cobertura noticiosa regional. O Repdrter E?° confessa que visitou poucas vezes 0s municipios
da regido a trabalho e que os contatos locais se resumem a assessores de comunicagdo de
prefeituras, cAmaras de vereadores, empresas, entidades e a liderancgas. Outra jornalista, por sua
vez, afirma que produz e publica reportagens a respeito do municipio de Mallet, municipio que
fica no Sul do Parand, a 140 quilémetros de Ponta Grossa e que ndo pertence a regido de
cobertura do jornal?®.

Em 1915, quando da conclusdo da tese sobre a Ciéncia dos Jornais, o pesquisador
alemdo Otto Groth alertava para a delimitacdo de territério e também de mercado para 0s
jornais. Nenhum jornal “pode absorver em si o volume indistinto de todas as atividades
humanas. Cada um deles é, portanto, obrigado a escolher mundos diante de partes da sociedade,
recortes para a sua mediagao” (GROTH, 2011, p. 278).

Para Groth (2011, p. 310), “a mentalidade regional ou local sempre se afirma e exige

um cultivo jornalistico”. Neste sentido, Groth (2011, p. 279) fala sobre o “mundo diante” dos

%5 Para evitar a exposicdo dos jornalistas, optou-se por nomeéa-los conforme a fungdo: Editor A, Editor B, Reporter
A, Reporter B, etc.

% Conforme mapa realizado por esta autora com base nos Anudrios Terra de Riguezas e Caminhos dos Campos
Gerais, Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica e Instituto Paranaense de Desenvolvimento Econémico e
Social.
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leitores, que é mediado pelos jornais, e, por isso, quanto mais distante esta o jornalista do mundo
vivido pelo seu publico, menos o periodico tem condicgdes de realizar essa mediacao.

Editorias regionais e cadernos especiais nos diarios de circulacao nacional e estadual
raramente ddo conta da multiplicidade de acontecimentos nas mais diversas
localidades, que ocupam espacos reduzidos nas publicacdes. A midia da cidade local
e da cidade regional preenche essa lacuna quando fala do préprio lugar e do territério
onde se insere. [...] os jornais regionais e locais, juntamente com 0s portais regionais
de noticias, veiculam noticias de interesse direto e proximo da comunidade e
reproduzem simultaneamente produtos jornalisticos provenientes dos grandes centros
e das agéncias de noticias de modo a manter o seu publico informado a respeito do
que se passa [la fora]. (DEOLINDO, 2013, p. 7-8, apud AGUIAR, 2016, p. 92)

3.1 PROXIMIDADE

O jornalismo local e regional esta ligado a conceitos como proximidade, identidade e
pertencimento. Ao acessar um meio de comunicacao local e/ou regional, o pablico tem interesse
em saber 0 que se passa nesse lugar, assim como os jornalistas que trabalham nesses veiculos
de comunicacao se preocupam (ou deveriam se preocupar) em divulgar noticias desse espaco
territorial. A Rede Paranaense de Comunicacao (RPC) — que possui uma emissora de televiséo
em Ponta Grossa —, por exemplo, disponibiliza uma carta de principios que rege o trabalho dos
jornalistas. Entre outras orientagdes, “estdo na carta de principios a proposta da empresa em
trabalhar para o desenvolvimento regional”. (GARDINAL; GADINI, 2016, p. 154). Em suas
autoapresentacdes em paginas proprias na internet?’, tanto o DC quanto o JM frisam sua
circulacéo regional, mas ndo detalham como (e se) ocorre a cobertura noticiosa.

Alguns jornais carregam no titulo a tentativa de representar uma regiao de abrangéncia,

como é o caso do Diario dos Campos (Gerais).

Os jornais regionais privilegiam uma area de difusdo, geralmente expressa em seus
préprios titulos, em relacdo a qual circunscrevem suas estratégias de acdo e orientam
sua organizagdo empresarial. O espaco geografico dessa implantacdo
estrategicamente localizada (sede e circulagdo) referencia também a producdo e
apreensdo dos acontecimentos; os conteldos compartilhados; a informacédo
disponivel; a selecdo dos publicos e das fontes. (CAMPONEZ, 2002, p. 108-109 apud
AGUIAR, 2016, p. 93).

Peruzzo (2005) tensiona o conceito de proximidade, que esta relacionado a questdo
geografica, de territorio, mas também de ideologia, identificacdo, familiaridade. Contudo, ao
assenta-lo para a midia de propriedade privada de cunho comercial, de um modo geral, a autora
advoga pela proximidade de lagos familiares e singulares de uma determinada regido

geografica, dai o territério como ponto de referéncia.

27 www.diariodoscampos.com.br; http://arede.info/jornaldamanha/. Acesso em 27 nov.2018.
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Peruzzo (2005) reconhece as deficiéncias presentes no jornalismo do interior, como
também elencam Dornelles (2013) e Bueno (2013), mas ressalta o ponto principal praticado por
ele: a informacdo de proximidade. “O meio de comunicagdo local tem a possibilidade de
mostrar melhor do que qualquer outro a vida em determinadas regifes, municipios, cidades,
vilas, bairros, zonas rurais etc.”. (PERUZZO, 2005, p. 77-78).

Aguiar (2016) também aponta a questdo geogréafica e territorial como base para o
conceito de proximidade no jornalismo, elencado como basilar dentro dos critérios de

noticiabilidade para a imprensa do interior.

Para os estudos de jornalismo, particularmente, uma variavel escalar fundamental é a
da distancia, expressa no principio de proximidade, que rege a sele¢do e a edi¢do de
noticias de interesse local, com base nas relacdes sociais existentes tanto entre o local
do acontecimento e o local das audiéncias receptoras da sua narrativa quanto das
relagcbes da cidade-sede do veiculo jornalistico com outras &reas geograficas de
influéncia. Com isso, a ideia de proximidade adquire sentidos e efeitos diferentes em
uma regido metropolitana onde vivem mais de um milhdo de pessoas ou em uma
pequena cidade de 30 mil habitantes. Estar mais perto permite ver os acontecimentos
com “outros olhos”, mas ndo necessariamente com mais nitidez, dependendo do
conhecimento e/ou envolvimento do jornalista ou do relacionamento do veiculo com
os lugares, os acontecimentos e os personagens da narrativa. (AGUIAR, 2016, p. 56).

Outro autor que também destaca a proximidade geografica nas discussdes sobre
jornalismo de interior é Fernandes (2013), ao sinalizar para o fortalecimento da informacéo
local ante a globalizacdo. O autor considera 0s meios de comunicacdo do interior
imprescindiveis para que o ser humano “nao perca suas raizes, sua identidade, a iteracdo com a

sua comunidade” (FERNANDES, 2013, p. 133).

Nesse novo cenario, a imprensa das pequenas cidades do interior desempenha um
papel fundamental e passou a ser objeto de estudo de muitos pesquisadores. De
veiculo de segunda categoria, mal-produzido, criado muitas vezes apenas com
objetivos politicos, passou a ser percebido como um canal de integracdo e fomentador
da identidade das populagGes interioranas. A forga integrativa e identitaria desses
veiculos esté na noticia de proximidade. (FERNANDES, 2013, p. 108, grifo do autor).

Ao discorrer sobre a noticia de proximidade, Fernandes (2013) aponta para a diferenca
entre os critérios de noticiabilidade no jornalismo do interior com o chamado jornalismo de
referéncia, baseado nas questfes de importancia e interesse da noticia. Por se tratar de um dos
referenciais tedricos da presente pesquisa, 0s critérios de noticiabilidade — incluindo as
argumentacdes do referido autor — sdo discutidos no capitulo 2.

Alsina (2009, p. 150) ressalta o potencial dos meios de comunicagédo locais, pois

“transmitem noticias que outros meios de maior cobertura quase ndo veiculam”.

A proximidade geografica do fato pressupde um maior envolvimento com o centro
dele mesmo, que diminui na medida em que esse circulo aumenta. Em principio
poderiamos dizer que quanto mais pessoas se sentirem envolvidas em um
acontecimento, maior sera sua importancia. No entanto, precisamos levar em conta
que a midia é que seleciona o acontecimento, partindo do grau de envolvimento que
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eles tém. A partir dai, podemos descobrir uma estratégia de envolvimento dos meios
de comunicagdo. (ALSINA, 2009, p. 150).

3.2 IDENTIDADE

Aguiar (2016) explica que o conceito de identidade esta estreitamente ligado ao
sentimento de pertenca, de a comunidade tomar conhecimento do que acontece a sua volta, no
sentido cultural, social, politico, econdmico e historico. As noticias “permitem as pessoas
ficarem sabendo o que acontece em volta delas para tomarem atitudes e, através de suas agdes,
construir uma identidade comum”. (PEREIRA JR., 2000, p. 65). Por isso, 0s meios de
comunicacdo consolidados ha décadas numa determinada cidade ou regido costumam manter
as tradicdes e costumes culturais e identitérios.

E neste sentido que a pesquisa aborda as estratégias adotadas pelos jornais, visto que
ha distingdo entre regides jornalisticas e regiGes midiaticas, sendo as primeiras relacionadas a

cobertura e circulacdo e as segundas a questao econémica.

A diferenca entre as “regides jornalisticas” e as “regides midiaticas” da-se, entdo,
pelas perspectivas de intervencdo em cada espaco: de um lado, as construgdes
narrativas baseadas em representacbes dos acontecimentos e dos lugares e nas
identidades socioculturais as quais remetem; de outro, o trato dessas identidades como
“valor” de mercado, orientado pelo principio de proximidade e pelas diferenciagdes
do territério. (AGUIAR, 2016, p. 121).

Uma questdo de identidade no ambito dos Campos Gerais é a relacdo da regido com a
Rota dos Tropeiros?®. Muitos dos municipios que a compde surgiram por conta do caminho
percorrido pelos tropeiros que saiam do Rio Grande do Sul com destino a Sdo Paulo para
comercializar produtos, em geral da pecudria, entre os séculos XVI1I e XX. O estilo de vida dos
tropeiros, sua alimentacdo e sua cultura sdo marcas que até hoje fazem parte da identidade da
populacdo dos referidos municipios. Além do fato histérico determinante para o
reconhecimento dos Campos Gerais como uma rota, a identidade da regido também esta
presente no turismo. A regido € repleta de atrativos naturais, como cachoeiras e formacdes
geoldgicas.

Atualmente, a identidade local e regional aparece também de outras formas, por meio,
por exemplo, da economia e da politica. Os veiculos de comunicagdo podem ser inseridos nessa
perspectiva, visto que constituem suportes a identidades coletivas, como sugere Tétu (2002).
Oliveira (2008, p. 183) argumenta que “uma midia com identidade local ou comunitaria procura

pensar os lugares, os territorios onde nasce cada cultura, e a partir dai, manifesta-se”.

28 https://www.guiadoturismobrasil.com/roteiro/18/rota-dos-tropeiros-parana. Acesso em: 28 nov. 2018.
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Aldé (2002) ressalta a identificacdo pessoal de quem acessa um meio de comunicagao
regional e/ou local. Em sua pesquisa de recepcdo, a autora comenta a fala de um dos
personagens entrevistados: “Pedro, por exemplo, gosta de ver o ‘seu’ lugar retratado, pessoas
que conhece no noticiario”. (ALDE, 2002, p. 13). Outro entrevistado completa: “principalmente
quando vao falar de bairros préximos, ou do nosso bairro, € um tipo de assunto que me interessa,

porque a gente vive aqui”. (ALDE, 2002, p. 13).

3.3. UM CAMPO A SER EXPLORADO

Em nome da sobrevivéncia, muitos meios de comunicacdo do interior se
comprometem com o poder publico, o que faz com o jornalismo praticado por eles evite
conflitos e debates que possam prejudicar a relacdo com prefeitos, deputados, governadores,
etc. (DORNELLES, 2013; DEOLINDO, 2016). E essa é uma realidade ndo apenas brasileira,
como mostra Tétu (2002).

Ao discorrer sobre o espacgo publico e a informacao local no contexto francés, Tétu
(2002) relata que o jornalismo existe pela I6gica da urbanidade e que a imprensa regional entra
em disputa pela busca de territorios, ainda que refém do poder publico. “O que mais choca
guando de uma leitura atenta das paginas locais é auséncia quase total de conflitos que,
entretanto, constituem uma dimenséo central na vida desses grupos” (TETU, 2002, p. 440, grifo
do autor), diz o autor, acrescentando que o embate ¢ “afastado em prol do espeticulo da
concordancia, que encontra nas manifestagdes culturais ou festivas seu simbolo mais
significante”. Diante disso, Tétu (2002, p. 441) sugere que a informacgao local parece se encaixar
em quatro tipos: a) certificadora (quando coloca o individuo num grupo, certificando-o0), b)
demonstrativa (quando apresenta incansavelmente o trabalho pablico), ¢) banalizante (quando
torna um evento banal em extraordinario) e d) promocional (quando a informacéo esta longe de
se contrapor e confirma a permanéncia dos notaveis).

Voltando ao contexto brasileiro, Luiz Custodio da Silva (2013, p. 89) explica que

nos contextos regionais, o nivel de dependéncia dos grupos econémicos e politicos
ainda é muito forte, principalmente nas regides mais fragilizadas economicamente.
Quanto mais pobre a regido, maior é a relacdo dos jornais com os poderes publicos
governamentais. Com isso, a qualidade da informacdo jornalistica fica cada vez mais
comprometida.

Por isso, ainda existe preconceito acerca da imprensa do interior tanto por parte da

pesquisa académica quanto por parte dos profissionais, que preferem atuar nos grandes
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centros?®. (SANTOS; CASTRO, 2013). Ndo ha niimeros sobre quantos jornalistas atuam nas
capitais e quantos atuam no interior do Brasil.*

Contudo, o interior do pais se constitui num amplo mercado de trabalho para
jornalistas, como mostra a segunda parte do estudo Atlas da Noticia, publicado em novembro
de 20173, Trata-se de um mapa sobre o jornalismo local e regional, desenvolvido pelo Instituto
para o Desenvolvimento do Jornalismo (Projor) e Observatorio da Imprensa, em parceria com
a Vol Data Lab. (PIMENTA et al, 2017).

O Atlas detectou que 2.710 dos 5.570 municipios possuem veiculos de comunicacao.
Entre os principais dados apontados pelo estudo é que 30% dos municipios brasileiros, onde
vivem 34 milhGes de pessoas, possuem somente um ou dois veiculos jornalisticos e sdo
considerados “quase desertos de noticia”. Ja os “desertos de noticia”, isto ¢, onde ndao ha
nenhum tipo de meio, somam 51% dos municipios. Trinta milhdes de brasileiros (quase 15%
da populacdo nacional) moram nesses locais.

Vale ressaltar, porém, que os nimeros representam o “deserto” ou “quase deserto” da
producdo de noticias, mas ndo necessariamente do consumo de noticias. Isto é, existem lacunas
de préatica de jornalismo nesses lugares, porém, essas pessoas integram — se ndo na totalidade,
mas em grande maioria — areas de audiéncia de diversos meios de comunicacdo, cujas
producdes jornalisticas ocorrem em outros locais. Segundo o mapa, os veiculos jornalisticos se
concentram em grandes conglomerados urbanos e regides de fronteira. Fora dos grandes centros
urbanos, aparecem com forc¢a o radio e o jornal impresso.

No campo da pesquisa, 0s estudos acerca da realidade regional no jornalismo nao
recebem a devida atencdo. Logo no inicio da presente dissertacdo, levantou-se, junto a
Coordenacéo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes)®?, a existéncia de 420

29 Santos e Castro (2013) afirmam que “apesar de representar um campo promissor para os novos profissionais,
formados nas 534 instituicdes superiores de ensino registradas no Ministério da Educacdo (MEC), que oferecem
cursos de Jornalismo e Comunicacgdo Social, o interior ainda € visto, muitas vezes, com preconceito; como uma
espécie de coadjuvante no cenério da comunicacgdo. A verdade é que, para muitos, ainda permanecem 0s estigmas
de ‘artesanal’ e ‘dependente do faturamento das prefeituras’, levantados por Wilson Bueno em sua dissertagdo de
mestrado, defendida ha 30 anos, em 1979”.

30 Uma das hipdteses era de que estes nimeros poderiam constar no Perfil do Jornalista Brasileiro, pesquisa
realizada pelo Nucleo de Estudos sobre Transformagfes no Mundo do Trabalho da Universidade Federal de Santa
Catarina (TMT/UFSC), cuja primeira edi¢do foi lancada em 2013 e que, no momento em que esta dissertacéo
estava sendo escrita, passava por atualizagcdo. Porém, no questiondrio respondido por 2.731 jornalistas ndo
constava referéncia ao local de trabalho do profissional, se no interior ou na capital. Fica, assim, uma sugestdo
para pesquisas futuras.

31 Disponivel em http://observatoriodaimprensa.com.br/atlas-da-noticia-2-0/30-dos-municipios-brasileiros-
correm-o-risco-de-virar-desertos-
denoticias/?fbclid=IwAR3KiAuPOTYJd1UsAcVOhuCEYfTrxgz3M8CcEAD7MIKQWC7XZvOi-9vBrM.
Acesso em 28 nov.18.

32 Buscas realizadas em maio de 2017.


http://observatoriodaimprensa.com.br/atlas-da-noticia-2-0/30-dos-municipios-brasileiros-correm-o-risco-de-virar-desertos-denoticias/?fbclid=IwAR3KiAuP0TYJd1UsAcV0huCEYfTrxgz3M8CcEAD7MlkQWdC7XZvOi-9vBrM
http://observatoriodaimprensa.com.br/atlas-da-noticia-2-0/30-dos-municipios-brasileiros-correm-o-risco-de-virar-desertos-denoticias/?fbclid=IwAR3KiAuP0TYJd1UsAcV0huCEYfTrxgz3M8CcEAD7MlkQWdC7XZvOi-9vBrM
http://observatoriodaimprensa.com.br/atlas-da-noticia-2-0/30-dos-municipios-brasileiros-correm-o-risco-de-virar-desertos-denoticias/?fbclid=IwAR3KiAuP0TYJd1UsAcV0huCEYfTrxgz3M8CcEAD7MlkQWdC7XZvOi-9vBrM
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pesquisas sobre “jornalismo regional” (termo utilizado como filtro) entre 1991 e 2017. Este
namero representa menos de 20% do total de pesquisas sobre jornalismo contabilizadas pela
Capes. Dos 420 estudos notificados, 66 sdo teses de Doutorado; o filtro ndo especificou o
numero de dissertagdes de Mestrado. Na busca por “jornalismo regional impresso”, foram
obtidos 68 resultados e por “jornalismo regional didrio”, foram 96. Em novembro de 2018,
novas buscas foram realizadas junto a Capes, agora com os termos “jornalismo” e “interior”;
com as palavras separadas, foram localizados 533 estudos, j& com o termo “jornalismo de
interior” foram dois e “imprensa do interior”, seis.

Varios autores consideram que o jornalismo no contexto de interior constitui uma base
aberta para pesquisas (ASSIS, 2013a; DORNELLES, 2013; PERUZZO, 2005, 2013;
SCHOENHERR; GADINI, 2016).

O jornalismo regional é um universo empirico ainda pouco conhecido, quando nao
assumidamente ignorado em detrimento de ‘grandes jornais’ ou de poucas revistas —
sintoma da separac¢do ja anunciada na premissa anterior de “grande jornalismo x
pequeno jornalismo”. (SCHOENHERR; GADINI, 2016, p. 55).

Moreira e Deolindo (2013, p. 21) frisam que ainda h& nuances a serem exploradas
quando o assunto ¢ jornalismo regional: “principalmente a relagao que se estabelece entre midia
local e cidade e entre essas duas instdncias e uma terceira: a regido”. E nesta terceira instancia

que esta ancorada a presente pesquisa.
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CAPITULO 4
JORNALISMO NOS CAMPOS GERAIS

Inserida no contexto de interior, a Regido dos Campos Gerais é composta por 27 dos
399 municipios do Parana. Até o momento (inicio de 2019) o estudo mais completo e atual
sobre a imprensa no Estado encontra-se no e-book Retratos de Midia Regional no Parana, obra
produzida e publicada pelo curso de Jornalismo da Universidade Estadual de Ponta Grossa em
2011, sob organizacdo do professor Sérgio Luiz Gadini, em coautoria com estudantes de
Jornalismo a partir da disciplina de Realidade Regional em Comunicagéo no ano letivo de 2011.
O estudo apresenta dados de midia impressa, radiofonica, televisiva e as poucas experiéncias
até entdo desenvolvidas na web de todas as regides do Parana.

Sobre jornalismo impresso diario, que € o foco da presente pesquisa, a obra aponta a
existéncia de 34 jornais no Parand em 2011. Eram, em média, 400 mil exemplares ao dia, sem
contar o até entdo maior jornal do Parand, a Gazeta do Povo®, que tinha uma tiragem de 50 mil
edicdes de segunda a sexta-feira e de 90 mil aos domingos. No interior do Estado, alguns jornais
atingiam a marca de 35 mil impress@es por dia. Segundo a pesquisa, havia jornais diarios em
Curitiba (4), Londrina (2), Maringa (2), Ponta Grossa (2), Cascavel (3), Sdo José dos Pinhais
(1), Foz do Iguacu (1), Colombo (1), Guarapuava (1), Paranagua (1), Apucarana (1), Toledo
(1), Umuarama (3), Campo Mourdo (1), Paranavai (1), Francisco Beltrdo (1), Pato Branco (1),
Cianorte (1), Castro (1), Unido da Vitéria (1), Marechal Candido Rondon (1), Santo Antdnio
da Platina (1), Laranjeiras do Sul (1), Goioeré (1).

No recorte geografico considerado para esta pesquisa e que esta sendo denominado de
Regido dos Campos Gerais, apenas Ponta Grossa possui jornal diario em 2018 (sdo dois em
circulacdo). Nas demais cidades, algumas tém jornais bissemanais, semanais ou quinzenais (por
exemplo, Palmeira possui a Gazeta de Palmeira, que é semanal, e Castro, o0 Pagina Um, que ja
foi diario, mas, atualmente, é bissemanal).

As emissoras de radio estdo presentes em varias das cidades da regido. Em Ponta
Grossa, segundo o estudo de 2011, organizado por Gadini, havia 12 emissoras. Em 2017,
mesmo com a migracdo das AM para FM e algumas alteracdes de cunho administrativo, o

nimero manteve-se. A mesma pesquisa mostra que em Castro havia uma emissora (embora

33 Em abril de 2017, a direcdo da Gazeta do Povo anunciou o encerramento de sua publicagdo em versdo impressa
diéria, passando a circular na forma de papel apenas aos sabados. Um dos objetivos, segundo a dire¢do, era
fortalecer sua plataforma on-line.
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uma segunda emissora tenha sede em Ponta Grossa, mas prioriza uma programacéo local de
Castro); em Telémaco Borba, trés; em Pirai do Sul, duas; e em Arapoti, Jaguariaiva, Palmeira,
Ipiranga, S&o Jodo do Triunfo, Imbituva, Reserva e Imbal, uma emissora em cada. J& as cinco
emissoras de TV com programacéo local estavam presentes apenas em Ponta Grossa, no ano
de 2011.

Tanto o Diério dos Campos quanto o Jornal da Manhd, que estdo sediados em Ponta
Grossa, sdo publicados de terca-feira a sabado — cinco edi¢des por semana. De acordo com a
Associacdo Nacional de Jornais (ANJ)**, “jornais diarios sdo aqueles publicados no minimo
quatro dias por semana. Jornais ndo diarios sdo aqueles publicados trés dias ou menos”. Esta
defini¢do, segundo a ANJ, é da Associagdo Mundial de Jornais atendendo a um padrdo da
Organizacdo das Nac¢bes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (Unesco) com o
objetivo de facilitar as comparagdes internacionais entre os periodicos.

Na pégina oficial na internet, o Diario dos Campos® informa que circula na Regido
dos Campos Gerais, seja nas bancas ou entre o0s assinantes, e também na capital do Estado,
Curitiba. Sem citar datas, o gerente de contetidos® diz que o JM deixou de circular em bancas
e tem um puablico direcionado nas cidades vizinhas; somente Prefeituras e Camaras de
Vereadores, por exemplo, é que recebem o exemplar diariamente. Apesar disso, durante o
acompanhamento da rotina dos jornalistas e pelo proprio resultado da analise de contetdo das
edigdes constata-se que temas de interesse regional continuam sendo pautados pelo JM.

4.1 A IMPRENSA DIARIA DE PONTA GROSSA

4.1.1 Diério dos Campos

O jornal Diario dos Campos foi fundado em 27 de abril de 1907, sob 0 nome de O
Progresso. Uma das primeiras edi¢fes do jornal, que comegou quinzenal, esta estampada num
quadro disposto na sala de reuniGes da sede da empresa, na Rua Prudente de Moraes, vila
Placidina.

O DC foi o primeiro jornal, propriamente dito, de Ponta Grossa, ou seja, possuia as
caracteristicas dos quatro elementos fundamentais existentes concomitantemente:

periodicidade, publicidade, atualidade e universalidade. (GROTH, 2011). Antes disso, segundo

3 Disponivel em http://www.anj.org.br/definicao-de-jornais-diarios/. Acesso em 17 nov.2017.

% Disponivel em http://www.diariodoscampos.com.br/empresa. Acesso em 06 out.2016.

% Esta informagao foi obtida por esta pesquisadora durante a observagao na redacéo, na Gltima semana de setembro
de 2017.


http://www.anj.org.br/definicao-de-jornais-diarios/
http://www.diariodoscampos.com.br/empresa
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Holowate (2016), houve tentativas de manter publica¢des jornalisticas no municipio, mas a falta
de apoio, tanto financeiro quanto politico, impedia que elas perdurassem, por isso, eram
publicadas apenas algumas edicfes até sua rapida extin¢cdo. O DC foi “fundado pelo maestro
da banda Lyra dos Campos, Jacob Holzmann, e um imigrante russo-alemé&o que chegou a cidade
no fim do século XIX”. (HOLOWATE, 2016, s/p).

As primeiras edi¢des do jornal contavam com uma tiragem de 300 exemplares, e as
edicdes eram quinzenais. Porém, em virtude de sua aceitacdo, o periédico passou a
ser publicado de trés em trés dias. Em 1° de janeiro de 1913 o periddico, agora de
propriedade da Companhia typographica pontagrossense, se torna finalmente um
diario, passando a se chamar Diario dos Campos, 0 que demonstra a aceitacdo da
publicago por parte dos leitores. (DIARIO DOS CAMPOS, 1 jan. 1913, p. 1, apud
HOLOWATE, 20186, s/p).

Ap06s sofrer com a chegada de novas tecnologias e sob dificuldades financeiras, a
Familia Slaviero, entdo proprietéria, fecha o DC em dezembro de 1990. Em setembro de 1999,
um grupo de empresarios do Norte do Parand demonstra interesse no mercado midiatico ponta-
grossense e, entdo, compra a marca Diario dos Campos. O jornal volta a circular em 15 de
setembro de 1999, no dia do aniversario de Ponta Grossa, tendo como um dos sOcios 0
engenheiro Wilson Oliveira, que, em 2018, segue a frente da empresa como diretor-presidente
ao lado da esposa, Ana Virginia Valéncio de Oliveira, que é a diretora-geral do DC.

Na época do retorno do DC, em 1999, havia outros dois jornais diarios em Ponta
Grossa: 0 Jornal da Manha e o Diério da Manha, sendo que este encerrou suas atividades em
novembro de 2008. O retorno do primeiro diario da cidade acirrou a concorréncia entre 0s
jornais na regido e, embora a circulacdo tenha sido interrompida pelo intervalo de nove anos, o
DC é considerado o jornal mais antigo do Parana.

O Diério dos Campos circula de terca-feira a sabado, com 12.500 exemplares, no
formato standard (56 x 62 centimetros). Entre terca e sexta-feira, normalmente, o jornal publica
dois cadernos, sendo o primeiro com oito paginas e o segundo com quatro. Integram a primeira
parte a capa e as paginas Opinido, na qual constam o editorial, artigos, comentarios de leitor, 0
Flagra — uma coluna fixa de fotolegenda —, a charge e o expediente; Politica, que, além das
matérias, mantém uma coluna fixa intitulada Coluna DC e que é assinada pelo (a) reporter da
editoria; Panorama, onde no cabecalho estd a previsdo do tempo para a cidade e a regido e
matérias variadas — incluem-se ai as matérias nacionais e estaduais; Economia, que tem uma
coluna fixa sob o titulo Visdo Empresarial, assinada por um colaborador externo; duas paginas
de Cidades, uma de Esportes e uma de Geral, sendo que nesta entra boa parte do conteido
regional. Com excec¢éo das paginas de Opinido e Politica, as demais eventualmente publicam a

coluna Breves, uma soma de textos curtos e que podem ou néo ser acompanhados por fotos. No
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Caderno B, ficam dispostas as paginas de Variedades — onde sdo publicadas matérias sobre
cultura e entretenimento, noticias e programacdo das emissoras de televisdo, resumos de
novelas e passatempos — a Coluna Social e Classificados. Eventualmente, o jornal publica uma
pagina no Caderno A ou, entdo, um Caderno denominado Agribusiness.

A edicdo do fim de semana € composta por mais cadernos, além do primeiro que
mantém suas oito paginas. O Caderno B também tem oito paginas e circula todos os sabados
com a editoria Find! — que sdo duas a trés paginas com matérias sobre entretenimento, moda ou
comportamento -, Diarinho (fotos de criangas), Coluna Social, Coluna Ponta-Lagoa, artigos,
resenhas, programacéo de televisdo e resumos de novelas. No primeiro e no quarto final de
semana, é publicado um Caderno Regional (que vem antes do Find!, por isso, nestas edicdes,
ele forma o Caderno B e o Find!, o Caderno C), com quatro paginas, onde estdo dispostos textos
e fotos das cidades vizinhas a Ponta Grossa. Este caderno comecou a circular em setembro de
2017. Os outros cadernos que integram a edi¢do de sdbado contemplam as paginas de Veiculos,
Imdveis e Classificados.

O DC é um tipico jornal regional de interior (BUENO, 2013). Possui uma estrutura
com setores proprios (Redacdo, Comercial, Assinaturas, Administrativo-financeiro) e emprega
cerca de 30 funcionarios. No setor de Jornalismo, o DC possui um gerente de contetdos e
jornalistas para cada editoria: um jornalista de Politica, um de Economia, dois de Cidades, um
de Variedades e um de Esportes, além de dois fotdgrafos e um estagiario. Também fazem parte
da Redacdo os trés diagramadores e o motorista. Sobre a formacdo académica, todos o0s
jornalistas tém ensino superior na area e um dos fotografos também?’.

Os aspectos de regionalidade mais evidenciados pelo DC estdo no mapa-tempo,
publicado diariamente e que traz a previsdo para Ponta Grossa e mais seis municipios da regido
— Prudentopolis, Castro, Ortigueira, Telémaco Borba, Sengés e Jaguariaiva. Todos os dias, as
cidades com a previsdo sdo as mesmas e elas estdo dispostas num mapa da regido publicado em

Panorama ou Cidades (Figura 3).

37 Com base na observagdo da Redacéo, realizada em outubro de 2017.
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Figura 3 - Mapa-tempo no Diario dos Campos mostra diariamente a previsdo para determinadas cidades da

regido
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Fonte: Reproducdo / Diéario dos Campos (25/10/2017)

O Caderno Regional é outro importante componente do diario na questdo da
regionalizacdo, uma vez que coloca, de certa forma, os municipios dos Campos Gerais em
destaque. Além da visibilidade jornalistica — embora a qualidade do que é publicado ndo esteja
em discussdo neste capitulo —, é perceptivel o interesse comercial do DC com a referida
publicacdo quinzenal. (Figura 4).

A forma utilitaria do termo “segmentac¢do” explica-se como divisdo, setor, parte de
um todo, entre outras significacbes. No jornalismo impresso € entendida como a
qualidade bésica de informacdo e justaposicdo de contetidos de uma publicagdo que
tem por objetivo principal atender as necessidades de uma fatia especifica do mercado.
(SILVA, 2007, p. 24)

A tentativa de regionalizar os jornais por meio de cobertura noticiosa das cidades sob
sua audiéncia (ou pretensa audiéncia) ndo é novidade. Em 1990 a Folha de S.Paulo passou por
uma consideravel reestruturacdo com este objetivo. (SILVA, 2007). Claramente visando o
mercado, o jornal paulista passou a publicar diariamente edi¢Ges proprias para cinco regides do
Estado. O projeto inspirou, ainda na época, outros jornais a fazer o mesmo, porém, na Folha, a

regionalizacdo durou um curto periodo de tempo por questdes financeiras.

Concluida a implantagdo dos cadernos regionais [da Folha de S.Paulo] nas cinco
regides eleitas, o projeto atravessou algumas dificuldades nos anos seguintes,
provocadas pela instabilidade econdmica do Pais, que afetou ndo apenas os jornais,
mas todo o setor produtivo da nacdo. Desse modo, se havia planos expansionistas para
essa regionalizacdo, a regido da Baixada Santista e os litorais Norte e Sul ndo foram
contemplados com a modernidade jornalistica regionalizada, ficando & margem um
mercado estimado em 1995, em mais de dois milhdes de habitantes. (SILVA, 2007,
p. 116).
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Figura 4 - Primeira das quatro paginas do Caderno Regional da edicéo de 30 de setembro de 2017 do Diério dos
Campos traz uma entrevista pingue-pongue com o prefeito de Castro
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Fonte: Reproducdo da pagina 1B da edi¢do 33.184 do DC, 30/09 a 02//10/2017.

4.1.2 Jornal da Manha

O Jornal da Manha foi fundado em 4 de julho de 1954 e é considerado o0 mais antigo
jornal em circulagdo ininterrupta dos Campos Gerais. Segundo sua apresentacdo na pagina

oficial da rede social Facebook, 0 JM “traz um contetido amplo e variado com informagdo de
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qualidade pautada no jornalismo publico, critico, moderno e regional”®. Por conta da
informacdo fornecida pessoalmente pelo gerente de contetdos a esta pesquisadora, de que o
jornal reduziu a circulacéo, nao é possivel afirmar qual a exata tiragem diaria de exemplares.
Consta no perfil da rede social a tiragem de 8.500 exemplares nos dias de semana e 10.500 aos
finais de semana, ou seja, oportuno considerar que a informacdo em relacdo a tiragem é da
empresa.

O cronista Francisco Souto Neto explica que a origem do JM teve inicio com a venda
do Jornal do Parané para a Folha de Londrina®, tendo como fundador Petronio Fernal, que
permaneceu como proprietario até 1957. Depois, 0 JM passou pelas maos de outros nove
empresarios. O que mais perdurou na presidéncia foi Gustavo Horst, que assumiu o jornal em
1967 em parceria com Jorge Miguel Ajuz. Em 1975, Horst assumiu integralmente o controle
do periodico, do qual ficou a frente até falecer, em fevereiro de 2006. Foi sob o comando de
Horst que o JM atingiu seu apice, na década de 1980. Além de conquistar o mercado, o diério
também chegou a ser considerado o terceiro maior jornal do Parana®.

Em 2007, o Jornal da Manha foi vendido pela familia Horst ao grupo Tribuna do
Norte, de Apucarana (PR), e passou por uma grande reformulacdo. As equipes de redacao, do
comercial e da direcdo foram totalmente modificadas e o jornal — que até entdo era publicado
em preto e branco na maioria dos dias e possuia uma gréfica na prépria sede (rua Santos
Dumont) — ganhou cor e foi encorpado com novas editorias, cadernos e passou a funcionar em
outro imovel, mais amplo e moderno e a impressdo do jornal foi transferida para Apucarana.
Além disso, a renovacao tinha como meta a pratica de um jornalismo publico, com ampla
participacdo da comunidade. (JM, 02/09/2007).

A reformulacdo do JM em 2007 surgiu do rompimento da parceria entre o dono do
Diario dos Campos, Wilson Oliveira, e 0 Grupo Tribuna do Norte, que apoiou o renascimento
do DC no fim da década de 1990. O sécio de Wilson desfez a sociedade e, juntamente com o
entdo diretor de jornalismo do DC, Eloir Rodrigues, e o diretor comercial, Marcio Krzyuy,
sustentou a revitalizacdo do JM em 2007.

Nos primeiros anos da reformulagéo, a aposta no jornalismo publico aparece atraves

da Coluna Ombudsman; do Fala, Cidaddo; do Conselho da Comunidade e do Dossié JM

38 Disponivel em https://www.facebook.com/pg/jornaldamanha/about/?ref=page_internal. Acesso em 25
fev.2018.

39 Disponivel em http://fsoutone.blogspot.com.br/2016/08/0-jornal-da-manha-de-ponta-grossa-nos.html. Acesso
em 19 nov.2017.

40 Edigéo do dia 2 de setembro de 2007 do JM conta um pouco a histéria do diario.


https://www.facebook.com/pg/jornaldamanha/about/?ref=page_internal
http://fsoutone.blogspot.com.br/2016/08/o-jornal-da-manha-de-ponta-grossa-nos.html
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(OGURA; GADINI, 2018). Porém, em 2017 (ano das edi¢bes coletadas para a presente
pesquisa), ndo se vé mais tracos de jornalismo civico no referido periodico®.

Passados dez anos da mais importante reforma pela qual passou, o jornal ganhou um
novo leiaute — de standard (56 x 62) passou para o formato berliner (40 x 24,4 centimetros) —
e sua equipe de jornalistas foi reduzida, bem como o envolvimento da comunidade nos temas.
O periddico, que circulava seis dias da semana, agora é publicado cinco vezes.

Em 2018, de terca a sexta-feira, 0 JM publica, normalmente, 16 paginas. Apds a capa,
vem a pagina Espaco Publico, em que séo divulgados o editorial, a coluna Informe JM (que nédo
é assinada), a charge, um artigo (sob o0 nome de Debates) e o0 expediente; uma ou duas paginas
de Politica; de duas a trés paginas de Dinheiro; trés paginas de Cotidiano; uma de Bola
(esportes); quatro de Mix (em que se incluem matérias de cultura e entretenimento e a Coluna
Social) e paginas de Classificados. Na edi¢do de sabado, que é considerada de final de semana,
as paginas de Mix sdo substituidas pelo Caderno Urbe, onde ficam dispostas matérias especiais
de entretenimento e cultura, a Coluna Social, noticias e programacdo das emissoras de TV,
resumos das novelas, passatempos, colunas fixas de colaboradores e o Clubinho. Também
nestas edi¢des, sdo incluidas paginas de Imdveis, Autos e Classificados.

O gerente de contetudos admite que a prioridade atualmente é com o Portal ARede, que
integra o grupo Jornal da Manhd. Nas observagdes realizadas na redacdo, percebe-se, na
pratica, que os jornalistas focam mais no site que no impresso, embora alguns digitem seus
textos numa plataforma com contagem de caracteres para a diagramacéao (algo dispensavel
guando se escreve para web).

Acerca dos aspectos de regionalidade, algumas editorias procuram trabalhar mais 0s
acontecimentos regionais, especialmente Politica e Dinheiro, com textos que trazem dados de
mais municipios. (Figura 5). J& nas demais editoriais — Cotidiano, principalmente — 0s temas
sdo tratados de forma pontual, por exemplo, noticias policiais. Ao contrario do DC, o JM néo
possui editorias nem cadernos especificos sobre a regido. Os textos sobre municipios vizinhos

a Ponta Grossa aparecem de forma diversificada entre as paginas, conforme o tema.

41 A pratica de jornalismo publico pelo JM foi tema de artigo apresentado por esta autora em parceria com o
orientador desta dissertacdo no XVIII Intercom, em 2018.
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Figura 5 - Regido em destaque na pagina de Politica do Jornal da Manha
jornaldamanha | 12401207 COTIDIAND (7
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Fonte: Reproducéo da pagina 7 da edicdo 19.919 do JM, 24/10/2017.

O JM também se mostra exemplar de jornal regional, conforme conceitos apresentados
por Bueno (2013), pois conta com certa estrutura e separacdo dos setores comercial e
jornalistico. O periddico — cuja sede fica na rua Marqués de Souza, vila Oficinas, em Ponta
Grossa — possui oito jornalistas, incluindo o repérter fotografico que também produz videos
para o site. H& um diretor de redacdo, um gerente de conteidos, um repérter de Politica, um
reporter de Dinheiro, dois reporteres de Cotidiano (sendo que um deles escreve para a editoria
Mix), um editor do projeto Vamos Ler e dois estagiarios de jornalismo (um fica no periodo da
manha e outro a tarde). A diagramacdo do jornal é feita por um profissional e ndo ha motorista
— 0 servico é realizado pelo fotojornalista. O quadro de funcionarios é mais enxuto que no DC;
contando com os demais setores, 0 JM emprega cerca de 20 pessoas*?.

Como se Vvé, os dois diarios se propdem — seja por meta editorial ou estratégia de
marketing — cobrir 0s municipios de abrangéncia da regido dos Campos Gerais do Parana. O
que isso significa, na préatica, e até que ponto se materializam tais pretensdes editoriais, a

pesquisa exibe os dados e indicadores pela analise da amostra que integra o presente estudo.

4.2 AREGIAO DOS CAMPOS GERAIS DO PARANA

42 Com base na observagédo da Redagcéo, realizada em setembro de 2017.
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Conhecida por belas paisagens naturais, formacOes rochosas, cachoeiras, cidades
historicas e pelo potencial agricola, leiteiro e industrial, a Regido dos Campos Gerais do Parana
ndo existe oficialmente no mapa. Seu nome tem origem na geografia — devido a “zona
fitogeogréafica natural, com campos limpos e matas galerias ou capdes isolados de floresta
ombroéfila mista, onde aparece o pinheiro araucaria” — e foi consagrado por Maack (1948) (apud
DICIONARIO HISTORICO E GEOGRAFICO..., s/d). A regifo, segundo o Dicionario
Histdrico e Geogréafico dos Campos Gerais (s/d, grifo no original), esta situada “sobre o
Segundo Planalto Paranaense, no reverso da Escarpa Devoniana, a qual o separa do Primeiro
Planalto, situado a leste”.

Segundo o Dicionério (s/d), o nascimento da regido enquanto identidade historica e
cultural remonta a época do tropeirismo, a partir do seculo XVIII, ja que os Campos Gerais se
tornaram rota dos tropeiros por conta dos pastos e da &gua em abundancia. O tropeirismo foi
um movimento que perdurou até o inicio do século XX e consistia no “deslocamento de tropas
de muares e gado de abate provenientes do Rio Grande do Sul com destino aos mercados de
Sao Paulo ¢ Minas Gerais”. (DICIONARIO, s/d). Até hoje se veem tracos desse periodo
historico em muitas cidades paranaenses, com construces historicas, como o Museu do
Tropeiro, situado em Castro; na gastronomia, como o feijao tropeiro, prato tipico também de
Castro; e o Santuario de Nossa Senhora das Brotas (padroeira dos tropeiros), que fica em Pirai
do Sul. Com o intuito de preservar a cultura e a histdria que surgiram por conta do movimento,
0 Governo do Parana sancionou, em setembro de 201743, a lei que regulamenta a atividade de
turismo rural na Rota dos Tropeiros*.

Porém, assim como constata o Dicionario Historico e Geografico dos Campos Gerais,
a composicao dos municipios dos Campos Gerais se adapta conforme o interesse, ou seja, nao
necessariamente segue uma linha da Geografia, mas também da Politica e da Economia. A
constatacdo se torna evidente quando da confec¢do do mapa para a presente pesquisa, visto que

nem os dois jornais objetos do presente estudo coincidem na delimitacdo da area de cobertura.

Mais recentemente, outras definicbes tém sido adotadas para os Campos Gerais,
atendendo a objetivos e interesses diversos, resultando em delimitagGes também
diferentes. Para a Associagdo dos Municipios dos Campos Gerais - AMCG,
prevaleceram critérios econdmicos e politicos. Paraa UEPG, tém prevalecido critérios
de identidade histdrica e geografica, além da area de influéncia da Universidade. Para
0s consorcios de gestdo ambiental, por exemplo o COPATI (Consoércio Intermunicipal
para Protecdo Ambiental da Bacia do Rio Tibagi), ligado ao SEHR - Sistema Estadual
de Recursos Hidricos, tem prevalecido a &rea da bacia hidrogréfica do Rio
Tibagi. (DICIONARIO..., s/d).

4 A lei foi sancionada e noticiada pelos dois jornais durante o periodo de anélise para esta pesquisa.
4 Disponivel em https://www.legisweb.com.br/legislacao/?id=350794. Acesso em 03 dez.18.


https://www.legisweb.com.br/legislacao/?id=350794
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Como aponta a definicdo feita por meio do documento, a Universidade Estadual de
Ponta Grossa considera integrantes dos Campos Gerais 24 municipios: Arapoti, Campo do
Tenente, Candido de Abreu, Castro, Ipiranga, Jaguariaiva, Ortigueira, Pirai do Sul, Porto
Amazonas, Reserva, Telémaco Borba, Tibagi, Balsa Nova, Campo Largo, Carambei, Imbad,
Ivai, Lapa, Palmeira, Ponta Grossa, Rio Negro, S&o José da Boa Vista, Teixeira Soares e
Ventania. Todavia, nem todas as cidades integram os “Campos Gerais” do Diario dos Campos
e do Jornal da Manha, como se vé na sequéncia. E tampouco dentro da gestdo do governo do
Estado ha uma unificacio da regido no que se refere ao nimero de municipios®.

De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), boa parte da
Regido dos Campos Gerais é composta pela mesorregido geografica centro-oriental paranaense,

que tem como cidade-polo Ponta Grossa.

Entende-se por mesorregido uma area individualizada em uma Unidade da Federacdo
que apresenta formas de organizagdo do espaco geogréafico definidas pelas seguintes
dimensBes: o processo social como determinante, o quadro natural como
condicionante e a rede de comunicacdo e de lugares como elemento da articulacéo
espacial. Estas trés dimensbes possibilitam que o espago delimitado como
mesorregido tenha uma identidade regional. Esta identidade é uma realidade
construida ao longo do tempo pela sociedade que ai se formou. (IBGE, 1990, p. 8).

Segundo o Instituto Paranaense de Desenvolvimento Econémico e Social (Ipardes)?®,
que toma como base os dados do IBGE, 14 municipios formam a mesorregido “Campos
Gerais”: Imbau, Ortigueira, Reserva, Telémaco Borba, Tibagi, Ventania, Arapoti, Jaguariaiva,
Pirai do Sul, Sengés, Carambei, Castro, Palmeira e Ponta Grossa. No entanto, a Associacdo dos
Municipios dos Campos Gerais (AMCG)*’ acrescenta a este mapa mais cinco cidades, além das
citadas pelo Ipardes/IBGE: Curilva, Ipiranga, Ivai, Porto Amazonas e Sao Jodo do Triunfo. Os
jornais didrios de Ponta Grossa, por sua vez, “montam” seus proprios mapas da Regido dos
Campos Gerais, embora isso ndo esteja explicito nas edi¢cdes. Contudo, a regido de cobertura
de cada diéario foi tracada com base nos anuarios que cada um deles divulga (Figuras 6 e 7). Os
anuarios apresentam o perfil socioeconémico das cidades e sua publicacédo € dirigida a 6rgaos
publicos governamentais municipais e estatais e também a entidades de interesse, como

associacfes comerciais e industriais.

4 S3o varios os 6rgdos estaduais regionais sediados em Ponta Grossa, como de segurancga, saude, educagéo,
habitacdo, etc. Mas para citar apenas dois exemplos de que como cada 6rgdo “cria” seu proprio mapa. O Nucleo
Regional de Educagdo, ligado a Secretaria Estadual de Educacdo, atende 11 municipios: Carambei, Castro,
Imbituva, Ipiranga, Ivai, Palmeira, Pirai do Sul, Ponta Grossa, Porto Amazonas, Sdo Jodo do Triunfo e Tibagi.
(Disponivel em http://www.nre.seed.pr.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=63. Acesso em 04
dez.2018). J& a 32 Regional de Saude abrange 12 cidades: Arapoti, Carambei, Castro, Ipiranga, Ivai, Jaguariaiva,
Palmeira, Pirai do Sul, Ponta Grossa, Porto Amazonas, S0 Jodo do Triunfo e Sengés. (Disponivel em
http://www.saude.pr.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=2755. Acesso em 04 dez.2018).

46 Disponivel em www.ipardes.pr.gov.br. Acesso em 16 ago.2017.

47 Disponivel em www.amcg.com.br. Acesso em 26 jan.2018.


http://www.nre.seed.pr.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=63
http://www.saude.pr.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=2755
http://www.ipardes.pr.gov.br/
http://www.amcg.com.br/
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Figura 6 - Capa do anuario Caminhos dos Campos Gerais, publicado pelo Jornal da Manha, edicdo 2017.
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Fonte: Reproducéo, JM

No caso do JM, a abrangéncia regional pode ser considerada pela publicacdo do
Anuario Caminhos dos Campos Gerais*®, que em 2017 registra a oitava edi¢do. Além dos 19
municipios ja citados, o peridédico também inclui na regido as cidades de Candido de Abreu,
Fernandes Pinheiro, Imbituva, Irati, Prudent6polis, Reboucas e Teixeira Soares. Ja 0 DC —
conforme o Anuario Terra de Riquezas, publicado em 2017 — exclui Curiliva como municipio
dos Campos Gerais, mas acrescenta aos dados oficiais do Ipardes/IBGE e da AMCG outros
quatro municipios: Guamiranga, Imbituva, Irati, Prudentopolis e Teixeira Soares. (LUCINI,
2017). Ou seja, levando em consideragéo as referidas publicagdes, para 0 JM, os Campos Gerais
seriam compostos por 26 municipios, enquanto que para o DC a citada regido é formada por 23
cidades.

Como ndo existe uma definicdo explicita de qual seria a area de abrangéncia dos
jornais ponta-grossenses, os anuarios podem ser considerados indicadores deste “mapa”.
Mesmo assim, alguns jornalistas que atuam nos periddicos ndo sabem ao certo quais municipios
cobrem em suas reportagens. A Repérter C, por exemplo, diz que produz reportagens sobre
Mallet — cidade que ndo faz parte dos Campos Gerais, como apontam os institutos geograficos,

a AMCG e os anuérios do DC e do JM. Por outro lado, a Reporter B afirma que o jornal tem

48 Disponivel em http://arede.info/jornaldamanha/cotidiano/167359/JM-E-AREDE-LANCAM-NA-SEGUNDA-
FEIRA-A-8-EDICAO-DO-ANUARIO-CAMINHOS-DOS-CAMPOS-GERAIS. Acesso em 26 jan.2018.


http://arede.info/jornaldamanha/cotidiano/167359/JM-E-AREDE-LANCAM-NA-SEGUNDA-FEIRA-A-8-EDICAO-DO-ANUARIO-CAMINHOS-DOS-CAMPOS-GERAIS
http://arede.info/jornaldamanha/cotidiano/167359/JM-E-AREDE-LANCAM-NA-SEGUNDA-FEIRA-A-8-EDICAO-DO-ANUARIO-CAMINHOS-DOS-CAMPOS-GERAIS
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uma lista de 23 municipios que os jornalistas cobrem, o que condiz com o anuario do referido

veiculo de comunicacdo no qual atua.

Figura 7 - Capa do anuério Terra de Riquezas, publicado pelo Diario dos Campos, edigdo 2017.
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Fonte: Reproducéo, DC

Para esta pesquisa foi elaborado um mapa da regido no qual sdo considerados os 27
municipios citados pelos jornais — embora haja uma diferenca entre eles: o JM cita quatro
cidades diferentes do DC, enquanto este aponta um municipio diferente na comparacdo com o
outro periddico. A fim de contemplar todas as cidades elencadas pelos jornais no total, decidiu-
se que a Regido dos Campos Gerais abordada nesta pesquisa soma 27 municipios (Figuras 8 e
9).
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Figura 8 - Mapa do Parana: a maior parte dos municipios da Regido dos Campos Gerais localiza-se na Regido
Centro-Oriental do Estado
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Figura 9 - Mapa da Regido dos Campos Gerais considerado nesta pesquisa
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Fonte: Autora, com dados_do IBGE/Ipardes; AMCG, DC e JM. B

O estudo mostra que apenas uma cidade ndo aparece em nenhum dos dois jornais
durante o periodo analisado. Trata-se de Candido de Abreu que, embora seja a mais distante de
Ponta Grossa no mapa elaborado para a pesquisa (fica a 181 quildmetros da sede dos jornais),
é contemplada pelo anuério do JM. Ou seja, mesmo as cidades “excluidas” da area de cobertura

—no caso do JM, o municipio de Guamiranga, e no DC, os municipios de Curitva, Fernandes
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Pinheiro e Reboucas — foram noticia pelo menos uma vez entre 0s meses de setembro e outubro

de 2017 em ambos os diarios.

4.2.1 Perfil socioeconomico

Juntos, os 27 municipios que formam a Regido dos Campos Gerais concentram
1.016.859 habitantes, segundo dados do IBGE*®, com estimativa para o ano de 2017. O menor
municipio da regido em nimero de moradores é Porto Amazonas, com 4.835, enquanto 0 maior
é Ponta Grossa, com 344.332. Entre as cidades de médio porte estdo Telémaco Borba, com
77.276, e Castro, com 71.501.

O Produto Interno Bruto (PI1B) per capita demostra uma disparidade entre as cidades
dos Campos Gerais. Durante a producdo desta dissertacdo, os Ultimos dados do IBGE
disponiveis para o quesito PIB per capita eram de 2014 e apontam que a cidade com 0 maior
PIB per capita da regido é Carambei, com R$ 59.104,72. Em contrapartida, o municipio com o
menor PIB per capita € Imbad, com R$ 10.824,14, naquele ano.

A regido se destaca na producdo agropecuaria, sendo uma das maiores produtoras de
leite do Brasil (Castro e Carambei sdo a primeira e a terceira cidades, respectivamente, no
ranking nacional)®®; Telémaco Borba e Tibagi se sobressaem nacionalmente na silvicultura®;
Ortigueira é reconhecida nacionalmente pela producdo de mel e ja foi a maior produtora da
substancia do Brasil®2. Hoje, 0 municipio também é um importante polo industrial por conta da
fabrica da Klabin.

Depois de Ponta Grossa, Carambei € 0 municipio que mais aparece na midia impressa
diéria ponta-grossense. Durante a pesquisa, 0 tema que mais fez com que a cidade mais proxima
de Ponta Grossa se sobressaisse é Variedades/Cultura por conta da repercussdo do Festival de
Tortas.

Distrito de Castro até 1995, Carambei foi fundada em 1911 por imigrantes holandeses
e desenvolveu-se a partir da Cooperativa Batavo, cuja marca foi comprada em 2015 pelo grupo
Lactalis. Neste mesmo ano, a Batavo Cooperativa Agroindustrial foi transformada em Frisia

Cooperativa Agroindustrial, que em 2017 faturou R$ 2,4 bilhdes, especialmente devido a

49 www.ibge.gov.br. Acesso em 17 nov.2017.

SDisponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2017/07/1905201-producao-leiteira-do-parana-e-a-que-
mais-cresce-no-pais.shtml. Acesso em 17 nov.2017.

1Disponivel em: http://arede.info/campos-gerais/133100/regiao-se-destaca-como-0-2-maior-polo-madeireiro.
Acesso em 17 nov.2017.

52 Disponivel em: http://www.inpi.gov.br/noticias/mel-de-ortigueira-e-nova-indicacao-geografica. Acesso em 17
nov.2017.


http://www.ibge.gov.br/
http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2017/07/1905201-producao-leiteira-do-parana-e-a-que-mais-cresce-no-pais.shtml
http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2017/07/1905201-producao-leiteira-do-parana-e-a-que-mais-cresce-no-pais.shtml
http://arede.info/campos-gerais/133100/regiao-se-destaca-como-o-2-maior-polo-madeireiro
http://www.inpi.gov.br/noticias/mel-de-ortigueira-e-nova-indicacao-geografica
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producdo de gréos, carne e leite>®. Além do destague econdmico, a cultura e a tradicdo daqueles
imigrantes ainda hoje sdo bastante presentes na educacdo e na religiosidade do povo
carambeiense.

Castro é o segundo no ranking de presenca nos jornais impressos de Ponta Grossa e 0S
temas que mais levam a cidade a imprensa, no periodo analisado, sdo Esportes (DC) e Politico-
institucional (JM). O primeiro devido a transferéncia do time de v6lei Caramuru de Castro para
Ponta Grossa — fato que ocorreu durante o periodo de coleta das edi¢es — e 0 segundo por conta
de fatos politicos, como presenca do governador do Estado para inauguracéo de ala de hospital.
Ambos os assuntos foram tema de mais de uma edig&o.

Castro foi a primeira cidade paranaense constituida oficialmente, em 1857 e, por isso,
¢ considerada “Cidade Mae do Parand”. Durante trés meses, em 1894, chegou a ser a capital do
Estado. Colonizada por tropeiros e imigrantes de diferentes etnias, 0 municipio hoje se destaca
economicamente pela atividade agropecuaria, com a producdo de graos, leite e calcario. O
parque industrial é diversificado e conta com empresas de setores variados, mas uma das
principais alavancas da economia local é a Cooperativa Castrolanda, fundada na década de 1950
com a chegada de imigrantes holandeses. Em 2017, o faturamento da cooperativa alcancou R$
2,8 bilhdes®™.

Jaguariaiva também esta entre os cinco municipios que recebem espaco no JM e no
DC principalmente por dois fatores: o prefeito do municipio, durante o periodo analisado,
também ¢é o presidente da Associacdo dos Municipios dos Campos Gerais (AMCG), portanto,
é uma fonte frequente da imprensa regional; o segundo fator € a participacdo ativa das escolas
da cidade no projeto do Jornal da Manhd “Vamos Ler”. Uma vez por semana, os trabalhos
desenvolvidos pelo programa sdo noticia nas paginas do JM.

Palmeira é outro municipio que esta entre 0s mais presentes nas paginas dos impressos
ponta-grossenses, com maior visibilidade dada pelo DC. Os temas Politico-institucional e
Economia sdo os que mais levam a cidade as paginas dos dois diarios analisados. As atividades
agropecuarias sdo as predominantes na economia local, mas a cidade também se destaca nos
quesitos historia, cultura e turismo. Fundada em abril de 1819, Palmeira recebeu imigrantes de
diversas regides. Entre 1890 e 1894, o municipio viveu a primeira experiéncia anarquista da

América Latina, na Col6nia Cecilia — local que até hoje é ponto turistico®.

58 Informacdes do site da Prefeitura de Carambei (www.carambei.pr.gov.br) e da Cooperativa Frisia
(www.frisia.coop.br). Acesso em 19 dez.2018.

% Informacdes do site da Prefeitura de Castro (www.castro.pr.gov.br) e da Cooperativa Castrolanda
(www.castrolanda.coop.br). Acesso em 19 dez.2018.

%5 Informagdes do site da Prefeitura de Palmeira (www.palmeira.pr.gov.br). Acesso em 19 dez.2018.


http://www.carambei.pr.gov.br/
http://www.castro.pr.gov.br/
http://www.castrolanda.coop.br/
http://www.palmeira.pr.gov.br/
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Ainda no rol de municipios “privilegiados” pelos jornais de Ponta Grossa esta Tibagi,
um dos roteiros turisticos mais importantes do Parana. O setor movimenta a economia local
assim como a agricultura. Porém, ndo é o turismo que mais leva a cidade a aparecer na imprensa
durante o periodo de coleta das edi¢cdes e sim os assuntos Politico-institucional, Economia e
Educacdo. No campo econémico, Tibagi se destaca por ser um dos maiores produtores de trigo
do Brasil. No turismo, as belezas naturais — como o Parque Estadual do Guarteld — e o Carnaval
atraem pessoas de todo o pais.

Outro municipio com presenca assidua nas paginas do DC e do JM ¢é Telémaco Borba,
que é a segunda maior cidade em numero de habitantes dos Campos Gerais (atrds apenas de
Ponta Grossa) e uma das mais novas também. O municipio surgiu a partir da implantacdo de
uma unidade das Industrias Klabin do Parana Papel e Celulose S/A, na década de 1940, no local
chamado de Fazenda Monte Alegre. Em julho de 1960, o territério da fabrica e seu entorno
foram desmembrados de Tibagi e 0 novo municipio recebeu o nome de Cidade Nova. Porém,
em dezembro do mesmo ano, a Assembleia vetou o desmembramento, fazendo com que Cidade
Nova voltasse a condicao de bairro de Tibagi. Em outubro de 1961, foi oficialmente criado o
Distrito de Cidade Nova e somente em julho de 1963 o entdo governador Ney Braga sancionou
a lei que emancipou o distrito, poréem, ao inves de Cidade Nova, recebeu a denominagéo de
Telémaco Borba®®.

A fébrica da Klabin em Telémaco € a “maior produtora de papéis de fibra virgem para
embalagens da América Latina e uma das dez maiores produtoras de papel cartdo de fibra
virgem do mundo” e sua “capacidade de produ¢do” ¢ de “mais de um milhao de toneladas de
papéis por ano™’.

Mas ndo €é apenas pelo tema Economia que Telémaco aparece nas paginas dos jornais
—embora ele esteja entre 0s mais tratados pelo JM, ao lado de Politico-institucional, Educacéo
e Pessoa do Politico. No DC, os acontecimentos de Violéncia/Seguranca predominam.

E com base nesse mapa que a pesquisa foi realizada, com o intuito de descobrir se os
municipios citados pelos midia de Ponta Grossa como integrantes da Regido dos Campos Gerais
sdo representados nas paginas dos jornais e, em caso afirmativo, de que forma isso ocorre. Isto
é, como os periodicos analisados abordam — ou ndo abordam — 0s municipios do entorno de

Ponta Grossa em suas paginas e quais temas costumam levar uma cidade da regido a se tornar

% Informacdes do site da Prefeitura de Telémaco Borba. Disponivel em http://www.telemacoborba.pr.gov.br/a-
cidade/historico.html. Acesso em 15 jan.2019.

57 Informagdes do site da Klabin. Disponivel em https://www.klabin.com.br/pt/a-klabin/unidades-e-escritorios/.
Acesso em 15 jan.2019.


http://www.telemacoborba.pr.gov.br/a-cidade/historico.html
http://www.telemacoborba.pr.gov.br/a-cidade/historico.html
https://www.klabin.com.br/pt/a-klabin/unidades-e-escritorios/
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noticia. Na Tabela 1, além dos dados socioecondmicos, uma coluna mostra a distancia dos

municipios em relacdo a Ponta Grossa®.

Tabela 1- Perfil dos municipios considerados integrantes da Regido dos Campos Gerais, segundo os jornais (DC

e JM)
MUNICIPIO HABITANTES PIB PER TERRITORIO DISTANCIA DE
CAPITA (R$) (km?) PG (em km rodov.)
Arapoti 27.906 34.348,01 1.360,494 134
Candido de Abreu* 16.059 16.445,08 1.510,160 181
Carambei 22.282 59.104,72 649,680 31
Castro 71.501 31.931,73 2.531,503 43
Curidva* 15.004 12.135,91 576,263 169
F. Pinheiro* 5.904 22.250,09 406,500 70
Guamiranga** 8.619 21.625,06 244,795 79
Imbad 12.697 10.824,14 330,703 106
Imbituva 31.719 22.082,35 756,535 62
Ipiranga 15.139 25.660,39 927,087 54
Irati 60.425 23.687,63 999,517 95
Ivai 13.797 16.293,43 607,848 91
Jaguariaiva 34.822 36442,43 1.453,067 118
Ortigueira 23.200 28.650,40 2.429,564 141
Palmeira 34.023 30.687,12 1.470,072 47
Pirai do Sul 25.277 29.277,50 1.403,066 75
Ponta Grossa 344.332 34.669,62 2.054,732 0

Porto Amazonas 4.835 18.353,86 186,581 67
Prudentopolis 52.125 16.731,74 2.236,579 98
Reboucas* 14.981 19.590,63 481,840 112
Reserva 26.763 16.763,00 1.635,522 107
S&0 J. Triunfo 14.927 27.176,79 720,407 94
Sengés 19.443 23.711,78 1.437,364 156
Teixeira Soares 11.834 22.487,56 902,793 56
Telémaco Borba 77.276 34.906,79 1.382,860 128
Tibagi 20.562 33.293,14 2.951,567 103
Ventania 11.407 15.618,24 759,367 127

*Citado apenas pelo JM
**Citado apenas pelo DC
Fonte: Autora, com base nos dados do IBGE, 2018, e www.distanciaentrecidades.com

58 Optou-se por inserir a referida coluna para verificar se a distancia interfere na inser¢do dos municipios como
noticia dos jornais. Segundo os entrevistados, a proximidade geografica € um dos motivos que contribui para a
cobertura noticiosa de algumas cidades da regido em relacdo a outras. (EDITOR A, 2018; REPORTER E, 2018).
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O que a pesquisa revela é que a distancia ndo é fator determinante para a decisao de se
noticiar acontecimentos dos municipios vizinhos a Ponta Grossa, embora jornalistas
entrevistados a considerem um entrave para coberturas in loco. Todos os reporteres afirmam
que ja se deslocaram para fazer matérias em cidades proximas, mas que, atualmente, essas
viagens sdo raras. Elas ocorrem para cumprir agendas politicas, econémicas ou, entdo, acidentes
ou fatos policiais de maior magnitude. “E mais Castro, quando tem o Agroleite; Carambei, [para
cobrir a] Expofrisia ou alguma coisa muito grave de policia que aconteca que leve um reporter
para 14, ou acidente. Ai sim, se ¢ um acidente proximo, tipo mais Carambei. Sendo, nao”.

(REPORTER B, 2018).

Eu lembro de ter ido para cidades da regido em trés, quatro momentos nestes cinco
anos, pra [sic] cobrir visita de autoridade. Por exemplo, fui cobrir, na época, visita da
governadora liberando recursos nos ultimos dias. Ai a gente viajava com ela, né,
acompanhando ela [sic] em varios lugares. Eu lembro que fui em Jaguariaiva, dai fui
em Castro, dai fui em Carambei [sic], dai voltei pra Ponta Grossa. O dia inteiro
cobrindo o que a mulher fazia. E, entfo, esse tipo de situacdo. Ou uma reuni&o
importante da AMCG, um evento importante, a gente tendia a ir ao local né. Que eu
fui uma vez numa destruicdo causada por chuvas em uma cidade, Sengés. Fui
pessoalmente. Coisas grandes. (REPORTER E, 2018).

Constata-se que a distancia ndo € empecilho, pois Jaguariaiva esta entre 0s cinco
municipios da regido mais citados pelos jornais entre 0s meses de setembro e outubro de 2017.
Localizado a 118 quildmetros de Ponta Grossa, 0 municipio apareceu em 35 noticias nas
paginas internas do Diario dos Campos e em 38 do Jornal da Manh@, no periodo analisado. A
cidade de Ipiranga, distante 54 quilémetros de Ponta Grossa, por sua vez, apareceu em 18 textos
do DC e em 12 do JM. Sobre a abertura maior para Jaguariaiva em relacdo a outros municipios,
jornalistas entrevistados destacam o fato de o prefeito ser o presidente da AMCG.

O Editor B (2018) explica que a tecnologia tem ajudado os jornalistas a cobrir a regido
sem precisar se deslocar. Ele cita o uso das redes sociais, especialmente o WhatsApp, para
garantir entrevistas com pessoas que estdo nas cidades mais distantes. Além disso, a empresa
tem investido em tecnologia da comunicagédo por conta do site e, por isso, foi instalada em 2018
uma Web TV. Atraves dela ja foram realizadas entrevistas com o presidente da AMCG e prefeito
de Jaguariaiva, Juca Sloboda; com o prefeito de Castro, Moacyr Elias Fadel Junior, e com um
entrevistado de Telémaco Borba. “Conseguimos fazer entrevistas do estudio sem o entrevistado
estar no estadio”. (EDITOR B, 2018).

No dia da entrevista com o Editor B, o jornal iria mandar um reporter e um fotografo
para Castro para cobrir uma solenidade politica. Questionado por que optou por enviar a equipe

ao invés de utilizar a Web TV, o editor respondeu:

Em funcdo da solenidade que vai ter 1a. E também pela importancia do evento. Sao
30 milhdes [de reais] acho que para obras de infraestrutura e € uma informagéo
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importante tanto para Castro quanto para o desenvolvimento da regido. Outra questéo,
ndo € so prefeito que vai estar 1a. Tem diretores da Caixa Econémica que véo estar
presentes também. Entdo, vocé mandando uma equipe vocé consegue ouvir mais
pessoas, dar mais consisténcia a reportagem. Se fosse um anuncio que o prefeito: “ah,
eu recebi 30 milhGes [de reais] da Caixa” e s6 ele estando la ¢é claro que poderia usar
esse artificio de colocar ele pela Web TV e assim a gente fazer a entrevista. (EDITOR
B, 2018).

O resultado da pesquisa e os argumentos resumidos na resposta do Editor B
demonstram que a distancia esta longe de ser o motivo principal para priorizar algumas cidades.
No estudo, fica claro o interesse por matérias de cunho politico e econdmico sobre as cidades
dos Campos Gerais, bem como o privilégio para érgdos publicos e privados com assessorias de

comunicacdo eficientes, ou seja, que enviam releases para os jornais.

E muitas das vezes por conta da dificuldade em estar em todos esses municipios, o
que contribui muito para a insercdo de material no jornal, seja no site, no jornal
impresso, € o prdprio trabalho das assessorias. Eu vejo, assim, que as cidades,
camaras, municipios que tém assessorias, que tem um trabalho mais efetivo de mandar
material, acaba saindo mais contetido dessas cidades. (REPORTER A, 2018).

Assim, se considerar o material analisado e as entrevistas dos profissionais, 0 uso de
material de assessoria de imprensa dos setores de gestdo publica (prefeitura ou cadmara de
vereadores) ou privados (grupos sediados) é o que, basicamente, parece justificar a
noticiabilidade e o proprio espaco ocupado pelos municipios da regido dos Campos Gerais nas

paginas dos dois diarios publicados em Ponta Grossa.
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CAPITULO 5
ONDE ESTAO OS CAMPOS GERAIS NAS CAPAS DOS JORNAIS?

A pesquisa sobre jornalismo regional no Diério dos Campos e Jornal da Manh&
consiste na investigacdo sobre a maneira como 0s municipios vizinhos a Ponta Grossa se tornam
noticia. Uma das técnicas utilizadas para este trabalho € a analise de contetdo das capas dos
dois veiculos de comunicacdo pelo periodo de dois meses (setembro e outubro de 2017).

Diferente da anélise de contedo aplicada nas paginas internas, o estudo das capas foi
completo, ou seja, foram levadas em consideracdo todas as chamadas, incluindo as de Ponta
Grossa — municipio sede dos jornais. Todavia, excluiram-se 0s anuncios publicitarios, até
mesmo os relativos a regido, porém, eles entraram na analise de conteddo, mas junto as paginas
internas. J& nas internas o estudo se deu apenas acerca dos textos— incluindo publicidade -
referentes aos municipios no entorno de Ponta Grossa e que integram a regido dos Campos
Gerais.

Outra distingdo pertinente a se fazer ¢ em relacdo a variavel “Abrangéncia”, cujas
categorias para a primeira pagina sdo Local, Regional, Estadual, Nacional e N&o Identificado.
Para a andlise da capa, devido a inclusdo de Ponta Grossa, a abrangéncia Local é
exclusivamente voltada a cidade sede dos veiculos de comunica¢do. Ja quando a chamada se
refere a outros municipios, foi categorizada como Regional. Quando da analise das paginas
internas, a dindmica aplicada ¢ diferente. A varidavel “Abrangéncia” também aparece, mas a
categoria Local é aplicada quando o assunto se refere a um municipio especificamente.

A capa, como se sabe, é o espaco privilegiado do jornal impresso. Nela s6 entram, por
decisdo do (a) editor (a), as noticias consideradas as mais importantes do dia, além de ser o
chamariz para o leitor muitas vezes decidir-se pela compra ou ndo, pela leitura ou ndo da edicéo.
A primeira pagina forma uma espécie de mapa do que o leitor vai encontrar no jornal daquele
dia (BEZERRA, 2005).

Para McCombs (2009), este espaco ndo deixa de ser uma espécie de agenda para o
consumidor, uma vez que ele ¢ responsavel pela saliéncia dada a determinadas noticias. “A
matéria principal da p. 1, a pagina de capa versus a pagina interior, o tamanho do titulo, e mesmo
0o tamanho de uma matéria comunicam a saliéncia dos topicos da agenda noticiosa”.
(MCCOMBS, 2009, p. 18). Outros autores também destacam a valorizacdo da capa para 0s

jornais, como resume Silva (2007, p. 76):
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A primeira pagina de uma publicacdo é a vitrina onde deverdo estar expostos 0s
principais elementos informativos que se deseja comunicar. Nela sdo tragadas as
estratégias de seducdo de leitura, onde o grafismo contido na forma harmoniosa
desperta esse interesse, de acordo com os critérios utilizados pelos planejadores
graficos.

Segundo pesquisa de Barsotti (2015), a capa como referéncia dos acontecimentos
noticiados dentro do jornal tem uma histdria que comegou no século X1X nos Estados Unidos.

A transformacdo da primeira pagina foi uma estratégia mercadol6gica fundamental
para a massificacdo dos periédicos, ja estabelecidos como empresas capitalistas em
busca da ampliacdo de seu publico. A ideia era fascinar e atrair o leitor, com uma
linguagem jornalistica que vendia publicitariamente o jornal, além de instaurar uma
forma de sentido que ordenava hierarquicamente os fatos noticiaveis. (BARSOTTI,
2015, s/p).

No Brasil, de acordo com Barsotti (2015), a primeira pagina moderna surgiu em 1905
e foi se desenvolvendo com o passar dos anos. “Em 1915, a primeira pagina com manchete e
outras noticias destacadas, além de fotos e ilustracdes, ja € uma realidade na Gazeta de Noticias
e no Correio da Manhd@”. (BARSOTTI, 2015, s/p).

Apesar do privilégio que é a capa de um jornal, a distribuicdo das noticias segue uma
hierarquizacao. O titulo que esta no pé da pagina ndo tem a mesma importancia que a manchete,
assim como uma chamada sem foto poderia ter menos valor que aquela acompanhada por uma
imagem. “Essas distintas visibilidades indicam a importancia dada pelos jornalistas aos temas
tratados nas capas dos jornais”. (CERVI, 2009b, s/p). Por isso, além de buscar os municipios
da regido na capa, também houve a preocupacdo em conferir a localizacdo deles.

Além de contetdo, estes pormenores indicam a existéncia de um “discurso da noticia
na imprensa”, conforme teoria proposta por van Dijk. (LONARDONI, 1999, p. 113). Esse
modelo propde que o discurso da noticia se divide em sumario e relato noticioso (ou relato
jornalistico). Segundo a autora, 0 sumario manifesta 0s eventos mais importantes e a esta
“categoria pertencem a manchete e o lide, que juntos funcionam como um resumo do discurso
da noticia, sendo agrupados sob a categoria de nivel mais alto”. (LONARDONI, 1999, p. 113,
grifos da autora).

Para facilitar a compreenséo dos resultados obtidos pela pesquisa, apresenta-se, a partir
daqui, alguns dados comparativos entre os dois jornais analisados e, em seguida, s&o
esmiucados outros resultados de cada um dos jornais. Foram contabilizadas 992 chamadas nos
dois periodicos (592 no DC e 400 no JM), entre setembro e outubro de 2017. (Grafico 1). Por
conta do formato diferenciado entre um e outro (JM é berliner e o DC é stardard) e de um
volume de chamadas bastante distinto, procurou-se evitar a comparagdo nos mesmos graficos
para ndo ocorrer divergéncias numéricas. Por isso, apenas poucos graficos (1 e 4) fazem uma

comparacéo direta.
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Gréfico 1 - Comparativo geral de capas (1° de setembro de 2017 a 31/10/2017)
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Fonte: Autora, 2018.

Como j& sinalizado no inicio do capitulo, para a capa entram como Abrangéncia
Regional a) chamadas que tratam de municipios da regido - com excecao de Ponta Grossa -, b)
assuntos de interesse da regido, quer seja sobre 6rgdos publicos, privados ou entidades
estabelecidos em Ponta Grossa ou outra cidade da regido, mas que atinjam, de alguma maneira,
a populagéo dos Campos Gerais e c) temas que envolvem pelo menos duas cidades — podendo
aparecer Ponta Grossa. Seguem trés exemplos de chamadas de Abrangéncia Regional: a) “Luiz
Blum analisa trabalho da PREFEITURA EM IPIRANGA” (DC, 23/09/2017, caixa alta no
original), b) “Eleigdes 2018 / Desenvolvimento - Péricles quer plano especifico a regiao” (JM,
30/09/2017), c) “Promessa - Torcedores do Operario viajam a pé a Carambei” (JM,
24/10/2017).

A analise demonstra tratamento consideravelmente distinto na escolha dos assuntos que
serdo destaque no quesito abrangéncia da noticia. No JM, observa-se uma predilecdo evidente
em relagdo aos temas de interesse da cidade de Ponta Grossa. Quase 60,0% (238) do total de
chamadas publicadas nos dois meses analisados sdo sobre 0 municipio. Em segundo lugar, estdo
as noticias de cunho regional, com 16,0% (65). A categoria “Sem identificagdo” soma 9,7%
(39) das chamadas; trata-se de textos em que ndo é possivel dimensionar a abrangéncia, como
nesta chamada-titulo, por exemplo: “Ciclistas pedem mais seguranga nas ruas” (JM,
10/10/2017).

Chamadas de capa de abrangéncia “Sem identificagdo” sdo as que mais aparecem no
DC, com 36,3% (215). Exemplo desse tipo de chamada no DC ¢ a fotolegenda: “Alternativa -

Placa solar traz mais economia” (DC, 02/09/2017). Em seguida, aparecem as chamadas
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relativas a Ponta Grossa, com 34,7% (206) e, com bem menos ocorréncias, as de cunho regional,
com 13,0% (77) do total. (Graficos 2 e 3).

Graficos 2 e 3 - Abrangéncia das chamadas de capa (1° de setembro de 2017 a 31/10/2017)
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Fonte: Autora, 2018

Os dois jornais citam, no periodo estudado, 11 municipios do entorno de Ponta Grossa
na primeira pagina (Grafico 4); alguns aparecem apenas uma vez, outros mais de uma vez e,
eventualmente, as chamadas citam mais de um municipio. No DC, 32 textos mencionam
cidades da regido, o equivalente a 5,4% do total de chamadas. No JM, 0s municipios citados
estdo distribuidos em 19 chamadas — 4,7% do total. O municipio da regido com maior nimero
de chamadas em ambos os jornais é Carambei, com seis noticias de capa no JM e 12 no DC

(Quadro 1 e 2).
Gréfico 4 - Municipios nas capas dos jornais (1°/09/2017 a 31/10/2017)
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Quadro 1 - Municipios do entorno de Ponta Grossa nas capas do DC (1°/09/2017 a 31/10/2017)

. QUANTIDADE
MUNICIPIO TEMA MAIS PRESENTE
CHAMADAS
Carambei* 12 (9 com foto) Variedades/cultura (7 chamadas)
Politico-institucional e Variedades/cultura (ambos os temas
Castro* 8 (4 com foto)
com 2 chamadas cada)
o Politico-institucional e Violéncia/seguranga (ambos os temas
Tibagi* 6 (2 com foto)
com 2 chamadas cada)
Palmeira 2 (ambas com foto) Economia e Pessoa do politico
Ipiranga* 2 (1 sem foto) Violéncia/seguranca e Pessoa do politico
Irati 2 (nenhuma com foto) Violéncia/seguranca e Salde
Sengés 1 (sem foto) Violéncia/seguranca
Arapoti 1 (sem foto) Infraestrutura urbana
Imbituva 1 (sem foto) Infraestrutura urbana
Ortigueira* 1 (sem foto) Violéncia/seguranca
Pirai do Sul 1 (sem foto) Violéncia/seguranca

* Municipios aparecem numa mesma chamada sobre Violéncia/Seguranca.
Fonte: Autora, 2018

Quadro 2 - Municipios do entorno de Ponta Grossa nas capas do JM (1°/09/2017 a 31/10/2017)

. QUANTIDADE
MUNICIPIO TEMA MAIS PRESENTE
CHAMADAS
Carambei 6 (4 com foto) Economia (2 chamadas)
Jaguariaiva 5 (1 com foto) Pessoa do politico (3 chamadas)
Pessoa do politico, Salude, Variedades/cultura,
Castro 4 (todas com foto) )
Acidentes
Tibagi 1 (com foto) Violéncia/seguranca
Imbituva 1 (sem foto) Acidentes
Arapoti 1 (com foto) Economia
Reserva* 1 (sem foto) Pessoa do politico
Imbad* 1 (sem foto) Pessoa do politico
Telémaco .
1 (sem foto) Pessoa do politico
Borba*
Ventania* 1 (sem foto) Pessoa do politico
Pirai do Sul* 1 (sem foto) Pessoa do politico

* Mesma chamada traz as cinco cidades
Fonte: Autora, 2018

Os numeros da capa coincidem com o que os jornalistas entrevistados dizem sobre a
cobertura regional. Todos elencam que Carambei é uma das cinco cidades que mais tém espaco
no jornal, devido & “proximidade” com Ponta Grossa (EDITOR A, 2018; REPORTER B, 2018)
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e de seu potencial econdmico (REPORTER E, 2018). No entanto, nenhum jornalista destaca o
turismo como elemento selecionador para colocar Carambei no jornal, mas é por conta deste
tema que 0 municipio recebeu muito mais visibilidade que os demais. Quando do periodo
analisado ocorreu o Festival de Tortas, evento promovido pela Prefeitura, e 0s jornais
noticiaram-no com bastante frequéncia — em especial o DC. Das 12 vezes em que Carambei
aparece na primeira pagina deste diario, sete sdo por conta do tema Variedades/Cultura (que
abrange o assunto turismo). Alias, o DC chegou a publicar dois anuncios de publicidade sobre
0 evento.

Considerando-se a primeira pégina, observa-se que ambos 0s jornais ddo pouca
visibilidade aos assuntos referentes as cidades que estdo no entorno do municipio-polo dos
Campos Gerais do Parand, pois, de um universo de 26 municipios (excetuando-se Ponta Grossa)
elencados no mapa da regio® somente 11 — ou seja, menos da metade — sdo citados literalmente
nas capas durante o periodo analisado.

Constata-se que o Jornal da Manha abre mais espaco para as noticias regionais em
comparagdo com o Diario dos Campos, embora o numero de municipios citados no periodo
seja 0 mesmo nos dois. E preciso destacar, contudo, que o JM publica, em média, dez chamadas
por edicdo, enquanto no DC a média sobe para 17°°. A diferenca no volume de chamadas de
capa ocorre, principalmente, devido ao formato dos dois periodicos, uma vez que o JM é
berliner, portanto, tem menos espaco por pagina, e o DC se mantém em stardard.

Com o intuito de refinar a pesquisa e facilitar a comparacdo, analisou-se mais
profundamente as chamadas em que os municipios da regido sdo citados. No DC, os trés
assuntos com mencdo de cidades da regido mais presentes, respectivamente, s&o:
Variedades/Cultura, com nove chamadas; Violéncia /Seguranca, com seis chamadas; e Politico-
Institucional e Economia, com quatro cada. No JM, a preferéncia € por assuntos que envolvam
politicos detentores de mandato eletivo - cuja varidvel foi denominada nesta pesquisa como
Pessoa do Politico -, com seis chamadas. Violéncia/Seguranca e o tema Economia aparecem
empatados, com trés chamadas cada (Quadro 3).

59 Destaca-se que 0 mapa em questéo foi elaborado para esta pesquisa com base em dados de publicacGes proprias
dos dois diarios, congregando-os com informagdes do IBGE e Ipardes.
60 Média de chamadas de capa feita com base em uma semana composta.
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Quadro 3 - Comparativo entre DC e JM por temas na capa com citacdo de municipio da regido (quantidade de
chamadas) (1°/09/2017 a 31/10/2017)

Diario dos Campos Jornal da Manha
Variedades/Cultura — 9 Pessoa do Politico — 5
Violéncia/Seguranga — 6 Violéncia/Seguranga — 3

Politico-Institucional — 4 Economia -3

Economia — 4 Variedades/Cultura — 2

Pessoa do Politico — 3 Acidentes — 2
Infraestrutura — 3 Salde — 1

Salde -2 Esportes — 1

Meio-ambiente — 1 Politico-institucional — 1
TOTAL DE CHAMADAS - 32 Outro - 1
TOTAL DE CHAMADAS - 19

Fonte: Autora, 2018.
5.1 CULTURAE POLfTICA PREVALECEM NAS CAPAS DO DC

Uma das hipdteses langadas no inicio da pesquisa era de que 0s temas relativos a area
de seguranca, como violéncia e acidentes, estariam entre 0s mais presentes nas capas do Diario
dos Campos no que tange as noticias da Regido dos Campos Gerais. Porém, ap0s a andlise de

conteldo das capas, a hipotese ndo se confirmou pelo menos na primeira pégina. (Grafico 5).

Gréfico 5 - Assuntos que levam o apelo regional para as capas do Diario dos Campos (1°/09/2017 a 31/10/2017)
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Fonte: Autora, 2018
Apesar disso, a categoria Violéncia/Seguranga é uma das responsaveis por levar o0s

municipios a aparecer literalmente na capa. Das sete chamadas de cunho regional que tratam

sobre o tema no DC, cinco citam os nomes das cidades. Pela pertinéncia dessa deciséo editorial
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que ndo se vé de forma tdo acentuada nos demais assuntos, decidiu-se por apresentd-los nas
figuras abaixo. (Figuras 10 a 14). No caso do tema Economia, em que h4 11 chamadas regionais,
apenas duas citam cidades vizinhas a Ponta Grossa. Somente o tema Esportes voltado a

abrangéncia regional ndo apareceu na capa.

Figura 10 - Castro é citada na capa do Diario dos Campos por conta do tema Violéncia/Seguranca
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Fonte: Reproducéo da primeira pagina da edi¢do 33.170 do DC, 09/09/2017.



Figura 11 - Pirai do Sul é citada na primeira pagina do Diario dos Campos devido a um crime
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Fonte: Reproducéo da primeira pagina da edi¢do 33.171 do DC, 12/09/2017.



Figura 12 - Assunto policial expde Sengés na primeira pagina do Diario dos Campos
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Fonte: Reproducéo da primeira pagina da edi¢do 33.175 do DC, 19/09/2017.
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Figura 13 Prisdo leva Irati a ser citada na capa do Diario dos Campos
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Fonte: Reproducéo da primeira pagina da edi¢do 33.188 do DC, 06/10/2017.
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Figura 14 - Tibagi € mencionada na primeira pagina devido a noticia sobre seguranca
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Fonte: Reproducéo da primeira pagina da edi¢do 33.191 do DC, 11/10/2017.
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Na tentativa, ainda que subjetiva, de definir o porqué de certos acontecimentos
receberem o privilégio de estar na primeira pagina dos jornais, foram criadas variaveis no Livro
de Codigos da analise de conteudo para a capa denominadas Elemento Selecionador, elaboradas
com base nos critérios de noticiabilidade de Desvio e Significancia (SHOEMAKER, 2014;
SILVA, 2014). Foram organizadas trés categorias para o Desvio (estatistico, normativo e

mudanca social) e quatro para Significancia (politica, econémica, cultural e publica). Além do
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desvio e da significancia, a pesquisa contou com mais uma variavel, criada a partir de um estudo
prévio dos dados regionais. Trata-se do elemento selecionador denominado Interesse
Corporativo, no qual se encaixam chamadas que talvez ndao tenham importancia por Desvio ou
Significancia, mas que, mesmo assim, ganharam espaco na capa. S8o assuntos, por exemplo,
de interesse proprio do jornal (seja de cunho politico ou econémico) ou de terceiros (como
politicos com mandato eletivo).

As chamadas precisariam se encaixar em pelo menos um Elemento Selecionador, mas
nada impede que outros Elementos também tenham sido aplicados para 0 mesmo texto. Ou seja,
uma manchete poderia ter sido selecionada pelo jornal pelo seu Desvio normativo, mas, ao
mesmo tempo por sua Significancia pablica e também pelo Interesse corporativo, por exemplo.
Também ndo ha limite para a quantidade de Desvios e Significancia, isto ¢, uma chamada
poderia ter significancia econdmica e, paralelamente, cultural.

A ideia inicial era de que a variavel Desvio seria 0 principal motivo para levar as
cidades dos Campos Gerais as capas do DC. E nela que se enquadra a maior parte das noticias
sobre Violéncia/Seguranca e Acidentes, uma vez que costumam tratar de assuntos que rompem
com a ordem social (desvio normativo) ou acontecimentos incomuns e insélitos (desvio
estatistico).

No entanto, o Desvio (em qualquer uma das trés formas categorizadas e que podem
ser agrupadas numa mesma chamada) aparece como elemento selecionador em 11 ocasides
contra 81 da Significancia. O Interesse Corporativo € ao menos um dos motivos que levou 27
chamadas de cunho regional para a primeira pagina (Grafico 6) do DC.

Em relacdo aos formatos das chamadas que tratam da regido e a localizagdo delas na
pagina constata-se uma certa pretericdo do jornal, uma vez que 42,8% (33 em numeros) delas
sdo chamadas-titulo, isto é, ndo recebem tanta importancia quanto as demais. Por outro lado, os
temas regionais foram manchete em 12 (cinco com foto e sete sem foto) das 40 edi¢des do DC

selecionadas para este estudo, o que equivale a 30,0% do total. (Gréfico 7).
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Gréfico 6 - Elemento selecionador para as chamadas de capa da regido no DC (1°/09/2017 a 31/10/2017)
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Fonte: Autora, 2018

Gréfico 7 - Formato das chamadas de cunho regional nas capas do Didrio dos Campos (1°/09/2017 a 31/10/2017)
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Fonte: Autora, 2018

A partir desses numeros, pode-se concluir que, embora a regido apareca relativamente
pouco nas primeiras paginas do DC (13,0%), ela recebe algum destaque dependendo do assunto,
mas quando o tema ndo ganha importancia maxima (manchete), acaba sendo preterido e
colocado em formatos menos chamativos (chamadas-titulos) e na parte inferior da primeira
pagina. A analise aponta que 57,1% das noticias sobre a regido neste veiculo de comunicacéo

estdo localizadas na segunda dobra.
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5.2 JM EQUILIBRA DISTRIBUICAO DAS CHAMADAS REGIONAIS

Assim como no DC, das 14 categorias elaboradas para a varidvel Tema na primeira
pagina, 13 sdo citadas pelo JM. Enquanto o Diario dos Campos ignora o assunto Esportes
quando se trata de chamadas de &mbito regional, o outro diario ndo apresenta nenhuma chamada
a respeito do tema Assisténcia Social.

As pautas de Economia sdo as que mais levam a regido a ganhar a primeira pagina no
JM. Elas representam 22% das chamadas de cunho regional analisadas. Em segundo lugar, estdo
as matérias de Educacdo, com 12% e, na terceira posi¢do, aparecem empatados os temas

Politico-institucional e Saide, com 11% (Gréafico 8).

Gréfico 8 - Assuntos que levam o apelo regional para as capas do Jornal da Manhé (1°/09/2017 a 31/10/2017)
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Fonte: Autora, 2018

Quanto a localizacdo das chamadas regionais na capa do JM é possivel constatar que
ndo ha concentracdo num determinado espago, como observado no DC, em que mais de 57%
delas estdo na segunda dobra. Sdo 33 chamadas contabilizadas na primeira dobra contra 31 na
segunda.

Durante o periodo analisado, os assuntos regionais foram os principais das capas do
JM em oito oportunidades (duas manchetes com foto e seis sem foto), ou seja, em 20% das 40
edicOes deste veiculo de comunicacdo selecionadas para o estudo. As chamadas sem foto sdo o
formato preferido do jornal ao colocar na capa assuntos de interesse dos Campos Gerais, com

25 das 64 chamadas regionais. (Grafico 9).
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Gréfico 9 - Formato das chamadas de cunho regional nas capas do Jornal da Manha (1°/09/2017 a 31/10/2017)
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Fonte: Autora, 2018

elencadas) é o principal motivo que coloca a regido, de forma geral, nas capas do JM, com 51
situacOes. Assim como no DC, o Interesse Corporativo — chamadas sem, necessariamente, apelo

de Desvio ou Significancia — supera o Elemento Selecionador Desvio no JM. (Gréfico 10).

Graéfico 10 - Elemento selecionador para as chamadas de capa da regido no Jornal da Manha (1°/09/2017 a

31/10/2017)
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Fonte: Autora, 2018

E possivel observar que ha uma diferenca no tratamento do que é considerado regional
pelos dois veiculos de comunica¢do. No sentido mais geral da abrangéncia, isto €, quando 0s
assuntos podem ndo se referir a uma determinada cidade especifica, mas abordam o interesse
dos Campos Gerais, no DC aparecem no topo do ranking os temas Variedades/Cultura (17%),
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Politico-institucional (16%) e Economia (14%). Por outro lado, quando algum municipio da
regido € mencionado, o Politico-institucional aparece como o terceiro tema, empatado com
Economia. Em primeiro lugar mantém-se Variedades/Cultura e, na segunda posicdo, entra
Violéncia/Seguranca, que, como ja foi visto, é 0 assunto que mais leva as cidades a terem seus
nomes na primeira pagina.

No JM, o tema Educacéo é o segundo mais presente quando se trata de tema regional,
com 12% das chamadas. No entanto, ao fazer mencéo de cidades vizinhas a Ponta Grossa, este
tema ndo aparece e da lugar a Pessoa do Politico, que ndo consta das primeiras posi¢fes quando
das chamadas de ambito regional geral. Ao citar municipios, o tema mais presente é este — da
Pessoa do Politico —, seguido por Violéncia/Seguranca e Economia (empatados na segunda

colocacdo) e por Variedades/Cultura e Acidentes, que ocupam a terceira posicao.
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) ~ CAPITULOG®6
OS MUNICIPIOS DA REGIAO DOS CAMPOS GERAIS DENTRO DOS JORNAIS
DE PONTA GROSSA

Ao concluir a analise do conteudo das paginas internas do Diario dos Campos e do
Jornal da Manh@ € possivel responder positivamente a uma das perguntas feitas no inicio desta
pesquisa: os jornais diarios de Ponta Grossa realizam cobertura noticiosa de municipios dos
Campos Gerais? Dos 26 municipios elencados como integrantes da Regido dos Campos Gerais
(com excecdo de Ponta Grossa), apenas um municipio ndo apareceu sequer uma vez em nenhum
dos dois jornais entre setembro e outubro de 2017: Candido de Abreu. Vale destacar que
Céandido de Abreu ¢ a cidade da regido mais distante de Ponta Grossa; fica a 181 quilémetros
do municipio sede dos jornais analisados. O DC néo considera Candido de Abreu um municipio
da regido, de acordo com a publicacdo Anuario Terra de Riquezas (2017), portanto, é
justificavel ele ndo aparecer neste periddico. O JM, por sua vez, coloca Candido de Abreu como
integrante dos Campos Gerais, como aponta 0 Anuario Caminhos dos Campos Gerais (2017).

Ja o municipio de Reboucgas, distante 112 quildmetros de Ponta Grossa, ndo foi citado
nenhuma vez pelo JM — embora este periodico coloque o referido municipio em sua area de
cobertura. O DC, por sua vez, que nem cita Rebougas em sua area de cobertura, publicou em
dois meses trés noticias sobre esta cidade.

Em contrapartida, 24 dos 26 municipios elencados no mapa foram citados em pelo
menos uma edi¢do em cada um dos periddicos. Podem néo ter recebido chamada de capa, mas

foram contemplados com contetdo interno (Grafico 11 e Tabela 2).
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Gréfico 11 - Distribuigdo de noticias entre 0s municipios que aparecem no Diario dos Campos e Jornal da Manha
(1° de setembro a 31 de outubro de 2017)
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Fonte: Autora, 2018

Tabela 2 - Distribuicdo de noticias entre os municipios que aparecem no DC e JM (1° de setembro a 31 de
outubro de 2017)

(continua)
Diario dos Campos Jornal da Manha

ARAPOTI 13 12
CARAMBEI 66 45
CASTRO 69 41
CURIUVA 2 2
FERNANDES PINHEIRO 3 1
GUAMIRANGA 3 3
IMBAU 10 9
IMBITUVA 14 10
IPIRANGA 18 12
IRATI 33 10
IVAI 5 4
JAGUARIAIVA 35 37
ORTIGUEIRA 16 15
PALMEIRA 39 13

PIRAI DO SUL 15 14
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(concluséo)

Diario dos Campos Jornal da Manha
PORTO AMAZONAS 3 3
PRUDENTOPOLIS 16 5
REBOUCAS 3 0
RESERVA 10 6
SAO JOAO DO TRIUNFO 2 3
SENGES 9 4
TEIXEIRA SOARES 5 2
TELEMACO BORBA 31 18
TIBAGI 35 36
VENTANIA 4 3

Fonte: Autora, 2018

Diariamente, ambos os meios de comunicacdo objetos desta pesquisa publicam uma
média parecida de contetdo jornalistico informativo (textos, notas, fotolegendas, reportagens,
etc.): no DC, a média é de 41 matérias/dia, enquanto que no JM a média é de 405, Diante destes
nimeros, € possivel apresentar os dados sobre a analise das paginas internas de forma
comparativa — 0 que ndo aconteceu nas capas pela diferenca consideravel da média de chamadas
de um e outro jornal.

No periodo de dois meses (setembro e outubro de 2017), os dois periddicos publicaram
40 edicdes cada um. No DC, contabiliza-se 308 textos sobre municipios da regido, uma média
de 7,7 ao dia. Isso significa que o jornal reservou 18,7% do espaco para cobertura regional. No
JM, foram publicadas 201 noticias sobre as cidades vizinhas a Ponta Grossa, 0 que resulta numa
média didria de 5,0 noticias. Ou seja, o0 JM abriu 12,5% do seu espaco interno para
acontecimentos da Regido dos Campos Gerais.

No geral, os temas que mais levam as cidades a se tornar noticia em ambos os jornais
sdo semelhantes, como mostra o Grafico 12. Violéncia/Seguranca ¢ o assunto que mais da
visibilidade aos municipios vizinhos a Ponta Grossa. Dos 308 textos “regionais” publicados nas
paginas internas do DC no periodo analisado, 62 (20,1%) sdo sobre este tema e no JM, das 201
noticias regionais, 26 (12,9%) tratam de Violéncia/Seguranca. Variedades/Cultura aparece em
segundo lugar, com 40 textos no DC (12,9%) e 25 (12,4%) no JM.

61 A média foi calculada analisando uma semana composta aleatéria, excluindo-se artigos e editoriais.
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Os demais temas diferem na distribuigdo entre os dois jornais. Enquanto no DC
Acidentes/Fatos inesperados (11,3%), Politico-institucional (10,3%) e Economia (7,7%)
aparecem na terceira, quarta e quinta posicao, respectivamente, no ranking de assuntos mais
tratados, no JM, Economia e Politico-institucional ocupam o terceiro lugar, empatados com o
mesmo ndmero de noticias (10,4%); Educacao e Pessoa do Politico ficam em quarto, também
com quantidade idéntica de textos (9,9%), e Acidentes/Fatos inesperados (6,4%) é o quinto

tema mais recorrente no Jornal da Manha.

Grafico 12 - Temas que levam as cidades da Regido dos Campos Gerais as paginas internas do DC e do JM (1°
de setembro a 31 de outubro de 2017)
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Para a realizacéo da analise das paginas internas, além dos temas e dos municipios, 0
Livro de Codigos aplicado considerou cerca de 20 variaveis, entre elas, o formato do texto

(nota, editorial, reportagem/noticia, etc.)®?, pagina, editoria, autoria, presenca de foto,

62 Classificacdo de formato baseada em género informativo e opinativo, cuja classificacdo mais recente feita por
Assis e Marques de Melo (2016) foi adaptada. Nesta versao original, os autores indicam quatro formatos para o
género informativo: nota, noticia, reportagem e entrevista. Seguindo sugestdo dos préprios autores, o Livro de
Codigos desta dissertagdo foi adaptado a realidade dos jornais de Ponta Grossa, acrescentando-se aos quatro
formatos ja citados mais dois: fotolegenda (nota com foto) e boxe (texto de apoio a uma reportagem ou noticia e
que é comumente usado na imprensa ponta-grossense). Oportuno considerar que, principalmente para esta
pesquisa, a varidvel boxe torna-se pertinente pois, em determinadas ocasides, a reportagem ndo cita nenhum
municipio pesquisado, mas ele aparece no boxe, eventualmente até destacado no titulo do mesmo.
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abrangéncia, numero de fontes, tipo de fonte, origem do texto e da foto. Também foram
incluidos anuncios publicitarios que se referem a municipios dos Campos Gerais; por outro
lado, excluiu-se da andlise os textos opinativos como artigos e coluna do leitor — os Unicos
textos opinativos analisados foram o editorial e as colunas politicas.

Com o objetivo de refinar a pesquisa e apresentar resultados mais esclarecedores,
optou-se por apresentar dados mais detalhados apenas acerca dos municipios mais citados pelos
jornais. Como os dois diferem neste quesito, preferiu-se reunir os cinco principais de cada
periddico e fazer uma lista com os seis mais frequentes, juntando ambos 0s impressos.

No DC, os municipios com maior volume de noticias sdo Carambei, Castro,
Jaguariaiva, Palmeira e Tibagi, respectivamente. No JM, Carambei, Castro, Jaguariaiva, Tibagi
e Telémaco Borba. A seguir, sdo apresentados detalhes da analise de conteldo sobre as

seguintes cidades: Carambei, Castro, Jaguariaiva, Palmeira, Tibagi e Telémaco Borba.

6.1 ROTA GASTRONOMICA DESTACA MUNICIPIO DA REGIAO NA MIDIA DE PONTA
GROSSA

Carambei é o municipio mais proximo de Ponta Grossa. Com estrada duplicada, quem
mora em Ponta Grossa leva cerca de 20 minutos para chegar a esta cidade de carro. Para 0s
jornais — cuja corrida contra o tempo é uma constante para garantir a edicdo do dia seguinte —a
facilidade permite que os jornalistas facam este transito sem muita programacédo, como aponta
a Reporter B (2018) quando questionada sobre cobertura in loco na regido: “ai sim, se é um
acidente proximo, tipo mais Carambei”. Todos os reporteres entrevistados afirmam que
viajaram pelo menos uma vez a Carambei pelo jornal em que trabalham.

O que se observa no resultado da analise é que, apesar da proximidade, do facil acesso
e do envio de equipes dos veiculos de comunicacdo para eventuais coberturas jornalisticas, sdo
as assessorias de imprensa de 6rgdos publicos e empresas de Carambei que ajudam a alimentar
0s jornais. Do total de textos publicados sobre o municipio no periodo de dois meses nos dois
impressos, mais da metade sdo releases: 54,5% no DC e 57,7% no JM.

O tema que mais leva Carambei a aparecer nos jornais ponta-grossenses no periodo
analisado é Variedades/Cultura, devido ao Festival de Tortas, que aconteceria entre os dias 27
e 29 de outubro de 2017, e a agenda do Parque Historico de Carambei (Figuras 15, 16, 17 e 18).
O Festival de Tortas — é preciso destacar — aparece também em dois anuncios da Prefeitura de
Carambei, publicados nos dias 27 e 28 de outubro no DC. As publicidades, de tamanho ¥4 de

pagina, entraram nas editorias Social e Find!. Durante o periodo de observacao na Redacéo, foi
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confirmada uma relagdo muito proxima entre o jornal e a Prefeitura, visto que, numa das tardes,
a estagiaria atendeu a uma ligagéo da assessoria de imprensa do Governo de Carambei “pedindo
atencdo” para a matéria sobre o Festival de Tortas, ou seja, aparentemente coagindo para a
publicacdo do release. Economia e Violéncia/Seguranca sdo outros dois assuntos que

favorecem a entrada de Carambei nas péginas dos jornais.

Figura 15 - Noticia sobre o Festival de Tortas de Carambei no Diario dos Campos
B Variedades DIARIO DOS CAMPOS

Ponta Grossa, quarta-feira, 5 de outubro de 2017

GASTRONOMIA

Quinta edigao do evento em Carambei terd lancamento de novos sabores

Festival de Tortas espera 15 mil pessoas

» RAFAEL KONDLATSCH
prre————————

das tradicionais holandesa, banoffe ¢ torta
de nozes, para essa edico cada um dos es-
tabelecimentos participantes fard o langa-

ntre os dias 27 e 29 de outubro Ca-
rambe realiza a quinta edigio do
seu tradicional Festival de Tortas.

mento de um novo sabor.
Segundo a secretiria de Desenvolvi-
mento de Carambei, Aline Teixeira Valer

Neste ano a novidad por d

rota que levar os visitantes a conhecerem
os tradicionais pontos de venda do prato
no municipio. A organizago espera um
publico de 15 mil pessoas nos trés dias do
evento.

A Rota das Tortas ¢ formada por quatro
pontos i existentes (Tortas Wolf, Frederica's
Koffiehuis, Aroma Buffet e Eventos e Par-
que Histérico) além do Clube Social de Ca-
rambei, local onde estario as torteiras que
ainda nio possuem empresa estabelecida
Ao todo dez profissionais participam do
espago comercializando as iguarias. Além

de Macedo, receptivo
montado na entrada da cidade que forne-
cerd todas as informagdes de como chegar
20 locais. As tortas serio vendidas a partir
de RS 12 0 pedaco e poderso ser compra-
das com cartdes de crédito e débito.

A abertura do evento estd marcada para
as 16 horas da sexta (27) e segue até as 20
horas. No sibado e no domingo o Festival
acontece das 10 s 20 horas. Além das tortas
havers a venda de hambirgueres, cerveja e
chope artesanal e importado, além de ou-
tras atragées. Confira abaixo a programa-
Gio completa para os trés dias.

PEDACOS de torta custardo a partir de RS 12

PROGRAMACAO FESTIVAL DE TORTAS DE CARAMBEI

16h s 19h - Jodozinbo e Gabriel _:z:rgr_‘- ogo Kids com Parque nficvel
ambisnte (23722 17h &5 200 - Ecobapresso - Sanepar
Kids Exposci 10h s 200 - Passeics de pove
Espoco Kis E 7ih as 130 - Banda Musical The Johrys
ambientes [0 - [ET3E 1 Vivovaz
129 6 20030 - FoodTruck 5
14h as 18h — Pinturo Fox < 16h as 15h - Jeffersan e Cristiano
(iR Foodruck -:ﬂ'-'x'?”'r—-
centes. Espago kids {308
12hGs 20030 ~ Food Truck OAK Ber Cofé oionial 169 - Futbolha
Tah, Focal e - Vi E
Borque Histrico de Carambei

16h - "Dig do panqueca”

18h as 20 h - Som 6o ivo.

206 - Enceraments.
e
@ 06 - Futbolna | Vi
Hhas 17h - Juano 12h s 14n30
17 & 20 - Alson e Sarmuca | Espoco bids 12h ds 20n - Atistas Cicenses Tahas 18
Pz 5 Mestre Cuco e Sra Cupcak” de Carambei nod
T3has 160~ Block Poieto Mexcona 17 s 19030 - Som ao Viro

Figura 16 - Noticia sobre o Festival de Tortas de Carambei no Jornal da Manha
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Figura 17 - Anlncio publicitario do Festival de Tortas de Carambei no Diario dos Campos
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Figura 18 - Noticia sobre o Parque Histérico de Carambei no Jornal da Manha
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Quanto ao formato dos textos, os dois jornais se assemelham na distribuicdo. A maioria
é reportagem/matéria, seguida por notas. Ha também consideravel volume de fotos nas noticias
sobre Carambei. Em relacdo as fontes, ha uma predilecdo pelas oficiais, ou seja, aquelas que
representam instituicdes e o status quo.

Todavia, boa parte das noticias ndo cita qualquer fonte. No DC, 29 textos sobre o
municipio nao citam fonte e apenas cinco apresentam trés ou mais fontes. No JM, a maioria das
matérias conta com uma fonte (22 textos do total), mas 18 noticias também ndo citam a origem

das informacGes; somente dois textos trazem trés ou mais fontes.

Fontes de noticias sdo pessoas, organizagBes, grupos sociais ou referéncias;
envolvidas direta ou indiretamente a fatos e eventos; que agem de forma proativa,
ativa, passiva ou reativa; sendo confiaveis, crediveis ou duvidosas; de quem o0s
jornalistas obtém informacdes de modo explicito ou confidencial para transmitir ao
publico, por meio de uma midia. (SCHMITZ, 2011, p. 9)

No Diario dos Campos, entre setembro e outubro de 2017, Carambei foi citada em 66
textos, sendo que em 48 ndo dividiu espago com outros municipios. Além dos dois anincios
sobre o Festival de Tortas, o0 DC publicou no periodo mais quatro anuncios relativos a Carambei
— todos da Cooperativa Frisia, divulgando a Feira Digital Agro (também tema de algumas das
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matérias publicadas em Economia e Agribusiness). Um dos antncios ¢ uma “testeira”®® na capa,
publicado no dia 22 de setembro de 2017; os outros trés sdo anincios de meia pagina divulgados
nas editorias Agribusiness, Social e Esportes, nos dias 15, 19 e 20 de setembro. A editoria que
mais privilegia Carambei é Variedades, onde foram publicados 14 textos, sendo 12 deles com
foto.

O Jornal da Manh@, no periodo analisado, publicou 45 textos sobre Carambei, sendo
30 deles especificos sobre a cidade. Assim como no DC, a Cooperativa Frisia tambem publicou
anuncios publicitarios sobre a Feira Digital Agro, evento que aconteceu entre os dias 21 e 22
de setembro de 2017. Os quatro andncios de pagina inteira foram divulgados nas edi¢fes dos
dias 15, 19, 20 e 21 de setembro de 2017. A editoria que mais abre espago para Carambei no
JM é Cotidiano, pagina na qual foram publicadas 15 noticias — sete delas com foto.

Os proximos dois graficos resumem a cobertura noticiosa sobre Carambei nos dois
jornais diarios ponta-grossenses. (Grafico 13).

Gréafico 13 - Comparativo entre os temas tratados pelo DC e JM ao noticiar o municipio de Carambei (1° de
setembro a 31 de outubro de 2017)
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83 Testeira é como é chamado o antincio publicitario que fica acima do nome do jornal, no caso da capa, ou acima
da matéria que abre a pagina, no caso das paginas internas, ocupando todas as colunas.
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Gréafico 14 - Comparativo geral entre 0 DC e JM sobre noticias referentes a Carambei (1° de setembro a 31 de

outubro de 2017)
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6.2 CASTRO RENDE ANUNCIOS E DIVERSIDADE DE TEMAS PARA OS JORNAIS

Castro, que fica a 43 quilémetros de Ponta Grossa, € 0 segundo municipio
“privilegiado” na cobertura noticiosa do Diario dos Campos e do Jornal da Manh&. No DC,
durante os dois meses analisados, foram publicados 69 textos relativos a este municipio, sendo
47 apenas sobre ele. No JM, o volume chegou a 41, sendo 24 somente sobre Castro.

O municipio também rende andncios publicitarios para ambos os jornais. Nos dois
meses verificados para esta pesquisa, 0 JM publicou 19 anuncios — 15 deles de uma empresa
privada (S0 José Distribuidora de Oleo Diesel) e quatro da Prefeitura de Castro (Figural9 e
20).

O formato da propaganda publicitaria da empresa ¢ sempre “testeira” e sem editoria
fixa (aparece em Dinheiro, Cotidiano, Bola e Mix). Os anuncios da Prefeitura foram publicados
em meia pagina inferior e tratavam sobre a readequacao do Hospital Municipal Anna Fiorillo
Menarim, cuja obra recebeu recursos municipais e estaduais e foi inaugurada no periodo da
coleta de dados para a presente pesquisa. As propagandas da Prefeitura aparecem duas vezes
em Cotidiano e duas em Dinheiro, nos dias 10, 20, 24 e 31 de outubro de 2017.



Figura 19- Anuncio publicitario de empresa privada de Castro no Jornal da Manha
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Fonte: Reproducgdo da pégina 6 daéalgao 19.918 do JM, 21 a 23/10/2017.

Figura 20 - Anlncio publicitario da Prefeitura de Castro no Jornal da Manha
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Fonte: Reproducéo da pégina 7 da edicéo 19.910 do JM, 10/10/2017.
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Figura 21- Anuncio publicitario da Prefeitura de Castro no Diario dos Campos
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Fonte: Reproducéo da pagina 8A da edi¢do 33.190 do DC, 10/10/2017

O DC também publicou anuncios sobre a readequacao do Hospital de Castro nos dias
10 e 17 de outubro (Figura 21). Sdo mensagens publicitarias de um quarto de pagina. A empresa
de calcario Calpar publicou duas propagandas no DC, num espago de um quarto de pagina, nos
dias 2 e 15 de setembro (Figura 22). Ambos aparecem no Caderno Agribusiness.

Em relacdo aos temas que levam Castro a se tornar noticia, hd uma distin¢do
consideravel entre os dois jornais. No DC os assuntos que mais chamam a atencdo dos
jornalistas no periodo sdo Violéncia/Seguranca e Esportes — ambos despontam com 11 textos
sobre cada um dos temas publicados em dois meses. Mais de 30% das matérias divulgadas
sobre 0 municipio sdo sobre esses dois assuntos. Em seguida, vém os textos sobre
Variedades/Cultura (13,0%) e Politico-institucional (10,1%). No JM, o tema principal €
Politico-institucional, que soma oito textos (19,5%), seguido por Economia e
Violéncia/Seguranca, empatados com sete textos cada (17,2%) (Grafico 15).
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Figura 22 - Andncio publicitario da Calpar, de Castro, no Diério dos Campos
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Fonte: Reproducdo da pagina 4B da edi¢do 33.166 do DCM 02/09/2017

Gréfico 15 - Comparativo entre os temas tratados pelo DC e JM ao noticiar o municipio de Castro (1° de
setembro a 31 de outubro de 2017)
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A presenga significativa de textos sobre Esportes tem relacdo com a mudanca do time
de volei “Caramuru” de Castro para Ponta Grossa — fato que aconteceu em setembro de 2017,
periodo da coleta do material para a pesquisa. Porém, o tema Esportes aparece em apenas duas
ocasides no JM. Isso se deve, segundo a analise realizada sobre o material coletado, devido ao
fato deste periddico ndo ter reporter designado para cobrir a editoria sobre esportes, que leva o
nome de Bola. Por conta disso, a editoria € “abolida” em varios dias da semana, ao contrario do
DC, que publica diariamente a pagina de Esportes e mantém um reporter fixo para cobrir estes
assuntos.

Outra comparacao pertinente entre 0s dois jornais quanto a presenca de Castro nas
paginas internas é sobre a origem dos textos. Embora o JM tenha publicado menos noticias sobe
0 municipio em comparagdo com o DC, proporcionalmente produziu mais conteldo, ou seja,
usufruiu-se menos de releases que seu concorrente. Dos 41 textos noticiados sobre Castro no
JM, 19 (46,3%) foram efetivamente escritos por jornalistas da redagdo contra 16 releases
(39,0%). Para outros seis textos ndo foi possivel confirmar a origem. Em contrapartida, do total
de noticias divulgadas sobre Castro no DC, 53,6% sao releases e 37,6%, textos de jornalistas.
Ainda assim, em nimeros absolutos, os jornalistas do DC produziram mais noticias sobre
Castro: 26 textos com autoria da redacdo contra 37 releases. JA a divisdo de fotos,
proporcionalmente, manteve-se estavel na comparacgao entre os dois jornais.

Ambos os periédicos optam por publicar matérias sobre Castro pouco plurais no
quesito fonte. No JM, a maioria das matérias (18) ndo cita qualquer tipo de fonte. Qutras 17
tém apenas uma fonte e somente dois textos especificam trés ou mais fontes. No DC, a maior
parte dos textos conta com uma fonte de informacdo (34 matérias) e 27 ndo citam nenhuma
fonte. Somente trés matérias citam trés ou mais fontes.

Por ser um jornal no formato berliner, observa-se que o JM publica mais textos em
forma de reportagem/matéria que seu concorrente. O JM adotou apenas trés formatos de textos
para publicar noticias sobre Castro: 38 reportagens/matérias, dois editoriais e uma nota. Ja o
DC adota formatos variados e sobre 0 mesmo municipio divulgou 36 reportagens/matérias, 19

notas, 10 fotolegendas, dois editoriais, uma entrevista pingue-pongue e um boxe. (Grafico 16).
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Gréfico 16- Comparativo geral entre o DC e JM sobre noticias referentes a Castro (1° de setembro a 31 de

outubro de 2017)
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Fonte: Autora, 2018

A editoria que abriga o maior numero de noticias sobre Castro no DC é Cidades, com
24 textos (sendo 19 produzidos pelos préprios jornalistas da editoria). Nestas paginas publica-
se sobre o municipio textos com temas variados: Politico-institucional, Economia, Salde,
Infraestrutura, Violéncia/Seguranga, Acidentes/Fatos inesperados e Meio Ambiente. No JM, a
editoria em que mais aparece Castro é Cotidiano (que é equivalente a Cidades do concorrente).
No periodo analisado, a referida secdo publicou 17 noticias sobre a cidade, com assuntos
também  diversos: Educagdo, Variedades/Cultura, Salde, Violéncia/Seguranca,
Acidentes/Fatos inesperados e Meio Ambiente.

Apbs esta analise, contata-se que os dois jornais ponta-grossenses abrem espaco para
0s mais variados acontecimentos de Castro, prestigiando, de certa forma, 0 municipio. Quem
muito ajuda a alimentar os jornais sdo as assessorias de comunicac¢do das empresas instaladas
na cidade e também do poder publico (prefeitura e camara de vereadores). Por outro lado, as
noticias sobre Violéncia/Seguranga costumam ser escritas pelos proprios jornalistas, baseados
em relatorios da Policia Militar e do Corpo de Bombeiros.

Castro € uma das cidades na qual os jornalistas fazem cobertura in loco,
eventualmente. No dia da entrevista realizada com o Editor B e o Reporter D, uma equipe do
jornal, formada por reporter e fotografo, viajariam ao municipio a tarde para acompanhar a
assinatura de um contrato entre a Prefeitura e a Caixa Econdmica Federal. Além desse tipo de

agenda noticiosa, pautas econdmicas também geram deslocamento de jornalistas a Castro, pelo
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menos uma vez ao ano, quando acontece o Agroleite, um evento reconhecido
internacionalmente e promovido pela Cooperativa Castrolanda. A Reporter A (2018) resume

como Castro importa para 0s jornais:

No caso Castro, é pela propria relevancia, assim, do municipio em relagdo a
investimentos que teve recentemente. E uma cidade que a parte agricola e industrial
estd em ascensdo, entdo sempre acaba tendo alguma coisa nova pra [sic] gente retratar.
E muitas das vezes por conta da dificuldade em estar em todos esses municipios, 0
que contribui muito para a insercdo de material no jornal, seja no site, no jornal
impresso, é o proprio trabalho das assessorias. Eu vejo, assim, que as cidades,
camaras, municipios que tém assessorias, que tem um trabalho mais efetivo de mandar
material, acaba saindo mais contetido dessas cidades. (REPORTER A, 2018).

O Repoérter E (2018) destaca ainda a questéo financeira para que o jornal se interesse
em publicar noticias sobre Castro —algo que pdde ser vislumbrado com a presenca dos anincios
publicitarios. Dos municipios vizinhos a Ponta Grossa, somente empresas e/ou 6rgaos publicos
de Castro e Carambei publicaram propagandas nos jornais durante o periodo analisado. Apesar
disso, ndo necessariamente os anuncios estdo ligados as matérias publicadas na mesma edicao
e eles aparecem “aleatoriamente”. Alids, no periodo analisado, ndo foi publicado qualquer texto
jornalistico sobre as empresas privadas de Castro que fizeram anuncios. Todavia, a readequacao
do Hospital Municipal — divulgado também em forma de publicidade - foi tema de cobertura

jornalistica em mais de uma edi¢cdo em ambos o0s jornais.

6.3 JORNALISTAS “CORREM ATRAS” PARA TRAZER NOTICIAS SOBRE
JAGUARIAIVA

Jaguariaiva esta entre as cinco cidades da regido dos Campos Gerais no rol das que
mais tém espaco na imprensa didria ponta-grossense. Ao contrario de Carambei e Castro que,
em nameros absolutos, apareceram mais no DC, quem da mais visibilidade a Jaguariaiva € o
JM: séo 38 textos (sendo 24 somente sobre a cidade) neste contra 35 (16 apenas acerca do
municipio) naquele, publicados nas paginas internas entre setembro e outubro de 2017. No JM,
Jaguariaiva ocupa a terceira posi¢ao entre os municipios com maior nimero de textos, enquanto
que no DC fica em quarto — atras de Palmeira, Castro e Carambei.

Localizada a 118 quildometros de Ponta Grossa, é de Jaguariaiva o presidente da
Associacdo dos Municipios dos Campos Gerais (AMCG) — principal entidade politica
representativa da regido - no periodo da pesquisa. Constata-se que esse fator € um dos principais
motivos que leva a cidade a ganhar espaco nas paginas internas dos jornais, mas néo so.

No JM, o tema Educacéo aparece a frente do Politico-institucional e Pessoa do Politico

— que teriam relagcdo com o prefeito de Jaguariaiva e presidente da AMCG, Juca Sloboda
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(DEM). De setembro a outubro de 2017, o Jornal da Manh& publicou 11 textos sobre Educacao,
0 equivalente a 28,9% do total. Politico-institucional e Pessoa do Politico sdo assuntos de trés
(7,8%) e quatro (10,5%) noticias, respectivamente. Depois de Educacéo, o tema que mais leva
a cidade a se tornar noticia € Economia, com oito textos (21,0%). Aparecem empatados com

Pessoa do Politico os temas Infraestrutura e Violéncia/Seguranca. (Gréfico 17).

Gréfico 17 - Comparativo entre os temas tratados pelo DC e JM ao noticiar o municipio de Jaguariaiva (1° de
setembro a 31 de outubro de 2017)
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Fonte: Autora, 2018.

A visibilidade de Jaguariaiva por meio do tema Educagdo no Jornal da Manha tem
explicacdo: o projeto Vamos Ler®, que em 2017 completou dez anos. O projeto tem o objetivo
de inserir o jornal na educacdo e, por isso, o Jornal da Manha firma parcerias com as Prefeituras
para disponibilizar o periddico — na versdo impressa ou on-line - uma vez por semana a alunos
do 5° ano do ensino fundamental da rede municipal. Escolas privadas também podem participar
do projeto. Em 2017, além de Jaguariaiva e Ponta Grossa, o Vamos Ler também foi
desenvolvido em parceria com as prefeituras de Imbituva, Tibagi e Carambei. Ao todo, naquele
ano, foram atendidos mais de 1,5 mil estudantes nesses municipios®.

Todas as quartas-feiras, uma pagina do impresso é dedicada ao Vamos Ler e nela sdo
dispostas noticias sobre as atividades dos alunos em sala de aula com o jornal. A pesquisa
constata que as escolas de Jaguariaiva estdo entre as que mais “alimentam” a pagina semanal

do projeto. De 13 textos sobre municipios da regido publicados no Vamos Ler durante o periodo

% Projeto semelhante é desenvolvido pelo Diario dos Campos desde 2001, sob o nome de Cidad&o do Futuro.
Porém, em 2017, ele ficou restrito a Ponta Grossa e, por isso, hdo aparece ha presente pesquisa.

8 Informagdes disponiveis em http://m.jornaldamanha.info/cotidiano/148250/vamos-ler-inicia-atividades-com-
proposta-inovadora-para-este-ano. Acesso em 03 jan.2019.


http://m.jornaldamanha.info/cotidiano/148250/vamos-ler-inicia-atividades-com-proposta-inovadora-para-este-ano
http://m.jornaldamanha.info/cotidiano/148250/vamos-ler-inicia-atividades-com-proposta-inovadora-para-este-ano
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analisado, dez sdo de Jaguariaiva. De oito edi¢Bes de quartas-feiras verificadas para a pesquisa,
em seis a pagina do Vamos Ler se dedicou aos temas da referida cidade.

Todos os textos publicados na editoria sobre Jaguariaiva sdo em formato
matéria/reportagem e produzidos pelo jornalista responsavel pelo projeto; oito contam com
fotos supostamente enviadas pelas prdprias escolas. As fontes consultadas para a elaboragéo
dessas noticias sdo professores e/ou pedagogos das escolas, cuja acdo em sala de aula recebeu
0 espago no jornal, como mostra o exemplo na Figura 23.

Figura 23 - Noticias sobre acdes do projeto Vamos Ler em Jaguariaiva ocupam todo o espago para informacédo

na pagina
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& Geragao Digital dRede PARA A FORMAGAO DE CIDADAOS!
] FAS
swmary  CAIXA At () NI

Fonte: Reproducéo da pagina 11 da edi¢do 19.888 do JM, 06/09/2017.

Por conta desse amplo espaco aberto para Jaguariaiva, o0 Vamos Ler € a editoria que
mais publica textos sobre o municipio. Em seguida, aparece a editoria Especial®®, com nove
textos sobre Jaguariaiva. Eles integram a série “Corredores de Riquezas” - com informagdes

sobre as rodovias que cortam os Campos Gerais®’. Os textos sobre Jaguariaiva tratam, entre

% Trata-se de uma editoria que ndo é fixa no jornal e aparece em algumas ocasides. Neste caso, era publicada aos
finais de semana para divulgar a série de reportagens “Corredores de Riquezas”.

67 O Diario dos Campos também publicou, no mesmo periodo, uma série semelhante sobre as rodovias da regido.
Intitulada “Caminhos para o Desenvolvimento”, a série publicou apenas uma fotolegenda sobre Jaguariaiva, sob
o titulo “Novo entroncamento de Jaguariaiva (PR-151)”, na edi¢do do dia 12 de setembro de 2017.



116

outros assuntos, da duplicacdo da PR-151 e indicam que o dinheiro do pedagio possibilitou a
construcdo de um prédio para a Prefeitura. (Figura 24).

Figura 24 - Noticia sobre Jaguariaiva na série especial “Corredores de Riquezas”, no Jornal da Manha
jornaldamanha |ESPECIALl9

RodoNorte repassa
RS 488 milhGes em
ISS aos municipios

\‘ noqui
nto

éns RS 2,5 MILKOES

aguariaiva constroi Prefeitura
com os recursos do pedagio

ISS repassado
para imbati
representa 69%
da arrecadacio

Fonte: Reproducdo da pagina 9 da edlgéb 19.913 doJM14 é‘ll6/10/2017.

No DC, o assunto que mais abre espaco para que Jaguariaiva se torne noticia é
Violéncia/Segurancga, com nove textos (25,7%), seguido por Politico-institucional, com oito
(22,8%). Ja o tema Pessoa do Politico soma trés textos (8,5%).

A editoria que mais abriga textos sobre Jaguariaiva no Diario dos Campos é Cidades,
onde estdo 12 das 35 noticias, ou seja, 34,2%; 11 textos foram produzidos pelos jornalistas. Do
total de textos de Cidades sobre o municipio, oito sdo sobre Violéncia/Seguranca e tratam sobre
crimes diversos, como furto e roubo, e também tréfico, brigas e investigacGes policiais.

Ao noticiar Jaguariaiva, os dois jornais costumam produzir os proprios textos. No JM,
63,1% das noticias publicadas sobre o municipio sdo escritas por jornalistas da redacdo. No
DC, o volume é préximo: 62,8% de conteddo proprio. Em relacdo as imagens, o JM utiliza
muito mais desse recurso visual que o DC. Dos 38 textos sobre Jaguariaiva publicados no JM,

27 estdo acompanhados por foto. J& no Diario dos Campos, dos 35 textos, 18 contam com
imagens.
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Assim como nos textos de Carambei e Castro, ha pouca pluralidade de fontes nas
matérias sobre Jaguariaiva, em ambos os jornais. No DC, 15 textos ndo contém sequer uma
fonte - mesmo volume de noticias em que ha apenas uma fonte de informacdo. Outros quatro
textos citam duas fontes e apenas um traz trés ou mais fontes. No JM, 20 matérias contém uma
fonte e 11 ndo citam a origem das informacdes; somente duas possuem trés ou mais fontes.
(Gréfico 18).

Gréfico 18 - Comparativo geral entre o DC e JM sobre noticias referentes a Jaguariaiva (1° de setembro a 31 de

outubro de 2017)
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Fonte: Autora, 2018

O resultado da pesquisa e as entrevistas com os jornalistas apontam pelo interesse que
0s jornais tém em publicar acontecimentos sobre Jaguariaiva, ou seja, ndo se fica na
dependéncia dos releases. “A gente acaba muitas vezes fazendo [matérias] por conta do proprio
contato que tem com o prefeito, que é presidente da AMCG”. (REPORTER A, 2018). A
Reporter B lembra que, numa época, o editor-chefe solicitou que se fizesse uma matéria por
semana para a editoria Economia sobre algum municipio da regido e Jaguariaiva era uma das
contempladas. “Entdo, a [Prefeitura para a qual] que [sic] eu ligava muito era Jaguariaiva, que
eu ligava porque eles estdo construindo um frigorifico, entdo, eu ligava para 1a”. (REPORTER
B, 2018).

Ou seja, a ligacao politica dos jornais com Jaguariaiva possibilita a entrada ndo so de

matérias sobre este assunto, mas também outros temas, como se constata com as noticias sobre
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Educacdo e Economia. O Reporter E (2018) explica que a importancia politica da cidade
interfere nos critérios de noticiabilidade.

No impresso existem algumas preocupacGes dos jornais, né, do grupo do jornal. Por
exemplo, 14 no Jornal da Manhd, a gente era proximo [sic] da gestdo da AMCG,
entdo, a gente dava cobertura para algumas demandas da AMCG e, a depender das
cidades e dos prefeitos, qual cargo ocupa na AMCG, que tipo de a¢Bes nessa cidade a
gente tinha. Existia um privilégio, uma importancia maior. Vou dar um exemplo. O
atual prefeito da AMCG ¢é o Juca Sloboda, prefeito de Jaguariaiva, do Democratas.
Quando tinha agBes em Jaguariaiva, mesmo sendo longe, que importavam para a
AMCG e para o projeto do Juca, a gente tendia a ir cobrir. Ou tendia, por exemplo, a
sempre cobrir com espaco e antecedéncia e cobertura posterior reuniées da AMCG.
Sejam elas onde elas fossem, ja que elas sdo itinerantes. Entdo, a politica,
especialmente, ela tem algum privilégio de andar junto, dos objetivos do jornal,
projetos do jornal. (REPORTER E, 2018).

A busca por informac@es de Jaguariaiva é constatada também por meio da observacao
realizada na redagdo do JM, na Gltima semana de setembro de 2017. Em duas oportunidades o0s
reporteres entraram em contato com o prefeito. A primeira vez foi o jornalista de Politica que
telefonou para entrevista-lo sobre o pagamento do 13° salario dos servidores municipais. Outro
dia, foi a vez do reporter de Economia contata-lo para repercutir a proposta de um deputado
estadual para a construcdo de uma Central de Abastecimento (Ceasa) para os Campos Gerais.
Mesmo sabendo que haveria uma intengéo de a unidade ser instalada em Ponta Grossa, o editor-
chefe orientou o repdrter - antes de ele ligar para o prefeito de Jaguariaiva - a ndo citar essa
informacdo, apenas solicitar a opinido do presidente da AMCG sobre a importancia do
empreendimento para a regido.

Jaguariaiva é um exemplo de que a proximidade geogréfica ndo € o que define as
cidades que mais entram ou ndo nos jornais. Pois, mesmo distante 118 quildmetros de Ponta
Grossa, a pesquisa aponta para uma cobertura noticiosa maior na comparacdo com outras

cidades mais proximas.

6.4 PALMEIRA: “NEGLIGENCIADO” PELO JM, MAS VALORIZADO PELO DC

A cobertura sobre Palmeira estd entre as mais distintas entre 0s jornais no quesito
quantidade. No DC, o municipio — que € o terceiro mais proximo de Ponta Grossa, em termos
geograficos; so fica mais longe se comparado a Carambei e Castro — estd em terceiro lugar no
ranking das cidades vizinhas com maior visibilidade na cobertura jornalistica. Todavia, no JM,
a cidade aparece apenas na oitava posicdo — com 13 textos publicados - ficando atrés de
municipios como Ortigueira (com 15 noticias) e Pirai do Sul (com 14). Mesmo assim, opta-se
por tracar os detalhes da cobertura sobre Palmeira devido ao volume de textos publicados pelo

Diario dos Campos no periodo de analise: 39. (Grafico 19).
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Gréfico 19 - Comparativo entre os temas tratados pelo DC e JM ao noticiar o0 municipio de Palmeira (1° de
setembro a 31 de outubro de 2017)
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Fonte: Autora, 2018

No JM, dos 13 textos publicados sobre Palmeira entre setembro e outubro de 2017,
sete sdo apenas sobre a cidade. O principal tema abordado pelo jornal para noticiar a cidade é
Economia, com cinco noticias. E é na editoria Dinheiro, que abriga os textos referentes a
economia, que esta a maior parte das noticias sobre Palmeira. Séo sete (cinco sobre Economia,
um sobre Politico-institucional e um de Infraestrutura), sendo seis deles produzidos pelos
jornalistas. Dentro do tema Economia, 0s assuntos abordados sdo variados: agronegocio,
indUstria, empreendedorismo, como no exemplo da Figura 25. Os acontecimentos sobre
Palmeira estdo dispostos, no JM, em 11 reportagens/matérias e dois boxes; sete deles possuem
fotos. Das 13 noticias sobre Palmeira que aparecem no JM, oito sdo producdes préprias da

Redacdo, quatro sdo releases e um texto é de agéncia.
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Figura 25 - Exemplo de noticia sobre Economia em Palmeira publicada no Jornal da Manha
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Fonte: Reproducéo da pagina 6 da edicdo 19.924 do JM, 31/10/2017.

O DC, por sua vez, abre espaco para Palmeira especialmente por causa dos releases.
Quase 60% dos textos publicados no periodo da pesquisa sobre a cidade sdo de assessorias de
imprensa. Embora tenham sido publicadas mais reportagens/matérias no nimero total (20
textos neste formato), observa-se que hd também uma predilecéo por noticiar Palmeira por meio
de textos curtos que, teoricamente, ttm menor visibilidade para o leitor. Foram contabilizadas

13 notas “peladas” e cinco fotolegendas sobre a cidade. (Grafico 20).
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Gréfico 20 - Comparativo geral entre 0 DC e JM sobre noticias referentes a Palmeira (1° de setembro a 31 de

outubro de 2017)
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Fonte: Autora, 2018

Do total de textos no DC, 24 séo s6 sobre 0 municipio e nos demais Palmeira aparece
com outras cidades no mesmo texto. Em diversos textos, o municipio ¢ apenas “citado”, ou

seja, ndo se expde detalhes do que o assunto pode ter de importancia para a cidade. (Figura 26).

Figura 26 - Exemplo de matéria que apenas “cita” Palmeira, no Diario dos Campos
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Fonte: Reproducédo da pagina 3A da edi¢do 33.181 do DC, 27/09/2017.
O tema que mais aparece no Diario dos Campos quando o municipio da noticia é

Palmeira € Politico-institucional. Este assunto esta presente em 25,6% (10 em numeros) do total
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de textos publicados. Em seguida, aparecem empatados Variedades/cultura e Saide, com 10,2%
(quatro textos). O tema Politico-institucional é o que predomina porque o DC noticia, no
periodo de andlise, diversos textos sobre acGes de governo ou de instituicdes que citam
Palmeira. Entre os exemplos estdo matérias sobre repasse de recursos do governo estadual para
municipios, imposto cobrado da empresa de pedagio e que retorna aos cofres das Prefeituras e
criacdo do Sistema de Atendimento Movel de Urgéncia (Samu) Regional (Figura 27). Os
demais assuntos se diluem em volume, mas, bastante diversos, mostram que Palmeira tem

espaco nas paginas no DC, independentemente do tema.

Figura 27 - Exemplo de texto que mostra Palmeira junto a outros municipios, no Diario dos Campos
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Fonte: Reproducédo da pagina 3A da edi¢d

A editoria que mais abre espago para os acontecimentos de Palmeira é Geral, onde, no
periodo de analise, foram publicadas 13 noticias — todas releases (Figura 28). Os assuntos que
aparecem nesta pagina sdo bem variados — como o préprio nome da editoria aponta —: Politica,
Variedades, Assisténcia Social, Educacdo, Infraestrutura, Saude.

O uso de fontes é escasso nos textos sobre Palmeira. Dos 39 textos publicados entre

setembro e outubro de 2017 no DC, 17 n&o citam sequer uma fonte; outros 15 trazem uma fonte
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e apenas um conta com trés ou mais fontes. Outro detalhe a se destacar é a presenca de fontes
oficiais: sdo 20 noticias com fontes dessa natureza.

Figura 28 - Exemplo de release sobre Palmeira, publicado no formato de fotolegenda na editoria Geral do Diario

@ra320ms

. Ponta Grossa, quinta-feira, 21 de setembro de 2017
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As unidades dos dois municipios chegaram a ser ameagadas
de fechamento por conta de medidas de contengao de gastos
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Unidade Técnica Regional
Ad;\ Agropecudria (UTRA)

de Ponta Grossa e de Castro
serdo mantidas pelo Ministério da
Agricultura. A manutengdo das duas
UTRASs foi garantida ontem (20) pelo
deputado federal Sandro Alex (PSD),
durante reunido em Brasilia, com o
secretario executivo do Ministério
da Agricultura, Eumar Roberto No-
vacki, € que teve a participagio do
lider da Frente Parlamentar da Agri-
cultura na Camara, deputado Marcus
Montes (PSD).

Recentemente, em uma medida
de contengdo de gastos, o Ministério
havia, primeiro, anunciado o fecha-
mento da UTRA de Castro e manti-
do apenasa de Ponta Grossa. Depois,
em outra portaria, anunciou o fecha-
mento da unidade de Ponta Grossa e
a manutencio da unidade de Castro.

Desde entdo, Sandro Alex recebeu
o requerimento de diversos 6rgaos li-
gados ao setor pablico e da agricultu-
ra em Ponta Grossa para intervir no
sentido de ndo deixar a UTRA fechar.
Sindicato Rural, Sociedade Rural,
Niicleo da Agricultura e Prefeitura
Municipal procuraram o deputado
com a reivindicagdo.

Sandro solicitou um levantamen-
to em relagdo ao custo de manuten-

o R

oes de PG

SANDRO se reuniu ontem com Eumar Novacki e Marcus Montes

¢do das duas unidades, em Ponta
Grossa e Castro, e evidenciou que o
fechamento nao resultaria em redu-
¢ao de custos, além de causar preju-
izos enormes para uma regido pro-
dutora e geradora de riquezas na drea
agricola.

De posse dos dados, Sandro Alex
acionou o ministro Blairo Maggi e
sua equipe para expor o prejuizo que
seria para a regido o fechamento de
qualquer uma das UTRASs.

Sandro ressalta que na primeira
semana de outubro, havera um ato
solene no Ministério da Agricultura
para a assinatura da nova portaria

que vai manter o escritorio de Ponta
Grossa. O escritdrio de Castro ja estd
assegurado e, segundo o secretdrio,
ndo corre mais o risco de ser fecha-
do.

GARANTIA

“Lutei pela defesa dos dois escri-
térios. O que era uma disputa sobre
qual ficaria aberto e qual seria fe-
chado, se tornou uma defesa de que
ambos s3o importantes. Nio se pode
manter um em detrimento do outro,
sendo que as duas regides tém a sua
importancia no cendrio agricola’, de-
darou Sandro.

» Breves

Tibagi perfura  Castro abre

dois novos pocos insericoes para
artesianos Bom Negocio PR

As comunidades do
assentamento Menino
Jesus e Cerrado Grande,
em Tibagi, jG podem
comemorar. A Prefeitura
deu o primeiro passo,
semana passada, para
instalar uma rede de
distribuicdo de agua
para os moradores. Um
convénio firmado entre a
Prefeitura e Instituto das
Aguas e uma empresa
estatal permitiu a
perfuracdo dos pogos, que
vai beneficiar pelo menos
100 familias. O proximo
passo € conseguir recursos
para a implantagdo da
rede de distribui¢Go. Para
o gerente da Secretaria
Municipal de Agricuitura,
Walmar Eidam, a
expectativa € que todo o

Estdo abertas as inscrigoes
para a terceira turma

do curso de Gestdo
Empresarial do Programa
Bom Negécio Parana.

O curso é desenvolvido
peilo Nucleo de Apoio

ao Empreendedorismo
(NAE) da Universidade
Estadual de Ponta Grossa
(UEPG). em parceria com
a Secretaria Municipal de
Gestdo Publica, por meio
da Diretoric Municipal
de Industria, Comércio,
Turismo e Cultura de
Castro. O curso € destinado
para micro, pequenos,
médios empresarios e
microempreendedores
individuais (MEI),
formalizados ou ndo, e
comunidade em geral

O objetivo é promover

projeto seja f em
2018.

L

UBS ganha atendimento odontologico
Os moradores da regido central de Palmeira irGo contar
com atendimento odontologico na Unidade Bésica de

Saude Dr. Silvio Kenji K

o
econdmico local e regional.

-

odontoldgicos serdo realizados no local. com excegdo de

protese e ortodontia. Os casos que forem mais complexcs
serGo encaminhados para o Centro de Especialidades
QOdontologicas. Os atendimentos serdo de segunda a
sexta, das 8 horas as 11h30 e das 13 6s 17 horas. Para

receber atendimento, o paciente precisa ir até a unidade

. Todos os pr

de saude e agendar um hordrio, ou pedir para a agente
itdria solicitar o 3

W

Fonte: Reproducgdo da pagina 8A da edi¢do 33.177 do DC, 21/09/2017.

6.5 TIBAGI: ESPACO SEMELHANTE NO DC E NO JM

Com espaco muito semelhante no quesito quantidade de noticias nos dois jornais
analisados aparece Tibagi, que é o quinto municipio mais citado pelo Diario dos Campos e 0
quarto pelo Jornal da Manha. Neste, a cidade — que fica a 103 quilémetros de Ponta Grossa —
foi citada em 36 textos (19 “exclusivos”) e no DC, em 34 (19 s6 sobre 0 municipio). Em ambos
0s jornais, 0 tema que mais leva 0 municipio a se tornar noticia é Politico-institucional, com
sete textos em cada (20,5% do total no DC e 19,4% no JM).

Os outros temas mais presentes no JM no que se refere a Tibagi sdo Pessoa do Politico
e Educacdo, com seis textos cada (16,6%) e Economia, com cinco (13,8%). No DC, o segundo
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e terceiro assuntos mais recorrentes para 0 municipio sdo, respectivamente, Economia, com

cinco textos (14,7%) e Violéncia/Seguranga, com quatro (11,7%). (Grafico 21).

Grafico 21 - Comparativo entre os temas tratados pelo DC e JM ao noticiar o municipio de Tibagi (1° de
setembro a 31 de outubro de 2017)
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Fonte: Autora, 2018

Ao se comparar 0s graficos em que estdo compilados os principais resultados da
andlise de contetdo realizada nos textos sobre Tibagi, observa-se uma semelhanga néo vista
nos demais municipios. Tanto o JM quanto o DC possuem nimeros parecidos de releases e
textos préprios, de fotos e de reportagens/matérias. (Grafico 22). Por outro lado, existe uma
pluralidade um pouco maior de fontes no DC que no JM. Neste, ha 13 textos sem fonte e 20
com apenas uma fonte citada; somente dois textos contam com trés ou mais fontes. No DC, sdo
oito textos sem fontes, 15 que referenciam uma fonte de informacéo e sete que citam duas

fontes. H& ainda quatro textos com trés ou mais fontes.
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Gréfico 22 - Comparativo geral entre 0 DC e JM sobre noticias referentes a Tibagi (1° de setembro a 31 de

outubro de 2017)
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Fonte: Autora, 2018

O que contribui muito para a presenca de Tibagi na imprensa ponta-grossense € a
eficiéncia das assessorias de comunicacdo. Em ambos os jornais, o nimero de releases
publicados no periodo de setembro a outubro de 2017 é o dobro dos textos produzidos pelas
jornalistas.

O volume consideravel de textos no JM deve-se as notas publicadas na coluna Informe
JM, que ndo é assinada por nenhum jornalista e € publicada diariamente na editoria Espaco
Publico. Sé nesta pagina foram publicados dez textos referentes a Tibagi, sendo um editorial e
os demais, notas da coluna. Em algumas ocasides, a coluna é preenchida com releases que sao
desmembrados e transformados em duas ou trés notas®®, algumas delas com foto. De setembro
a outubro de 2017, na coluna Informe JM, foram contabilizados quatro textos sobre o tema
Pessoa do Politico, tendo o prefeito como tema especifico, e mais trés textos acerca de Politico-
institucional, com o tema especifico de Governo Municipal, como mostra o exemplo da Figura
29. A segunda editoria que privilegia assuntos de Tibagi é Politica, onde foram divulgados sete

textos.

88 Cada nota foi considerada um texto para a analise de conte(ido.
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Figura 29 - Exemplo de release sobre Tibagi desmembrado em trés notas para a coluna “Informe JM”, do Jornal
) da Manha
2/ESPACO PUBLICO | w2710 jornaldamanha

NFORME JM EDITORIAL

N politicagjmnews com br A .
Véndalo néio pode

madmissivel o cendrio de tensio vivido g1
por funciondrios e professores da Fsco &
far Aldo Bonde por conta da acdo de »

Elizabeth participa de reuniao
do Conselho de Turismo

criminosos. Os drados de sequranca preci- @
Avice prefeita e presidente da Fundacdo Municipal de Turis sam agir com austeridade ¢ imediatamen a
mo (Fumtun de Ponta Grossa, Flizabeth Schmidt (PSB). panti e, como forma de ameacas ¢ a depre

cipou nesta terea feira (26) de uma reunido do Conselho Pa dacdo do pairimnio publico. Este prédio s

ranacnse de Turismo (CEINTUR). no Palacio do lguacu, em educacional foi consiruido numa regido ™
Curhiba. Na pauta do encontro esavam o documento ‘Parand com inumeros problemas sociais e umain ¢
Tunistico 2026".a regionalizacio da atividade turistica, entre ou tervencilo imediaia ¢ necessdria. &
tras demandas do orgdo. Em Ponta Grossa, Hlizabeth tem con Materia publicada ontem p r
quisiado avancos importanies nosetor turistico desde que assi da Manha revela que a dest I
miuapasta ¢ pichagies so frequentes ¢ rep "

preiu=os ao poder publico. Os esragos u

Debate sobre politicas ptiblicas para o setor e T e U

Flizabeth ressaliou a importancia do debate sobre o tema. prin

cipalmenic do ponto de vista da cor uma politica
i a o Turismo. “O CEP ) fundamental

30 uristica no Fsiad ribui para o de ROCIN

imento das politicas pub a oturismo do Fstado,

A pantir daqui surgem as diretrizes paraque os municipios rea

lizem seus planefamentos suas acdes de promocao local”, afir

mouavice prefeita

Regionalizacdo da atividade turistica

A presidente da Fumtur e vice prefeiia da cidade lembra que
uma das ferramenias elaboradas ¢ a implementacdo da lei de.

regionalizacdo turistica. “Ao todo sdo L r mos
municipios vinculade asIGRs (Insuane ernan
cas Regionais). que nos Campos Gerais ¢.a AT onta.

( | Tibagirecebe vera
para a Educagdo

O prefeitode Tibagi. mu
nicipio na regido dos Cam

pos Gerais. Rildo Leonar
di.realizou nesta terca
)

508 para a reforma do Co

légio Jodo Francisco Silva
Y deCactano Mendes. It
veram presentes diversas
autoridades. entre eles o
Presidenie da Assemblela
Ademar Tralano e Deputa
do Estadual Alexandre Curi

DEBATES

Marisa Ester R

arendmento@lead c

Escola: o lugarda ¢
Diretora ressalta importancia do recurso da construcdo de:

A direrora da escola beneficiada, Cledina Ferreira Domin

Ues. conia que essa conquista ¢ muito importante para o *Autora discusstio sobredive

bem estar dos alunos ¢ de todos os funcionarios. “Sdo mu ¢é Diretora \d\'nnmu esteve

da que fazem a diferenca, melhoria para os alunos e Educacionaldo < al inclusi P

p te poder rrabalhar. ponto positivo pra todo mundo” ColégioMansta  danovelada Rede Globo, “F

d Clédina Arquidiocesano,  doQuerer”, tuzendo orieme
. 4o Grupo dor. a anguistia e as dificulda

Rildo busca recursos com deputados Marista davida da personogem imans

allvana ede seuentormo, par
cularmene. de seus pais. A ¢
0 tem como deivar de fora
SeS (eMNS. eSSS qUESIDES que
vessam as vidas que se encor

Cumprindo o primeiro mandato como prefeito de Tibag
Rildo tem apostado na proximidade com deputados da base
governista para conseguir recursos para a cidade. Membro
MDB, Leonardi busca adquirir verbas para reestruturar
anicipio ¢ tem apostado na boa o com deputados
u;m conseguir angariar verbas para diferentes dreas.

Fonte: Reproducdo da pégina 2 da edi¢do 19.901 do JM, 27/09/2017.

No DC, ndo ha uma editoria que concentra as noticias sobre Tibagi, embora Geral
tenha contabilizado o maior nimero de textos (Figura 30). Nesta pagina, foram publicados oito
textos sobre a cidade, cujos temas sdo bem diversificados: Politica, Variedades/Cultura,
Assisténcia Social, Infraestrutura, Saude, Meio Ambiente. Outras trés editorias também abriram
espacos consideraveis para noticiar Tibagi. Em Cidades, Politica e no Caderno Regional foram
contabilizados cinco textos sobre o municipio em cada uma destas sec¢Ges, também com temas

variados.



Figura 30 - Nota sobre Tibagi publicada na editoria Geral, no Diario dos Campos

DIARIO DOS CAMPOS

(Geral

Ponta Grossa, sexta a segunda-feira, 15 a 18 de setembro de 2017

@z 32201188

1A

NOVIDADE [

Novo servigo tem foco na tecnologia como
diferencial na qualidade dos diagndsticos

Unimed Ponta Grossa
inaugura laboratorio proprio

» DA REDAGAO

suplementos@dinodoscampos.com.be

Unimed Ponta Grossa inau-
gurou, noinicio dasemana, o
rimeiro laboratério proprio

da cooperativa na cidade. O evento
contou com a presenca de diretores,
dirigentes da Federacio das Unimeds
do Parand, médicos cooperados, im-
prensa, representantes da sociedade
local e colaboradores.

A cooperativa assumiu a adminis-
tragdo do laboratorio que era anexo
a0 Hospital Geral Unimed (HGU)
em novembro de 2016, Desde entio,
foram feitos investimentos em tec-
nelogia, recursos humanos e na es-
trutura fisica para uma sede nova do
servigo que, agora, estd localizado em
frente ao HGUL

O novo laboratdrio atende tanto
dlientes do plano de saide quanto pa-
cientes particulares. Esta ultima, to-
talmente ambientada de forma ludica
para mais conforto dos pacientes in-
fantis. Resultados online de exames,
acesso gratuito a rede wi-fi durante
a permanéncia no servico ¢ lanche,
também gratuito, aos pacientes que
fizerem exames em jejum também
sdo as novidades apresentadas du-
rante a inauguragio.

TNo ambito tecnologico, ¢ o anico
da regifio com o Vein Viewer, equipa-
mento gue permite melhor visualiza-

LABORATORIO fica em frente ao Hospital Geral Unimed (HGU)

¢do das veias para facilitar a insergio
de seringas e cateteres.

Outro equipamento de destague
éutilizado para identificagdo e deter-
minacio da sensibilidade aos antibi-
dticos de bactérias causadoras de in-
fecgio. A automacio desses exames
permite mais precisdo e agilidade na
determinagio do antibiotico a ser
utilizado. Geralmente, leva-se de 24
a 48 horas para a obtengdo do resula-
do. Com a tecnologia implementada
no novo laboratério, é possivel ob-
ter esse resultado em 12 a 18 horas,
ajudando na escolha rapida do trata-
mento mais adequado e diminuindo

o tempo de internagio.

INVESTIMENTO

Durante a ceriménia de inaugu-
ragio, o diretor presidente da Uni-
med Ponta Grossa, Rafael Francisco
dos Santos, destacou o significado
do novo empreendimento. “Desde a
construgdo do nosso primeiro recur-
s0 proprio, 0 HGU, a Unimed vem
investindo muito em infraestrutura
e servicos para poder manter a qua-
lidade do atendimento. E um passo
importante para a cooperativa e vai
contribuir para oferecer diagnasticos
seguros’

» Breves

Sanepar se retine
com comunidade
de Tibagi

A Sanepar realizou @
primeira reunido com a
comunidade em Tibagi

O objetive fol mostrar s
investimentos jd concluides
nos ultimos cinco anas

e o plangjamento futuro
para o municipio. A vice-
prefeita Helynez Ribas,

o secretdric municipal

de Finangas, Erli Prestes,
o gerente do Secretaria
Municipal de Agricultura,
Walmar Eidam, a gerente
da Secretaria Municipal
de Meio Ambiente, Leri
Ribeiro e o gerente da
Secretaria Municipal de
Obras, Marcelo Buena,
participaram do encontro.
A apresentagio dos
dodes foi realizada por
funciondrios de setores

Programa vai
Promover avancos
em Sengés
Educagéo valerizada na
pratica. A prefeitura de
Sengés estd langando

o maior programa

de investimentos em
educagdo da histéria

da cidade. O projeto foi
batizado de ‘Pré Educa’ -
Programa de Valorizagdo
da Educagde Municipal
de Sengés, e go todo, @
prefeitura vai investir RS
1.906.913,13 nos diversos
segmentos da educacio
municipal, especialmente
em reformas e methorias
para gs unidades de
ensing Pres. Médici, Pref
Aristides Pereira Matos
Netto, Pref Durval Jorge,
além dos CMEls. A escola
Praf® Lhubing B. Da

Rosa receberd o maior

pecificos do o hi

Castrenses participam do Cooperjovem

programa da Crganizagio
desenvolvido pelo Servigo

f diretores e ct
das escolas municipais participaram do dltimo
encontro de Formagio Continuada do Cooperjovem,

das Cooperativas Brasileiras,
Nacional de Aprendizagem

do Cooperativismo em parceria com a Cooperativa
Castrolanda. Treze escolas do municipio participam
do programa gue este ano foi desenvolvido em quatro
encontros para orientar o trabalho dos educadores,
compartithar experiéncias e refletir sobre as agies
desenvolvidas nas escolas acerca da problemdtica
levantada no Projeto Educacional Cooperativo (PEC).

sistamafiep com o
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Fonte: Reproducéo da pagina 7A da edi¢do 33.174 do DC, 15 a 18/09/2017.

O que se constata na pesquisa sobre Tibagi é que os assuntos que levam a cidade a
aparecer na imprensa ponta-grossense sao 0s mais diversificados, porém, com destaque para 0s
de cunho politico. Isso se deve, especialmente, a abertura que ambos os jornais analisados dédo
aos releases que chegam de politicos com cargo eletivo e 6rgdos publicos. Do total de textos
publicados no DC, 66,6% sdo releases e no JM, o percentual chega a 64,7%. Como a Prefeitura
costuma alimentar os jornais com esses textos, a variedade de temas também costuma ser maior,
visto que os textos do Governo Municipal tratam das mais diversas secretarias (Educacéo,
Saude, Turismo, etc.). Isto é reconhecido pelo Repoérter D (2018): “[...] Tibagi também tem uma

assessoria de imprensa mais atuante”.

6.6 TELEMACO BORBA: DC EVIDENCIA VIOLENCIA/SEGURANCA E JM, A
POLITICA (OU OS POLITICOS)
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A segunda maior cidade dos Campos Gerais é a quinta que mais aparece no Jornal da
Manha entre os municipios vizinhos a Ponta Grossa. Entre setembro e outubro de 2017,
Telémaco Borba rendeu 18 textos ao JM, sendo 11 matérias somente sobre o proprio municipio.
Mesmo preterido pelo DC diante de outras cidades da regido — Telémaco ocupa a sétima posi¢do
entre as que mais aparece, atras de Irati e dos demais municipios citados neste capitulo
(Carambei, Castro, Palmeira, Jaguariaiva e Tibagi) -, Telémaco aparece em 31 textos
publicados no periodo analisado.

Além do volume de noticias, outro fato que chama a atencdo na comparacao entre 0s
dois jornais quando se fala de Telémaco s&o os temas abordados. Enquanto no DC a preferéncia
é por Violéncia/Seguranca, com seis textos (19,3% do total), 0 mesmo assunto ndo aparece
nenhuma vez no JM. Neste periodico, quatro temas dividem a primeira colocacéo entre 0s que
levam a cidade a ganhar espaco no jornal: Politico-institucional, Economia, Educacdo e Pessoa
do Politico. Cada um desses assuntos rendeu trés textos. No caso de Pessoa do Politico, as trés
noticias sdo sobre o entdo deputado estadual Marcio Pauliki (PDT), como mostra o exemplo na

Figura 31.

Figura 31 - Tema Pessoa do Politico € um dos que mais aparece no Jornal da Manh& quando se noticia Telémaco
Borba; todos os textos deste assunto citam o mesmo deputado

4IPOLITICA v tne aus 27 fornaldamanha

NOVIDADE »» At NCIAR INICIATIVA XA PRONINA STGUN

Prefeitura de PG encaminha projeto
a Camara de repactuacio de dividas

A %I 5l o
L ! e

CEl do Botuquara quer nova | Telémaco Borba deve ganhar
audiéncia publica sobre tema| gade do Instituto Médico Legal

Fonte: Reproducéo da pagina 4 da edicdo 19.886 do JM, 02 a 04/09/2017.

No DC, os temas relacionados a politica também aparecem com frequéncia: Politico-
institucional e Pessoa do politico sdo assuntos de cinco e trés textos, respectivamente. Educacédo

é outro tema constante, com cinco textos. (Grafico 23).



129

Grafico 23 - Comparativo entre os temas tratados pelo DC e JM ao noticiar 0 municipio de Telémaco Borba (1°
de setembro a 31 de outubro de 2017)
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Fonte: Autora, 2018

Outra comparacdo pertinente entre os dois periddicos em relacdo a andlise de
Telémaco Borba é quanto a producao dos textos. Enquanto no DC 41,9% dos textos sdo escritos
pelos jornalistas, no JM esse percentual cai para 33,3%. (Gréafico 24). Porém, a producdo
propria ndo significa pluralidade de fontes. No DC, ha 16 textos com apenas uma fonte e outros

dez sem nenhuma. No JM, hé oito noticias sem fontes e sete com uma fonte.

Gréfico 24 - Comparativo geral entre 0 DC e JM sobre noticias referentes a Telémaco Borba (1° de setembro a

31 de outubro de 2017)
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Fonte: Autora, 2018
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A editoria que abre mais espaco para 0s acontecimentos telémaco-borbenses no DC ¢
Cidades, onde estdo dispostas 11 noticias sobre o municipio, a maioria (seis) sobre
Violéncia/Seguranca. No periodo, foram noticiados sobre este tema furtos e roubos e também
investigagdes em andamento. A Repoérter C (2018) faz esta constatacdo: “bom, na parte policial,
vejo muito Telémaco Borba aparecendo”. A Figura 32 traz o exemplo de matéria sobre o
assunto Violéncia/Seguranca na cidade. A segunda editoria com maior presenca de Telémaco

¢ Politica, com seis textos.

Figura 32 - O tema mais frequente sobre Telémaco no DC é Violéncia/Seguranga, como neste exemplo
DIARIO DOS CAMPOS

DC interativo
Asnoricas s s Vet i o pericn
sitedo DC ot ey

) ~ . Inseguranca
ido em Ponta Grossa para ofertar, a . . .
ara criangas a partir de dois anos Dois caminhdes sao furtados

PG ter{l COlégiO bi]j_ngue :m menos de 30 minutos
com investimento de R$ 7 mi

O colégio Alfa Plus s
partir de 2018, ensin

EDUCACAO

-] Telémaco
Policia Militar troca tiros
com suspeito de trafico

Fonte: Reproducéo da pagina 6A da edi¢do 33.176 do DC, 02 a 04/09/2017.

No JM, as noticias sobre o municipio estdo divididas em quatro editorias: Politica, com
seis textos; Cotidiano, com cinco; Dinheiro, também com cinco; e Bola, com dois.

A andlise mais detalhada das noticias sobre 0s seis municipios da regido que aparecem
com maior frequéncia nos dois jornais de Ponta Grossa aponta para critérios de noticiabilidade
diferentes entre o Diario dos Campos e 0 Jornal da Manha. Isso fica bastante evidente quando
se trata do assunto Violéncia/Seguranca, que € 0 tema mais citado ao analisar todos os 25
municipios contabilizados nos dois meios de comunicacédo, objetos da pesquisa. Todavia, este
ndo é o principal assunto que leva Carambei, Castro, Jaguariaiva, Palmeira, Tibagi e Telémaco
Borba para as paginas internas do JM. Ou seja, estes municipios “privilegiados” ndo dependem
de acontecimentos policiais para se tornar noticia no referido periodico. Em contrapartida, o

DC valoriza o tema Violéncia/Seguranca e ele é o que mais aparece quando se noticia
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acontecimentos de Telémaco Borba, Jaguariaiva e Castro (sendo que para Castro
Violéncia/Seguranca aparece na primeira posi¢cdo empatado com Esporte).

A andlise detalhada aponta ainda para uma dependéncia dos releases, cujo niumero
ultrapassa o de contetdo préprio para cinco dos seis municipios elencados. Apenas para
registrar acontecimentos sobre Jaguariaiva é que 0s jornais nao se apegam tanto as assessorias
e produzem mais textos na comparagdo com os releases publicados. Ai podem aparecer dois
fatores que justificam: a) a importancia politica da cidade para os Campos Gerais, uma vez que
o prefeito, na época da pesquisa, era o presidente da AMCG; b) uma suposta ineficiéncia das
assessorias de comunicacao locais em relagcdo a demanda dos jornais.

Outro ponto a se destacar nesta andlise pormenorizada é a preferéncia por
reportagens/matérias em ambos 0s jornais. Teoricamente, este formato de contetdo costuma
atrair mais o leitor e, principalmente, demonstra certo privilégio de espaco dentro do jornal para
0 devido assunto e/ou municipio. Na mesma ldgica, ressalta-se também a presenga constante
de imagens nas matérias.

Para complementar a discussdo sobre os resultados da andlise acerca dos municipios
dos Campos Gerais nas paginas internas, apresenta-se o Quadro 4 a fim de apontar os assuntos
que levam os trés municipios com menor cobertura noticiosa recebida pelos jornais durante o

periodo de setembro e outubro de 2017.

Quadro 4 - Comparativo entre os temas dos municipios que menos aparecem na cobertura noticiosa do Diério
dos Campos e Jornal da Manha (1° de setembro de 2017 a 31 de outubro de 2017)

DIARIO DOS CAMPOS JORNAL DA MANHA
1 Pessoa do Politico
1 Economia
REBOUCAS ) ]
1 Meio ambiente
TOTAL: 3
1 Pessoa do Politico
1 Economia
1 Politico-institucional
FERNANDES PINHEIRO 1 Acidentes/fatos
) TOTAL: 1
inesperados
TOTAL: 3
1 Pessoa do Politico 1 Pessoa do Politico
CURIUVA 1 Politico-institucional 1 Politico-institucional
TOTAL: 2 TOTAL: 2

Fonte: Autora, 2018
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CONSIDERAGCOES FINAIS

As andlises realizadas na presente pesquisa apontam para diversas consideracdes, que
ndo necessariamente precisam ser “finais”. O estudo indica algumas “lacunas” que podem ser
sanadas com a préatica de um jornalismo mais engajado e regionalizado, como seré sugerido no
decorrer deste topico.

No inicio do presente estudo, varias criticas ao jornalismo praticado pelos dois meios
de comunicacao pesquisados apareceram, tanto por parte da autora e do orientador quanto de
demais colegas da academia. De antemao, o que alguns afirmavam era que ndo havia cobertura
regional — o que ndo se confirmou no resultado deste estudo. Por isso, importante ressaltar um
trecho citado por Dornelles (2013, p. 67): “¢ bem mais fécil encontrar criticas ao jornalismo
praticado no interior do que propostas para contornar problemas que afetam a qualidade do
noticiario”. Foi com este ultimo propoésito que a presente pesquisa se desenvolveu, a comegar

com os dados estatisticos (Figuras 33 a 36) e algumas pretensas inferéncias.

Figura 33 - Mapa aponta, em escala de cores (da mais forte a mais fraca), municipios presentes na capa do Diéario
dos Campos no periodo analisado (1° de setembro a 31 de outubro de 2017)

Paint a Map
- Painta Map
12 Publicacdes

8 Publicagbes
6 Publicagdes
. 1a 2 Publicagles
Sem Publicagdes

. Ponta Grossa

Fonte: Autora, 2018.
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Figura 34 - Mapa aponta, em escala de cores (da mais forte a mais fraca), municipios presentes na capa do Jornal
da Manha no periodo analisado (1° de setembro a 31 de outubro de 2017)

Paint a Map
Paint a Map

6 Publicacdes

5 Publicacdes

4 publicagdes

. 1 publicacdes
Sem publicagiies

. Fonta Grossa

Fonte: Autora, 2018.

Figura 35 - Mapa aponta, em escala de cores (da mais forte a mais fraca), municipios presentes nas paginas
internas do Diario dos Campos (1° de setembro a 31 de outubro de 2017)

Fonte: Autora, 2018.
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Figura 36 - Mapa aponta, em escala de cores (da mais forte a mais fraca), municipios presentes nas paginas
internas do Jornal da Manhd (1° de setembro a 31 de outubro de 2017)

Paint a Map
Paint a Map

41 ou = Publicaches
21 a 40 Publicacdes
11 a 20 Publicagdes ||
. 4 a2 10 Publicagdes

1 2 3 Publicacoes

Sem publicagdes
. Ponta Grossa

Fonte: Autora, 2018.

Primeiramente, o estudo — baseado na analise de contetido de 40 edi¢6es do Diario dos
Campos e 40 do Jornal da Manhd, nas observagdes nas redaces dos periodicos e nas
entrevistas com jornalistas — demonstra que a cobertura noticiosa dos municipios que integram
a Regido dos Campos Gerais do Parand ocorre nos dois jornais didrios impressos de Ponta
Grossa, objetos da pesquisa. Todavia, sente-se a auséncia de contextualizacdo dos textos, que
acabam muitas vezes sendo esparsos e pontuais sobre 0s municipios, como noticias especificas
de determinado assunto que sé diz respeito a uma referida cidade. Por exemplo, reforma de uma
escola municipal de Arapoti; atendimento odontol6gico no posto de salde de um bairro de
Palmeira; uma briga sem resultado morte no interior de Castro. O que esses assuntos tém de
significancia para os moradores das demais cidades da regido?

A sugestdo é contextualizar os assuntos para que tenham tracos de regionalidade: a
reforma da escola de Arapoti contou com dinheiro do Estado?; outras escolas da regido também
estdo passando por obras?; em cidades vizinhas também ha atendimento odontoldgico nas
unidades de saude?; por que ocorreu a briga?; sdo motivagGes muito préprias de Castro ou

podem ser ampliadas?; quantas ocorréncias de briga a policia atende na regiao?
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O leitor de hoje ndo quer apenas saber 0 que acontece a sua volta, mas assegurar-se
da sua situacdo dentro dos acontecimentos. Isso sO se consegue com O
engrandecimento da informacdo a tal ponto que ela contenha os seguintes elementos:
a dimensdo comparada, a remissdo ao passado, a interligagdo com outros fatos, a
incorporagdo do fato a uma tendéncia e a sua projecao para o futuro. (DINES, 2009,
p. 108).

Além disso, constata-se matérias que, sem contextualizacdo, visam atingir interesses
especificos, seja do jornal ou de terceiros. Por exemplo, Jaguariaiva comemora aniversario com
a entrega de obras; deputado “x” visita Pirai do Sul; Governo inaugura obra em Castro. Essa
situacdo foi comentada informalmente a pesquisadora por um dos reporteres durante o periodo
de observacao na redacdo de um dos jornais (Gltima semana de setembro e primeira semana de
outubro de 2017). Ele disse que a orientagdo é atender as prefeituras parceiras e, eventualmente,
boicotar as prefeituras que ndo sdo parcerias, ja que as questdes comerciais influenciam no
jornal.

O que se percebe € que sdo raras as noticias que apontam para uma coletividade da
regido, ou seja, que indicam a existéncia de uma identidade dos Campos Gerais. Algumas
excecOes sao observadas nas matérias sobre Economia, por conta do agronegocio ser uma das
principais fontes de riqueza na regido; além disso, destaca-se também a presenca das
Cooperativas Frisia, Castrolanda e Capal, localizadas em Carambei, Castro e Arapoti,
respectivamente, mas que possuem cooperados em diversas cidades vizinhas. A regionalizacao,
em termos de noticia dos jornais, se da ainda por conta de 6rgdos regionais como, por exemplo,
Associacdo dos Municipios dos Campos Gerais, Hospital Regional, Receita Federal,
Universidade Estadual de Ponta Grossa.

Em contrapartida, assuntos particulares de determinado municipio podem ter
relevancia para as demais cidades. Um exemplo, nesse sentido, sdo os textos sobre o Festival
de Tortas de Carambei. Pela sua mobilizacdo para fomentar o turismo, o evento pode sim atrair
turistas de outras regides que, por sua vez, podem embarcar na descoberta de outros roteiros
turisticos nas cidades vizinhas, como Castro, Tibagi e Ponta Grossa. Economicamente, trata-se
de uma estratégia sustentavel para a regido e quem também tem chance de ganhar com isso sao
os jornais. O Carnaval de Tibagi, muito famoso no Parana, é outro acontecimento de interesse
regional, embora seja um evento local.

Outra constatacdo a que se chega é que 0s jornais ndo ouvem a comunidade regional.
S&o raras as vezes em que outro ator que esteja fora das institui¢des ditas “oficiais” seja ouvido
enquanto fonte de informacéo, embora concorde-se com Dornelles (2013), para quem a relagéo
com as fontes oficiais € importante no contexto do jornalismo de interior. Todavia, a pluralidade

de fontes contribui para a credibilidade da informacéo e é um dos pilares do bom jornalismo.
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A grande dependéncia dos releases é outro entrave para a realizacdo de um jornalismo
regional com mais qualidade. No intuito de garantir uma suposta cobertura noticiosa, 0s
periddicos analisados acabam inserindo, até sem editar, os textos que chegam das assessorias.
Nao se apura, nao se contextualiza e, principalmente, ndo se “regionaliza” a informagao. A
pratica dos meios de comunicag¢do indica, sobretudo, uma ‘“necessidade” de que certos
municipios estejam presentes nas paginas do jornal, independentemente do assunto, de sua
relevancia para a comunidade local e regional.

Ainda dentro da questdo dos releases, importante salientar a presenca quase que diaria
de textos oriundos das assessorias de politicos com cargos eletivos, entre eles, deputados
estaduais e federais e governadores do Estado. Nada contra a presenca destes politicos nas
cidades dos Campos Gerais — isso faz parte do processo democratico, assim como faz parte seus
assessores informarem os meios de comunicacdo e, consequentemente, os eleitores. O problema
estd na forma como o release € tratado, ou melhor, ndo tratado pelos jornais. O release precisa
ser entendido como sugestdo de pauta para os jornalistas e ndo como o texto pronto para ser

inserido, como aponta Santana (2013, p. 159):

os jornais do interior do Pais, ao (re) adotar a reportagem como pratica, colocariam o
release em seu devido lugar: o de simples auxiliar no extenso e complexo processo
que é o da investigacdo jornalistica. Os ganhos éticos e qualitativos, certamente,
justificam o esforco.

A cobertura regional exercida pelos jornais impressos ponta-grossenses €, ainda,
amena, ou seja, dificilmente sdo abordados temas mais polémicos e provocadores sobre 0s
municipios. Contudo, esse tipo de jornalismo é uma pratica comum até fora do Brasil, como

assinala Tétu (2002, p. 440-441) ao analisar a realidade regional de jornais franceses:

O que mais choca quando de uma leitura atenta das paginas locais é a auséncia quase
total de conflitos que, entretanto, constituem uma dimensdo central da vida desses
grupos, como se tudo o que é o objeto de uma disputa real de poder se encontrasse
neles afastado em prol do espetéaculo da concordancia, que encontra nas manifestagdes
culturais ou festivas seu simbolo mais significante. Nessas paginas, a informacédo
parece, desta forma, querer ser certificadora, demonstrativa, banalizante e
promocional.

A falta de uma “regionalidade” mais especifica, contextualizada, deixa margem a uma
questdo levada aos jornalistas por meio das entrevistas realizadas na pesquisa: a inten¢do do
jornal em que vocé trabalha é informar os ponta-grossenses sobre os fatos da regido ou informar
0s moradores da referida cidade sobre os acontecimentos? Todos os jornalistas responderam
que a ideia € informar ambos. Mas, voltando aos exemplos anteriores, 0 que interessa ao
morador de Ponta Grossa que uma determinada unidade de salde de um bairro de Palmeira

oferece tratamento odontoldgico?
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Pode-se considerar, de certa forma, a existéncia de um comodismo por parte dos
jornalistas em apenas aproveitar os releases que chegam na tentativa de alcancar uma cobertura
noticiosa regional. Todavia, ha também a questdo empresarial dos referidos meios de
comunicacgdo, que nem sempre tém interesse em determinados municipios, seja por questdes
politicas ou comerciais — como ja explicitado —, ou por ndo disponibilizarem meios para a
realizacdo de um jornalismo com maior qualidade na cobertura regional, seja com oferta de
veiculo de locomocao para os jornalistas, equipamentos, etc.

Nesta pesquisa, observa-se que ha, efetivamente, uma preocupacdo de ambos o0s
jornais em apresentar em suas paginas acontecimentos de cidades vizinhas a Ponta Grossa.
Contudo, essa “representacdo” da realidade regional pode ser mais efetiva, contando com
noticias mais contextualizadas, abrangentes e com alcance regional, a fim de construir uma
identidade para os Campos Gerais por meio da imprensa.

Como debatido neste estudo, o jornalismo do interior tem sua pertinéncia e exerce um
importante e insubstituivel papel para a democracia. S&o em jornais como o Diério dos Campos,
o Jornal da Manhd e tantos outros que sdo noticiados fatos que jamais seriam de interesse de
um jornal de abrangéncia nacional ou mesmo estadual. E é por iSso que essa imprensa merece
e precisa ser valorizada, apesar dos percalgos.

Uma das maneiras de garantir a qualidade na cobertura noticiosa desses periddicos,
além da busca incessante da qualificacdo profissional — algo que, é preciso ressaltar, 0s jornais
de Ponta Grossa consideram essencial, uma vez que s6 contratam jornalistas com formacéo
académica — € abrir espaco de manifestacdo para os cidaddos dos Campos Gerais. Além de
ampliar o leque de possibilidades de pautas interessantes e importantes (FERNANDES, 2013),
auxilia no fortalecimento e na busca por politicas publicas de interesse regional. Portanto, a
sugestdo que se coloca aqui é o jornalismo publico, civico ou cidaddo, como ja existiu no
proprio Jornal da Manh&. “E um desafio para a imprensa do interior, que também deve
incentivar o debate publico e participagdo dos membros da comunidade local, pratica
impensavel para os ‘grandes’ meios de comunicagao”. (COLUSSI, 2013, p. 188).

O jornalismo civico também é visto como alternativa para a sobrevida dos jornais
Impressos, 0s quais muitos consideram ameacados por outros meios de comunicagdo mais
modernos. Neste sentido, Meyer (2007) argumenta que a ligagdo mais proxima com a
comunidade aliada a credibilidade do meio de comunicacdo garante a este uma influéncia e esta
influéncia é o segredo do sucesso. Para ele, a influéncia de um jornal na comunidade ¢ um “bem
qgue pode ser criado e mantido apenas pelo conteldo editorial de alta qualidade e

geograficamente especifico”. (MEYER, 2007, p. 72). Por isso, o autor diz que “zonear € o
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caminho 6bvio. Outro é encorajar a participacdo dos cidaddos nos assuntos de uma comunidade
maior, um objetivo do movimento do jornalismo civico”. (MEYER, 2007, p. 71).
Moreira e Deolindo (2013) destacam a potencialidade econémica para se gerir meios

de comunicacdo em cidades do interior, como Ponta Grossa.

Os centros regionais, assim como as cidades notadamente metropolitanas, atraem
investimentos midiaticos por terem potencial de operar, guardadas as devidas
proporgdes, como laboratérios para o lucro, a criatividade, o exercicio das linguagens
e, sobretudo, de cooperar na construgdo de um ambiente comum. (MOREIRA,
DEOLINDO, 2013, p. 20).

Dines (2009) também defende o investimento no jornalismo regional de interior.

A criacdo de facilidade para a distribuicdo, bem como o estimulo a implantacdo de
pequenos jornais regionais, permitiria que o consumo de jornais, revistas e livros no
Brasil atingisse cifras compativeis com a sua populacdo alfabetizada. A imprensa
regional, especialmente, pode vir a ser o maior incentivador do processo cultural
brasileiro. Serviria igualmente como meio absorvedor da méo de obra especializada
que sai das universidades e vai disputar nas metrépoles vagas no mercado de trabalho,
em geral nos grandes veiculos, aviltando assim - pelo excesso de oferta - o nivel dos
salarios. (DINES, 2009, p. 147).

A pesquisa com o DC e com o JM demonstra a relevancia que ambos ddo aos
municipios no entorno de Ponta Grossa. Por ser um recorte, obviamente, ndo se buscou, neste
estudo, elementos para apontar o consumo dos periddicos pelos moradores da Regido dos
Campos Gerais, tampouco mais detalhes sobre a distribuicao deles nas cidades. Isso se deve ao
fato de o presente estudo restringir-se a analise do produto final, ou seja, a edicdo finalizada, e
alguns tracos do processo de produc¢do da noticia, por meio das observacGes nas redacoes e das
rotinas dos jornalistas. Portanto, abrem-se caminhos para outras pesquisas voltadas ao
jornalismo nos Campos Gerais, tendo outros objetos de estudo, como praticas de jornalismo

regional nas demais plataformas (on-line, radiofonico, televisivo, etc), e estudos de recepcao.
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APENDICE A - ENTREVISTA COM O EDITOR A

Entrevistadora - Ha quanto tempo trabalha no jornal?

Editor A - Entre idas e vindas, dez anos.

Entrevistadora — E no jornalismo?

Editor A —12 anos

Entrevistadora - - Quando noticia fatos da regido, a ideia é informar as pessoas desses
lugares sobre o0 que se passa no municipio delas ou informar os ponta-grossenses sobre
esses acontecimentos? Castro, por exemplo, a ideia é informar os castrenses ou 0s ponta-
grossenses?

Editor A - Hum... Acho que os dois. As vezes, ¢, depende da noticia... 0s castrenses... as vezes,
guem é de fora também para, tipo, ponta-grossenses vamos dizer.

Entrevistadora - Qual o nivel de cobertura que € privilegiado: noticias sobre Ponta Grossa,
sobre o Estado ou sobre a Regido dos Campos Gerais?

Editor A - Eu acho que atualmente Ponta Grossa, apesar de que a gente tem noticia da regido,
mas € mais noticia de Ponta Grossa mesmo.

Entrevistadora -Seria Campos Gerais, Ponta Grossa e Estado, nessa hierarquia?

Editor A - Ponta Grossa, Campos Gerais e Estado em termos de volume. Té pensando mais em
volume de noticia produzida.

Entrevistadora - Os repdrteres fazem cobertura in loco em cidades da regido? Se sim,
como? Se ndo, por qué?

Editor A - Hum... Algumas vezes.

Entrevistadora - E como que acontece essa cobertura?

Editor A - Geralmente é com eventos bem especificos, tipo eventos, alguma pauta ja meio pré-
agendada, ou casos excepcionais, tipo um caso ou outro excepcional, pauta policial ou coisa
assim, mas é mais dificil. Mais agenda politica e econémica que é feito na regido, in loco.
Entrevistadora - E por que ndo acontece a cobertura de ir até os locais?

Editor A - Por questdo de logistica mesmo, estrutura também. Se deslocar até uma cidade
vizinha toma tempo, ai ndo tem quem possa cobrir aqui também, ai a pessoa fica muito tempo
fora. Questdo mais de logistica mesmo que € um empecilho. O maior empecilho € esse.
Entrevistadora - O jornal possui correspondentes nas cidades vizinhas?

Editor A — Néo.

E contatos?
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Editor A - Contatos tem. Sempre tem alguém que ceda foto, por exemplo. As vezes acontece
alguma coisa, j& aconteceu, ndo teve como ir para 4, ai tem o contato que passa, cede foto,
contato mesmo de fonte, que passa informacao.

Entrevistadora - 1sso em todas as cidades da regido ou s6 algumas?

Editor A - Acho que, ndo vou dizer algumas. A maioria tem, nem que seja, por exemplo, uma
assessoria de imprensa, uma ou mesmo algum outro contato de meio de comunicagdo local,
coisa assim.

Entrevistadora - Em quais cidades que acontece isso, que vocé consegue lembrar, umas
cinco, por exemplo?

Editor A - Pirai, Arapoti, Castro, Carambei. Sdo as que eu lembro de cabeca que tem contato
mais forte.

Entrevistadora - Como funciona essa relagio de “troca”, é pago algum valor?

Editor A — N4o. E cessio mesmo.

Entrevistadora - S6 de imagem? Tem texto também que eles mandam?

Editor A — O texto € a assessoria de imprensa.

Entrevistadora - Quais municipios o senhor acha que estdo mais presentes no jornal, além
de Ponta Grossa?

Editor A — Castro e acho que Carambei.

Entrevistadora — Me passe mais uns trés

Editor A - Irati, Palmeira. Ultimamente Irati ta saindo até mais, Palmeira também. Telémaco
Borba. Se fosse colocar na ordem de volume de noticia que tem, essa ai mesmo. Talvez Tibagi
um pouco mais para tras.

Entrevistadora - Por que a preferéncia por alguns municipios em detrimento de outros?
Editor A - Ai varia da noticia, mas, as vezes, € pelo critério de noticiabilidade mesmo, questao
da relevancia que a gente da para o fato mesmo. O fato que aconteceu em Telémaco foi mais
relevante que o fato que aconteceu em Castro, por exemplo. Outras questdes, populagédo e
proximidade. Castro e Carambei estdo bem mais proximas e tal.

Entrevistadora — E usa bastante release?

Editor A — Sim. A gente usa bastante release.

Entrevistadora - E existe uma relacdo entre as cidades que mais aparecem com as que
mandam mais release?

Editor A - Acho que sim. N&o sei te precisar. Estou pensando aqui que a gente tem aquele

Caderno Regional, que é um material que vem das prefeituras basicamente. Geralmente é o que
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a gente sempre pede, vai atrds. Mas o que tem prioridade mesmo é o pessoal que disponibiliza
material.

Entrevistadora - E quais 0s assuntos que mais levam 0s municipios a serem pauta?
Editor A - Ah... Factual, policial, politico e econdmico. Na ordem seria policia, politica e
economia. Apesar de que também a gente pde bastante servico. Quando tem, tipo, falta d’agua
em lIrati, fechamento de rodovia, bloqueio, concurso em Jaguariaiva... Servigos ultimamente a
gente ta investindo bastante nesse tipo de matéria na regido. A gente ta dando bastante énfase
nisso também.

Entrevistadora - Consideracoes:

Editor A - Apesar do jornal ser regional, ainda acho que poderia ter um trabalho bem mais
amplo né, embora a gente tenha empecilhos fisicos mesmo. A regido é muito grande. A regiao
dos Campos Gerais é muito grande, dificil vocé conseguir dar uma cobertura boa para uma
regido tdo grande. Precisaria ter correspondentes, uma estrutura imensa para... tem cidades aqui
da regido que € dificil até de chegar. Fernandes Pinheiro, Teixeira Soares, sdo cidades [que
ficam] longe, de dificil acesso, dificil tudo. Obvio que o ideal seria ter uma cobertura bem mais
ampla, bem mais aprofundada. A gente tenta dar um... O que a gente faz € dar um jeito sempre,

de ndo deixar de cobrir.



149

APENDICE B - ENTREVISTA COM O EDITOR B

Entrevistadora - H&4 quanto tempo trabalha no jornal?

Editor B - Nove anos.

Entrevistadora - E com jornalismo?

Editor B - Trinta e trés anos no jornalismo.

Entrevistadora - Quando noticia fatos da regido, a ideia € informar as pessoas desses
lugares sobre o que se passa no municipio delas ou informar os ponta-grossenses sobre
esses acontecimentos?

Editor B - Sdo os dois, mesmo porque o jornal tem circulacdo regional. Entdo, assim, nos
sempre temos a preocupacdo em colocar no titulo ou alguma parte com destaque o0 nome da
cidade. Entdo é tanto para informar a populacdo em Ponta Grossa e como nos circulamos na
regido para que a pessoa que esteja naquela cidade ela saiba de uma noticia da cidade onde ela
esta.

Entrevistadora - Qual o nivel de cobertura que € privilegiado: noticias sobre Ponta Grossa,
sobre o Estado ou sobre a Regido dos Campos Gerais?

Editor B - Ponta Grossa e regido dos Campos Gerais. O Estado num terceiro momento, Brasil
num quarto e o0 mundo num quinto. Isso ndao quer dizer que eventualmente fatos com destaques
fora de Ponta Grossa ndo sejam noticiados. Eles sdo noticiados com o devido destaque, mas ha
prioridade de informacdo. Se vocé considerar a concepcdo do jornal, que é de Ponta Grossa,
regido dos Campos Gerais onde tem muito acesso, o Parand, onde ele circula nas principais
cidades do Parang, e depois, é claro, as noticias nacionais e internacionais. Internacional muito
pouco. A ndo ser que seja um evento de grande repercussao. Mas também assim o internacional
é sempre limitado.

Entrevistadora - Os repdrteres fazem cobertura in loco em cidades da regido? Se sim,
como? Se ndo, por qué?

Editor B - N&o tanto quanto nés ja fizemos porque agora com as questdes das tecnologias, a
possibilidade de vocé ter acesso ao teu entrevistado por algumas ferramentas, uma delas o
WhatsApp, t4, isso facilita muito esse tipo de contato e agora o que é melhor para nds? Noés
temos uma web tv que nos conseguimos fazer entrevistas do estidio sem o entrevistado estar
no estadio. Tivemos recentemente o presidente da AMCG, o Juca Sloboda [prefeito de
Jaguariaiva],

Entrevistadora - Ele estava em Jaguariaiva?
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Editor B - Isso. Entdo, nds temos essa tecnologia. Nao h& necessidade de o repdrter ir até la.
Mas nos fazemos isso. Entéo, nds fizemos com Telémaco Borba também, é... fizemos com a
entrega de UTIs do hospital de Castro, nds fizemos com o Moacyr [Fadel, prefeito de Castro]...
ndo, ndo foi entrega de UTI, foi antncio de investimento de uma empresa la. Que nos fizemos,
entrevistando ele 14, ele estando em Castro e nds estando aqui. Entdo isso acontece. Nas
questdes das tecnologias agora ndo hé necessidade de vocé mandar o repoérter 1a. Hoje [22 de
outubro de 2018] tem um caso a parte porgue nds vamos mandar uma equipe. Tem um evento
em Castro, as 15 horas, que a Caixa [Econdmica Federal] vai liberar acho que 30 milhdes de
reais. Entdo vai uma equipe para acompanhar a liberacéo desse recurso la.

Entrevistadora - E por que nesse caso 0 senhor optou por mandar a equipe ao invés de
fazer, de usar a tecnologia.

Editor B - Em funcéo da solenidade que vai ter la. E também pela importancia do evento. Séo
30 milhdes [de reais] acho que para obras de infraestrutura e € uma informagao importante tanto
para Castro quanto para o desenvolvimento da regido. Outra questdo, ndo é sé prefeito que vai
estar 1&. Tem diretores da Caixa Econdmica que vao estar presentes também. Entdo vocé
mandando uma equipe VOCé consegue ouvir mais pessoas, dar mais consisténcia a reportagem.
Se fosse um antncio que o prefeito: “ah, eu recebi 30 milhdes [de reais] da Caixa” e SO ele
estando 14 é claro que poderia usar esse artificio de colocar ele pela web tv e assim a gente fazer
a entrevista.

Entrevistadora - E o0 senhor acha que compromete a reportagem fazer pelo uso das
tecnologias, ou indo a equipe de reportagem tem uma diferenca, digamos assim, na
apuracao, na préopria qualidade do material?

Editor B - Acho que ndo porque, veja assim, nds ndo podemos é deixar de lado a tecnologia.
Ela é uma ferramenta muito importante para mim. E, assim, o que nos priorizamos hoje? Nos
temos um portal de noticias, entdo a tecnologia veio e favoreceu muito a gente. Ela aproxima
mais voceé da tua fonte. A tecnologia faz isso. Como antigamente quando néo tinha a tecnologia
tua proximidade com a fonte era vocé ir até onde ela estava e eventualmente ela poderia estar
numa reuniao, e estar ocupada e ndo atendia vocé e vocé ficava esperando. [Com] A tecnologia
hoje a pessoa pode eventualmente estar num outro compromisso mas ela responde a vocé, ela
responde. Cinco minutos que ela perde ali ou ela manda um texto ou manda um audio. Entao,
0 que gue aconteceu: nds temos um fonte oficial para uma matéria que nds precisamos fazer. E
assim é até uma questdo de legitimidade. Porque o que ele fala em audio ou escreve ndo tem
como ele contestar depois. Entdo ele deixa a entrevista assim com mais consisténcia.

Juridicamente ela é muito mais importante do que antigamente [quando] vocé pegava uma
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9 ¢¢

pranchetinha, um papelzinho e anotava e “ah, eu nao falei isso”, “ah, falou sim que agora tem
isso aqui”. Ela é uma seguranga muito grande pra gente e nds ndo podemos renegar as
tecnologias. Se vocé considerar “ah, o bom antigamente que o repoérter ia”. S6 que o mundo
mudou. Ele mudou totalmente, entende. Colocar alguém para ir a um determinado lugar
levantar informagdes, eu tenho que contar o tempo de deslocamento, de sair da redacéo e ir até
o local, o tempo que ele vai esperar naquele local e o tempo que ele vai levar para voltar para
ca. Eu perco mais ou menos uma hora e meia. Quando, em funcédo hoje de todo mundo estrar
nas plataformas digitais, 0 Messenger, o Facebook, o Twitter, 0 WhatsApp, eu faco isso em
dez, 15 minutos e a validade da informag&o é a mesma. Aliés, até com mais seguranga pra gente
porque depois ndo tem como dizer assim “ah ndo falei isso”. “Falou sim, esta escrito, t4 teu
dudio aqui”. Entdo ¢ uma seguranca muito melhor para nos.

Entrevistadora - O jornal possui correspondentes nas cidades vizinhas?

Editor B - Ndo.

Entrevistadora - E contatos?

Editor B - Contatos sim. Porque nos temos que considerar que 0s jornais tém seus contatos,
cada repdrter tem seus contatos também. Entdo nds temos muitos contatos em todas as cidades
da regido e esses contatos estdo em diferentes setores da sociedade, em diferentes 6rgaos
também. Entdo, sempre quando a gente precisa de uma informacéo, nés conseguimos chegar
nessas pessoas porque nos ja temos o contato delas. E hoje, aquilo que eu falo pra vocé, todo
mundo tem um celular a disposi¢do, um WhatsApp a disposi¢do, um Messenger...
Entrevistadora - Como funciona essa relagéo de “troca”? Existe pagamento?

Editor B - De forma alguma. N6s ndo pagamos eventualmente por videos ou fotos. Isso ndo
existe. Entende? Se a pessoa... vamos a um exemplo claro: aconteceu um acidente |4 na PR-
151, em Carambei. Quais sdo meus contatos la? Eu tenho o rapaz que é do Correio
Carambeiense, é um dos meus contatos, tenho um outro que € do Fofocas Carambei, também é
um dos meus contatos. O que que eu faco? Eu entro em contato, vejo a possibilidade de
conseguir esse material com os creditos para eles. Porque € uma via de médo dupla. Se um dia
eles precisarem de algo em Ponta Grossa, € claro que eles sabem quem ¢é a referéncia. Entéo,
ndo existe esse tipo de pagamento. Por exemplo, nos temos a Banda B em Curitiba. A Banda B
ela mesma se prop0s a usar as nossas matérias a usar o nosso material, fotos ou videos, com a
referéncia da foto. E claro que quando houver alguma coisa em Curitiba nds temos total
liberdade de fazermos o uso deste material. Em casos excepcionais, nds vamos discutir se vale

a pena fazer o pagamento ou ndo. Mas € muito dificil, muito, muito, muito dificil mesmo.
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Entrevistadora - Quais municipios o senhor acha que estdo mais presentes no jornal, além
de Ponta Grossa? Existe algum privilégio?

Editor B - N&o existe, ndo a preferéncia. Quer ver, vou falar pra vocé assim. NOs temos um
municipio aqui que se chama Ivai. Entendeu. Ivai ndo gera informacdes, gera informacéo
quando tem briga, quando tem prisdo, vocé entende? Assim. Entdo ndo ha nada excepcional
que aconteca nessas cidades que vai servir de uma boa pauta. E ndo € questdo nem de
menosprezo, mas se vocé for considerar um contexto, se vocé for considerar que nds estamos
priorizando a questdo administrativa e politica, a forca das cidades, elas ttm menor relevancia.
Mas isso ndo quer dizer também que a gente ndo dé a divulgacdo. A gente da divulgacdo. O que
tem é que algumas cidades elas crescem e elas geram muitas informac@es e que essas cidades...
Entdo, elas ddo uma resposta pra gente. Tem casos assim, Guamiranga. Guamiranga entra no
jornal quando tem um acidente na BR-373. Ipiranga é... alguma coisa que tenha la na area
policial, Imbituva... Entdo, ndo € assim, que € uma cidade que todo dia vai te dar uma boa
noticia pra vocé. Ao contrario das grandes cidades que vocé sabe que sempre tem um evento,
tem um recurso, algo ligado a politica, algo ligado a economia.

Entrevistadora - O senhor vé alguma relacédo de informacao, de ndo gerar informacéao pela
existéncia ou ndo de assessorias de imprensa nas cidades, seja de Camara, de prefeitura,
de empresa?

Editor B - A maioria deles tem assessoria de imprensa. Ai a questdo é assim, eles ndo sabem
dar esse valor, quem esta no municipio, de valorizar que eles ttm uma assessoria de imprensa.
A maioria das prefeituras tem assessoria de imprensa, mas a assessoria de imprensa nao sabe
usar um espaco do jornal, de um portal. Ele ndo tem contato com as pessoas da redagdo. O que
que ele quer? Ele vai produzir uma matéria para o portal da prefeitura dele. Vai produzir uma
matéria para pér no portal da cdmara deles. E as vezes se perde uma grande oportunidade de
dar a divulgacdo porque tem coisas muito boas que acontecem, ndo é? E um investimento que
vai ajudar muitas pessoas, € o investimento de uma industria que esta se instalando na cidade.
E algo que a Camara ta pautando, vai discutir um bom projeto e esse projeto pode ajudar muita
gente. SO que o assessor de imprensa ele ndo tem essa nocdo. Entédo, ele trabalha e diz assim:
“meu trabalho ¢ abastecer o portal; eu ndo t6 preocupado em abastecer os jornais”. Vou dar um
exemplo para vocé. Ortigueira hoje € um dos destaques do Parana. Se vocé for avaliar o que era
Ortigueira dez anos atras o que é Ortigueira agora ela é muito diferente. Se vocé entrar no portal
de Ortigueira agora, VOcé vai ver que tem cinco, seis matérias todos os dias, ta. O assessor de
imprensa ndo se preocupa se isso chega ao jornal. Ele se preocupa apenas em alimentar o portal

dele. E perde-se uma grande oportunidade. Ao contrario da assessoria de imprensa da prefeitura
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de Ponta Grossa. Eles ndo estédo preocupados em abastecer o portal e, muitas vezes, langam as
matérias antes pra nos, ta, e depois vao alimentar o portal deles. E uma relagio diferenciada.
Entdo, muitas vezes, 0 assessor de imprensa dessas cidades... a preocupacdo deles € em
alimentar o portal apenas, ndo é fazer com que essa noticia chegue para os jornais de grande
circulacdo e depois esses jornais deem publicidade ao que esta acontecendo la.

Entrevistadora - Mas néo caberia também ao jornal ir atras dessas informac6es?

Editor B - Esse espaco sempre foi aberto, entende. O contato sempre é deixado: tem
informacdes, tem novidades? Passa pra gente. Mas nas cidades menores é muito dificil ter essa
relacdo. Por exemplo, assim, eu trouxe ha cinco ou seis meses atras [sic] o prefeito de Teixeira
Soares. Qual que era a informacao dele: “eu ndo tenho condigdes de manter um assessor de
imprensa. Entdo, as vezes, quando tem uma noticia boa da cidade, eu mesmo vou la e coloco
no portal”. Entdo essa ¢ ainda a realidade de muitas prefeituras da regido, mas sempre é deixado
0 espaco aberto, a matéria interessa pra gente porque nos circulamos na regido. Nao vou dizer
“ah, vai ter que ser destaque de pagina”. Mas vai ter sempre o texto, com uma fotinha 14 porque
nos temos esse entendimento que jornal quer circular na regido, entdo ele que va na maioria das
cidades e leve essa informacéo a cidade onde o leitor esta.

Entrevistadora - E quais 0s assuntos que mais levam os municipios a serem pauta?

Editor B - Questdo politica. O apelo econdmico € muito forte. Os investimentos sociais, que ai
entram questdo de hospital, inauguracéo de escola, questdo de casas. Mas 0s municipios, ainda
assim, eles tém muita visibilidade pelos casos envolvidos no policial. E um acidente de transito,
€ uma agressao, € uma morte. E ndo é nds que produzimos isso. Entdo nos sabemos que se um
dia um municipio qualquer estiver inaugurando casa e tenha acontecido algum acidente, eu sei
que o acidente vai ter muito mais proporcéo na absor¢édo da informacéo do que propriamente a

casa gue esta sendo construida la.



154

APENDICE C - ENTREVISTA COM REPORTER A

Entrevistadora - H&4 quanto tempo trabalha no jornal?

Repdrter A - Estou desde outubro de 2017.

Entrevistadora -E ha quanto vocé trabalha com jornalismo?

Reporter A - Desde 2006.

Entrevistadora - Qual editoria vocé cobre atualmente?

Repodrter A - Eu cubro Politica, Automoveis e Panorama.

Entrevistadora - Vocé acredita que existe privilégio de uma editoria sobre outra quanto a
cobertura de cidades vizinhas a Ponta Grossa?

Reporter A - Eu acho que, as vezes, pode até acontecer por questao do contetdo que chega até
nos. Por exemplo, Policial acaba cobrindo bastante a regido por conta do relatério que chega e
tal. Politica eu acho que, assim, ndo que se beneficie, prefira se beneficiar Ponta Grossa em
detrimento de outras, mas é que o volume que chega de informacgdes de Ponta Grossa, né, o
nosso contato, acaba fazendo com que a gente publique mais informacdes de Ponta Grossa
mesmo em detrimento de outras cidades.

Entrevistadora -Entéo existe realmente algumas editorias que cobrem mais a regido do que
outras?

Reporter A - Eu acho sim, por conta do proprio perfil, da propria caracteristica da editoria.
Entrevistadora - Quando noticia fatos da regido, a ideia é informar as pessoas desses
lugares sobre o que se passa no municipio delas ou informar os ponta-grossenses sobre
esses acontecimentos?

Reporter A - Eu acho, assim, que a ideia é informar o leitor de uma forma geral porque, assim,
normalmente o conteldo que vai para o impresso € o conteldo também que esta no site. Entéo
a gente ndao tem como saber quem esta lendo. Por exemplo, se a gente vai falar de algum assunto
referente a Castro, eu tenho que partir do principio de que ndo € s6 o leitor de Castro que esta
lendo, entdo, assim, contextualizar, por mais que as vezes seja um assunto que o leitor de Castro
ja esteja contextualizado, eu preciso contextualizar o assunto porgque ndo posso pensar que é s6
aquele leitor que vai ler. N&o que seja focado para leitor de Ponta Grossa ou Castro, mas néo é
focado so para o leitor de Castro. A gente tenta focar pensando num jornal que é regional
mesmo.

Entrevistadora - Qual o nivel de cobertura que € privilegiado: noticias sobre Ponta Grossa,

sobre o Estado ou sobre a Regido dos Campos Gerais?
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Repdrter A - Acho que tudo depende da relevancia do assunto. N&o tem, por exemplo, ndo se
beneficia, privilegia Ponta Grossa em relagdo a outros municipios. Quando tem outros
municipios que tém assuntos relevantes, é dado o destaque, ou mesmo em ambito estadual. Eu
ndo vejo, assim, que se privilegia Ponta Grossa, € mais, assim, o tipo da noticia mesmo. Se a
noticia ai, por exemplo, assim, pra manchete ou alguma coisa assim, € a matéria da regido, ndo
vejo que tem problema. Mesma coisa nas matérias que eu faco. A, gente vai pela relevancia do
assunto ndo se é Ponta Grossa ou se é regido. E mais, assim, levando em conta a relevancia
desse assunto para 0s nossos leitores.

Entrevistadora - Os repdrteres fazem cobertura in loco em cidades da regido? Se sim,
como? Se ndo, por qué?

Reporter A - Sim. Acontece.

Entrevistadora - E como acontece?

Repdrter A - Normalmente, assim, sdo pautas que ja sdo agendadas né. No meu caso, assim, de
politica, sdo eventos, assim, de assinatura de contratos de prefeituras com o Estado, quando
vem governador, presidente. Agora na época de eleicdo, visita de candidatos. Por exemplo, a
Ana Amélia, que era candidata a vice do Alkmin, que esteve no Agroleite [em Castro], a gente
foi para 14 para acompanhar a visita dela né. Entéo, assim, sdo pautas mais agendadas de eventos
mesmo, assinaturas, alguma coisa que esteja em relevancia.

Entrevistadora - Nos ultimos seis meses, vocé se lembra de ter viajado a algum municipio
vizinho para realizar uma reportagem? Se sim, qual?

Reporter A - Sim. A gente esteve em Castro durante o Agroleite quando veio (sic) candidatos.
A Ana Amélia, candidata a vice-presidente; na época, o Beto Richa, que estava acompanhando
que era candidato ao Senado, diversos outros candidatos ai. A gente esteve em Ipiranga durante
a inauguracdo de um novo sistema de energia, um sistema inteligente de energia da Copel. Ndo
vou lembrar exatamente a data, mas a gente esteve la. E onde mais? A gente esteve outra vez
em Castro, antes do Agroleite, quando a governadora esteve & entregando recursos para 0
municipio também. Que eu lembro, foram essas vezes.

Entrevistadora - Como funciona a busca por noticias dessas outras cidades?

Reporter A - E mais, assim, via sites, via redes sociais. As vezes, 0s contatos que a gente faz
com as pessoas, presidentes de Camara, vereadores. Através de acompanhar, no meu caso, 0
diario oficial. Muitas vezes dessas cidades acaba rendendo pauta. E hoje muito via WhatsApp,
internet né, Facebook. As vezes, a gente entra em contato, grupos, ento, as vezes, a gente fica
sabendo muito de noticias, de assuntos que estdo acontecendo nas cidades através disso.

Entrevistadora - E a busca por imagens, como funciona?
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Repdrter A - Entdo, dependendo dessas pautas. Por exemplo, quando a gente foi para o
Agroleite, inauguracdo, assinatura dos recursos em Castro, o fotégrafo do jornal acompanhou
né. Quando sdo pautas que a gente fica aqui na redacéo, que a gente ndo sai, normalmente a
gente busca através de assessores de imprensa, no caso de Camara de Vereadores, Prefeitura ou
mesmo governo do Estado né quando acontece alguma coisa na regido. Através da assessoria
de comunicacao ou, as vezes, até fotos de dominio pablico que a gente encontra nos sites dessas
instituicOes, as vezes, Facebook. Por exemplo, as Cadmaras da regido, as vezes, ndo alimentam
tanto o site com imagens, mas o Facebook é mais atualizado, sabe. Entdo a gente busca mais
através desses caminhos mesmo.

Entrevistadora - Quais municipios vocé acha que estdo mais presentes no jornal, além de
Ponta Grossa?

Reporter A - Eu creio que, no caso da minha editoria, tem Ponta Grossa, tem Castro, que
normalmente também sempre tem material, tem Arapoti, Carambei, Palmeira, Telémaco
também e acaba também que, muitas vezes, acaba entrando também material se esses
municipios tém assessoria de imprensa né que mande também, que nos alimente com material.
Por exemplo, assessoria de Palmeira sempre t& mandando material e que eu posso utilizar na
minha editoria, entdo acaba ganhando também mais espago por conta disso. As vezes, ndo sio
matérias que eu faco, mas que vém da assessoria e acabam ganhando espaco no jornal. Entéo
sdo essas cidades que tem ai também... Jaguariaiva também eu acho que € uma das cidades que
a gente mais faz matéria, até por conta do presidente da AMCG ser de Jaguariaiva, o Juca.
Entdo sdo sempre municipios que tém relevancia, e ai sdo também assessorias desses
municipios que muitas vezes nos alimentam com as mateérias [releases].

Entrevistadora - Por que a preferéncia por alguns municipios em detrimento de outros?
Reporter A - Por exemplo, Jaguariaiva. A gente acaba muitas vezes fazendo por conta do
préprio contato que tem com o prefeito que € presidente da AMCG. No caso Castro, é pela
propria relevancia, assim, do municipio em relagio a investimentos que teve recentemente. E
uma cidade que a parte agricola e industrial esta em ascenséo, entdo sempre acaba tendo alguma
coisa nova pra gente retratar. E muitas das vezes por conta da dificuldade em estar em todos
esses municipios, 0 que contribui muito para a inser¢do de material no jornal, seja no site, no
jornal impresso, é o proprio trabalho das assessorias. Eu vejo, assim, que as cidades, cAmaras,
municipios que tém assessorias, que tem um trabalho mais efetivo de mandar material, acaba
saindo mais contetdo dessas cidades.

Entrevistadora - E quais 0s assuntos que mais levam os municipios a serem pauta?
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Reporter A - Olha, questio de investimentos, geracdo de emprego, novos investimentos. As
vezes tragédias, que infelizmente acontecem nas cidades, até tragédias tanto pela questdo da
violéncia quanto até pela questdo de chuva, todas essas questdes que causam transtornos ai. E
acho que mais, assim, pela relevancia do conteido mesmo. E... seria a questdo do investimento,
as vezes polémicas que sdo geradas dentro de prefeitura, cdmara, as vezes denuncias que

chegam até a gente. E uma fonte variada de motivos.
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APENDICE D - ENTREVISTA COM REPORTER B

Entrevistadora - H&4 quanto tempo trabalha no jornal?

Repodrter B - 15 anos

Entrevistadora - E h& quanto tempo vocé trabalha com jornalismo?

Reporter B - Desde marco de 1997.

Entrevistadora - Qual editoria vocé cobre?

Reporter B - Economia e Agribusiness.

Entrevistadora - Vocé acredita que existe privilégio de uma editoria sobre outra quanto a
cobertura de cidades vizinhas a Ponta Grossa?

Reporter B - Ndo. Privilégio? Néo, ndo. De editoria ndo. A gente cobre normal. O que aparece
é coberto, mas o maior foco sdo matérias de politica, muita politica no [Caderno] regional,
maior parte acredito que é politica. Cidades é muito pouco, mas ndo que seja um privilégio, €
mais porque aparece mesmo

Entrevistadora - Quando noticia fatos da regido, a ideia € informar as pessoas desses
lugares sobre o que se passa no municipio delas ou informar os ponta-grossenses sobre
esses acontecimentos?

Reporter B - Ambos. Tanto 0s ponta-grossenses quanto as pessoas que moram nesses locais.
Entrevistadora - Qual o nivel de cobertura que € privilegiado: noticias sobre Ponta Grossa,
sobre o Estado ou sobre a Regido dos Campos Gerais?

Repdrter B - Ponta Grossa. Ponta Grossa, Estado e regido. Porque a regido tem muito pouco.
Apesar de a gente cobrir 23 - na nossa lista sdo 23 municipios -, mas 0s que mais aparecem sao
Castro, Carambei e Telémaco Borba; e Ortigueira alguma coisa em funcdo da fabrica da Klabin.
Os outros municipios a gente ndo tem aquela quantidade de noticia que gere a ponto suficiente
de a gente publicar. Um deles é So Jodo do Triunfo. Sdo Jodo do Triunfo é uma da nossa regiao
e matéria eu faco uma vez no ano com eles quando ¢ a festa da macd. Entdo, ndo tem assunto
suficiente pra gente abordar nesses municipios.

Entrevistadora - Os repdrteres fazem cobertura in loco em cidades da regido? Se sim,
como? Se ndo, por qué?

Reporter B - Raramente, muito raro. E mais Castro quando tem o Agroleite, Carambei,
Expofrisia ou alguma coisa muito grave de policia que aconteca que leve um reporter para |4,
ou acidente. Ai sim, se é um acidente proximo, tipo mais Carambei. Sendo, néo.
Entrevistadora — Nos ultimos seis meses, vocé se lembra de ter viajado a algum municipio

vizinho para realizar uma reportagem? Se sim, qual?
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Repdrter B - Castro e Carambei. Castro, Agroleite e Carambei, Expofrisia.

Entrevistadora - Que sédo pautas agendadas.

Reporter B - Exatamente.

Entrevistadora -- Como funciona a busca por noticias dessas outras cidades?

Repdrter B - Como eu estou ha muito tempo em Economia, no meu caso, eu ja sei quando sdo
essas feiras. Que geralmente quando eu saio é realmente para cobrir feira. Entdo, eu ja sei
quando sdo essas feiras. Palmeira tem a feira, eu noticio a feira deles, mas a gente nao sai cobrir.
Mas no meu caso é por eu saber ja as datas que elas acontecem, fica mais facil. Se ndo, release
que chega. Chega muito release de Ortigueira da fabrica da Klabin, de Telémaco Borba da
fabrica da Klabin, também. Ai sim a gente fica sabendo das noticias da area da economia.
Entrevistadora - E vocé nédo chega a ligar ou buscar informacéo em outros municipios que
nao tém feira, que ndo se sobressaem muito nesta questdo? Por exemplo, tentar descobrir
0 que pode render pauta para economia?

Reporter B - Ndo. Esse ano, ndo. Ainda no ano passado [2017], o X% havia pedido que uma
vez na semana a gente ligasse para as prefeituras mais proximas para ver se tinha alguma coisa
ou ndo acontecendo, para tentar fazer um regional. Porque o jornal mantém o [caderno] regional
a cada 15 dias. E o Fabricie que esta fazendo, mas s entra assessoria. Ai quando o Marcos
estava, ele pedia que a gente telefonasse e tentasse fazer, ndo exatamente para o [caderno]
regional, mas que fizesse uma vez na semana uma matéria com alguma prefeitura. Entdo, a que
eu ligava muito era Jaguariaiva, que eu ligava porque eles estdo construindo um frigorifico,
entdo eu ligava para la. Ai pra Palmeira também eu ligava sempre para dar uma olhada, ver se
estavam recebendo alguma fabrica ou ndo. Mas, assim, um habito de telefonar mesmo nao se
tem esse costume de telefonar para as prefeituras de fora para saber. Nem prefeitura e nem
industrias, a gente ndo tem o habito nédo.

Entrevistadora - Como funciona a busca por imagens dessas outras cidades?

Repdrter B - Ou a gente pede para as assessorias que mandaram o material encaminhar as
imagens ou no Fotos Pablicas, imagens publicas, alguma coisa que a gente utiliza.
Entrevistadora - Quais municipios vocé acha que estdo mais presentes no jornal, além de
Ponta Grossa?

Reporter B - Castro, Carambei. Sdo os mais que a gente foca neles.

Entrevistadora - Por que a preferéncia por alguns municipios em detrimento de outros?

8 Rep6rter menciona nome do editor, mas optou-se por ndo identifica-lo.
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Reporter B - A distancia e o tamanho desses municipios. Que nem eu falei, Sdo Jodo do Triunfo
é um pouquinho longe de nds e ndo tem um volume, ndo tem um volume de informacdes que
justifique. Nao tem uma feira agropecuaria, ndo tem inddstria, € uma cidade muito pacata.
Entdo, nem na politica teria alguma coisa que justificasse uma busca por informacdes nesses
municipios.

Entrevistadora - E quais 0s assuntos que mais levam os municipios a serem pauta

Reporter B - Economia, politica e policia.
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APENDICE E - ENTREVISTA COM REPORTER C

Entrevistadora - H&4 quanto tempo trabalha no jornal?

Reporter C - Seis anos

Entrevistadora - Qual editoria vocé cobre?

Reporter C - Cubro Policia e Cidades [Policial € uma editoria que ndo existe mais no impresso.
Seus assuntos entram em Cidades. Porém, é uma editoria que permanece no site como ‘Policia’]
Entrevistadora - Vocé acredita que existe privilégio de uma editoria sobre outra quanto a
cobertura de cidades vizinhas a Ponta Grossa?

Reporter C - Sim, principalmente nas editorias de Cidades, Policia, e geralmente Politica. Sao
nessas trés editorias em que mais aparecem contedos regionais de outras cidades do que
Economia e Esportes, por exemplo.

Entrevistadora - Quando noticia fatos da regido, a ideia € informar as pessoas desses
lugares sobre o0 que se passa no municipio delas ou informar os ponta-grossenses sobre
esses acontecimentos?

Repdrter C - Eu acho que séo essas duas frentes, mas a principal delas eu acredito que seja
informar os leitores desses municipios vizinhos, principalmente pelo site. Até porque cidades
menores, como dos Campos Gerais, geralmente ndo tém veiculo de comunicacdo. Sao pequenas
radios, ou ndo tem jornal ou dificilmente as tevés noticiam informacdes detalhadas com relacédo
a esses municipios. Entdo, o jornal tem essa liberdade de noticiar, principalmente conteddos
policiais que acontecem nessas cidades menores e 0s moradores dessas regides tém facil acesso
pelo site. Entdo, acho que além de informar Ponta Grossa sobre o que acontece na regido,
principalmente informar essas pessoas que moram em cidades menores sobre o que ta
acontecendo no municipio delas.

Entrevistadora - Qual o nivel de cobertura que é privilegiado: noticias sobre Ponta Grossa,
sobre o Estado ou sobre a Regido dos Campos Gerais?

Reporter C - Olha, varia muito de editoria para editoria, mas falando da minha principalmente,
é geralmente o privilégio é Ponta Grossa, por vocé ja estar aqui e conseguir fotos melhores, ter
acesso aos entrevistados. No entanto, com relacdo a casos de policia, vocé tem acesso aos
boletins de ocorréncia da regido e ai vocé consegue ter um facil acesso as informagdes que
acontecem, né, pela Policia Militar. Entdo, assim, com certeza, a gente procura primeiro as
noticias de Ponta Grossa, mas em segundo lugar, com certeza, ja entra informacdes da regido

dos Campos Gerais na parte policial.
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Entrevistadora - Os repdrteres fazem cobertura in loco em cidades da regido? Se sim,
como? Se ndo, por qué? Nos ultimos seis meses, vocé se lembra de ter viajado a algum
municipio vizinho para realizar uma reportagem? Se sim, qual?

Reporter C - Antes eu via, em anos anteriores, logo que eu entrei no jornal, a gente tinha essa
liberdade de ir para municipios vizinhos, como Castro, Palmeira, Carambei, por exemplo, que
voce tinha facil acesso. Inclusive, esse ano, teve o caso de assalto a banco que nés fomos até l&
cobrir, até Carambei. No entanto, agora que ndo temos mais o carro e trabalhamos somente de
Uber, eu acho dificil que a gente tenha esse facil acesso aos municipios. Entrevista somente por
telefone, WhatsApp e informagdes via boletim de ocorréncia da policia.

Entrevistadora - Como funciona a busca por noticias dessas outras cidades?

Reporter C - Bom, falando de policia, na editoria policial, temos acesso com base nos boletins
de ocorréncia da PM. E também facil acesso com a Policia Civil decorrente de alguma operacéo
que acontece na regido. E... em Cidades, o que mais chega para n6s sio contelidos de assessoria
de comunicacdo das prefeituras. Algumas tém, como, por exemplo, Castro e Palmeira tém
assessoria de comunicacado, Irati. Mas os municipios pequenos dificilmente dai nds temos
acessos as informacOes da Prefeitura. E também conteddos das matérias da Agéncia Estadual
que tém informac0es de alguma obra que vai acontecer prevista, de pavimentacdo de rodovias
da regido, enfim. Entdo, temos acesso a esses conteidos pela Agéncia Estadual.
Entrevistadora - E como funciona a busca por imagens?

Reporter C - Bom, como a gente ndo tem mais facilidade para chegar a esses municipios,
geralmente as imagens vém via assessoria de comunicacgdo da Prefeitura, Agéncia Estadual, ou
da prépria policia que faz fotos de alguma ocorréncia, alguma operacédo, alguma apreensdo. Ai
eles mesmos mandam para nés via WhatsApp.

Entrevistadora - Quais municipios vocé acha que estdo mais presentes no jornal, além de
Ponta Grossa? Por que a preferéncia por alguns municipios em detrimento de outros?
Repdrter C - Bom, na parte policial, vejo muito Telémaco Borba aparecendo. Temos também
muitas informacdes que vém de Irati, Palmeira, Reserva... é... Castro, Carambei, Imbad. Que
vejo que mais aparecem mesmo. Outros municipios que sdo um pouco mais afastados como
Imbituva, Rio Azul, por exemplo, Mallet, essas cidades menores que eu vejo que sempre estdo
aparecendo nos conteidos que a gente escreve.

Entrevistadora - E quais 0s assuntos que mais levam os municipios a serem pauta?
Reporter C - Tem muita questdo da parte de Cidades, questdo de infraestrutura mesmo,
educacdo, alguma obra que vai ser inaugurada, alguma obra que comecard a ser construida.

Algum investimento da propria Sanepar nesses municipios, né. Principalmente mais com
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relacdo a isso que a gente recebe das prefeituras. Algumas sdo, por exemplo, Outubro Rosa que
eles sempre estdo promovendo e chega pra nés. Com relacédo a policia, geralmente algum assalto
grave, roubo a banco, ou alguma vitima refém, algumas operacGes grandes da Policia Civil,
como prisao de quadrilha, apreensdo de drogas. Homicidios, tem muitos homicidios nas cidades
pequenas da regido. Entdo sdo mais estes tipos que assuntos que chegam até a minha editoria.
Entrevistadora - E homicidio é um tema que sempre entra, independente do municipio?
Reporter C - Sim, homicidio € um dos que t& mais. Assim, se vocé tem, por exemplo um
conteddo que chega para vOcé usar na pagina, o site ndo tem restricdo, mas se vocé tem um
espaco na sua pagina [impressa] que vocé pode colocar um conteudo de Outubro Rosa em
Castro, um homicidio em Telémaco ou um assalto a panificadora em Reserva, vocé vai optar
pelo homicidio, que é o assunto mais relevante, mais grave para vocé noticiar, principalmente
no impresso.

Entrevistadora - Por que a preferéncia por alguns municipios em detrimento de outros?
Reporter C - E o facil acesso & informagc&o. Entdo, por exemplo, Mallet,. Se tem alguma coisa
relevante que ta no relatorio da policia vocé pode coletar mais informacoes e aprofundar o tema,
vocé noticia. Vocé tem um pequeno furto em Mallet de uma bicicleta, por exemplo, e chega
informac&o que em Telémaco Borba teve assalto a mdo armada ou um homicidio ou alguma
coisa relevante, vocé vai optar pela gravidade da situacéo pra noticiar. E tem alguns municipios
que realmente tem mais ocorréncias que outros. Alguns sdo pequenos delitos e outros tém
situacOes graves que tém que ser noticiadas. Se tem uma acdo de salde acontecendo ou um
investimento aconteceu, por exemplo, a construcdo de um hospital no municipio pequeno e um
roubo no outro, vocé vai optar pelo investimento, pela infraestrutura, se é do governo do Estado
ou n3o. E relevante, depende do que t4 acontecendo em cada lugar e de vocé avaliar a relevancia
do tema.

Entrevistadora - E o jornal chega até Mallet?

Repdrter C - Chega.

Entrevistadora - E além de conversar com a policia, vocés procuram outras fontes de
informacodes nessas cidades?

Reporter C - Ndo, dificilmente. A ndo ser que vocé esteja no municipio, mas como 0 acesso
agora e restrito, conversar com a populagéo, agora, enfim, € muito restrito. Ndo tem outra fonte
a nao ser a propria policia. Outros tipos de fontes sdo, por exemplo, secretarios, prefeitos, as
proprias assessorias de comunicagdo, que passam informacdo pra vocé. Mas de moradores

mesmo dessas regides dificilmente a gente consegue entrevistas agora.
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APENDICE F - ENTREVISTA COM REPORTER D

Entrevistadora - H&4 quanto tempo trabalha no jornal?

Reporter D -[Desde] Agosto de 2011. Entrei para cobrir férias, fiz 0 anuério, passei por véarias
editorias. Fui efetivado em outubro de 2012.

Entrevistadora - Qual editoria vocé cobre?

Reporter D - No impresso, Economia.

Entrevistadora - Vocé acredita que existe privilégio de uma editoria sobre outra quanto a
cobertura de cidades vizinhas a Ponta Grossa?

Reporter D - Algumas sim porque o Esporte, por exemplo, realmente tem menos esporte em
outras cidades, né. Mas acredito que até Politica é bem abordado, Cotidiano também, né, mais
casos policiais no Cotidiano, eu acredito. Mas a pagina de Economia [Dinheiro] pelo menos ela
tem, eu abordo vérios assuntos regionais mesmo. N&o sO fazendo analise da regido, por
exemplo, da balanca comercial, de exportacdes, do valor bruto de producdo, de producdo
agricola principalmente, né. Entdo, é mais em termos de regido. Mas as vezes fala também que
Tibagi é a maior produtora de trigo do Brasil. Eu j& fiz matéria sobre isso. Questdo também de,
esse eu fiz a matéria, que Telémaco Borba € o municipio que mais produz, mais planta arvores,
€ 0 que tem a maior producdo de arvores do Brasil pra fornecer a Klabin e tudo o mais. Entéo,
acredito que pelo menos na editoria de Economia, de Dinheiro do Jornal da Manhd, é um dos
gue mais cobre a parte regional. Uma das que mais aborda em nivel regional. Até porgue
também tem as cooperativas também que sdo muito fortes na regido, entdo acaba abordando
bastante o regional. Talvez seja até o que tenha o regional em destaque, eu acredito. Abre de
pagina [matéria principal da editoria] que aborda a regido e municipios da regido.
Entrevistadora - Quando noticia fatos da regido, a ideia € informar as pessoas desses
lugares sobre o que se passa no municipio delas ou informar os ponta-grossenses sobre
esses acontecimentos?

Repérter D - E um pouquinho de tudo, né, Edilene. Acredito que por Ponta Grossa ser a
principal cidade dos Campos Gerais, né, isso abordando em nivel regional, né, mas acredito que
ambos. Procuro escrever a matéria ndo com especificidades das regides |4, mas que fique
entendivel para todos os municipios mesmo, né. Tanto quem Ié da cidade, vé que a cidade dele
estd em destaque naquele setor, né, como também de Ponta Grossa, o pessoal que 1€ de Ponta
Grossa vai dizer: “p0d, que bacana, tal cidade se destaca em tal coisa, né”. Acredito que ambos

ali.
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Entrevistadora - Qual o nivel de cobertura que é privilegiado: noticias sobre Ponta Grossa,
sobre o Estado ou sobre a Regido dos Campos Gerais?

Reporter D - Em nivel mais Ponta Grossa mesmo, né, em primeiro lugar. Depois, Campos
Gerais e, depois, o Estado do Parana. Tanto que as minhas paginas, ‘abres de pagina’, 90% das
vezes ou sdo Ponta Grossa ou regido. Mas sdo mais assuntos relacionados a Ponta Grossa
mesmo. Em escala seria Ponta Grossa, regido e Estado.

Entrevistadora - Os repdrteres fazem cobertura in loco em cidades da regido? Se sim,
como? Se ndo, por qué? Nos ultimos seis meses, vocé se lembra de ter viajado a algum
municipio vizinho para realizar uma reportagem? Se sim, qual?

Repodrter D - Ai ja € mais dificil, € bem dificil. Ah... Nesse ano, por exemplo, €... deixa eu ver...
nesse ano nao fui nem para o Agroleite [em Castro]. Acho que fui algumas vezes para Carambei,
na Expofrisia, que teve né. Mas um pouco mais longe, ndo. Mas nos anos anteriores, ano
passado, por exemplo, nds fomos para Tibagi na inauguracao de uma sede regional da Frisia 14,
fomos no Agroleite. E que nesse ano o Agroleite foi coberto pelo Packer [reporter de Politica],
na verdade, ele fez la. Eu ndo fui 14, mas ele estava la e fazia as reportagens, entrevistas, ele
gravava até em video mesmo, escrevia a matéria e ai me passava para eu usar na minha pagina.
Tem sim, mas é pouca coisa. Hoje, por exemplo, 0 Rodrigo [repérter de Cotidiano] vai para
Castro, mas € raro, assim. Uma vez por més, uma vez a cada dois meses. Algo assim.
Entrevistadora - Como funciona a busca por noticias dessas outras cidades?

Reporter D - Alguma coisa chega por assessoria de imprensa, mas é bem raro mesmo, né. E nao
digamos que também eu busque informacfes s6 de Ponta Grossa ou da regido. E claro que
aquela questdo tem matéria do IBGE que chega, ou da Agéncia Estadual, matéria do Deral
[Departamento de Economia Rural]. Eu procuro os dados de Ponta Grossa e regido sempre.
Sempre procuro ver, até exportacdes, do Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio
Exterior essas questdes dos municipios, 0s que mais se destacam em tal coisa. Mesmo do pre¢o
dos combustiveis, né, que fiz semana passada, que Ponta Grossa tem um dos combustiveis mais
caros e pus gque Castro também tem um dos combustiveis mais caros do Parana também, ne.
Entdo, € uma coisa mais relacionada ao assunto mesmo. Quando o assunto €, assim, que tenha
factoide [sic] de numeros, que sai de toda a regido, eu acabo buscando mais por ali mesmo.
Através de dados.

Entrevistadora - E como funciona a busca por imagens?

Reporter D - Bom, as vezes, entramos em contato com a assessoria de imprensa, mais da
prefeitura ou da propria empresa mesmo. Essa matéria que eu fiz de Telémaco Borba como

destaque na producdo de madeira, destaque nacional, a primeira do pais, eu entrei em contato
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com a Klabin, né, que é a maior compradora de madeira aqui da regido e solicitei uma imagem
deles, né. Eles me mandaram essa imagem de arquivo, né. Mas é mais, assim, com empresas e
com assessorias de imprensa da prefeitura.

Entrevistadora - Quais municipios vocé acha que estdo mais presentes no jornal, além de
Ponta Grossa?

Repdrter D - Deixa eu ver... Seriam 0s maiores mesmo, até por populagéo, e 0s mais proximos
fisicamente de Ponta Grossa praticamente. Castro, primeiro lugar, acho que Castro. Carambei
também que aparece bastante, Palmeira, acaba aparecendo também bastante. Em menor
escala... Eu ndo falei Tibagi, mas Tibagi também aparece bastante. E ai em menor escala, mas
acaba aparecendo também na minha editoria, pelo menos, Jaguariaiva, Pirai do Sul. Arapoti e
Ventania aparecem raramente, mais em matéria de plantacao por la. A safra comeca antes por
ser um clima mais quente, comeca la antes, entdo, acaba citando. O pessoal do Deral cita
bastante. Mas as outras, € dificil. Por exemplo, Reserva aparece geralmente sé na producdo
agricola também, producdo de tomate. Prudentdpolis também aparece pouco.

Entrevistadora - Por que a preferéncia por alguns municipios em detrimento de outros?
Reporter D - Seria mais essa questdo mesmo que eu estava comentando. Nao so por estarem se
destacando pelo tamanho delas, pelo PIB delas, né, que sempre acaba pegando as maiores como
referéncia, né. Acaba acontecendo mesmo. Questdo de PIB, producdo agricola sdo as maiores.
Eu acredito que seria questdo de escala mesmo, assim. De escala da cidade e o nivel de
importancia delas em determinados assuntos mesmo.

Entrevistadora - Vocé percebe alguma relacdo também com assessorias de imprensa nesses
lugares? Quer dizer, se eles ttm uma assessoria de imprensa que ajude a alimentar o
jornal e quem nédo tem acaba néo entrando por falta de uma assessoria?

Reporter D - Sim, com certeza. Nds observamos bastante. Essas cidades que tém uma assessoria
de imprensa mais ativa sempre acaba saindo alguma coisa. Por exemplo, empresas que se
instalam, ou novos investimentos. Palmeira que tem uma assessoria forte, que mandam sempre
pra gente e a gente acaba publicando, de Castro também. Entdo, de Tibagi também tem uma
assessoria de imprensa mais atuante. Eu, pelo menos, sdo essas trés, assim, prefeituras que eu
recebo release, que eu lembro. Antes eu recebia de Ipiranga, agora ndo recebo mais. Nao sei até
se tem assessoria de imprensa la. Agora também comegou com Reserva, que entrou um amigo
meu l& que acaba me informando de algumas coisas que acontecem na cidade. Mas, realmente,
falta, assim, faz falta. Jaguariaiva manda bastante coisa pra gente também, eu esqueci de
comentar também. Tem uma assessoria um pouco mais atuante. Mas, com certeza, faz diferenca

sim, porque eu recebo assim uns 200 e-mails por dia. Sempre nos estamos em sites para
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pesquisa de informacGes e a gente ndo consegue dar conta de tudo que acontece em todas as
cidades, né, que o jornal cobre. N&o sei se 26 ou 27 municipios da regido, né. Entdo, alguns
acabam... as vezes, acontece alguma coisa importante, de relevancia, ne, para aquele municipio,
para aquela microrregido daquele municipio, mas que acabamos ndo sabendo por falta de
assessoria, de informagéo mesmo.

Entrevistadora - E quais 0s assuntos que mais levam os municipios a serem pauta?
Reporter D - Bom, de forma geral, 0 esporte € onde menos aparece mesmo ne. Questédo do Urbe
que tem pautas de turismo, de comportamento, aparece bastantinho também, [por] que tem
pontos turisticos muito fortes aqui na regido. Politica acaba aparecendo, Cotidiano acredito que
aparece um pouco mais, assim, a questdo de violéncia mesmo, quando tem algum caso mais
violento acaba se destacando. Claro, tem alguns investimentos também realizados, isso questdo
de infraestrutura, acaba noticiando também, mas em menor escala porque proporcionalmente
também uma obra que é importante para 0 municipio pequeno, né, que vai custar, por exemplo,
um milhdo de reais para 0 municipio parece uma obra grande, né, s6 que para Ponta Grossa
uma obra assim acaba sendo pequena. Entdo, para as menores em relacdo a Ponta Grossa acaba
sendo até ndo noticiadas por ndo ser de tanta relevancia aqui em Ponta Grossa, mas, em outro
municipio, uma obra de menor porte, mas de grande importancia |4 mas acaba ndo noticiando,
né. Parte de economia mesmo, como comentei, tem questdo de combustiveis, tem a producédo
agricola, né, como valor de producdo, questdo de producdo de leite, producdo pecuéria, 0
agronegocio em si, agricola mesmo. Essa época, agora, de inicio de plantio e tudo o mais. N&do
sO agora inicio de plantio, mas a todo momento, de producéo de safra por municipio. Inclusive
também a tecnologia ajuda bastante também agora. Tem um site que vocé entra la e vé quanto
de producdo de tal coisa tem aquele municipio. Entdo, € uma ferramenta bem bacana.
Exportacdes também que acaba saindo, abordando os municipios, a regido dos Campos Gerais.
E investimentos industriais também, e comerciais, investimentos em infraestrutura em distritos
industriais também. Entdo, acabam sendo abordados varios assuntos em economia, Varios

mesmo.
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APENDICE G - ENTREVISTA COM REPORTER E

Entrevistadora - H&4 quanto tempo trabalha no jornal?

Reporter E - 5 anos.

Entrevistadora - Desde quando vocé trabalha com jornalismo?

Reporter E - Desde os 21 anos. 5 anos.

Entrevistadora - Teu primeiro emprego foi no JM?

Reporter E - Sim, isso.

Entrevistadora - Qual editoria vocé cobre?

Reporter E - Entrei inicialmente pra cobrir politica. Fiz quatro meses politica. Ai participei de
um projeto multimidia do jornal, o portal A Rede, ai eu cobria um pouco de tudo, fazia politica,
mas também fazia outras coisas e fiquei nessa funcdo e também na funcéo de editor-adjunto
dois anos. Ai nos ultimos trés anos eu voltei a fazer politica ja no on-line e no impresso, que
eles chamam de redacdo integrada.

Entrevistadora - Vocé acredita que existe privilégio de uma editoria sobre outra quanto a
cobertura de cidades vizinhas a Ponta Grossa?

Repdrter E - No impresso existem algumas preocupacgdes dos jornais, né, do grupo do jornal.
Por exemplo, 1a4 no Jornal da Manh@, a gente era proximo da gestdo da AMCG, entdo, a gente
dava cobertura para algumas demandas da AMCG e, a depender das cidades e dos prefeitos,
qual cargo ocupa ha AMCG, que tipo de acdes nessa cidade a gente tinha. Existia um privilégio,
uma importancia maior. Vou dar um exemplo. O atual prefeito da AMCG ¢ o Juca Sloboda,
prefeito de Jaguariaiva, do Democratas. Quando tinhas acGes em Jaguariaiva, mesmo sendo
longe, que importavam para a AMCG e para 0 projeto do Juca, a gente tendia a ir cobrir. Ou
tendia, por exemplo, a sempre cobrir com espaco e antecedéncia e cobertura posterior reunides
da AMCG. Sejam elas onde elas fossem, ja que elas sdo itinerantes. Entdo, a politica,
especialmente, ela tem algum privilégio de andar junto, dos objetivos do jornal, projetos do
jornal.

Entrevistadora — Quando noticia fatos da regido, a ideia é informar as pessoas desses
lugares sobre 0 que se passa no municipio delas ou informar os ponta-grossenses sobre
esses acontecimentos?

Reporter E - Entdo, €... tem um complicador nisso que é o seguinte. A gente tem muita
dificuldade de leitura impressa, 0s jornais quase ndo chegam nesses municipios menores. Entéo,
a gente chegava muito através da internet, mas 0 nosso ponto de apoio sempre foi Ponta Grossa,

pelo menos no tempo em que eu estive na regido. Tudo 0 que acontecia em Ponta Grossa era
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mais importante, é... e além de mais importante, era mais proximo pra gente cobrir. Agora
também existia uma preocupagdo de informar esse publico porque o jornal também tinha
interesses comerciais nessas cidades. Por exemplo, em determinado periodo, na Rede
especificamente, a gente trabalhou tentando entrar no mercado de Guarapuava, que é uma
cidade que ndo faz parte dos Campos Gerais, mas é relativamente préxima, uma cidade grande,
média para grande. E ai tentamos fazer isso por um tempo, depois nao deu certo e foi desistindo.
Por exemplo, Carambei, é uma cidade onde tinha uma importancia de cobertura pra gente. Ah...
Castro, essas cidades maiores, Telémaco Borba, cidades maiores da regido tinha. Em algumas
delas, cidades dos presidentes da AMCG. Como foi Ipiranga com o Roger [Selski, ex-prefeito
de Ipiranga e ex-presidente da AMCG]. Vocé lembra do Roger né, ex-prefeito?
Entrevistadora — Sim.

Reporter E — Entdo, na minha concepgdo, a gente tinha sempre interesse em informar, claro,
mas também o interesse comercial de se estar presente, ter acesso em empresa comercial
naquela cidade.

Entrevistadora - Interesse mais do jornal do que do leitor?

Reporter E - Ah... essas coisas andavam juntas, na minha concepcao, né, por que, assim, l1a no
jornal, por exemplo, tinha uma meta de se dizer jornalismo regional, jornalismo na regiéo, entdo
a gente tinha essa preocupacéo de ter fonte, de ter contato com pessoas da regido. Mas existia
um interesse comercial também. As duas coisas andavam juntas. Eu diria que sim.
Entrevistadora - Entéo a resposta € informar tanto quem mora no lugar quanto os ponta-
grossenses?

Repdrter E - Sim. Até porque Ponta Grossa reiine uma quantidade de pessoas que vém dessas
outras cidades. Ou parentes. Existe também.

Entrevistadora - Qual o nivel de cobertura que € privilegiado: noticias sobre Ponta Grossa,
sobre o Estado ou sobre a Regido dos Campos Gerais?

Repérter E - Ponta Grossa, Campos Gerais e Estado. Claro que, dependendo do fator noticioso
que se taralhasse ai, essas noticias poderiam mudar de, né... Por exemplo, uma noticia da
governadora fazendo alguma coisa importante no Estado é mais importante que uma noticia do
presidente da AMCG, por motivos 6bvios né. Mas uma noticia da governadora fazendo uma
coisa importante pra Ponta Grossa era quase que o nivel maximo de importancia neste tipo de
escala. Mas fosse para escalonar seria Ponta Grossa, Campos Gerais e Estado. O Estado so fazia
muito sentido pra gente quando fazia sentido pra Ponta Grossa. Por exemplo, ah, pedagio... e a
gente puxava por aqui né. Coisas do género. Mas o local é sempre o mais forte.

Entrevistadora — Os reporteres fazem cobertura in loco?
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Reporter E - Raramente.

Entrevistadora — Se sim, no caso raramente, como que funciona essa cobertura?

Reporter E - Entdo, esse in loco a gente pode dividir em dois momentos. Eu lembro de ter ido
para cidades da regido em trés, quatro momentos nestes cinco anos, pra cobrir visita de
autoridade. Por exemplo, fui cobrir, na época, visita da governadora liberando recursos nos
ultimos dias. Ai a gente viajava com ela, né, acompanhando ela [sic] em varios lugares. Eu
lembro que fui em Jaguariaiva, dai fui em Castro, dai fui em Carambei [sic], dai voltei pra Ponta
Grossa. O dia inteiro cobrindo o que a mulher fazia. E, ento, esse tipo de situa¢do. Ou uma,
uma reunido importante da AMCG, um evento importante, a gente tendia a ir ao local né. Que
eu fui uma vez numa destruicdo causada por chuvas em uma cidade, Sengeés. Fui pessoalmente.
Coisas grandes.

Entrevistadora —Isso ja faz tempo?

Reporter E - Ja.

Entrevistadora — Nos altimos seis meses, vocé se lembra de ter viajado a algum municipio
vizinho para realizar uma reportagem?

Reporter E - S6 com a governadora e outra autoridade.

Entrevistadora — E quais cidades que foram?

Jaguariaiva, Castro e Carambei, nesta ordem. Mas eu j& fui em outros. Fui em Pirai, outros
municipios. Fui pra Ipiranga, com o governador na época. Também t& dentro desses seis meses
ta4, com o governador Beto Richa. Ele esteve em Ipiranga. Eu estive nessas cidades em volta,
mas sempre com autoridade. Nos ultimos seis meses, s6 com autoridade.

Entrevistadora - Uma agenda politica mesmo.

Reporter E - Isso. De evento.

Entrevistadora —E como funciona a busca por noticias dessas outras cidades?

Reporter E - Primeiro, a gente tinha contato com a assessoria de prefeitura, que é um contato
forte. Tinha uma rede de informacgdo né, de fonte mesmo. E eu costumava muito fazer uma
espeécie de ronda com a minhas fontes. Eu sempre ligava pra elas pra falar da vida e perguntar
se tinha alguma novidade. “Jogar verde”. Quando tinha tempo, por que, as vezes, eu estava
atolado de pauta e ndo tinha essa possibilidade. Por exemplo, més de janeiro, que eu ndo tinha
pauta politica porque ndo tem agenda politica efetiva, eu me abragava muito nesse tipo de pauta,
sondar, entendeu? VVamos chamar assim. Ligar para as liderangas da regido e sondar o que a
AMCG quer para 2019, por exemplo. Ou “ah, vamos ver a composi¢ao das cAmaras municipais
da regido”. Coisas do género. Entao, era um pouco isso. Primeiro, assessoria, né, segundo,

sondar com fonte né. Principalmente esses dois caminhos.
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Entrevistadora —Neste tempo em que vocé ficou no jornal vocé chegou a visitar todas as
cidades que o jornal cobre ou ndo?

Reporter E - Todas eu acho que ndo. Visitei Jaguariaiva, Pirai, Castro, Carambei, Ipiranga, mais
lugar que eu fui... Palmeira. Ventania, eu passei por ventania. Que € perto de Pirai. Sete cidades.
Nunca fui pra Fernandes Pinheiro, sé passei. Nunca fui cobrir 1a. Ja fui pra lIrati, que €
maiorzinha, Castro e essas menores, Porto Amazonas, aquelas cidades mais 14, nunca. Conheci
de prefeito, ouvi falar, mas pessoalmente nunca. Talvez eu conheca a maioria in loco, mas todas
nao. Por exemplo, Porto Amazonas nao sei onde fica. “Ah, va pra Porto Amazonas”. Tenho que
por no Google porque eu ndo sei. E, que mais que tem que eu ndo conhega... Rebougas eu sei
que € perto de Irati, Sengés eu conhec¢o por causa da chuva. Prudentdpolis eu conheco porque
é caminho de Guarapuava e tem cachoeira. Acho que o Unico lugar que eu ndo conhe¢co mesmo
¢ Porto Amazonas. Imbituva eu conheco, Ipiranga eu conheco, Irati eu conheco, lvai eu
conhe¢o, Guamiranga eu ndao conheco. SO sei que € no caminho de algum lugar também. Se eu
ndo me engano, no caminho de Guarapuava.

Entrevistadora - Como funciona a busca por imagens?

Reporter E - E dificil. A gente, por vezes, contava muito com assessoria né e como a gente 14
no portal tinha obrigatoriedade de imagens, se a pauta ndo tivesse imagens caia. Era muito
comum cair. Ou a gente forcava para ter imagem.

Entrevistadora — Até no impresso?

Reporter E - Até no impresso. Por gque, assim, até no impresso? Nos ultimos trés, quatro anos,
a légica inverteu. A gente ndo produzia mais para o impresso. A gente produzia para o portal.
Entdo a minha preocupacdo primeiro com o portal, dar acesso [atrair pablico].

Entrevistadora —\Vocés néo escrevem pensando no impresso?

Reporter E - A Unica coisa que eu fazia pensando no impresso € gue, assim, eu pensava em duas
matérias que me dessem abre [principal da pagina], de politica, que eu planejava que no
impresso ia ter repercussio. As vezes tinha, as vezes ndo. Matéria de, sei |4, agenda da AMCG,
ndo é uma matéria que vai dar acesso, de consumo, mas que da abre de pagina, por vezes, dava
manchete. A logica era diferente. Mas, voltando a historia da busca da imagem. Sempre tinha
que ter uma imagem para segurar. Por exemplo, mesmo se eu fosse fazer uma pauta da AMCG
“ah, o que a AMCG quer para 2019?”, t6 [sic] projetando, eu ia ter que usar uma foto do Juca,
por exemplo. Agora quando era uma pauta factual contava sempre com a assessoria ou com as
préprias fontes. Assessor direto, assessor ndo profissional, vamos chamar assim.

Entrevistadora — Contato?
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Repodrter E - Contato. Porque sem imagem eu tinha dificuldade de segurar. E ai se tivesse essa
dificuldade de segurar, eu ndo tinha tempo para gastar com ela. Entéo, ia para um cantinho,
num lugar que ndo me importa, sabe. Um pouco da lo6gica: quanto menos importante pra mim,
menos eu vou gastar tempo com ela.

Entrevistadora — Quais municipios vocé acha que estdo mais presentes no jornal, além de
Ponta Grossa?

Reporter E - Eu acho que sdo cidades com importancia econémica barra [/] politica. A gente
tem grandes cidades ai do ponto de vista tanto agropecuério como industrial. Das maiores:
Ponta Grossa, Castro, Carambei por conta do parque industrial leiteiro e a gente tem outras
cidades de importancia: Telémaco Borba, Jaguariaiva, que ja tem algum parque industrial e
importam para o jornal em alguns sentidos. Mas as trés principais sdo essas Castro, Carambei
— até por conta da proximidade -, Telémaco Borba, por conta do tamanho, por conta da Klabin.
Ah... e Irati o jornal tentou um tempo, mas la como eles tém outros periodicos, ndo teve muita
entrada, entdo, uma importancia ndo é das maiores, mesmo que seja uma cidade grande, seja
maior que Castro, por exemplo. Mas eu diria principalmente essas trés. Castro, Carambei e
Telémaco Borba.

Entrevistadora — Por que a preferéncia por alguns municipios em detrimento de outros?
Repdrter E - Economia, do ponto de vista da economia, da forga politica das cidades né. No
meu caso, da politica, da representacdo politica delas. Castro hoje, por exemplo, é o Unico
municipio — e Sdo Mateus do Sul — que tem deputado federal da regido, além de Ponta Grossa.
Sédo colégios eleitorais volumosos né, e econdmico. Do ponto de vista de situacdo econémica,
de pauta econémica, de pauta politica, que interessa 14 como para o consumidor. Castro é um
exemplo. Cidade que tem um puablico consumidor de interesse na empresa na época. Acho que
seriam esses, tanto politico como econémico.

Entrevistadora — As outras cidades ficam mais de fora por que ndo tém tanta
representatividade? Ipiranga, por exemplo, depois que o Roger [Selski] deixou de ser
presidente da AMCG, ela perdeu um pouco a importancia para o jornal?

Reporter E - Perdeu um pouco a importancia para o jornal também porque, por vezes, o prefeito
ndo é uma figura midiatica, vamos chamar assim, ndo tem proximidade com a empresa-jornal,
né, proximidade de negocios. Por exemplo, o jornal tem, vocé deve saber, um projeto chamado
Vamos Ler. As prefeituras que apoiam o Vamos Ler, que participam do VVamos Ler, que € um
projeto educacional, tendem a ter mais espacgo, um pouco mais de proximidade com as fontes.
E aqueles que ndo apoiam acabam nao tendo tanta proximidade. Ipiranga é um caso. Que 0

prefeito, por exemplo, ele ndo gosta de dar entrevista, ndo gosta de conversar, né. Ele diz isso,
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numa boa. Pirai do Sul, depois da troca de prefeito, o prefeito 14 é inacessivel. Ele é tdo
inacessivel que eu esqueci 0 nome dele. Mas € o prefeito novo, o Sandrini. Nao fala A com B,
ndo tem pauta, ndo vinga. Outas cidades. Fernandes Pinheiro é uma cidade que comecou... Nao,
Teixeira Soares, uma cidade que, nos Ultimos meses, comecou a ter acesso com a gente. Pauta.
Porque a cidade comegou a participar de temas que nos interessavam, no caso, o aterro. Ponta
Grossa chegou a cogitar usar, instalar um aterro sanitario 14. Em segundo momento, é que o
prefeito € mais acessivel. Ele atendia o telefone, conversava. Coisas basicas e ai comegou a nos
interessar. E nas outras cidades a gente tem muita dificuldade com fonte. Irati, falar com o
[prefeito Jorge] Derbli era muito dificil, falava com a esposa dele mas néo falava com ele. Ent&o
um pouco isso, tanto acesso quanto proximidade econdmica, social, editorial, talvez.
Entrevistadora — Quais 0s assuntos que mais levam os municipios a serem pauta?

Reporter E - Entdo, na minha experiéncia politica, o que mais leva, por vezes, € pauta negativa.
O vereador sendo acusado pelo Ministério Publico, cassacdo. Arapoti, por exemplo. A politica
de Arapoti s6 tem sido noticia porque tem tido um monte de busca e apreensdo na Camara.
Caso contrario, o que Arapoti aprova?... Primeiro, entdo, esses casos politicos negativos.
Segundo, a politica propriamente dita né. Ai tem um problema né. Na politica, como a gente
conhece, regimental, as assessorias desses municipios - inclusive a assessoria da Camara daqui
— tem muita dificuldade em pensar politica enquanto noticia. Eles ddo muita importancia, por
exemplo, para o dia da batata quente, mas pouca importancia para um projeto que vai discutir
o salario dos servidores. 1sso, pra gente da redacdo, ndo rola. Entdo, tem o primeiro problema
ai, tem essa dificuldade. Pra mim, os principais temas seriam: pauta negativa, a forca politica e
0 mecanismo politico dessas cidades. Ponta Grossa é muito na frente nisso, porque tem uma
Céamara que d& muita noticia, boa e ruim, bizarra ou normal.

Entrevistadora — E o jornal ndo depende tanto da assessoria porque esta acompanhando
direto a sessdo, ja que ela é transmitida em tempo real pela internet.

Repérter E - Sim, tem a possiblidade de ver a sessdo, escrever na hora o que o cara [sic] esta
falando. E é publico o que ele fala, estd na internet, e um abraco. Na Camara de Arapoti por
exemplo ndo tem essa possiblidade, tendo assessor.

Entrevistadora — Mas 14 eles ndo transmitem também?

Néo.

Entrevistadora — Carambei transmite né?

Reporter E - Arapoti até transmite, mas as sessdes aconteciam a noite. Entdo, eu ndo estou na
redacdo, enfim. Entdo, o primeiro caso de escandalo e na segunda a organizacdo politica

funcionando. Escandalo a gente vé: cassacdo de vereador em Carambei, CEl [Comissdo
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Especial de Investigacdo] em Carambei, tem de monte também, ai tende a virar noticia. Depois
o organismo funcionando. Ter o organismo politico funcionando o destaque é para grande
instituicdo, instituicdo maior. Vamos citar aqui a prefeitura de Ponta Grossa e a AMCG. S&o
instituicOes que sabem funcionar melhor assim. As prefeituras menores tém muita dificuldade,
até porque elas estdo num outro cenario né.

Entrevistadora — VVocé percebe, assim, quando uma assessoria é boa, é eficiente, digamos
assim, ajuda a inserir o municipio no jornal?

Reporter E - E o contrario também é verdade. Assessoria ruim.... tem uma cidade que faz uns
seis meses deixei de cobrir porque era impossivel. Ndo aguentava mais corrigir erro de
portugués em release, erro de informacdo, era um negocio absurdo. A gente, por exemplo,
recebia um release 14 da reciclagem, coleta seletiva, e dai o prefeito me ligava dizendo “tal
informacao esta errada”. Ai eu falava “tal informacao veio da tua assessoria, nao ¢ minha”. Dai
vocé tinha que ficar apagando incéndio que nédo era seu. Vocé trabalhou em redacéo, vocé sabe,
ndo tem esse tempo. N&o tem essa qualidade mental para isso nessa possibilidade. Dai eu deixei
de cobrir porque me dava mais trabalho do que... eu s6 cobria quando tinha indicacdo do chefe,
o chefe mandava “pde no ar” ou “dé secundéria” [matéria menor na pagina do jornal impresso],
caso contrario eu jogava de lado. Porque, primeiro, o texto era muito ruim, em questdo técnica.
Segundo, que ndo respeitava as regras jornalisticas. Cansei de receber release as oito da noite,
sabe, de coisa de trés dias atrs, mal escrito, entdo... Quando era profissional entrava que nem
sabdo, ia muito facil. Eu s6 me atentava para temas polémicos porque enquanto jornalista
poderia ter problemas com isso. Editar o release na integra e 14 ter angulagdes que nao fossem
verdadeiras. E aqui na prefeitura [de Ponta Grossa] a gente teve isso em alguns momentos, tipo
a briga da prefeitura com o Sindicado dos Servidores. Ai eu tinha muito cuidado de ouvir mais
de uma fonte, que é o Leovanir [presidente do Sindicato] para equilibrar as coisas. Ou, por
exemplo, dar uma matéria da prefeitura falando da relagdo com sindicato, enfim, de qualquer
coisa e em seguida j& deixar pronta uma matéria do posicionamento do Leovanir, do sindicato
ou mais uma matéria do Ministério Pablico do Trabalho ou coisas do género. Mas, respondendo
a tua pergunta, objetivamente, sim, assessoria profissional ajuda a prefeitura, a associagédo
entrar, virar noticia e ser noticia constante e o contrario também é verdadeiro. Quando é ruim a
gente afasta porque da muito trabalho.

Entrevistadora — VVocé falou dos assuntos, mas sé ficou em politica. E no olhar geral do
jornal, o que mais vocé acha que leva um municipio a entrar?

Reporter E - Noticias negativas. Por exemplo, as noticias que a gente dava da regido, falando

como reporter de maneira mais ampla, eu me lembro de pouca coisa que aconteceu em
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Imbituva, mas morte na estrada que passa por Imbituva saia “a rodo”. E porque é um outro tipo
de acontecimento. Eu lembro de duas noticias que fiz sobre Imbituva: vereador sendo acusado
pelo Ministério Publico por usar dinheiro da Camara para pagar motel - o filho do ex-prefeito
la - e morte na rodovia, na [BR] 153 que passa 14, de monte. Entdo sdo esses assuntos, vamos
chamar de polémicos, ou negativos. E, por vezes, pautas positivas porque como a gente nao
mora nesses lugares e ndo conhece, ou ndo frequenta esses lugares pessoalmente, com
assiduidade, pauta positiva sO chegava via assessoria e, por vezes, as assessorias desses
municipios, por serem pouco profissionais, tém dificuldade em fazer um release que me chame
a atencdo, um titulo que eu bata o olho e fale “oh, aqui tem algo importante”. Para vocé ter uma
nocdo quéo complicado era, tinha release que chegava pra gente em Pdf e que eu ndo podia
copiar o Pdf, entdo como é que eu ia usar o release? E é um absurdo porque isso é técnica.
Entdo, além das noticias negativas sdo esses achados da assessoria de coisas positivas e alguma
coisa que vinha de assessoria, algo basico, pra preencher espago, que a gente diz: “Ah o prefeito
recebendo a Mariazinha”, coisas do género. E também alguma coisa que acontecia nessas
cidades mas ndo vinha necessariamente pela prefeitura, vinha por empresa, entidade, né, mas

sempre por assessoria. SAo esses trés caminhos principais.
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APENDICE H - LIVRO DE CODIGOS PARA ANALISE DE CONTEUDO — CAPAS

1-ID.

2 - Jornal: nome do jornal.

3 - Data: data da edicdo.

4 — Dia da semana

5 — Mateéria: nimero da entrada na edicéo.

6 — Formato: preencher com codigo. No caso de manchete, considera-se apenas uma por

edicéo.

COD |TIPO

Manchete com foto

Manchete sem foto

Chamada com foto

Chamada sem foto

Fotolegenda
Chamada Titulo

S| O B~ W N

7 — Tipo: preencher com codigo

COD | TIPO
1 Chamada de texto informativo
2 Chamada de texto opinativo

8 - Titulo: transcricdo do titulo.

9 — Posicao

CcOD

LOCALIZACAO

Metade esquerda Superior

Metade Direita Superior

Ocupa todas as colunas da pagina em cima

Centro primeira dobra

Ocupa todas as colunas da pagina embaixo

Centro segunda dobra

~N| o o1 B W N

Metade esquerda inferior




8 Metade direita inferior
10 — Municipio
COD. MUNICIPIO
0 Sem especificidade/matéria
de &mbito geral
1 N&o identificado
2 Ponta Grossa
3 Castro
4 Carambei
5 Reserva
6 Imbau
7 Telémaco Borba
8 Ventania
9 Pirai do Sul
10 Arapoti
11 Palmeira
12 Tibagi
13 Sengés
14 Jaguariaiva
15 Imbituva
16 Curitiba
17 Ipiranga
18 Rio de Janeiro
19 Irati
20 Tomazina
21 Brasilia
22 Ortigueira

177

11 - Abrangéncia: Area principal de abrangéncia do tema que esta sendo tratado na chamada.

Deve-se considerar a cidade que sedia o jornal apenas para a abrangéncia local. Em chamadas

sobre eventos em outros locais que ndo a cidade de origem do jornal deve-se avaliar se o codigo

correto € regional ou nacional.
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cOD | TIPO Explicagio

1 Local Ponta Grossa

2 Regional Cidades dos Campos Gerais

3 Estadual Cidades e/ou Interesse geral do Estado
4 Nacional Cidades e/ou Interesse geral do Brasil
5 Néo identificado | Nao cita nenhuma cidade

12 - Tema geral: preencher com o codigo para tema predominante na chamada.

COD |TEMA Explicacio
! Campanha eleitoral | Sobre candidatos a prefeito, vereador ou organizacao
ou partidos politicos | partidaria para as elei¢cGes de 2010.
Temas envolvendo orgdos federal, estadual ou municipal.
2 Politico Institucional |Poder Executivo, Legislativo ou Judiciario e da Sociedade
Organizada.
_ De movimentos da bolsa de valores a expectativa de producéo
3 Economia i .
agricola, passando por salarios, emprego, etc...
A Satid Casos que envolvam o sistema publico de salde, tais como
aude
falta de atendimento ou melhoria da qualidade dos servigos.
5 Educacéo Envolve educacdo publica e privada, em todos os niveis.
Obras de desenvolvimento urbano, crescimento industrial,
6 Infraestrutura urbana | o
sistema de transportes, moradia, vias urbanas, etc.
Manutencdo, preservacdo ou devastacdo ambiental.
7 Meio ambiente Descobertas a respeito do impacto do homem sobre o meio-
ambiente.
o Crescimento da violéncia, indices, casos isolados, mortes,
Violéncia el . o )
8 sistema presidiario, investimentos em seguranga e combate ao
Seguranga )
crime.
9 Acidentes/Fatos Colisdes, afogamentos, incéndios, etc.
inesperados
) Temas que envolvem estrelas do entretenimento, da midia de
10 Variedades/Cultura

massa ou relacionados a producgdes culturais.
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Temas relacionados a esportistas, competi¢des e entidades do

11 Esportes
esporte.
Temas que ndo possam ser enquadrados em nenhuma das
12 Outro ] )
alternativas apresentadas acima.
Temas que evidenciam a atuacdo de um politico com cargo
13 Pessoa do politico eletivo (p.e., governador, deputado, prefeito) acima da questéo
politica.
o ) Temas relacionados a assisténcia social, seja do poder publico
14 Assisténcia social

ou da sociedade civil.

13 — Elemento selecionador: Por que o assunto se tornou noticia de capa; critérios de

noticiabilidade. (Baseado em Shoemaker, 2014). Cédigos: presenca = 1 ou auséncia = 0.

E1 - desvio estatistico; que se refere a eventos que sdo excéntricos ou nao-usuais, ou ainda que

chamam atencdo por configurarem realizacdes ou acidentes acima ou abaixo da média;

INCOMUNS, INSOLITOS

E2 desvio normativo; relativo a violagdo e a elaboracdo de leis e regras manifestas ou latentes;
QUEBRA DE LEIS E NORMAS

E3 desvio de mudanca social; que inclui elementos supostamente rompedores da estabilidade

de um dado sistema social, embora diga respeito a aspectos que vao de contextos restritos (um

bairro, por exemplo) a conjunturas mais abrangentes (nac¢oes e outras instancias internacionais).
E4 significancia politica— ACOES LEGISLATIVAS

E5 significancia econémica - LUCROS

E6 significancia cultural
E7 significancia publica— BEM ESTAR SOCIAL

E8 interesse corporativo

14 - Observacoes
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APENDICE I — LIVRO DE CODIGOS PARA ANALISE DE CONTEUDO - PAGINAS

INTERNAS

Livro de cédigos Jornais - INTERNA

1 - IDENTIFICACAO da matéria

2 — JORNAL nome do jornal.
3 - DIA DA SEMANA

4 — DATA da publicagéo.

5 - MATERIA indica a numeragdo sequencial das matérias naquela edicio daquele jornal.

6 - FORMATO indica o tipo de matéria noticiosa de acordo com a seguinte classificacao:

CODIGO TIPO Explicacio
Texto curto, de um paragrafo, normalmente inserido em
1 Nota
coluna
. | Textos informativos e noticiosos produzidos por
2 Reportagem/matéria | ) . )
jornalistas/agéncias/assessorias
3 Fotolegenda Nota curta acompanhada com foto
Texto opinativo, em espaco fixo no jornal, sem
5 Editorial assinatura, que representa a opinido do préprio veiculo
de comunicagdo.
6 Entrevista Pingue- | Entrevista no formato pergunta-resposta
pongue
o Anuncio publicitario, seja na capa ou nas paginas
7 Anuncio ]
internas
8 Boxe Texto complementar a uma reportagem/matéria

7 - TITULO transcrever o titulo da matéria.

8 - AUTOR escrever o nome do autor, quando houver crédito, ou da agéncia de noticias

responsavel.

9 — SUPOSTA ORIGEM DA MATERIA

1 — Préprio jornalista
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2 — Agéncias
3 — Assessorias

4 — Nao identificavel

10 - EDITORIA

11 - PAGINA nlmero da pagina.
12 - POSICAO localizacio da matéria relativa ao espaco que ocupa na pagina.
CODIGO | TIPO

Pagina Inteira

Metade Superior

Metade Inferior

Metade Direita

Metade Esquerda

Quadrante Superior Direito

Quadrante Superior Esquerdo

Quadrante Inferior Direito

O©| O N| o o1 | W N B

Quadrante Inferior Esquerdo

13 - TAMANHO numero de paragrafos
1 -1 e 2 paragrafos
2 — 3 a 5 paréagrafos

3 — 6 ou mais paragrafos

14 - BOX
0 — Auséncia
1 — Presenca
15-FOTO
0 — Auséncia
1 — Presenca

16 - ORIGEM DA FOTO
1 — Reporter fotografico

2 — Divulgagéo



3 — Nao identificado

17 - DESCRICAO DA FOTO
18 - MUNICIPIO

COD MUNICIPIO

0 Sem especificidade/matéria de &mbito geral
1 N&o identificado

2 Ponta Grossa

3 Castro

4 Carambei

5 Reserva

6 Imbad

7 Telémaco Borba

8 Ventania

9 Pirai do Sul

10 Arapoti

11 Palmeira

12 Tibagi

13 Sengeés

14 Jaguariaiva

15 Imbituva

16 Guamiranga

17 Ipiranga

18 Prudentopolis

19 Irati

20 Curiuva

21 Porto Amazonas
22 Ortigueira

23 Ivai

24 Séo Jodo do Triunfo
25 Fernandes Pinheiro
26 Teixeira Soares

27 Reboucas
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19 - TEMA GERAL relacionado ao assunto que predomina no texto (ver lista ao final).
20 - TEMA ESPECIFICO relacionado ao assunto que predomina no texto (ver lista ao final).
21 - ABRANGENCIA

cOD | TIPO Explicacdo
1 Local Municipio ou municipio com Ponta Grossa
2 Regional Mais de um municipio da regido (por exemplo, Castro + Carambef)
3 Estadual Ambito estadual
4 Nacional Ambito nacional
. Néo N&o cita qualquer municipio
identificado

22 - RESUMO/LEGENDA breve texto que deve complementar informacdes que ndo constam
no titulo da entrada.

23 — TIPO DE FONTE (auséncia = 0 ou codigos abaixo para presenca por predominancia).
Aplicado para todas as fontes. Deve-se codificar a fonte mais citada ou, no caso de existirem

duas com 0 mesmo namero de citagdes, a primeira.

CcOD. | TIPO Explicacio
1 Lobista S&o ouvidos por defenderem grupos e interesses
) Especialista | S&o ouvidos por terem conhecimento cientifico ou profissional
/Intelectual
Defensor de | Sdo ouvidos por defenderem o interesse geral ou grupos
3 Interesse marginalizados. Ex: representantes de familias carentes, técnicos
publico que falam sobre determinada area dos planos de governo, etc.
Sd0 ouvidos por expressarem suas opinides sobre temas
Porta-voz ) ) )
negligenciados. Ex. fontes que falam sobre o impacto de obras de
4 de temas | . . L ) .
o infraestrutura na manutencgéo de espécies animais e vegetais nativas
marginais ) . o o
de determinada regiéo, defesa de direitos de minorias, etc.
A citacdo de qualquer tipo de fonte que ndo se enquadre nas
5 Outro categorias anteriores ou que pareca dubia deve ser codificada como
outro.
Baseado em Habermas (2006).
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24 — ORIGEM DA FONTE - (auséncia = O ou cddigos abaixo para presenga por

predominancia ou precedéncia). Deve-se registrar a codificacdo da primeira ou da fonte mais

citada no texto.

Explicagdo

Representam institui¢cbes publicas ou privadas, ndo falando apenas em
seu proprio nome, mas sim institucionalmente. EX: Presidente da
federacdo dos transportadores rodoviarios de cargas ao opinar sobre a
necessidade de obras de infraestrutura.

Representam opiniGes expressas a partir de eventos ou crises sociais que
gerem algum tipo de confronto ou instabilidade social. Aqui, o fato social
é maior do que a fonte que o expressa. Ex: Presidente do sindicato dos
caminhoneiros durante uma manifestacdo que interrompeu o transito em
determinada rodovia do pais ou militante que foi preso durante conflito

em comicio politico.

Deve-se codificar como Outro qualquer fonte que néo for representante
oficial de 6rgdos publicos (diretos ou indiretos) e que ndo esteja
promovendo nenhum confronto ou instabilidade social. Ou seja, trata-se
de fonte da sociedade organizada que fala em nome dela mesma ou de
uma organizacao néo ligada ao aparato Estatal.

cO | TIPO

D.
Oficial

1 .
habitual

5 Disruptiva
Social
Cidadao

3 individuali
zado
Préprio

o |
jornalista

Situacbes em que o repdrter, sem nenhuma outra citacdo de fonte,
apresenta ou descreve situacao a partir de observacéao direta ou memdria
historica. Ex.: Acompanha reunido de partido e conta o que viu sem citar

ninguem.

Baseado em Molotch e Lester (1993) Santos (2001)

25 - NUMERO DE FONTES - total de fontes citadas ao longo do texto
26 — OBSERVACOES

Lista de Temas

cOD

TEMA GERAL COD | TEMA GERAL




1 Campanha Eleitoral 8 Violéncia e Seguranca

2 Politico-institucional |9 Acidentes

3 Economia 10 Cultura/variedades

4 Saude 11 Esportes

5 Educacéo 12 Outro

6 Infraestrutura urbana | 13 Pessoa do politico

7 Meio ambiente 14 Assisténcia Social
COD. TEMA T

GERAL
100 Corrida Eleitoral 1
200 Governo Federal 2
201 Governo Estadual 2
202 Governo Municipal 2
203 Camara Federal e Senado 2
204 Votacdo/discussdo de projeto de lei Cémara | 2
Municipal

205 Assembleia Estadual 2
206 Poder Judiciario 2
208 Partido ou instituicdes politicas 2
209 Declara¢des/anuncio de deputado federal 2
210 Declaragcfes/anincio de deputado estadual 2
211 Declarag6es/anincio de vereador 2
212 Declaragdes/anuncio do prefeito 2
213 Outros 2
300 Finangas (juros, cambio, bolsas) 3
301 IndUstria 3
302 Agronegocio 3
303 Comércio (local ou importacdo/exportacédo) 3
304 Emprego, desemprego e salario 3
305 Indicadores econémicos (PIB, renda per capita, | 3

divida publica)
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306 Politica econdmica (crescimento, planejamento, | 3
incentivo)

307 Empreendedorismo 3

400 Campanhas de satde 4

401 Doencas 4

402 Greve 4

403 Investimento 4

500 Investimento publico 5

501 Ensino e pesquisa 5

502 Educacao privada 5

503 Greve 5

600 Obras 6

601 Saneamento bésico 6

602 Energia 6

700 Lixo 7

701 Dendncias 7

702 Mudanga de estacdo /temperatura 7

703 Temporais, alagamentos, etc. 7

800 Violéncia e crime organizado 8

801 Julgamento de crimes 8

802 Sistema penitenciario / prisional 8

803 Politica de seguranca 8

804 Investigacdes

805 Furto/roubo

806 Homicidio

807 Estupro

808 Briga

900 Colisdes com morte 9

901 Colisdes sem morte 9

902 Atropelamento

903 Afogamento

904 Incéndio

1000 Politica de incentivo & atividade cultural 10
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1001 Espacos culturais — bibliotecas, escola, musica, | 10
teatro.

1002 Parcerias com segmentos culturais 10

1003 Proposta para area de lazer 10

1004 Artistas e estrelas do mundo artistico 10

1005 Politica de incentivo ao turismo 10

1006 Evento artistico 10

1100 Eventos esportivos 11

1101 Politica de incentivo ao esporte 11

1200 Outro 12

1300 Governador 12

1301 Prefeito 13

1302 Vereador

1303 Dep. Federal

1304 Dep. Estadual

1305 Senador

1400 Politica publica de assisténcia 14

1401 Jornal expGe problema para pedir ajuda 14

1402 Sociedade civil presta assisténcia 14
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ANEXO A - TERMOS DE CONCESSAO DE ENTREVISTAS

‘ PROGRAMA DE POS-GRADUACA
'." MESTRADO EM JORNALISMO

y
t
g UNIVERSIDADE ESTADUAL DE PONTA GROSSA

CESSAO GRATUITA DE DIREITOS DE ENTREVISTA

Pelo presente documento, EU %w k)\AACAM ,
brasileiro (a), portador do RG § 186 A(0-O e do CPF-
OLs5e 3% [( {9 - declaro ceder a Edilene dos Santos Ogura, brasileira,
portadora do RG 13.593.421-6 e do CPF 043.625.599-57, mestranda da Universidade
Estadual de Ponta Grossa, residente na Rua Pedro Mascarenhas Ribas, 234, apto 102 —
Ponta Grossa (PR), sem quaisquer restrigdes quanto aos seus efeitos patrimoniais e
financeiros, a plena propriedade e os direitos autorais da entrevista de carater historico e
documental que prestei a pesquisadora/entrevistadora aqui referida como subsidio a
constru¢dio de sua dissertagdo de Mestrado em Jornalismo pela Universidade Estadual
de Ponta Grossa. A pesquisadora acima citada fica consequentemente autorizada a
utilizar, divulgar e publicar, para fins académicos e culturais, a mencionada entrevista,
no todo ou em parte, editada ou ndo, bem como permitir a terceiros o acesso a mesma
para fins idénticos, com a unica ressalva de garantia da integridade de seu conteudo e
identificagdo de fonte e autor (a).

Ponta Grossa, 1% de (&} Ehh b AU de 2018.

(Assinatura do entrevistado/depoente)

(Adaptado do CEDIC-Centro de Documentag@o e Informagao Cientifica "Professor Casemiro dos Reis
Filho" - PUC/SP)
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RAMA

&" SR \MA DE POS-GRADUACAQO
9% MESTRADO EM JORNALISMO

‘ UMIVERSIDADE ESTADUAL DE PONTA GROSSA

CESSAO GRATUITA DE DIREITOS DE ENTREVISTA

Pelo presente documento, EU
brasileiro (a), portador do RG G GUQ ™ : e do CPF-

QA FUA €O =20 declaro ceder a Edilene dos Santos Ogura, brasileira,
portadora do RG 13.593.421-6 ¢ do CPF 043.625.599-57, mestranda da Universidade
Estadual de Ponta Grossa, residente na Rua Pedro Mascarenhas Ribas, 234, apto 102 —
Ponta Grossa (PR), sem quaisquer restrigdes quanto aos seus efeitos patrimoniais e
financeiros, a plena propriedade e os direitos autorais da entrevista de carater historico e
documental que prestei @ pesquisadora/entrevistadora aqui referida como subsidio a
construgdo de sua dissertagio de Mestrado em Jornalismo pela Universidade Estadual
de Ponta Grossa. A pesquisadora acima citada fica consequentemente autorizada a
utilizar, divulgar e publicar, para fins académicos e culturais, a mencionada entrevista,
no todo ou em parte, editada ou ndo, bem como permitir a terceiros o acesso a mesma
para fins idénticos, com a tnica ressalva de garantia da integridade de seu conteudo e
identificagdo de fonte e autor (a).

Ponta Grossa, Aq de Q&w\y‘@ de 2018.

(Assinktyr do entrevistado/depeénte)

(Adaptado do CEDIC-Centro de Documentagdo e Informagao Cientifica "Professor Casemiro dos Reis
Filho" - PUC/SP)



"?" PROGRAMA DE POS-GRADUACA(
@8> MESTRADO EM JORNALISMO

‘ UNIVERSIDADE ESTADUAL DE PONTA GROSSA

CESSAO GRATUITA DE DIREITOS DE ENTREVISTA

Pelo presente documento, EU MANie {M1) W]MJ; [ 3
brasileiro (a), portador do RG <11l 721-3 Pz e do CPF-
565-406-392 ST declaro ceder a Edilene dos Santos Ogura, brasileira,
portadora do RG 13.593.421-6 e do CPF 043.625.599-57, mestranda da Universidade
Estadual de Ponta Grossa, residente na Rua Pedro Mascarenhas Ribas, 234, apto 102 -
Ponta Grossa (PR), sem quaisquer restrigdes quanto aos seus efeitos patrimoniais e
financeiros, a plena propriedade ¢ os direitos autorais da entrevista de carater historico ¢
documental que prestei a pesquisadora/entrevistadora aqui referida como subsidio a
construgdio de sua dissertagdo de Mestrado em Jornalismo pela Universidade Estadual
de Ponta Grossa. A pesquisadora acima citada fica consequentemente autorizada a
utilizar, divulgar e publicar, para fins académicos e culturais, a mencionada entrevista,
no todo ou em parte, editada ou ndo, bem como permitir a terceiros 0 acesso @ mesma
para fins idénticos, com a unica ressalva de garantia da integridade de seu conteido e
identificagdo de fonte e autor (a).

Ponta Grossa, (7202 de W de 2018.

b

(Assi do entrevisfado/depoente)

(Adaptado do CEDIC-Centro de Documentagdo e Informagdo Cientifica "Professor Casemiro dos Reis
Filho" - PUC/SP)
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':' PROGRAMA DE POS-GRADUACA
€% \/ESTRADO EM JORNALISMO

' UNIVERSIDADE ESTADUAL DE PONTA GROSSA

CESSAO GRATUITA DE DIREITOS DE ENTREVISTA

Pelo presente documento, EU j&mmda_%giﬁ\ ,
brasileiro (a), portador do RG g 328 315- e do CPF-

066 %38 029-p5  declaro ceder a Edilene dos Santos Ogura, brasileira,
portadora do RG 13.593.421-6 e do CPF 043.625.599-57, mestranda da Universidade
Estadual de Ponta Grossa, residente na Rua Pedro Mascarenhas Ribas, 234, apto 102 —
Ponta Grossa (PR), sem quaisquer restrigdes quanto aos seus efeitos patrimoniais ¢
financeiros, a plena propriedade e os direitos autorais da entrevista de carater historico e
documental que prestei a pesquisadora/entrevistadora aqui referida como subsidio a
construgdo de sua dissertagdo de Mestrado em Jornalismo pela Universidade Estadual
de Ponta Grossa. A pesquisadora acima citada fica consequentemente autorizada a
utilizar, divulgar e publicar, para fins académicos ¢ culturais, a mencionada entrevista,
no todo ou em parte, editada ou ndo, bem como permitir a terceiros o acesso a mesma
para fins idénticos, com a tunica ressalva de garantia da integridade de seu contetdo e
identificagdo de fonte e autor (a).

Ponta Grossa, 22, de  puludie de 2018.

(Assimﬁ do entrevistado/depoente)

(Adaptado do CEDIC-Centro de Documentagio e Informagdo Cientifica "Professor Casemiro dos Reis
Filho" - PUC/SP)
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S-GRADUA

" PROGRAMA DE PC
O9% MESTRADO EM JORNALISMO

‘ UNIVERSIDADE ESTADUAL DE PONTA GROSSA

CESSAO GRATUITA DE DIREITOS DE ENTREVISTA

Pelo presente documento, EU .‘L/ZSLM:Z! F - L/J’\ A .
brasileiro (a), portador do RG A2 9317 290-7 e do CPF-
629 %21 253 -0€ declaro ceder a Edilene dos Santos Ogura, brasileira,
portadora do RG 13.593.421-6 e do CPF 043.625.599-57, mestranda da Universidade
Estadual de Ponta Grossa, residente na Rua Pedro Mascarenhas Ribas, 234, apto 102 -
Ponta Grossa (PR), sem quaisquer restrigdes quanto aos seus efeitos patrimoniais ¢
financeiros, a plena propriedade e os direitos autorais da entrevista de carater historico e
documental que prestei a pesquisadora/entrevistadora aqui referida como subsidio a
construgdo de sua dissertagdo de Mestrado em Jornalismo pela Universidade Estadual
de Ponta Grossa. A pesquisadora acima citada fica consequentemente autorizada a
utilizar, divulgar e publicar, para fins académicos e culturais, a mencionada entrevista,
no todo ou em parte, editada ou ndo, bem como permitir a terceiros 0 acesso a mesma
para fins idénticos, com a unica ressalva de garantia da integridade de seu contetdo e
identificagdo de fonte e autor (a).

Ponta Grossa, 07~ de ~nea~airng de 2018.

%[):'/V\/"u UJZM

" (Assinatura do entrevistado/depoente)

(Adaptado do CEDIC-Centro de Documentagdo e Informagdo Cientifica "Professor Casemiro dos Reis
Filho" - PUC/SP)
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MESTRADO EM JORNALISMO

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE PONTA GROSSA

24
'0

CESSAO GRATUITA DE DIREITOS DE ENTREVISTA

Pelo presente documento, EU Mo—-' o Roio Prcl
brasnlelro (a), portador do RG _5.857 91 .¢ e do CPF-

0-30 declaro ceder a Edilene dos Santos Ogura, brasileira,
portadora do RG 13.593.421-6 e do CPF 043.625.599-57, mestranda da Universidade
Estadual de Ponta Grossa, residente na Rua Pedro Mascarenhas Ribas, 234, apto 102 —
Ponta Grossa (PR), sem quaisquer restrigdes quanto aos seus efeitos patrimoniais e
financeiros, a plena propriedade e os direitos autorais da entrevista de carater historico e
documental que prestei a pesquisadora/entrevistadora aqui referida como subsidio a
construgdo de sua dissertagdo de Mestrado em Jornalismo pela Universidade Estadual
de Ponta Grossa. A pesquisadora acima citada fica consequentemente autorizada a
utilizar, divulgar e publicar, para fins académicos e culturais, a mencionada entrevista,
no todo ou em parte, editada ou ndo, bem como permitir a terceiros © acesso a mesma
para fins idénticos, com a Unica ressalva de garantia da integridade de seu contetdo ¢
identificagdo de fonte e autor (a).

Ponta Grossa, 3 { de sl de 2018.

lovseim # Prot

(Assinatura do entrevistado/depoente)

(Adaptado do CEDIC-Centro de Documentagio e Informagdo Cientifica "Professor Casemiro dos Reis
Filho" - PUC/SP)
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99> MESTRADO EM JORNALISMO

‘ UNIVERSIDA DE ESTADUAL DE PONTA GROSSA

CESSAO GRATUITA DE DIREITOS DE ENTREVISTA

Pelo presente documento, EU g,k;“,? Qm?n:&g Q‘QQ}(Q\acga s
brasileiro (a), portador do RG Qoo\UnD- 2 "e do CPF-

052672, 469 -0 declaro ceder a Edilene dos Santos Ogura, brasileira,
portadora do RG 13.593.421-6 ¢ do CPF 043.625.599-57, mestranda da Universidade
Estadual de Ponta Grossa, residente na Rua Pedro Mascarenhas Ribas, 234, apto 102 —
Ponta Grossa (PR), sem quaisquer restrigdes quanto aos seus efeitos patrimoniais e
financeiros, a plena propriedade e os direitos autorais da entrevista de carater historico e
documental que prestei a pesquisadora/entrevistadora aqui referida como subsidio a
construgdo de sua dissertagdo de Mestrado em Jornalismo pela Universidade Estadual
de Ponta Grossa. A pesquisadora acima citada fica consequentemente autorizada a
utilizar, divulgar e publicar, para fins académicos e culturais, a mencionada entrevista,
no todo ou em parte, editada ou ndo, bem como permitir a terceiros 0 acesso & mesma
para fins idénticos, com a tUnica ressalva de garantia da integridade de seu contetdo e
identificagdo de fonte ¢ autor (a).

Ponta Grossa, \% de oo JaInao de 2018.

(Adaptado do CEDIC-Centro de Documentagdo e Informagdo Cientifica "Professor Casemiro dos Reis
Filho" - PUC/SP)
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