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RESUMO

O objetivo da presente dissertacdo é identificar e analisar os possiveis fatores que
influenciam o individuo de dez anos de idade, da cidade de Telémaco Borba — Paran4, na
definicdo de sua identidade clubistica. Visando atingir o objetivo proposto, fomentou-se
um instrumento do tipo questionario estruturado contendo dez questdes fechadas, as quais
tratam de aspectos sociais como: o clube de futebol que o individuo torce, o que
influenciou sua escolha, como acompanha o clube para qual torce, se ja torceu por outro
clube de futebol e o que influenciou tal mudanga, quem sdo 0s responsaveis por cuidar
do individuo, o clube de futebol do pai/responsavel torce, o clube de futebol que a
mae/responsavel torce, o clube de futebol que o melhor amigo torce, se torce por algum
clube do exterior e quem é o melhor jogador de futebol da atualidade. O instrumento foi
aplicado em criangas que completaram dez anos de idade no ano de 2018, as quais foram
localizadas nas escolas publicas do municipio de Telémaco Borba. Verificou-se que a
populacédo do presente estudo € composta por 955 individuos. Partindo deste pressuposto,
definiu-se um intervalo do confianca de 95% e margem de erro de cinco por cento,
totalizando uma amostra de 275 individuos. Como parte importante do processo, o projeto
de pesquisa foi submetido ao Comité de Etica e Pesquisa da Universidade Estadual de
Ponta Grossa, conforme designacdo da Plataforma Brasil, sob o niumero do CAAE:
90216318.0.0000.0105. Também, distribuiu-se um Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido, explicando todas as minucias da pesquisa aos responsaveis, para que 0S
mesmos autorizassem ou ndo, a participacdo dos menores. Apés a coleta, organizou-se,
tabulou-se e apresentou-se os dados em forma de gréficos. Para a andlise dos dados,
utilizou-se uma abordagem quanti-qualitativa, a partir dos pressupostos estabelecidos por
Bardin (2016), utilizando a frequéncia de aparigdo. ldentificou-se que a “Familia”
sobretudo na figura do pai ou uma outra masculina, influéncia de forma consideravel a
escolha do time para torce. Quando a familia ndo possui nenhum engajamento
futebolistico, o melhor amigo emerge como uma potencial influéncia. Identificou-se
ainda que a “TV aberta” ¢ o meio de comunica¢do, mais utilizado para a acompanhar o
clube pelo qual torce e em seguida a “Internet”. Verificou-se que 54,18% (149) torcem
para um clube nacional e outro do exterior, emergindo assim, uma espécie de perfil do
torcedor com uma bifiliacdo clubistca. Ainda, identificou-se que a escolha do clube do
exterior esta relacionada a um jogador global e que quando este jogador muda de clube,
existe a tendéncia de o torcedor modificar o clube europeu.

Palavras-chave: Identidade. Futebol. Familia. Pai. Midia.



ABSTRACT

The goal of this dissertation is to identify and analyze the possible factors that influence
a ten - year old individual, in the city of Telémaco Borba — Parana in the definition of
his/her team identity. ~ Aiming to achieve the goals of this research a ten-question
questionnaire applied in the mode of closed questions. The questionnaire shows social
aspects such as: the soccer team that the individual supporter. If he/she has supported
another team and what has influenced his/her the change. How he/she followed his/her
team. Who are the persons in charge of taking care of these individuals, the soccer team
that his/her father or someone in charge supports, the soccer team his/ her mother or
someone in charge supports, the soccer team his/her best friend supports. If he/she
supports some soccer team abroad and which is the best soccer player nowadays. The
questionnaires were applied to ten-year old children in 2018. They are students in public
schools in the city of Telémaco Borba. This research was made in a place where 955
individuals are studying and 275 took part in this research. This study is supposed to be
95 % reliable. As an important part of this process — this project of research was submit
to the ethical committee and research of UEPG (Universidade Estadual de Ponta Grossa),
according to Brazil platform, under the number CAAE:90216318.0.0000.0105. It was
also distributed a free allowance term explaining all the specificities of this research to
the responsible of the students asking them permission to participate in this study. After
joining and organizing all the data. They were organized in form of graphics. It was used
the quantity qualitative approach to analyze these data. According to the theories of
Barding (2016) using the frequency of appearance. It was identified that the “family”
mainly in the figure of the father or in other male figure has influenced in a considerable
way the choice of the team be supported. When the family doesn't have any linking with
soccer the best friend emerges as a potential influence. It was identified that “broadcast
TV” is the way of communication that is most used to follow the team they supported in
second place is the internet. It was verified that 54, 18% (149) support a national team
and other abroad. In addition, through this these facts it was observed a dual profile of
filiation to a soccer team. In addition, it was possible to identify that the choice of the
supported team abroad is related to a global player and when he decides to change the
team, there is a tendency of the supporter changes the European team, too.

KEY Words: Identity. Soccer. Family. Father. Media
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1 INTRODUCAO

O futebol é um fenémeno social que se manifesta por diversas formas, em
diferentes configuracfes. Em certa medida, tal esporte também se constitui como uma
configuracdo e nela, os individuos estabelecem relacGes de interdependéncia uns com os
outros.

Neste sentido, ao pensar possibilidades de modelos configuracionais a partir do
futebol, verifica-se a partir de Damo (2003) uma proposicao realizada em 04 tipologias
futebolisticas, sendo elas: a) futebol profissional, que pode ser entendida como o futebol-
espetaculo e de alto rendimento; b) futebol de bricolagem, que € o futebol da pelada ou
dos rachdes e pode ser denominado de outras maneiras dependendo da localidade em que
0 mesmo sera praticado; ¢) futebol comunitario, que pode ser chamado de futebol amador
ou futebol de varzea; d) futebol escolar, o qual estd vinculado com a institui¢ao “escola”.
A partir das tipologias futebolisticas supracitadas, entende-se que a presente pesquisa
abordara aspectos relacionados a identidade clubistica e o futebol na sua configuracao
profissional, espetacularizada e de alto rendimento.

Desta forma, entende-se que na perspectiva mencionada anteriormente, o futebol
é uma pratica esportiva global. Tal inferéncia pauta-se no nimero de 211 associagdes
filiadas a Fédération Internationale de Football Association (FIFA), instituicdo maxima
do futebol profissional, a qual esta articulada em um total de 06 ConfederacGes sendo
elas: a Confederacdo Asiatica de Futebol (AFC), a Confederacdo Africana de Futebol
(CAF), a Confederacdo de Futebol da Associagdo do Norte, América Central e Caribe
(CONCACAF), a Confederacdo Sul-americana de Futebol (CONMEBOL), a Unido
Europeia da Federacdes de Futebol (UEFA) e a Confederacdo de Futebol da Oceania
(OFC) (FEDERACAO INTERNACIONAL DE FUTEBOL, 2018). A quantidade de
associacOes filiadas a FIFA, supera o nimero de paises-membros na Organizacdo das
Nacdes Unidas (ONU) que conta com 193 (ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS
BRASIL, 2018), sendo assim, a FIFA passou a ser reconhecida e chamada de “Nacgdes
Unidas do Futebol” (FEDERATION INTERNATIONALE DE FOOTBALL
ASSOCIATION, 2018)%,

1Sobre este aspecto, é importante salientar que a FIFA faz o uso de uma politica de filiagdo diferente da
utiliza pela ONU. Ou seja, a FIFA ¢é mais flexivel para aceitar novos membros e desta forma, reconhece
como paises territorios que ndo tem tal “status” politico, como por exemplo, Palestina, Ilhas Faroé.



12

No ambito nacional, o futebol é considerado um fenémeno social por ter a
capacidade de mobilizar uma multiddo de pessoas em seu entorno e segundo o
antropologo Roberto DaMatta (1982a), tal fendmeno possui uma caracteristica nao
opositora a sociedade. De acordo com o autor, o futebol é algo complexo e no caso
brasileiro, observa-se como uma instituicdo com potencial de aglutinar muitas esferas da
vida social, sendo também, fonte de individualizacdo e possibilidade de expressdo da
mesma.

Neste sentido, o autor supracitado destaca o futebol como o esporte que tem a
capacidade de promover certas “dramatizagdes” de problemas importantes da sociedade.
Desta forma, é possivel verificar uma certa sistematizacdo do que é observado no dia-a-
dia (os rituais dos jogos e a infraestrutura que cerca o futebol) com valores sociais como
0 autoconhecimento, o respeito, a verdade, o compartilhamento, as participacdes, as
emoc0es, as organizacgdes e a ajuda entre outros. Assim, o drama pode ser considerado
um momento em que tais valores entram em crise e sdo pensados de forma reflexiva
(DAMATTA, 1982b).

Isto posto, nota-se que a ideia de drama social esta articulada com pressupostos
de que determinada sociedade vai sempre reproduzir a si mesma em quaisquer de seus
dominios sociais. Ou seja, as dramatizagdes que ocorrem, por exemplo, na esfera
econdmica, refletem em outras como na politica, na religiosa, na cultural, e etc.
(DAMATTA, 1982b).

Na esfera esportiva, as dramatizacbes podem ocorrer em diferentes formas.
DaMatta (1994) em seu artigo intitulado “Antropologia do 6bvio: notas em torno do
significado social do futebol”, apresenta trés possibilidades de como o futebol enquanto
um instrumento, pode dramatizar os dilemas sociais.

Assim, as dramatizacbes se constituem como formas de manifestacdo e de
expressdo da sociedade brasileira e o futebol, criando possiveis modelos da mesma, que
podem ser visualizadas a partir das emogdes como o amor, o 6dio, a fidelidade, a alegria,
a tristeza entre tantos outros. Por conseguinte, o futebol também se transforma em um
instrumento ndo s6 de comunicagdo social entre os individuos, mas também de construgéo
de identidade tanto coletiva, como individual. (DAMATTA, 19822 1982D).

Entende-se que aqui, se faz necessario realizar uma ponderacao sobre a utilizacéo
do referencial de Roberto DaMatta. Neste sentido, ao pensar a relacédo entre o brasileiro
e o futebol a partir de conceitos estruturados por ele, tem-se a clareza e a nog¢éo dos seus

limites e por consequéncia, a necessidade de serem relativizados, pois, 0 autor tem como



13

referéncia determinado local — Rio de Janeiro — e a partir dele estabelece certas
generalizacGes, as quais, quando ndo tomado os devidos cuidados, podem direcionar o
pesquisador a realizar leituras e analises do futebol enquanto fenémeno social e cultural
de maneira equivocada. Para além da ressalva, pensa-se que nao € a questdo deixar de
lado o autor, mas sim como se apodera dos seus conceitos para compreender determinado
fendmeno.

Por conseguinte, percebe-se o quanto o futebol se mostra como uma forga capaz
de adentrar na vida dos brasileiros, pois, 0 mesmo tem a capacidade de influenciar os
habitos, modificar costumes, mexer com 0s sentimentos, alterar o cotidiano, tornando-se
um dos elementos centrais da construgdo de uma identidade brasileira. (FREITAS
JUNIOR, 2012).

A relacdo futebol-identidade no Brasil, pode ser visualizada a partir de diversos
referentes como o futebol de varzea, género, de amigos, o profissional entre outros. No
que se refere ao futebol profissional, mais especificamente na esfera clubistica, observa-
se a existéncia de diversos grupos e esses constituem diferentes configuragdes. De acordo
com Giglio (2007), no caso brasileiro é possivel perceber que o gosto pelo futebol se
inicia pelos referenciais do clube de futebol. Por conseguinte, a construcdo do processo
que leva o individuo a escolher o time do “coragdo” ndo ocorre de forma tdo simples,
pois, quando se trata de discutir futebol no Brasil, ndo ha consenso e todos tem um palpite
diferente.

Neste sentido, buscou-se verificar na literatura elementos que possam auxiliar na
compreensdo da relacdo entre identidade e pertencimento clubistico. Sendo assim,
encontrou-se o estudo realizado por Damo (1998), que apresenta diversos aspectos do
processo de identificacdo e pertecimento clubistico do torcedor gadcho em relacdo ao
Grémio Foot-ball Porto Alegrense. O autor utilizou a etnografia como um método de
pesquisa e se pautou em construir uma abordagem e um olhar plural sobre a relagdo
torcedor-clube de futebol. Assim, Damo (1998) demonstra que os torcedores se notam
como uma espécie de nacdo, a qual os mantém coesos, sobretudo pelo fato de outras
“nagdes” também existirem. A partir da ideia de nacgdo, € necessario pensar que cada uma
vai possuir configuracfes sociais especificas e que cada individuo, na representacéo do
torcedor, vai desempenhar papéis diferenciados.

Desta forma, o autor indica que na configuracdo nacao-clube de futebol é possivel
verificar a existéncia de diferentes niveis e formas de pertencimento clubistico e que esses

estéo arraigados por diferentes arranjos sociais e culturais. A nagéo-clube de futebol, tem
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a capacidade de fomentar e reforcar as diferencas ja existentes em outros segmentos da
vida social, proporcionando ao torcedor o direito de expressar seus sentimentos, suas
falas, serem vistos e notados.

Na tese intitulada “Porque Flamengo?”, Kowalski (2001) parte do questionamento
sobre como foi construida a popularidade do Flamengo. A autora demonstra, que
elementos como a historia, 0s éxitos e os idolos ndo ddo conta de explicar o fenémeno da
popularidade nacional da instituigdo conhecida como Clube de Regatas Flamengo.

Assim, apresenta por meio de varias fontes, como, por exemplo, as institui¢oes e
0s agentes contribuiram na construcéo de habitos e valores. N&o obstante, notou-se como
aimprensa (re)constrdi o futebol, ndo so, atraves da literatura e das crénicas, mas também,
das expressdes artisticas, das caricaturas, das fotografias, das pinturas, das musicas e das
cancdes populares, bem como, dos carnavalescos e dos poetas, que destacam a alegria, 0s
sentimentos e as emocdes que fariam parte da cultura de um povo.

A autora indica que o Flamengo se tornou popular pela construcdo literaria,
utilizada politica e religiosamente como simbolo de promogéo, que em alguns momentos
se apresentaram de forma irreverente e em outras ndo, porém com uma imagem
romanticamente criada e cultuada pela juventude boemia, sendo esta imagem aceita e
difundida.

No artigo construido por Santos e Monastirsky (2012), os autores objetivaram
investigar a representatividade do Operario Ferroviario Esporte Clube perante a cidade
de Ponta Grossa. Neste sentido, apresentaram a problematica em que tentaram perceber,
como se constroem as identidades e simbolos na geopolitica do futebol em torno do
Operério. Os autores utilizaram como fonte, a aplicacdo de instrumentos como
questionarios, entrevistas semiestruturadas, coleta de dados em sites de relacionamentos
sociais e web sites em geral, ndo obstante, realizaram observacdes no estadio do clube e
pesquisa bibliogréfica.

Santos e Monastirsky (2012) constataram que o Operario Ferroviario Esporte
Clube representa o cidadao e o cidadéo se sente representado e realizado por ele. O clube
ainda, se configura como um elemento que ajuda na construgdo de uma coesédo entre 0s
municipes, sendo um patriménio cultural da cidade, pois, esta imerso em um simbolismo
profundo, auxiliando na construcdo da identidade e no modo de ser pontagrossense.

Vasconcelos (2011) em sua dissertacdo estudou o perfil do “torcedor misto”. De
acordo com o autor, o “torcedor misto” pode ser definido como o individuo que torce por

um time de seu estado e por outro localizado em uma regido diferente. Em sua pesquisa,
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0 autor objetivou compreender algumas das situagdes sociais, histdricas e subjetivas que
estimulam o advento deste perfil de torcedor, tomando como recorte a Regido Nordeste.

Vasconcelos (2011) identificou grupos de torcedores, os quais sdo contrarios
(anti-mistos) ao modo de torcer do “torcedor misto”. Analisando o futebol brasileiro
como um campo (Bourdieu), constatou que os times que detém os maiores volumes dos
principais tipos de capitais, sendo eles, o politico, 0 econdmico e o simbdlico, ocupam a
condigéo de dominante nesse espago. Dessa forma, os clubes dominantes, se tornam mais
atraentes aos fas do futebol, os quais veem uma possibilidade de obter reconhecimento e
distingdo, através da escolha do time para torcer.

Ao propor esta pesquisa sobre o campo futebolistico, corrobora-se com a ideia de
Damo (1998) o qual aponta ser um grande desafio segmentar sua magnitude, enquanto
um fendmeno social e cultural. Devido suas diversas maneiras de se manifestar na
sociedade brasileira e o0 alto grau de entrelacamento e interferéncia no cotidiano dos
cidaddos, € necessario escolher um aspecto do futebol para visualizé-lo, sem deixar-se
esquecer de sua totalidade.

Vale salientar que como se trata da tematica futebol, um assunto que permeia o
cotidiano dos brasileiros, torna-se comum que uma série de “chutes” ¢ “palpites” sejam
dados todos os dias, nos mais diferentes ambientes, mesmo no espago académico, muitas
pessoas afirmam categoricamente sobre determinados acontecimentos que envolvem este
esporte, sem terem estudos realizados. Desta maneira, muitas vezes as respostas sdo dadas
de formas simplistas e reducionistas.

A partir deste pressuposto, a ideia deste trabalho € abordar aspectos relacionados
ao gosto do individuo pelo time de futebol. Neste sentido, quando compreendemos 0s
motivos que levam alguém a gostar e identificamos os elementos que influenciam nesse
processo, passa-se a ter parametros e indicios 0s quais permitem-nos compreender uma
parte significativa do comportamento humano.

Desta forma, por entender o futebol como um fendmeno de interface social e
cultural, ndo opositor a sociedade no qual esta inserido, emerge a seguinte questao nesta
pesquisa: Quais fatores podem influenciar o individuo de dez anos de idade, da cidade de
Telémaco Borba — Parand, na definicdo de sua identidade clubistica?

Assim, estabeleceu-se como objetivo geral do presente estudo “identificar e
analisar os possiveis fatores que influenciam o individuo de dez anos de idade, da cidade
de Telémaco Borba — Parand, na defini¢do de sua identidade clubistica. Visando alcangar

0 objetivo geral, estabeleceu-se os seguintes objetivos especificos: a) Verificar as
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diferentes abordagens teoricas, metodologicas que estdo sendo utilizadas nos estudos que
estdo estabelecendo a identidade e o pertencimento clubistico como objeto cientifico,
demonstrando possiveis lacunas e possiveis avancos que a presente dissertacdo pode
alcancar, bem como, localizar os autores, de quais locais produzem e em quais locais
publicam; b) Identificar os elementos que constituem a identidade a partir da teoria
elisiana; ¢) Entender como se da a relacdo entre identidade e pertencimento clubistico; d)
Compreender como a globalizacdo tem influenciado na construcdo das identidades
clubisticas;

No que se refere a justificativa da presente pesquisa, a mesma se pauta partir de
trés pilares distintos, porém interdependentes. O primeiro pelo ineditismo do estudo, por
valer-se da analise quanti-qualitativa, o que possibilita revelar dados com uma maior
riqueza. O segundo, pelo entendimento de que o futebol € um fenémeno social e cultural,
de significancia local e global nos dias atuais, atuando como um elemento construtor de
identidades e o terceiro, pelo fato do PPGCSA incentivar estudos (dissertacfes/teses) de
ambito local e regional.

Sobre 0 modelo adotado na presente dissertacdo, seguira em conformidade ao
modelo designado como “Escandinavo” ou “Dissertagdo por Artigos”. Neste modelo, sua
estrutura serd formada por um “conjunto” de textos em formatos de artigos. 2

Nesta perspectiva, ap6s a introducdo, a presente dissertacao apresentara um artigo
do tipo “Estado do Conhecimento”, o qual terd como fontes, artigos a partir das seguintes
bases de dados: Lilacs, Portal de Periédico Capes, Scielo e Scopus, tendo como recorte
temporal os anos de 2013 a 2018.

O segundo artigo tera como base de discussdo a identidade a partir da teoria
elisiana, perpassando seus principais conceitos e apontando a importancia das primeiras
experiéncias para as decisdes futuras.

O terceiro artigo serd pautado na discussdo sobre futebol e a globalizacdo. Sera
apresentado uma breve contextualizagdo do engajamento do fendmeno da globalizagéo
sobre o futebol e posteriormente, como este tem impactado na constru¢do de “novas
possibilidades” de identifica¢do clubistica.

Posteriormente, sera construido um capitulo intitulado resultados e discussédo, no

qual sera apresentado de forma organizada e discutido os resultados empiricos obtidos

2 Ressalta-se que ao definir o modelo de estrutural da presente dissertacdo, identificou-se a auséncia de um
padréo, inclusive no que se refere ao nome, pois, em algumas institui¢des o0 modelo proposto é conhecido
como “Escandinavo” e em outras como “Dissertagdo por Artigos”.
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durante a pesquisa. Por Gltimo, sera realizada as considerac@es finais sobre a pesquisa, 0s

principais avangos para a tematica e limites da mesma.
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2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O presente topico tem por objetivo, apresentar como o0 problema da pesquisa foi
abordado empiricamente, descrevendo detalhadamente todo o percurso adotado na

presente pesquisa.

2.1 CARACTERIZACAO DO ESTUDO

A caracterizacao do presente estudo esta pautada em Gil (2008). Nesse sentido, 0
autor a distingue como uma pesquisa de campo do tipo levantamento. Essa modalidade
de pesquisa, esta delineada pelo questionamento direto as pessoas, cujo comportamento
deseja-se saber. Nesse sentido:

Basicamente, procede-se a solicitacdo de informagdes a um grupo significativo
de pessoas acerca do problema estudado para em seguida, mediante analise
quantitativa, obter as conclusdes correspondentes dos dados coletados. (GIL,
2008, p. 55).

Nas pesquisas do tipo levantamento, quase nunca sao pesquisados todos o0s
integrantes da populacéo. Por conseguinte, adota-se o procedimento estatistico, mediante
uma amostra significativa de todo o universo. Posteriormente, as conclusdes sdo obtidas
por amostra e projetadas para todo o universo, levando-se em conta a margem de erro, a
qual é obtida por meio do célculo estatistico.

Segundo Gil (2008), muitos pesquisadores prestigiam a pesquisa social do tipo
levantamento por amostra. Para tanto, sabe-se que ela, como qualquer outro tipo de
pesquisa, apresenta vantagens e limitagdes. Como principais vantagens, Gil organiza da

seguinte forma:

a) Conhecimento direto da realidade. A medida que as proprias pessoas
informam acerca de seu comportamento, crencas e opinides, a investigacdo
torna-se mais livre de interpretacdes calcadas no subjetivismo dos
pesquisadores.

b) Economia e rapidez. Desde que se tenha uma equipe de entrevistadores,
codificadores e tabuladores devidamente treinados, torna-se possivel a
obtencdo de grande quantidade de dados em curto espaco de tempo. Por outro
lado, quando os dados sdo obtidos mediante questionarios, os custos tornam-
se relativamente baixos.

¢) Quantificagdo. Os dados obtidos mediante levantamentos podem ser
agrupados em tabelas, possibilitando a sua analise estatistica. As variaveis em
estudo podem ser codificadas, permitindo o uso de correlagdes e outros
procedimentos estatisticos. A medida que os levantamentos se valem de
amostras probabilisticas, torna-se possivel até mesmo conhecer a margem de
erro dos resultados obtidos. (GIL, 2008, p. 57).
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Dentre as principais desvantagens, o autor indica que:

a) Enfase nos aspectos perspectivos. Os levantamentos recolhem dados
referentes a percepcdo que as pessoas tém acerca de si mesmas. Ora, a
percepcdo é subjetiva, 0 que pode resultar em dados distorcidos. H& muita
diferenga entre o que as pessoas fazem ou sentem e o que elas dizem a esse
respeito. Existem alguns recursos para contornar este problema. E possivel, em
primeiro lugar, omitir as perguntas que sabiamente a maioria das pessoas ndo
sabe ou ndo quer responder. Também se pode, mediante perguntas indiretas,
controlar as respostas dadas pelo informante. Todavia, estes recursos, em
muitos dos casos, sdo insuficientes para sanar os problemas considerados. b)
Pouca profundidade no estudo da estrutura e dos processos sociais. Mediante
levantamentos é possivel a obten¢éo de grande quantidade de dados a respeito
dos individuos. Como, porém, os fendmenos sociais sdo determinados
sobretudo por fatores interpessoais e institucionais, 0s levantamentos
mostram-se pouco adequados para a investigacao profunda desses fendmenos.
c) Limitada apreensdo do processo de mudanga. O levantamento, de modo
geral, proporciona uma visdo estatica do fendmeno estudado. Oferece, por
assim dizer, uma espécie de fotografia de determinado problema, mas néo
indica suas tendéncias a variagdo e muito menos as possiveis mudancgas
estruturais. Como tentativa de superacdo dessas limitagfes, vém sendo
desenvolvidos com frequéncia crescente os levantamentos do tipo painel, que
consistem na coleta de dados da mesma amostra ao longo do tempo. Muitas
informagdes importantes tém sido obtidas mediante esses procedimentos,
particularmente em estudos sobre nivel de renda e desemprego. Entretanto, os
levantamentos do tipo painel apresentam séria limitagéo, que é a progressiva
reducdo da amostra por causas diversas, tais como mudanca de residéncia e
fadiga dos respondentes. (GIL, 2008, p. 57)

A partir dos objetivos estabelecidos para a pesquisa, optou-se pela utilizacdo da
técnica do tipo survey para o desenvolvimento e aplicacdo do estudo. De acordo com
Babbie (2003) os surveys podem ser utilizados para estabelecer enunciados descritivos
sobre determinada populagdo. Desta forma, é possivel descobrir como ocorre uma dada
distribuicdo de tracos e também, atributos. Ainda de acordo com o autor, 0 survey possui
uma serie de aspectos, 0s quais caracterizam-no, sendo eles: a caracteristica “logica”, a
caracteristica “deterministica”, a caracteristica “geral”, a caracteristica “parcimoniosa” e
a caracteristica “especifica”.

Desta forma, verifica-se a técnica do tipo survey enquanto caracteristica “logica”,
a partir dos dados que surgem e a partir destes é facilitado o uso do pensamento Idgico.
Neste sentido, Babbie (2003) indica que a utilizagdo da técnica do tipo survey pelos
pesquisadores, permite que os mesmos, realizem testes de cunho rigoroso de tais
explicacBes ldgicas. Por conseguinte, permite também a checagem de centenas de
entrevistas de survey e, ndo obstante, verificar as proposi¢des complexas de diversas

variaveis.
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Enquanto uma caracteristica “deterministica” Babbie (2003) relaciona ao instante
em que o pesquisador se dedica para decodificar as fontes, os eventos, bem como as
correlagdes que foram observadas no decorrer da construgdo da pesquisa. Desta forma, o
survey potencializa a elaboracdo de um modelo coerente que demonstra de maneira clara
o determinismo entre a causa e o efeito. (BABBIE, 2003).

O survey enquanto uma caracteristica “geral”, estd pautado em ao invés do
pesquisador coletar todo universo de individuos, estipula-se uma parte. Para Babbie
(2003) o survey de caracteristica “geral” possui aspectos amostrais, porém nao sao
realizados visando descrever a parte particular estudada e sim, compreender aspectos da
populagdo maior da qual foi inicialmente selecionada. O autor complementa que o survey
de caracteristica “geral” possibilita que os achados possam ser replicados entre os
diversos subconjuntos da amostra estabelecida. E, ndo obstante, permite a partir de um
relato minucioso da metodologia, réplicas posteriores realizadas por outros
pesquisadores. (BABBIE, 2003).

Sobre a caracteristica “parcimoniosa”, Babbie (2003) indica que os pesquisadores
que utilizam o survey, acabam por obter um grande volume de variaveis, as quais 0s
cientistas examinam cautelosamente a relevancia relativa de cada uma. Por conseguinte,
0s pesquisadores que utilizam o survey preferem obter um maior volume de compreensao,
mas com 0 menor nimero de variaveis. Porém, pela utilizacdo do survey, obtém-se um
grande numero de varidveis, as quais podem ser armazenadas no computador e
posteriormente, organizadas em modelos explicativos, 0s quais 0s pesquisadores
utilizar&o de acordo com suas metas.

Relacionado a caracteristica “especifica”, Babbie (2003) aponta que o pesquisador
que se utiliza do survey, vai realizar determinada pesquisa e vai obter determinada
varidvel, a partir de dados especificos, através de um instrumento especifico, que foi
tabulado de forma especifica e obtendo resultados especificos. A partir de todas estas
especificacOes apontadas no relatdrio, leitores poderdo estabelecer criticas, indicando que
0 processo descrito ndo foi aprofundado, neste sentido, a conclusdo do trabalho é
superficial e sem fundamento. Assim, os estudos cientificos devem conter conceituagdes
cada vez mais aperfeicoadas e atualizadas, porém, em cada estagio tudo deve ser muito
bem especificado. Nao obstante, o survey apresenta a natureza muito propria, no que se

refere as especificagoes.
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No que se refere aos desenhos basicos do survey, entende-se que a presente
pesquisa ¢ adota o desenho basico conhecido como “survey interseccionais”. Babbie

apresenta o desenho bésico mencionado anteriormente como:

Num survey interseccional, dados sdo colhidos, num certo momento, de uma
amostra selecionada para descrever alguma populagdo maior na mesma
ocasido. Tal survey pode ser usado ndo s6 para descrever, mas também para
determinar relacGes entre varidveis na época do estudo. (BABBIE, 2003, p.
107).

Desta forma, ao utilizar o survey interseccional, 0 mesmo podera verificar as
relacBes das variaveis num determinado tempo. E, que se 0 mesmo survey fosse aplicado
em outro momento, os resultados obtidos podem ser diferentes, do survey aplicado

anteriormente.

2.2 POPULACAO E AMOSTRA

Visando responder a problematica e alcangar o objetivo proposto no presente
estudo, estabeleceu-se como fonte de pesquisa, criancas que completaram dez anos de
idade no ano de 2018.

Cabe destacar que esta pesquisa teve inicio no ano de 2015, momento em que foi
realizado um estudo piloto, o qual foi aplicado junto a escolares do primeiro, segundo e
terceiro Ano do Ensino Médio, na faixa etaria de 15 a 17 anos de idade em um colégio
publico, localizado na regido central da cidade de Ponta Grossa.

Para o estudo em questdo, foi construido um instrumento do tipo questionério
estruturado com 16 questdes, sendo dez abertas e seis fechadas. As questdes utilizadas no
instrumento trataram sobre o time de preferéncia do escolar, os motivos que levaram a
fazer tal escolha, faixa etaria aproximada no momento da definicdo do time para torcer,
questdes que identificavam os responsaveis por cuidar do escolar no periodo da definicdo
do time para torcer, nivel de escolaridade dos responsaveis, nivel socioeconémico, time
de preferéncia e cidade de origem dos responsaveis pelo escolar. Ainda, fomentou-se
questbes que objetivaram identificar se aluno, em algum momento, trocou de time
nacional e qual a razdo da troca, se torcia por algum time europeu, qual jogador pode ser
considerado o melhor no futebol e se o professor de Educacdo Fisica exerceu ou nédo
alguma influéncia para escolha do time do “coracdo”. Entende-se que a partir dessas

questdes, tornaram-se possivel identificar elementos significantes no que tange a
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construcdo de uma identidade e pertencimento clubistico por parte dos individuos
pesquisados.

O estudo contou com um universo de 272 sujeitos e teve a amostra de 239
escolares. Participaram do estudo apenas os individuos que devolveram o Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) assinado corretamente pelo responsavel.
Apos a aplicagdo do instrumento, organizagdo, tabulacdo dos dados, os resultados obtidos
forneceram indicativos, os quais foram utilizados como elementos norteadores para a
continuacdo desta pesquisa no mestrado, devido a auséncia de estudos que discutam a
construcdo do gosto pelo time de futebol.

Assim, a partir dos resultados encontrados, observou-se que 40% dos escolares
indicaram que a escolha do time de futebol para torcer ocorreu por volta dos dez anos de
idade. N&o obstante, identificou-se que anterior a idade supracitada, existe uma tendéncia
de a crianca mudar de time e que proximo ou posterior a esta, ha uma diminuicdo na
mudanga, justificando dessa forma a realizacdo do presente estudo com criancas na faixa
etaria dos dez anos.

A partir dos dados coletados e da argumentacdo apresentada anteriormente,
objetivou-se dar sequéncia ao estudo com os individuos que completaram dez anos em
2018 e sdo moradores da cidade de Ponta Grossa. Assim, identificou-se que 0s sujeitos
que se encontram na faixa etaria acima mencionada frequentam o quinto ano do Ensino
Fundamental da Rede Municipal de Educacéo.

Apds a identificacdo dos sujeitos do estudo, foi dado sequéncia e entrou-se em
contato com a Secretaria Municipal de Educacdo (SME) do municipio de Ponta Grossa
com os seguintes documentos: projeto de pesquisa, carta de apresentacdo do pesquisador,
certiddo de matricula académica junto ao Programa de Pds-Graduacdo em Ciéncias
Sociais Aplicadas (PPGCSA) da Universidade Estadual de Ponta Grossa (UEPG),
modelo de instrumento que seria aplicado juntos aos escolares, modelo de TCLE,
documentos pessoais (RG, CPF, comprovante de residéncia e carteira estudantil).

Em um segundo momento, os documentos acima citados foram protocolados junto
ao Departamento de Atendimento ao Cidadé&o, identificado e registrado como processo n°
3310147/2017, o qual foi encaminhado para SME, solicitando a permissédo de entrada ao
campo para iniciar a coleta de dados. Ressalta-se que o documento de autorizacdo para a
entrada no campo de pesquisa ¢ uma das exigéncias do Comité de Etica e Pesquisa.
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Portanto, sem o referido documento, é impossivel dar continuidade a submissdo do
projeto de pesquisa, junto ao Comité via Plataforma Brasil®.

Ap0s seis meses, a SME através da figura da secretéria responsavel pela pasta,
decidiu por indeferir o pedido. A justificativa apresentada, foi que o estudo néo
interessava, pois, em nenhum momento fomentaria beneficio algum para a SME e que a
entrada nas escolas, mesmo que com um agendamento prévio com a equipe diretiva e
pedagoOgica da instituicdo de ensino, somente atrapalharia o desenvolvimento das
atividades pedagdgicas planejadas da escola. Através do indeferimento, entende-se que
tal atitude refor¢a uma visao preconceituosa e limitada que se tem do fendmeno esporte,
mais especificamente da potencialidade do futebol enquanto um elemento que permite
compreender 0s acontecimentos sociais.

Por consequéncia do indeferimento por parte da SME do municipio de Ponta
Grossa, a pesquisa teve que ser replanejada e nesse sentido, definiu-se um novo local para
coleta de dados, sendo a cidade de Telémaco Borba. Para a escolha da cidade, foram
estabelecidos alguns critérios como: - estar localizada na Regido dos Campos Gerais, estar
localizada na mesma mesorregido que Ponta Grossa e ter o aceite por parte da SME para
a coleta dos dados. A partir dos critérios estabelecidos, definiu-se a cidade de Telémaco
Borba para a coleta de dados, pois, a mesma se encontra localizada geograficamente na
Regido dos Campos Gerais e pertence a mesma Mesorregido que Ponta Grossa, conhecida
como Centro Oriental Paranaense.

Ressalta-se que a fundacao da cidade de Telémaco Borba, esta intimamente ligada
a instalacdo da Industria Klabin do Parana Papel e Celulose S/A. Enquanto ainda era
denominada de Cidade Nova, ocorreu entre os anos de 1960 e 1964 discussoes sobre a
possibilidade de emancipacdo do municipio de origem, Tibagi. Tal fato ocorreu em 21 de
marc¢o de 1964, dando origem ao municipio de Telémaco Borba. Como panorama geral,
de acordo com o censo de 2010, Telémaco Borba apresentou uma populagéo de 69.872
pessoas e no ano de 2018 estima-se uma populacéo de aproximadamente 78.135 pessoas.
Destaca-se que no ano de 2016, o salario médio mensal era de 3.2 salarios minimos,
ocupando a 62 colocagdo quando comparado com municipios do Estado do Parana, possui
uma taxa de escolarizacdo de 98,4% entre os individuos de seis a 14 anos de idade. Ainda,
Telémaco Borba tem na sua economia um PIB per capita de 44278,00. (IBGE, 2018).
N&o obstante, Telémaco Borba é rodeada por uma floresta com arvores de pinus e

3 Plataforma Brasil: http://portal2.saude.gov.br/sisnep/Menu_Principal.cfm.
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eucalipto, as quais sdo destinadas a producédo de papel e celulose da industria madeireira.
Destaca-se que 0 municipio comporta diversas indistrias madeireiras, as quais elevam o
municipio a 6° maior polo Industrial do Parana. Para além, o Parque Industrial abrange
mais de 80 empresas, resultando num montante de mais de 2.500 empregos nos mais
diversos segmentos.

Desta forma, justifica-se os critérios elencados para a escolha da cidade, a partir
dos objetivos estabelecidos pelo PPGCSA, o qual incentiva a pesquisa e intervengdo na
realidade, bem como, a contribuicao da construcao e socializagdo de conhecimentos sobre
as diversas expressdes da questdo social, elevacao do nivel cultural da populagéo que vive
processos de exclusdo social, econdmica, politica e cultural que estdo relacionadas a
regido em que se situa a UEPG.

Por conseguinte, verificou-se a populacdo e posteriormente, definiu-se a amostra
do presente estudo. O conceito de populagdo ¢ definido por Gil (2008, p. 88) como, “[...]
conjunto definido de elementos que possuem determinadas caracteristicas”. O mesmo
autor, define amostra como “Subconjunto do universo ou da populagdo, por meio do qual
se estabelecem ou se estimam as caracteristicas desse universo ou populagdo”. (GIL, 2008,
p. 89).

Desta forma, verificou-se que a populacéo do presente estudo é composta por 955
individuos. Partindo deste pressuposto, definiu-se um intervalo do confianca de 95% e

margem de erro de 5%, totalizando uma amostra de 275 individuos®.

2.3 INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS

A construcdo do instrumento utilizado na presente pesquisa, teve como ponto de
partida o instrumento utilizado no estudo piloto (2015), o qual teve partes dos resultados
publicados (LINHARES et. al., 2017) e (LINHARES; FREITAS JUNIOR, 2018) em
eventos cientificos. Para o estudo piloto, o instrumento fomentado, foi constituido por 16
questdes, sendo nove questbes fechadas e sete questdes abertas, as quais tratavam sobre
diversos aspectos sociais dos participantes do estudo e desta forma, utilizou-se as
categorias que emergiram para fomentar a constru¢cdo do instrumento utilizado na

presente pesquisa.

4 Para a realizagdo do calculo amostral, utilizou-se os escritos de GIL, 2002, o qual apresenta a formula
para o calculo amostral para populagdes finitas. Cf. GIL, A. C. Métodos e técnicas de pesquisa social. 6.
ed. S&o Paulo: Atlas S. A., 2008. 200 p.
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Neste sentido, o instrumento do tipo questionario estruturado (Apéndice A) foi
composto por dez questdes fechadas, as quais abordam os seguintes aspectos:

a) Time que o individuo torce;

b) Motivo que o levou a torcer pelo time;

c) Como o individuo acompanha o time de futebol

d) Seoindividuo jatorceu por outro time de futebol e 0 motivo pelo qual mudou;

e) Quem sdo os responsaveis por cuidar do individuo

f) Time do pai ou responsavel;

g) Time da mée ou responsavel;

h) Time que seu melhor amigo torce;

i) Time do exterior que o individuo torce;

j) Melhor jogador da atualidade para o individuo;

Ressalta-se que as questdes fomentadas estdo dispostas em quatro categorias,
sendo elas: 1) Identidade (a); 2) Valores (b); 3) Manutencdo da identidade (c-d) e 4)
Influéncia no habitus identitario (e-f-g-h-i-j).

2.4 PROCEDIMENTOS DE ANALISE

Posteriormente a coleta dos dados, tendo como base os designios de Bardin (2016)
realizou-se a organizacdo e analise dos mesmos. Neste sentido, a organizacao e anélise
dos dados seguiu as seguintes fases: a) a pré-analise; b) a exploracdo do material; ¢) o
tratamento dos resultados e d) a inferéncia e a analise dos dados. As quais serdo

apresentadas na sequéncia.

2.4.1 Pré-anélise

A pré-analise, é literalmente a primeira fase no que se refere a organizacdo do
material para as fases subsequentes. De acordo com Bardin, a pré-analise pode ser

definida da seguinte forma:

E a fase de organizacdo propriamente dita. Corresponde a um periodo de
intuicBes, mas tem por objetivo tornar operacionais e sistematizar as ideias
iniciais, de maneira a conduzir a um esquema preciso do desenvolvimento das
operac@es sucessivas, num plano de analise. Recorrendo ou ndo ao computador,
trata-se de estabelecer um programa que, podendo ser flexivel (quer dizer, que
permita a introducéo de novos procedimentos no decurso da analise), deve, no
entanto, ser preciso. (BARDIN, 2016, p. 125).



26

Ainda de acordo com a autora, a fase da pré-analise possui trés tarefas, sendo elas:
a) a escolha dos documentos a serem submetidos a andlise; b) a construcdo de hipoteses
e objetivos; c) elaboracdo de indicadores que fundamentem a interpretacdo final.
(BARDIN, 2016).

Desta forma na primeira tarefa, os documentos submetidos a andlise foi o
instrumento do tipo questionario estruturado, o qual foi aplicado nos sujeitos participantes
da presente pesquisa. Nesta etapa realizou-se, o que Bardin (2016) define como leituras
flutuantes, a qual consiste na primeira atividade em que o pesquisador tem o primeiro
contato com os documentos a serem analisados.

Na segunda tarefa, optou-se por ndo estabelecer hipétese. Relacionado aos
objetivos, os mesmos foram pré-determinados em relacdo a escolha dos documentos a
serem analisados.

Na terceira tarefa, definiu-se como indices e indicadores a menc¢ao explicita — seja
um tema ou palavra — feita pelo sujeito participante do presente estudo. Desta forma,
entende-se que quanto mais o tema ou a palavra aparecer, mais significativa e

representativa € para o grupo estudado.

2.4.2 Exploracdo do material

De acordo do Bardin (2016, p. 131), na fase de exploracdo do material, nada mais
“[...] é do que a aplicacdo sistematica das decisdes tomadas. Quer se trate de
procedimentos aplicados manualmente ou de operacdes efetuadas por computador, 0
decorrer do programa completa-se mecanicamente”. Desta forma, o material foi sendo
organizado, tabulado e os dados repassados em uma planilha do tipo Microsoft Office
Professional 2016.

2.4.3 Tratamento dos resultados obtidos

Para Bardin (2016) é neste momento que o resultado bruto € lapidado para que se
tornem significativos. Desta forma:

Os resultados brutos sdo tratados de maneira a serem significativos (“falantes”)
e validos. Operagoes estatisticas simples (percentagens), ou mais complexas
(andlise fatorial), permitem estabelecer quadros de resultados, diagramas,
figuras e modelos, 0s quais condensam e p6em em relevo as informacdes
fornecidas pela analise. (BARDIN, 2016, p. 131).
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Apos todo o arduo e complexo processo de maturacdo dos dados brutos, o
pesquisador, ao obter nimeros ou resultados significativos, tem a missdo de propor
inferéncias e, ndo obstante adiantar interpretacdes articulando-as com 0s objetivos
estabelecidos para a pesquisa. Desta forma, apos tabulacdo dos dados, optou-se por

organiza-los atraves de gréficos, para melhor visualizagdo dos resultados obtidos.

2.4.4 Inferéncia e anélise dos dados

Ap0s a execucao dos processos de coleta, organizacao e tabulacdo dos dados, deu-
se inicio a etapa de inferéncia e analise dos dados. Desta forma, optou-se por realizar a
analise a partir de uma abordagem “mista” utilizando tanto a perspectiva quantitativa,
como a qualitativa.

Para Bardin (2016) pode-se entender a abordagem quantitativa como algo que esta
alicercada na frequéncia de aparicdo de determinados elementos da mensagem. Por ela,
os dados descritivos sdo obtidos por meio de método estatistico e, portanto, sua analise
possui caracteristicas mais objetiva, fiel e, por conseguinte, mais exata. Evidenciam
categorias encontradas a partir da elevada frequéncia.

Ja na abordagem qualitativa, Bardin (2016) argumenta que a mesma, nao esta
pautada somente na frequéncia de aparicdo, pois, possui caracteristica de um
procedimento voltado para o lado mais intuitivo, maleavel, bem como, adaptavel. Bardin
(2016) indica que a abordagem qualitativa € constituida por algumas caracteristicas como:
sua validade voltada para construcdo de deducdes especificas sobre determinado
acontecimento ou alguma variavel de inferéncia, possui funcionalidade sobre o corpus
reduzido e estabelece categorias mais descriminantes.

Embora apresentem aspectos diferentes e por consequéncia, seus “movimentos”
se configurem como distintos, entende-se que ambas as abordagens podem se
complementar e neste sentido, tornar a analise dos dados mais aprofundada e

consequentemente rica.

2.5 PROCEDIMENTOS ETICOS

Relacionado aos procedimentos éticos, optou-se, em um primeiro momento, por

entrar em contato com a secretaria responsavel pela pasta da Educacdo do municipio de
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Telémaco Borba. Neste sentido, agendou-se uma reunido para apresentar o projeto e a
proposta de pesquisa.

Na reunido, além do projeto, foi entregue 0s seguintes documentos: carta de
apresentacdo do pesquisador, certificado de matricula, copia do TCLE (apéndice B),
copia do instrumento de pesquisa (questionario) e copia de documentos pessoais. Apos
a reunido, a secretaria se comprometeu em conversar com a Chefe de Divisdo de
Planejamento de Ensino e Aperfeicoamento, sobre a viabilidade da realiza¢do da pesquisa
e posteriormente comunicar sobre a autoriza¢éo ou nao do prosseguimento do estudo.

O contato por parte da SME de Telémaco Borba ocorreu por telefone e
posteriormente, 0s responsaveis encaminharam via e-mail um oficio, o qual autorizava a
entrada no campo de pesquisa e, por conseguinte, a continuacao do estudo.

Neste sentido, em posse do oficio, 0 mesmo foi submetido em conjunto com o
projeto de pesquisa, carta de apresentacao do pesquisador, certificado de matricula, copia
do TCLE, copia do instrumento de pesquisa (questionario) e cépia de documentos
pessoais junto & Plataforma Brasil, o qual foi apreciado e aprovado pelo Comité de Etica
e Pesquisa da Universidade Estadual de Ponta Grossa, conforme designacdo da
Plataforma Brasil, sob 0 numero do CAAE: 90216318.0.0000.0105.

Posteriormente, em posse do documento de aprovagédo por parte do Comité de
Etica, encaminhou-se 0 mesmo para a SME de Telémaco Borba e marcou-se outra reunio
para estabelecer a logistica de coleta de dados. Apds a definicdo da logistica, a SME de
Telémaco Borba entrou em contato com as equipes diretivas das escolas e posteriormente
realizou-se visitas nas mesmas.

O objetivo das visitas foi em um primeiro momento, apresentar o projeto para a
diretora e equipe pedagdgica da instituicdo escolar, agendar data de retorno a escola para
aplicacdo do instrumento, explanar e distribuir o TCLE para que 0s sujeitos participantes
do estudo entregassem para seus pais Ou responsaveis, para que 0s mesmos autorizassem
ou ndo, a participacdo dos menores na pesquisa.

O retorno para aplicacdo do instrumento ocorreu na data previamente agendada.
Participaram do preenchimento do questionario, somente os sujeitos que devolveram o
TCLE preenchido corretamente pelos seus pais ou responsaveis. Aqueles que ndo
devolveram, que 0s pais/responsaveis ndo autorizaram ou que ndo compareceram a

instituicdo no dia da aplicacéo, foram excluidos do estudo.
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3 IDENTIDADE E PERTENCIMENTO CLUBISTICO: UM “ESTADO DO
CONHECIMENTO” (2013-2018)

No decorrer do tempo, a producdo e divulgagdo do conhecimento cientifico tém
se tornado mais rapida e dindmica, principalmente com advento da internet, que por
ventura, acabou facilitando o acesso as diferentes producbes académicas cientificas
(artigos, teses, dissertagdes, trabalhos em eventos cientificos, livros e etc.).

Neste sentido, se por um lado, ttm-se a facilidade por encontrar as produgdes
sobre determinada tematica, por outro, realizar o levantamento dessas é uma empreitada
complexa, sobretudo pelo volume de producdes publicadas e as diversas possibilidades
que podem ser adotadas no decorrer do processo.

Para tanto, quando o pesquisador objetiva construir um mapeamento e
sistematizacdo de parte ou de todo material publicado sobre alguma tematica ou area do
conhecimento cientifico, entende-se que o mesmo deve estabelecer para esta tarefa,
critérios claros e muito bem definidos. Por conseguinte, faz-se necessario utilizar como
“ferramenta”, procedimentos que possam viabilizar este tipo de estudo. Desta forma,
verifica-se como possiveis encaminhamentos a serem percorridos pelo pesquisador, 0s
estudos do tipo “Estado da Arte” (EA) e o “Estado do Conhecimento” (EC).

De acordo com Romanowski (2002) esses tipos de estudos vdo ganhando
importancia a partir do momento que contribuem para a evolugdo da ciéncia, pois, muito
mais que apenas apresentar as producdes, os EA e EC, servem para analisar, organizar,
categorizar, identificando diferentes aspectos, tais como, os enfoques estabelecidos, as
diferentes abordagens e concep¢des utilizadas, locais que sdo construidos, locais que sdo
publicados os estudos, 0s temas atuais e significativos, os discursos que permeiam, as
lacunas existentes, entre outros. Ainda, no que se refere as possibilidades que a construcao

dos EA e dos EC permitem, autoras como Romanowski e Ens (2006) apontam que:

A realizacdo destes balancos possibilita contribuir com a organizacéo e analise
na definicdo de um campo, uma area, além de indicar possiveis contribuicdes
da pesquisa para com as rupturas sociais. A analise do campo investigativo é
fundamental neste tempo de intensas mudangas associadas aos avangos
crescentes da ciéncia e da tecnologia (ROMANOWSKI; ENS, 2006, p. 38-39).

As autoras prosseguiram em seus argumentos indicando que as intensas
modificagfes que ocorrem em determinado campo de estudo, geram uma série de
inquietacbes e a partir destas, € possivel inferir a necessidade da construgdo dos

mapeamentos e 0 que se pretende atingir com os mesmos (ROMANOWSKI; ENS, 2006).
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N&o obstante, os estudos do tipo EA e EC colaboram no sentido de compreender
determinado conhecimento ja produzido, acumulado e sistematizado, além disso, resgata

e condensa determinada producdo académica (TEIXEIRA, 2006), sendo reconhecidos:

[...] por realizarem uma metodologia de carater inventariante e descritivo da
producdo académica e cientifica sobre o tema que busca investigar, a luz de
categorias e facetas que se caracterizam enquanto tais em cada trabalho e no
conjunto deles, sob os quais o fendmeno passa a ser analisado. (FERREIRA,
2002, p. 258).

No que se refere aos modelos de producéo dos tipos EA e EC, faz-se necessario
apontar que em determinado momento, ambos eram tratados como sindnimos. Porém
hoje, embora ambos possuam pontos de interseccdo, o que se tem de entendimento é que
0 EA e EC séo modelos que se distinguem, seja pela amplitude, seus objetivos ou mesmo
conceitos e definicdes.

Desta forma, compreende-se que 0s EA estdo inseridos em uma perspectiva na
qual o pesquisador pretende abranger toda uma area de conhecimento (ROMANOWSKI;
ENS, 2006). Ou seja, quando se objetiva um EA, faz-se necessario que o pesquisador se
debruce sobre todos os aspectos que geraram determinada producao e isto inclui consultar
dissertagdes, teses, monografias, produces em congressos, publicacfes em periodicos e
etc., dentro de um recorte temporal.

Né&o obstante, para os estudos do tipo EC, compreende-se que 0s mesmos tém por
perspectiva realizar um mapeamento de uma parte ou um de determinado nivel do setor
de publicacdes sobre o tema que serd investigado, a partir de um recorte temporal,
valorizando a descoberta do inédito.

Corroborando com a ideia citada anteriormente, Morosini e Fernandes (2014) e
Morosini (2015), entendem que o EC € a identificacdo, registro, categorizacdo que
resultem a reflexdo, bem como, sintese sobre uma determinada producéo cientifica de
uma area em um especifico espaco de tempo e local. Ainda de acordo com as autoras, 0
corpus para a construcdo do mapeamento pode ser realizado a partir de bases de teses e
dissertacOes, eventos e congressos da tematica estudada, periddicos e bases de dados.
Assim, ap6s a apresentacdo de semelhancas e diferencas, optou-se por realizar um EC
sobre “futebol, identidade e/ou pertencimento clubistico”, o qual em um primeiro
momento, foi utilizado como estratégia e ferramenta metodologica para identificar

algumas relacdes que se estabelecem com o objeto da presente pesquisa e em um segundo
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momento, foi construida uma revisdo critica a partir das producdes encontradas. As

autoras Mancini e Sampaio (2006) definem revisdo critica como:

Revisdo critica da literatura, também conhecida como estudos de revisdo
passiva (sintetizam estudos sobre um tema) ou revisdes opinativas (analisam a
evidéncia existente sobre um assunto), sdo estudos nos quais 0s autores
resumem, analisam e sintetizam as informag6es disponibilizadas na literatura,
mas ndo seguem necessariamente uma metodologia pré-definida. Uma revisao
critica da literatura pode ser desenvolvida sobre temas variados. (MANCINI;
SAMPAIO, p. 1, 2006).

Neste sentido, o presente artigo foi objetivado em verificar como tém sido
produzidos os estudos sobre “identidade e pertencimento clubistico”, quais locais
estudados, onde sdo publicados, quais os objetivos propostos nos estudos, quais as
abordagens tedricas e metodoldgicas que estdo sendo adotadas, quem séo os intelectuais
que abordaram a tematica e quais as possiveis lacunas que emergem dos estudos
encontrados.

Justifica-se a incorporacdo desta reflexdo na dissertacdo, pelo fato da mesma
proporcionar um panorama geral da producdo da tematica em um determinado espaco e
recorte temporal, assim, pode-se identificar possiveis avangos e contribui¢cbes que o

presente estudo trara para a tematica.

3.1 PROCEDIMENTOS UTILIZADOS NA CONSTRUCAO DO EC

A presente secdo objetiva apresentar as fases que foram adotadas para a efetivacédo
do EC. Desta forma, definiu-se oito indicativos das etapas, as quais serviram como
elementos norteadores para construcao do presente texto.

a) Localizar as fontes e estabelecer o recorte temporal;

b) Definir palavras-chaves;

c) Estabelecer critérios de inclusao e exclusdo das fontes;

d) Coletar as fontes;

e) Analisar as fontes;

f) Organizar relatério de estudo, identificando tendéncias das producdes;

g) Construir andlise, elaboracdo das inferéncias e conclusdes preliminares;

A partir das etapas mencionadas anteriormente, definiu-se como fonte do presente

EC, artigos dentro da seguinte baliza temporal 2013 a 2018, a partir das palavras-chave
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“Futebol” AND “Identidade”, “Soccer” AND “Identity”, indexados nas seguintes bases
de dados:

a) LILACS?;

b) Scietific Electronic Library Online — SCIELOQS®;

c) Scopus’;

d) Portal de Periodicos CAPES/MECS;

Justifica-se a escolha deste tipo de fonte em conjunto com a baliza temporal, pois,
entende-se que tais producdes se configuram como recentes e atualizadas dentro do

campo de producdo cientifica da tematica estudada.

3.2 COLETA DAS PRODUCOES CIENTIFICAS DO EC

Ap0s a definicdo das fontes, bases de dados, palavras-chave e baliza temporal,
realizou-se o procedimento de busca e coleta das produgdes. De maneira quantitativa,

observou-se 0 seguinte panorama das producdes encontradas:

TABELA 1 - Panorama do nimero de produgdes encontradas nas bases de dados consultadas

Base de dados N° de producdes encontradas
LILACS \ 46

Portal de periddicos Capes \ 252

SCOPUS \ 04

Scientific Electronic Library — Scielo \ 21

Total \ 323

Fonte: O autor.

No decorrer das buscas por meio das bases de dados definidas, verificou-se que
emergiram um total de 323 estudos. Para tanto, com objetivo de analisar as fontes,
optou-se por utilizar procedimentos advindos da Analise de Contetdo proposto por
Badin (2016), sendo eles:

a) Pré-analise;

b) Exploracdo do material;

c) Tratamento dos resultados, inferéncia e interpretagéo;

A pré-analise que de acordo com Bardin (2016), pode ser entendida como a fase

de organizacao do material, é nesta que ocorre a escolha do mesmo, o qual sera submetido

5 Endereco eletrdnico LILACS: http://lilacs.bvsalud.org/.

6 Endereco eletronico Scientific Electronic Library: http://www.scielo.org/php/index.php.

" Endereco eletrdnico https://www.scopus.com/home.uri.

8 Endereco eletronico Portal de Peridédicos CAPES/MEC: https://www.periodicos.capes.gov.br/.
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a analise. Dando sequéncia, realizou-se um movimento chamado de leitura flutuante, o

qual Bardin (2016) apresenta como uma atividade que:

[...] consiste em estabelecer contato com os documentos, analisar e conhecer o
texto deixando-se invadir por impressdes e orientacBes. Esta fase é chamada
de leitura “flutuante”, por analogia com a atitude do psicanalista. Pouco a
pouco, a leitura vai se tornando mais precisa, em fungdo de hipoteses
emergentes, da projecdo de teorias adaptadas sobre o material e da possivel
aplicagdo de técnicas utilizadas sobre materiais analogos. (BARDIN, p. 126,
2016).

Assim, a partir da leitura flutuante, a qual focou no titulo, no resumo e nas
palavras-chave dos 323 trabalhos encontrados, percebeu-se a existéncia de série de artigos
que tratavam das seguintes temadticas: “identidade de género”, “grupos étnicos”,
“sexismo”, “atividades de lazer”, “literatura”, “preconceito”, “diversidade cultural”,
“imprensa”, “psicologia social”, “masculinidades”, “midias sociais”, “grupo com
ancestrais do continente africano”, “filmes cinematograficos”, “jogos e brinquedos”,
“politica”, “futebol e identidade nacional”, “futebol e gestdo”, futebol e megaeventos”
entre outros.

Neste sentido, realizou-se um segundo movimento proposto por Bardin (2016),
definido como “escolha dos documentos”. Assim, para realizar a articulagdo proposta,
determinou-se como critério de inclusdo e exclusao das fontes, desconsiderar estudos que
ndo tratavam especificamente sobre “futebol, identidade e/ou pertencimento clubistico”.
Por conseguinte, identificou-se que seis artigos publicados entre 2013 a 2018 e indexados
nas bases definidas, abordaram a temética proposta.

N&o obstante, realizou-se um terceiro movimento, o qual Bardin (2016) denomina
de “preparagdo do material”. De acordo com a autora, neste percurso, o material deve ser
reunido e preparado de forma formal. (BARDIN, 2016). Desta forma, optou-se por

construir uma tabela apresentando as fontes escolhidas (TABELA 2).

TABELA 2 - Artigos publicados que tratam sobre “futebol, identidade e/ou pertencimento clubistico” entre

0s anos de 2013-2018 (continua)
Artigo Titulo Autor(es) Ano Base de dados
Al Identidades dos RIGO, Luiz Carlos.; 2013 LILACS
clubes de futebol: TORRANO, Conrad
singularidades Vilanou.

do FC Barcelona.
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TABELA 3 - Artigos publicados que tratam sobre “futebol, identidade e/ou pertencimento clubistico” entre

os anos de 2013-2018

(conclusdo)

Artigo Titulo Autor(es) Ano Base de dados
A2 Identificacdo e FERREIRA, Bruno 2014 Portal de
diferenca na Rafael Torres.; LEAO, Periddicos Capes
construcéo de = André Luiz Maranhdo
identidades culturais de Souza e PAIVA
de torcedores rivais JUNIOR, Fernando
dos trés grandes Gomes de.
clubes da cidade do
Recife: entre a defesa
e 0 ataque em
interagbes  sociais
virtuais.
A3 Imagens e GODOY, Marilia 2014 Portal de
representacoes: Gomes Ghizzi; Periddicos Capes
As marcas do Sport FARINA, Cuciol
Clube Corinthians Michele.
Paulista.
A4 “Eu tenho dois VASCONCELOS, 2014 Portal de
amores que em nada Artur Alves de. Periddicos Capes
sd0 iguais”: A
bifiliacdo clubistica
no Nordeste.
A5 Estudio de la CALDERON, Valéria 2015 Scielo
identidad grupal de Fernanda Pérez.
la Barra Brava “La
Gloriosa Ultra Sur
34” del club The
Strongest
Ab Digital engagement HERRERA, 2018 Portal de
and social identity of Dagoberto.; Periddicos Capes
sports fans: the case VALERIO, Gabriel.;
of premier RODRIGUES-
League teams on ACEVES, Lucia
facebook

Fonte: O autor.

Apos a realizacdo dos movimentos que foram estabelecidos para a constituicéo da

pré-analise, passa-se para a segunda fase, denominada de “exploragdo do material”.
(BARDIN. 2016). Nesta, estabeleceu-se como percurso em um primeiro momento,
realizar indicativos referentes aos estudos encontrados e em um segundo momento
realizar uma sintese dos mesmos.

Desta forma, tendo como referente a tabela 2, observa-se que a maioria dos
estudos encontrados apresentam certa caracteristica em comum, pois discutem a questdo
da “identidade e pertencimento clubistico”, apresentando como referencial um clube de
futebol especifico.

Assim, de maneira quantitativa visualiza-se as produgdes na seguinte
configuracdo. Identificou-se que quatro (66,67%) estudos discutem a tematica tendo um

clube de futebol como elemento central, consequentemente, dois (33,33%) dos estudos
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encontrados tratam da tematica ndo estabelecendo relagdes entre torcedores e um time de
futebol especifico.

Por conseguinte, de modo qualitativo, as assertivas mencionadas anteriormente,
verifica-se a partir das producdes elaboradas por Rigo e Torrano (2013), que estudaram
aspectos identitarios relacionado ao Futbol Club Barcelona da Espanha, Ferreira Ledo e
Paiva Junior (2014) que se debrucaram sobre a construgdo dos mecanismos de
identificacdo e das rivalidades de torcedores de trés clubes de futebol de Pernambuco,
sendo eles o Clube Nautico Capibaribe, o Santa Cruz Futebol Clube e Sport Clube do
Recife, Godoy e Farina (2014) que estudaram de forma multifacetada os sentidos miticos,
subjetivos e de identificagdo com o Sport Club Corinthians Paulista e Calderon (2015)
que estudou a constituicdo dos aspectos identitarios, seus processos e expressdes de uma
torcida organizada, em relacdo ao The Strongest da Bolivia. Na contramao, encontrou-se
uma pesquisa realizada por Vasconcelos (2014), que busca identificar pistas para
compreender o advento da bifiliagdo clubistica dos torcedores do Nordeste, nesse sentido,
observou-se que o autor ndo estabeleceu nenhum clube de futebol especifico como
referéncia, seguindo esta mesma perspectiva, Herrera e Rodrigues-Aceves (2018)
estudaram o envolvimento e 0 modo de expressdo da identidade social de jovens através
das redes sociais de torcedores de times pertencentes a Liga Inglesa de Futebol (Premier

League).

3.3 SINTESE DAS PRODUCOES COLETADAS

No presente topico, serdo apresentadas as fontes, em perspectiva de sintese, as
quais compdem o EC do presente estudo. Desta forma, objetiva-se indicar alguns aspectos
dos estudos coletados como a problematizacdo, 0s objetivos, 0 método utilizado, os
resultados encontrados e a conclusdo que os autores chegaram em suas producdes. A
partir do contexto supracitado, optou-se por estabelecer a ordem de apresentacdo das
fontes, para tanto, utilizou-se do critério de ordem cronolégica de publicacéo.

Dando sequéncia, iniciou-se pelo estudo realizado por Rigo e Torrano (2013),
intitulado “Identidades dos clubes de futebol: singularidades do Futbol Club Barcelona”,
publicado pela revista “Movimento”. Os autores iniciam a problematiza¢ao apontando
que diversos trabalhos académicos tém associado Futebol Moderno e identidade em
diferentes perspectivas, pois o conceito de identidade, possui uma natureza polissémica.

Desta forma, partem de uma concepcédo de identidade vinculada a um viés processual,
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plural e em movimento. Justificam tal concepcdo por entenderem que ao pensar em
identidade de clubes de futebol, néo raro, € possivel pautar a nacionalidade dos jogadores,
tema qual ganhou notoriedade a partir do caso Bosman e este poderia ser um ponto de
partida para uma perigosa consequéncia de perda de identidade dos clubes de futebol.

Neste sentido, ao pensar o clube de futebol como uma instituicdo que promove
novas formas de pertencimentos clubisticos e ndo obstante, novas
configuracdes/reconfiguragdes identitérias, Rigo e Torrano (2013) objetivaram analisar
0S componentes identitarios que constituem e singularizam o Futbol Club Barcelona e
por conseguinte, identificar e analisar a presenca de jogadores e treinadores estrangeiros
junto ao clube mencionado anteriormente, a partir de um recorte temporal da fundacao
do clube (1889) até o ano de 2010.

Como método, o estudo se caracteriza enquanto uma pesquisa que segue uma
perspectiva de Michel Foucault, o qual a classificou como “arque-genealdgica™®. Os
autores indicam que a partir da perspectiva foucaultiana supracitada de estudos histéricos,
0 mesmo percorreu 0 caminho pautado pelo suporte histérico-bibliografico (livros,
capitulos de livros, artigos académicos, fontes documentais e etc.), que tratam de diversos
acontecimentos historicos e sociais relacionados ao Futbol Club Barcelona, dentro do
recorte temporal mencionado anteriormente.

Rigo e Torrano (2013) apresentam que a identidade clubistica do Futbol Club
Barcelona foi sendo construida a partir de um processo historico que perpassa momentos
ditatoriais. N&o obstante, a identificacdo do clube com a Catalunha, se da pela presenca
de estrangeiros em sua fundacdo. Desta forma, ndo houve uma Unica etnia ou
nacionalidade na construcdo de tal identidade clubistica e isto pode ser verificado através
das geracOes de jogadores cataldes, ndo cataldes e estrangeiros, sendo que o significado
de tantas nacionalidades ndo se mede apenas pelos nimeros, pois, sdo apenas alguns que
se tornam idolos e possuem lugar de meméria no clube.

Rigo e Torrano (2013) realizam suas consideracdes finais apontando que o Futbol
Club Barcelona pode ser visto como uma instituicdo receptiva, tanto a treinadores, quanto
a jogadores de diferentes nacionalidades. Esta perspectiva fomenta a construgdo de
identidades imbricadas em diversos acontecimentos histdricos e sociopoliticos. Ainda, 0s

autores indicam que tal identidade se distancia da identidade nacional, pois, a tradi¢éo do

® De acordo com Rigo e Torrano (2013), essa concepcéo afasta-se de uma ideia de historia progressiva, que
prima pelas origens e volta-se para uma historia do "acontecimento”, da "descontinuidade", da
"emergéncia” e da "proveniéncia."
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clube cataldo, possibilitou que 0 mesmo congregasse diferentes identidades coletivas,
passando a constituir novos pertencimentos clubisticos, transformando-se em um clube
global. Os autores ressaltam que a identidade do Futbol Club Barcelona como clube
global, foi estruturada sem que abandonasse suas identidades étnico-territoriais.
Emergindo dessa forma um icone do futebol catalao.

O segundo artigo, teve como autoria de Ferreira; Ledo e Paiva Junior (2014) e foi
intitulado como “Identificacdo e diferenga na constru¢do de identidades culturais de
torcedores rivais dos trés grandes clubes da cidade do recife: entre a defesa e 0 ataque em
intera¢des sociais virtuais”, sendo publicado pela revista “Podium: Sport, Leisure and
Tourism Review”.

Na problematizacéo, os autores partem da figura do torcedor de futebol através do
seu papel exercido na dinamica social do clube e as interacGes que estabelecem com
outros torcedores, sejam eles, colegas de trabalho, vizinhos, desconhecidos surgindo
assim a rivalidade, que quase sempre estd pautada pelos resultados das partidas,
expectativas em torno de jogos importantes, bem como, as provocagoes. Neste sentido,
0s autores destacam que a partir do advento da internet, redes sociais e as mais diferentes
formas de midias, ocorreu um aumento na rivalidade entre os torcedores, pois, as
possibilidades de engajamento e compartilhamento de diversos conteldos de maneira
quase que instantdnea de imagens e videos, tém fomentado provocagdes originais e
irreverentes. Essas novas dindmicas sociais que emergiram, acabaram por modificar o
modo como os torcedores se auto representam e representam seus rivais, surgindo assim,
um novo sistema de identificacdo, o qual utiliza a diferenca como uma ferramenta para a
construcdo de identidades clubisticas.

Desta forma, Ferreira; Ledo e Paiva Junior (2014), apresentaram como objetivo
da pesquisa, identificar como os mecanismos de identificacdo e de diferenca sdo usados
na construcdo das identidades de torcedores de clubes de futebol nas interagcdes em redes
sociais, principalmente a partir da presenca de torcedores rivais, como estes sao Vvistos e
produzem significados.

Os autores partem da ideia de identidade na perspectiva de Hall, o qual salienta a
evolucdo da complexidade do sujeito na sociedade, até chegar a ser um sujeito pos-
moderno, ou seja, sem uma identidade fixa, 0 qual passa ser composto por uma serie de
identidades coexistentes. N&o obstante, para a construcdo da identidade, os autores

utilizam a nogdo da diferenga, assim, a ideia de identidade € relacional, ou seja, a
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definicdo do que somos, transcende nosso ser, pois, aquilo que ndo somos também nos
define.

Por conseguinte, Ferreira; Ledo e Paiva Janior (2014) utilizaram como
procedimentos metodologicos, os direcionamentos do estudo qualitativo de tipologia
descritiva. Posteriormente fizeram o uso da netnografia da comunicacéo, método este que
permite checar e analisar as interag0es a partir da linguagem verbais e ndo verbais nos
mais diversos ambientes virtuais. Neste sentido, os autores coletaram e observaram
interacdes sociais de usuarios da rede social Facebook. Foram coletadas também
interacdes iniciadas e compartilhadas dos sites dos trés clubes pernambucanos: SportNet5,
TimbuNet6 e CoralNet7. Os dados foram levantados pela observacao participante. Porém,
a participacdo do pesquisador ndo foi necesséaria. Ferreira; Ledo e Paiva Junior (2014),
coletaram postagens referentes ao futebol profissional envolvendo Sport Club Recife,
Clube Nautico Capibaribe e Santa Cruz Futebol Clube, postadas entre os meses de agosto
e setembro de 2012. Foram consideradas para analise 410 posts.

Como resultado, os autores encontraram nas participacfes de torcedores
direcionadas ao clube pelo qual torcem, a construcao de uma identidade a partir de suas
acOes nas interagcdes que participa, motivando o clube ou defendendo-o. Por conseguinte,
em contrapartida, nas participagdes de torcedores rivais, o torcedor define a identidade
rival nas interacdes em que ele ridiculariza, faz gozacgdes ou desqualifica seus rivais.

Os autores concluiram que as interacdes face a face em redes sociais, permitem
que os individuos possam construir suas identidades no dia-a-dia. N&o obstante,
categorias empiricas revelam a construcdo do processo de identificacdo, a partir da
maneira como os torcedores participam em relacdo ao grupo social ao qual pertencem e
em torno do time que torcem com demonstracdes de incentivo e de defesa de seus
interesses.

O terceiro artigo ¢ intitulado “Imagens e representacdes: As marcas do Sport
Clube Corinthians Paulista”, foi construido por Godoy e Farina (2014) e publicado na
revista Lumen et Virtus.

As autoras problematizaram a producéo a partir da dindmica encenada no processo
de identificacdo e pertencimento dos torcedores do Sport Club Corinthians Paulistas,
quando estes aderem as torcidas organizando oposicdes, confrontos e semelhancas.

Neste sentido, as autoras objetivaram refletir sobre os simbolos que criam

representagdes e que originam um espaco cultural com um grande magnetismo de
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esperangas e vitdrias para os seus torcedores. No decorrer do artigo, Godoy e Farina (2014)
trataram de conceitos como 0 mito, a magia e a representacao no futebol.

Como procedimentos metodoldgicos, as autoras fizeram o uso do método
historico-bibliografico, apresentando conceitos que permeiam a analise do estudo como
“mito”, “magia”, “imaginario” “pertencimento” e “identidade”. No que se refere o
pertencimento e identidade, as autoras apontaram que o pertencimento social no futebol
é marcado por adesdes, atitudes e posicionamentos dos torcedores, as quais tem como
regra béasica a lealdade ao clube do coracdo. No que se trata da ideia de identidade, as
autoras seguem Barth que apresenta a identidade por meio de uma construcao que se da
através de uma relacdo que opde um grupo aos outros com os quais se relacionam.

Por conseguinte, Godoy e Farina (2014) apresentaram uma historicizagdo do Sport
Club Corinthians Paulista, apontando o surgimento de simbolos como o brasdo, o gavido
e 0 santo Sdo Jorge e como a partir desses elementos foram se constituindo significados
e representacdes para seus torcedores.

Como consideragdes finais, as autoras compreenderam que a trajetoria do Sport
Club Corinthians Paulista apresenta uma caminhada na cultura brasileira, a qual esta
envolvida por seu universo simbolico que ganha transcendéncia mitica pelas
representacdes fundadoras, o brasdo, o gavido e o Sdo Jorge. E, pelos vinculos de
pertencimentos que séo estabelecidos pela torcida com tais simbolos, o futebol pode criar
uma auto-identidade corinthiana.

O quarto artigo intitulado “Eu tenho dois amores que em nada so iguais: A
bifiliagdo clubistica no Nordeste”, foi produzido por Vasconcelos (2014) e publicado na
revista “Ponto Urbe”.

O autor apresentou a problematica a partir de pesquisas que apontam os clubes
brasileiros com maior numero de torcedores alem de suas fronteiras. Neste sentido,
Vasconcelos (2014) observou que no Brasil existe um perfil de torcedor que torce para
dois clubes, sendo um local e outro de “fora” (estado diferente). Tal perfil ¢ denominado
pejorativamente como torcedor “misto” e quem criou essa nomenclatura sdo os
denominados torcedores ‘‘anti-mistos”, os quais criaram diversos meios para se
manifestar contra os torcedores “mistos”.

Por conseguinte, o autor apresentou como objetivo do trabalho, refletir sobre os
motivos da existéncia da bifiliacdo clubistica no Brasil, tomando a regido nordeste como

recorte do estudo.
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Como metodo, Vasconcelos (2014) realizou uma revisdao de literatura e
documental. A partir do levantamento do material, o autor analisou a luz da teoria do
campo, a qual foi estabelecida pelo francés Pierre Bourdieu. Segundo o autor, com o
aporte tedrico escolhido para a anélise, foi possivel identificar as principais instituicoes e
tipos de capitais desse campo, verificar os clubes que pertencem a condi¢do de dominante
e quais sdo os dominados. Ainda, Vasconcelos (2014) chama a atencdo para ao advento
da modernidade e para isto, utiliza conceitos de Hall e Giddens, os quais discorrem sobre
o fendmeno do encurtamento da distancia, o qual possibilita, o surgimento de novas
relacGes dentro de um novo espago/tempo.

Como consideracdes finais, Vasconcelos (2014) identificou os principais times da
Regido Sudeste e da Regido Sul como dominantes. Pois, sdo os times de influéncia
politica, maiores patrocinios, maior exposi¢ao midiatica, maiores vencedores dos grandes
titulos, possuem maiores torcidas do Brasil e que contam com os principais atletas que
atuam no pais. Sobre o torcedor bifiliado, o autor aponta que um é o seu time local, para
torcer em competicdes de menor alcance, enquanto o time de fora € o seu clube para torcer
em grandes torneios nacionais e internacionais.

O quinto artigo coletado intitulado “Estudio de la identidad grupal de la Barra
brava “La Gloriosa Ultra Sur 34” del club The Strongest™”, foi realizado por Calderén
(2015) e publicado na revista Investigacion Psicoldgica.

A autora problematizou o trabalho a partir do fenbmeno das Barras Bravas na
América Latina, mais especificamente na Bolivia, sobretudo quando o individuo assume
determinada identidade dentro do grupo e passa a pertencer a um coletivo especifico. Nao
obstante, a autora ressalta que dentro das Barras existem subgrupos o que acaba gerando
um clima de tensdo e de violéncia.

Dessa forma, o estudo foi objetivado em descrever os elementos que compdem a
identidade do grupo Barra Bravas “Gloriosa Ultra Sur” do clube The Strongest. Para tanto,
Calderon (2015) caracterizou o estudo como descritivo. Nesse sentido, a autora utilizou
0s seguintes técnicas e instrumentos: observagdo, entrevistas estruturadas, aplicagdo de
questionarios, analise qualitativa de informagdes e um grupo focal.

No que se refere a construgdo da identidade grupal a autora utilizou os
pressupostos de Tajfel, o qual apresenta a identidade social como uma peca do
autoconceito de individuo que demostra caracteristicas as quais manifestam-se de
maneira semelhante a outro individuo, isto resultaria em uma configuracdo de

identificacdo entre ambos.
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Como considerac0es finais, Calderon (2015), concluiu que a identidade da torcida
“Gloriosa Uitra Sur” esta fortemente entrelagada com a alta identificagdo com o Clube
The Strongest e o sentimento de pertencimento tem origem no mesmo local em que os
torcedores irdo apoiar o time. Nesse local, é onde ocorre a semelhanga entre seus pares,
dando origem a uma configuracdo do grupo organizado. Esse grupo, adota uma serie de
comportamentos e expressdes verbais que sdo criadas a partir da sua propria identidade.
N&o obstante, a autora destacou a importancia de politicas publicas que visem a prevengéo
da violéncia nos estadios.

O sexto artigo intitulado “Digital engagement and social identity of sports fans:
the case of premier League teams on facebook”, foi construido por Herrera,Valerio e
Rodrigues-Aceves (2018) e publicado na revista “Revista Iberoamericana de Psicologia
del Ejercicio y el Deporte”.

Os autores apresentam como problematica, uma nova tendéncia, na qual, devido
ao surgimento da internet, torcedores de times de futebol tém realizado uma recente
Incorporagdo junto aos sites das redes sociais, implicando em um significativo desafio.

Neste sentido, Herrera, Valerio e Rodrigues-Aceves (2018) objetivaram estudar o
envolvimento digital dos torcedores no contexto dos sites das redes sociais, tendo como
delimitac&o, os sites oficiais do Facebook das equipes da Premier Leaguel®.

Dando sequéncia, os autores analisaram as 20 equipes que participaram da Liga
Inglesa de Futebol durante a temporada de 2013-2014. Os posts relacionados a cada
equipe foram extraidos e armazenados em um banco de dados. A extracdo foi realizada
por meio do Facebook Query Language!! (FQL). Os autores relacionaram as publicacdes
a partir de quatro questfes: a) desempenho da equipe; b) tamanho da base dos seus fés;
c) o escore de um determinado jogo; d) posts direcionados ao jogo.

Na construcdo tedrica, os autores utilizaram a teoria da identidade social a partir
de Cialdini e De Nicholas, a qual argumenta que o comportamento dos torcedores de
esportes, de modo geral, pode ser explicado pelo efeito positivo a autoestima individual.

Como consideraces finais, 0s autores apontam que 0s comportamentos dos fas
tendem a corresponder de acordo com a pontuagOes. Desta forma, quando ocorre uma
vitdria, acontece uma aproximac&o entre os fas da mesma filiagéo clubistica e em caso de

derrota, ocorre um distanciamento.

10 Liga Inglesa de futebol. Cf.: https://www.premierleague.com.
11 Forma de consulta que permite coletar dados pablicos de usuérios do Facebook.
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TABELA 4 - Sintese das producdes coletadas (continua)
Identificacdo Problema Objetivo Metodologia Conclusédo
RIGO, Luiz  Comoosclubes Analisar as Analise socio-histérica Os vinculos
Carlos; de futebol, identidades sociopoliticos
TORRANO, enguanto constituintes que o clube
Conrad Vilanou. instituicoes do F. C instituiu ao

singulares e Barcelona. longo de sua
modernas tém histéria aliado a
lidado com as uma identidade
novas formas clubistica
de propensa a
pertencimento aceitar
clubistico e de jogadores e
reconfiguracoes treinadores
das estrangeiros,
identidades? contribuiram
para
transformar o F.
C. Barcelona
em um singular
clube-global
FERREIRA, Como um | ldentificar Netnografia da | O processo de
Bruno Rafael | individuo pode | como 0S = comunicagdo identificacdo
Torres; LEAO, ' representar-se mecanismos como 0 modo
André Luiz enquanto de destes
torcedor e como | identificacdo torcedores
este representa e diferenga direcionarem
0 seu rival, sdo usados, suas
constituindo na construgédo participacdes
assim, um | das aos grupos
sistema de | identidades sociais 0s quais
identificacdo? de torcedores pertencem,
de clubes de bem como, em
futebol em torno do time
interacGes que torcem, a
nas redes partir de
sociais, a demonstragdes
partir da de incentivo,
presenca de exaltacdo e
torcedores defesa de seus
rivais e como interesses.
estes séo Fortalecendo
vistos e assim,  tracos
significados comuns, ao
pelo outro. mesmo tempo

em que rivais
sao
ridicularizados
e insultados.
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(conclusdo)

Identificacdo Problema Objetivo Metodologia Conclusédo
GODOY, Marilia  Como se da a | Refletir sobre | Histérico/bibliografico Através dos
Gomes  Ghizzi; construcdo das = os  simbolos vinculos de

FARINA, Cuciol
Michele

interpretacdes
sobre 0s
sentidos
miticos,

subjetivos e de
identificacdo
de imagens e
marcas
representativas

que criam
representacoes
€ que originam
um espaco
cultural com
um grande
magnetismo

de esperancas
e vitorias para

pertencimento
da torcida com
estes simbolos e
de sua eficacia
simbdlica, 0
futebol pode
criar suas
dimensoes
competitivas e a

do S. C. os seus auto-identidade
Corinthians torcedores. corinthiana.
Paulista?
VASCONCELOS, O que motiva | Refletir sobre Bibliografico/Documental Os capitais
Arthur Alves de. 0os torcedores | 0s motivos da simbélicos que o
do nordeste a @ existéncia da torcedor  pode
construir uma | bifiliacio adquirir ao
bifiliacdo clubistica no torcer, séo
clubistica? Brasil, elementos
tomando a importantes para
regido nordeste compreender a
€omo recorte. razdo pela qual
escolhem torcer
ndo apenas para
o time local, mas
também para um
time de de outro
estado.
CALDERON, Como se | Descrever o0s | Descritivo A identidade
Valéria Fernanda caracteriza a elementos que estd fortemente
Pérez identidade compdem a entrelagada com
grupal dos identidade do a alta
Barra Bravas | grupo Barra identificacdo
“Gloriosa Ultra = Bravas com o Clube
Sur”? “Gloriosa The Strongest e
Ultra Sur”. 0 sentimento de
pertencimento
que tem origem
nos locais em
que 0S
torcedores vdo
para apoiar o0
time.
HERRERA, Como a | Estudar 0  Descritivo Os
Dagoberto; internet e as envolvimento comportamentos
VALERIO, redes sociais | digital dos dos féas tendem a
Gabriel; tém impactado | torcedores no corresponder ao
RODRIGUES- na relacdo | contexto dos rendimento do
ACEVES, Lucia identitaria sites das redes time.
clubistica de | sociais, tendo
torcedores com | como
0s clubes de ' delimitacdo o
futebol? “Facebook”
das equipes da
Premier
League

Fonte: O autor
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3.4 ANALISE E INFERENCIA DAS PRODUCOES COLETADAS

Dando sequéncia aos indicativos fornecidos por Bardin (2016), nesta secdo sera
construida e apresentada a terceira fase, a qual a autora denomina como “tratamentos dos
resultados obtidos e interpretacao”. Para Bardin (2016) nesta fase, os resultados precisam
ser tratados de forma significativa, as operac@es estatisticas contribuem para visualizagdo
de quadros de resultados, os quais facilitam a visualizacdo da informacdo fornecida.
Ainda, para esta fase, (Bardin, 2016) indica que o analista proponha inferéncias e
interpretacdes.

Neste sentido, em um primeiro momento, optou-se por mapear as revistas, bem
como seu Qualis — na area de avaliagdo “interdisciplinar” — para identificar como as
recentes producdes sobre a temética estdo ocupando o campo cientifico. Desta forma,
entende-se o Qualis como uma ferramenta que pode auxiliar nesta tarefa e acordo com

Barata (2016), o0 mesmo tem como funcéo:

Sua funcdo é auxiliar os comités de avaliagdo no processo de anélise e de
qualificacdo da producdo bibliografica dos docentes e discentes dos programas
de pos-graduacdo credenciados pela Capes. Ao lado do sistema de
classificacdo de capitulos e livros, o Qualis Periddicos é um dos instrumentos
fundamentais para a avaliacdo do quesito producdo intelectual, agregando o
aspecto gquantitativo ao qualitativo. (BARATA, p. 16, 2016).

Desta forma, construiu-se a tabela trés, objetivando uma melhor visualizacdo do

panorama sobre as producdes recentes coletadas.

TABELA 6 - Mapeamento das Revistas e Qualis nos quais os artigos coletados foram publicados

Producdes Revista Qualis
Al Movimento B1

A2 Podium: Sport, Leisure and Tourism Review B2

A3 Lumen et Virtus B4

Ad Ponto Urbe B2

A5 Rip-Estudios en Psicologia Social y Laboral N/E
A6 Revista Iberoamericana de Psicologia del Ejercicio y el Deporte N/E
Total 06

Fonte: O autor.

De forma geral, observou-se que as produgdes publicadas ndo se encontram em
estratos de exceléncia (Al e A2), porem, identificou-se que trés (50%) das publicacdes

estdo alocadas em estratos de maior qualidade (B1 e B2). Ainda, verificou-se que duas
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(33,33%) das produgdes ndo possuem avaliagdo na area “interdisciplinar”, e uma (16,66%)
producdo esta alocada no Qualis B4.

A partir do panorama supracitado, observa-se que os estudos publicados
recentemente que tratam por discutir “identidade” e 0 “pertencimento clubistico”, estdo
alocados em periodicos de destaque, porém com fator de impacto nacional. Neste sentido,
identifica-se a falta de producBes em periddicos que transcendam e alcancem estratos
como Al e A2.

N&o obstante, Barata (2016) aponta que a classificacdo do Qualis Periddicos ndo
é absoluta, pois, a mesma passa por revisao de periodo em periodo. Por conseguinte, a
autora acrescenta que o pesquisador antes de definir o periddico, o qual vai submeter seu
artigo, necessita levar em conta alguns indicativos, como o publico em que o0 pesquisador
pretende atingir, a credibilidade, a agilidade no processo de avaliacdo e publicacdo da
producdo, taxa de rejeicdo e circulacdo que o periodico tem na comunidade cientifica e o
prestigio.

A tabela quatro apresenta os locais e a frequéncia onde os artigos foram

publicados.

TABELA 7 - Alocacdo dos periddicos e a frequéncia de publicacdo

Alocacao dos periddicos ' Frequéncia
S#o Paulo — Brasil 03
Porto Alegre — Brasil 01
La Paz — Bolivia 01
Las Palmas - Espanha 01
Total - 06

Fonte: O autor.

Verifica-se através da tabela quatro, que das seis producbes, quatro (66,66%)
foram publicadas no Brasil, tendo como polo principal (50%), revistas alocadas no Estado
de Séo Paulo e posteriormente Rio Grande do Sul (16,66%).

Ainda, identificou-se dois (33,33%) artigos produzidos, foram publicados no
exterior, sendo um (16,66%) na América Latina, mais precisamente, em La Paz na Bolivia
e um (16,66%) na Europa, em Las Palmas, na Espanha. Para o total dos artigos coletados,
observou-se 12 pesquisadores, sendo trés (25%) vinculados a Instituicdes de Ensino
Superior (IES) localizadas na regido Nordeste — Universidade Federal do Ceara (um) e
Universidade Federal de Pernambuco (dois), trés (25%) pesquisadores vinculados a IES
da regido Sudeste — Universidade Federal de Minas Gerais (um), Pontificia Universidade
Catolica de Sdo Paulo (um) e Universidade Santo Amaro — SP (um), um (8,34%)
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pesquisador vinculado a IES localizada na regido Sul — Universidade Federal de Pelotas
e cinco (41,66%) pesquisadores vinculados a IES do exterior — Universidade de Barcelona
(um), Universidade Mayor de San Andrés da Bolivia (um), Instituto Tecnoldgico e de
Estudos Superiores de Monterrey (trés).

A tabela cinco apresenta a area de conhecimento dos periddicos e a frequéncia dos

mesmaos.

TABELA 8 - Area de conhecimento dos periddicos e frequéncia de publicagio

Area do Conhecimento Frequéncia
Antropologia 01
Educacéo Fisica 01
Gestédo de esportes, do lazer e do turismo 01
Interdisciplinar: Cultura e Imagem 01
Psicologia 02
Total 06

Fonte: O Autor

A partir da tabela cinco, verifica-se que a Antropologia (16,67%), a Educacéo
Fisica (16,67%), a Gestdo de esportes, do lazer e do turismo (16,67%), a interdisciplinar:
cultura e imagem (16,67%) e a Psicologia (33,32%) foram as areas do conhecimento que
em que os artigos coletados que tratam da “identidade” e “pertencimento clubistico”
foram publicados. Desta forma, percebe-se que a tematica tem sido discutida e publicada
em diversas areas do conhecimento. Corrobora com tal afirmativa quando se observa a
area de formacdo e atuacao dos autores dos estudos coletados, sendo elas: Administracao,
Ciéncias Humanas, Educagdo, Educacdo Fisica, Psicologia, Sociologia e Tecnologia
Educativa/da Informagéo.

Na tabela seis construiu-se um mapeamento dos referenciais tedricos, sobre

identidade, os quais foram utilizados nas producdes coletadas.

Tabela 9 - Referenciais que tratam sobre identidade

Referencial sobre identidade Frequéncia
Hall 03
Bauman 01
Giddens 01
Woodward 01
Barth 01
Tajfel 01
Cialdini & DeNicholas 01

Fonte: O autor.
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No decorrer da leitura e analise das fontes coletadas, observou-se que o autor mais
utilizado foi Stuart Hall. Tal teorico, apresenta a ideia de identidade cultural e esta é
articulada a construcdo da identidade de um sujeito, dito, “pds-moderno”. Como
identidade de um sujeito “pds-moderno”, deve-se observar algumas caracteristicas como
a auséncia de coordenadas identitarias firmes ou fixas, ou seja, este individuo passou a
ser composto de varias identidades que coexistem e estas condi¢des, hada mais é do que
reflexo de modificagdes tanto institucionais, quanto estruturais pela qual a sociedade
passou.

As producdes que utilizaram Hall, ao pensar nos aspectos identitarios relacionado
ao futebol, tiveram como pontos de referéncia alguns elementos articulados as
caracteristicas da globalizacdo, sobretudo as relacGes que se desdobram sobre o espaco-
tempo e como estes aspectos alteram o modo como as identidades, neste caso, a dos
torcedores, passaram a ser localizadas e representadas de diferentes maneiras. N&o
obstante, os estudos que utilizaram o referencial tedrico de Stuart Hall, acabaram também
dialogando com outros autores como Giddens e Woodward.

Com Anthony Giddens, observou-se a articulacdo a partir da ideia de modernidade
e “encurtamento das distancias”, desta maneira, emerge a ideia de que certos eventos
podem interferir em regifes distantes, refletindo como as identidades futebolisticas
podem ser construidas através deste viés. Na perspectiva de Woodward, emerge o
elemento da “nocdo da diferenga”, o qual, carrega a ideia de identidade como algo
relacional, pois, 0 que define o que somos, esta também naquilo que ndo somos.

Outro autor utilizado nas produgdes foi Zigmund Bauman. Para o teérico, deve-
se pensar sempre na perspectiva de identidades — no plural e em movimento —, desta forma,
as identidades passam a ser cada vez mais fluidas e as fronteiras transcendidas, sobretudo
com o advento da globalizacdo. N&o obstante, sendo o futebol um fenémeno inserido no
contexto global, as identidades clubisticas tém-se tornado mais plurais, no que se refere
a bifiliacdes (time nacional e time do exterior) ou até trifiliacdes (time local, time nacional
e time do exterior).

Ja para o tedrico Frederik Barth, entender o fenbmeno da identidade é necessario
pensar através das relagdes entre os diversos grupos sociais. Neste sentido, a identidade
passa a ser uma maneira em que 0S grupos se categorizam e posteriormente organizam
suas trocas. A definicdo da identidade de um grupo se da, pela acdo de encontrar 0s tracos

utilizados pelos membros dos grupos para afirmar e manter determinada disting¢do cultural.
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Para Tajfel, no que se refere a identidade grupal, a mesma pode ser entendida
como parte do autoconceito de individuo, o qual emerge a partir da sua pertenga a
determinado grupo especifico, ou seja, o individuo vai demonstrar determinadas
caracteristicas semelhantes a outro individuo para que ambos acabem se identificando
entre si e isto resultaria em uma configuracdo no sentido de pertencimento a um grupo
social.

Cialdini & De Nicholas entendem que a partir da teoria da identidade social é
possivel compreender e, por conseguinte, explicar os comportamentos dos fas de esportes.
Neste sentido, 0s autores apontam que as pessoas tendem a se relacionar com pessoas
bem-sucedidas, objetivando influenciar a representagdo que outros individuos terao.

Assim, observou-se que as produgdes coletadas fizeram uso de diversas
perspectivas ao tratar da relacdo identidade-torcedor-time de futebol. Nesse sentido,
identificou-se que parte dos autores das producgdes utilizaram teorias “categorizadas”
como pbs-modernas, para abordar dois aspectos da identidade clubistica. O primeiro esta
relacionado como algo que transcende o local em que o torcedor se encontra e 0 segundo
que trata da construcdo da identidade por clubes ditos globais. Ndo obstante, outros
teoricos foram utilizados para discutir a construcdo da identidade clubistica a partir de
processos grupais ou tendo como referente, os principios da persuasdo na definicdo do
clube para torcer.

Desta forma, a partir dos referenciais verificados nos estudos coletados, nao foi
identificado nenhum referencial hegemdnico para abordar a tematica, ao contrario,
observou-se, sim, uma pluralidade de perspectivas tedricas, as quais possibilitaram aos
autores dos estudos, estabelecerem outros olhares para a tematica

A tabela sete apresenta a técnica e o tipo de analise metodologica utilizada nos

estudos coletados.

TABELA 10 - Técnica e tipo de analise metodologica

Producdes Técnica e tipo de analise metodolégica

Al Historico/bibliografico (qualitativa)

A2 Netnografia (qualitativo)

A3 Historico/bibliografico (qualitativa)

A4 Bibliografico/Documental (qualitativa)

A5 Observacdo, entrevistas estruturadas, questionarios e grupo focal (qualitativa);

A6 Observacdo/Descri¢do — Facebook Query Language (FQL) (quantitativo e qualitativo)

Fonte: O autor.
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No que tange a utilizacdo das técnicas e tipos de analises das producdes coletadas,
observou-se que trés (50%) utilizaram a coleta bibliografica como técnica de parte do
percurso metodoldgico adotado. Os outros trés (50%) fizeram o uso de técnicas diversas
como a netnografia, a observacao, as entrevistas, 0s questionarios, o grupo focal e a FQL.
Identificou-se que para a andlise dos dados, cinco (83,33%) dos artigos coletados
utilizaram o método qualitativo e um (16,67%) utilizou o quantitativo e qualitativo.

Neste sentido, identificou-se que os estudos sobre identidade e pertencimento
clubistico tendem a realizar cruzamento de fontes, afim de buscar profundidade nas
respostas. N@o obstante, observou-se um “excesso” de estudos com a andlise qualitativa
e em contrapartida, pouca exploracdo no que se refere a juncdo entre quantitativa e

qualitativa.

3.5 CONCLUSOES PRELIMINARES

Ao realizar o presente EC constatou-se que as recentes (2013-2018) producgbes
sobre identidade e pertencimento clubistico tém ocupado um lugar de destaque, no que
se refere ao campo de producdo académico-cientifico, sendo publicadas em revistas
nacionais de estratos de qualidade (Qualis B1 e B2). N&o obstante, identificou-se que a
producdo dos estudos tem uma variagdo autoral e que as publica¢fes, em sua maioria, tém
sido realizadas em revistas localizadas na regido sudeste, sobretudo, no Estado de S&o
Paulo. Ainda, identificou-se estudos sobre a tematica no exterior, como na América
Latina, porém, em centros menores — futebolisticamente falando — como na Bolivia.
Entretanto, embora o estudo, seja de um local sem grande expressao no futebol, entende-
se que a producdo do conhecimento ndo pode ser silenciada.

Verificou-se que a area do conhecimento dos periodicos, em que os estudos foram
publicados, se configuram como plurais, desta forma, entende-se que a temética possui
caracteristicas interdisciplinar. Corroborando com a assertiva mencionada anteriormente,
observou-se que a formacdo dos pesquisadores, se d& de forma diversificada,
possibilitando uma discusséo da tematica, de forma, ampla e sobre diversas perspectivas.

Nas producdes coletadas, constatou-se uma variedade de referenciais que trataram
sobre identidade. Neste sentido, observou-se a utilizagéo de tedricos que tratam a partir
de perspectivas pés-modernas como Hall, Bauman, Giddens e Woodward, para discutir
aspectos relacionados a identidades clubisticas globais, fluidas ou que transcende

fronteiras. Outros autores como Barth e Tajfel foram utilizados para discutir a construcéo
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de uma identidade clubistica a partir do processo grupal, bem como, Cialdini & De
Nicholas que foram utilizados para abordar a identificacdo por times de futebol pelo
processo de persuasdo. Assim, entende-se que a identidade e o pertencimento clubistico
tem sido abordado por diferentes teorias, entretanto identificou-se uma predominancia no
que se refere a perspectivas tedricas categorizadas como pds-modernas.

No que se refere as técnicas e as analises metodoldgicas, observou-se que 0s
estudos de cunho bibliograficos/documentais e anélises qualitativas sdo predominantes
nos estudos recentes. Assim, identificou-se a possibilidade de fomentar pesquisas que
abordam além de outras perspectivas empiricas, comtemplem também, outros tipos de
analises como a “mista”, ou seja, a utilizagdo do aspecto quantitativo em conjunto com o
qualitativo.

Ainda, verificou-se que os estudos coletados discutem em diferentes perspectivas
no que se refere a identidade clubistica, sendo elas: a) investigacdo de como se constroi
as novas identidades, entendendo o clube de futebol enquanto entidade singular, moderna
e até certo ponto complexa, pois, estabelecem suas relagdes a partir de segmentos étnicos-
territoriais, a0 mesmo tempo que, se entrelacam com individuos de diferentes
nacionalidades, culturas e costumes; b) investigacdo sobre a construcdo da relacéo entre
torcedores do mesmo time e torcedores rivais de clubes de futebol de uma mesma cidade;
c) investigacdo sobre a construcdo de representacbes e por conseguinte, relacdes
identitarias e de pertencimento entre torcedores e clube de futebol a partir de suas imagens
e simbolos; d) investigacao sobre a construcdo de uma bifiliacdo clubistica, tendo como
ponto de referéncia um clube local e outro situado num regido distinta do Brasil; e)
investigacao sobre a construcdo de diversas identidades clubisticas grupais, dentro de uma
torcida organizada; f) investigacdo sobre como o meio digital — internet e redes sociais —
influenciam o engajamento e a relacdo identitarias entre torcedores e clubes;

Ressalta-se que embora sejam pesquisas que apresentam diferentes aspectos, estes
ndo permitem identificar categorias que fornecam indicios para compreender de qual
forma corre o processo de construgéo do “gostar” de determinado clube de futebol.

Desta forma, através do presente estudo, pretende-se avancar em questdes, as
quais sdo poucas ou nada abordadas nos estudos coletados, como identificar elementos
presentes no processo de construcdo da identidade, no que se refere a escolha do individuo
do clube de futebol para torcer. Por conseguinte, no campo metodoldgico, pretende-se
fazer o uso da analise pelo viés quantitativo e qualitativo. A escolha por esta analise se da

num primeiro momento, pelo fato dos estudos coletados, em sua predominancia,
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exercerem analises do tipo qualitativa e num segundo momento, por entender que 0s
aspectos quantitativo e qualitativo sdo complementares, fomentando uma analise mais

ampla e ndo menos aprofundada.
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4 A IDENTIDADE CLUBISTICA SOB A PERSPECTIVA DE IDENTIDADE EM
NORBERT ELIAS

No Brasil, existe uma ideia na qual se considera o futebol como um dos elementos
que contribui para a construcdo de uma possivel identidade brasileira. De forma geral,
entende-se que a identidade enquanto um processo dindmico, se configura como algo em
constante construcao e reconstrucdo, sendo composta por diversas facetas, podendo ser o
esporte, no caso o futebol, uma delas. Desta forma, verifica-se que as facetas que podem
constituir determinada identidade, ndo sao totalmente iguais entre os individuos, mesmo
aqueles que fazem parte da mesma configuracédo, diferenciando-se assim, de individuo
para individuo. Fazendo com que alguns possuam em sua constituicdo identitaria a faceta
futebolistica e outros apresentem auséncia da mesma.

Em paises como o Brasil, observa-se que o cotidiano, mesmo de pessoas que ndo
se identificam com o futebol — ¢ invadido por elementos como noticias, imagens, sons,
comentarios, os quais estdo relacionados ao esporte mencionado.

Neste sentido, parte-se do principio que a relacdo identitaria entre o brasileiro e o
futebol se da pelo clube de futebol do “coragao”. Assim, tem-sSe a ideia de que o ato
“escolher”, “gostar” ou de se “identificar” com determinado time de futebol é algo
socialmente construido, ou seja, nenhum individuo nasce conscientemente ja torcendo
por algum time, mas o mesmo, a partir de determinado contexto e algumas referéncias
aprende e apreende aspectos, os quais o influenciardo na sua escolha clubistica.

Desta forma, entende-se que o individuo ao nascer e ao estabelecer suas primeiras
relacBes sociais, recebe uma série de valores, crencas entre outros elementos, que vao, de
certa forma, moldar seu comportamento, visdo de mundo e, ndo obstante, seu habitus.

Portanto, ao que perece, no que se refere a escolha por um time de futebol para
torcer, esta pode ser influenciada pela configuracdo, na qual o individuo pertence. A
énfase de alguns aspectos positivos de determinado time, em relacdo a aspectos negativos
de outros times, pode ser utilizada pelos individuos que compdem a configuracdo para
exercer uma certa pressao. Os individuos que se encontram mais engajados e que possuem
uma posicao privilegiada na configuragdo, tem condigdes de exercer tal influéncia em
outro individuo.

Neste sentido, o objetivo do presente artigo € entender como se da a relagéo entre
identidade e o pertencimento clubistico, a partir dos elementos que constituem a ideia de
identidade do sociélogo aleméo Norbert Elias.
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A escolha por esta opc¢éo teodrica deu-se pelo fato de entender que embora a ideia
de identidade ndo seja sua construcdo principal, seus conceitos elaborados como
configuracdo, habitus, interdependéncia, psicogénese, sociogénese, entre outros, se
apresentam como pistas que contribuem para uma compreensdo dos aspectos que se

referem a construcao da identidade, neste caso, a clubistica.

4.1 A IDEIA DE IDENTIDADE EM NORBERT ELIAS — A BALANCA NOS-EU

Embora a grande teoria desenvolvida por Norbert Elias explore o que 0 mesmo
denominou de Processo Civilizador, a qual, o autor faz o uso de uma abordagem que
analisa a longa duracéo, e desta forma, observa as mudancas que ocorreram nos processos
sociais ao longo do tempo, identificou-se no decorrer das suas obras a presenca da ideia
de identidade.

Assim, verifica-se que dentre as obras produzidas por Elias, o livro intitulado “A
Sociedade dos Individuos”, como producdo principal que discute aspectos relacionados
entre o individuo e a sociedade, por conseguinte, a identidade individual e identidade
social ou em termos elisianos, a identidade-eu e a identidade-nds.

A obra “A Sociedade dos Individuos” ¢ dividida em trés partes distintas,
entretanto interdependentes, as quais foram escritas em 1939, entre 1940-1950 e 1987
respectivamente. Em “A Sociedade dos Individuos”, Elias tem como questéo norteadora
a relacdo entre a pluralidade de individuos — aquilo que se entende como sociedade — e a
pessoa singular — aquilo que se entende como individuo. O autor busca romper com a

ideia de individuo e sociedade, pois:

[...] as palavras que dispomos, 0s conceitos que influenciam decisivamente o
pensamento e 0s atos das pessoas que crescem na esfera delas, fazem com que
o ser humano singular, rotulado como individuo, e a pluralidade de pessoas,
concebida como sociedade, parecam ser duas entidades ontologicamente
diferentes. (ELIAS, 19944, p. 4).

Desta forma, a partir do modelo elisiano é possivel perceber como os individuos
se ligam uns aos outros configurando-se numa pluralidade ou sociedade dos individuos.
Ressalta-se que os primeiros escritos de “A Sociedade dos Individuos” foram iniciados

durante o trabalho do “Processo Civilizador”, assim, fazendo parte da teoria mais

abrangente. (ELIAS, 1994a).
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4.1.1 Os individuos e a sociedade

Ao tratar sobre sociedade e individuo, Elias propde uma reflexdo tendo como
ponto de partida a sociologia. Para o autor, esta € a responsavel por tratar de problemas
da sociedade, a qual é formada por nds e pelos outros, assim, aquele sujeito que pensa a
sociedade, € também um membro que conforma a mesma. (ELIAS, 1980).

Né&o obstante, Norbert Elias aponta que quando se pensa o individuo, muitas vezes
nao se vislumbra que o mesmo ¢ parte do seu meio. Neste sentido, “Falamos do individuo
e do seu meio, da crianca e da sua familia, do individuo e da sociedade ou do sujeito e do
objeto, sem termos claramente presente que o individuo faz parte do seu ambiente, da sua
familia, da sua sociedade”. (ELIAS, 1980, p. 13). Percebe-se que quando se refere ao
meio, a familia, a sociedade, refere-se — mesmo que de forma indireta — ao individuo,
pois, a0 mesmo tempo em que o sujeito esta inserido em determinado grupo, o qual
participa, ndo deixa de ser o individuo e vice-versa.

As questdes que envolvem a relacdo entre sociedade e individuo, sempre
perpassaram por dois campos 0postos e consequentemente apresentam perspectivas
distintas. De acordo com Elias (1994a) um dos campos aborda as formacbes sdcio-
historicas, de maneira como se elas fossem construidas e arquitetadas, com o objetivo de
serem apresentadas da forma como hoje se encontram. O autor apresenta uma critica a
esta concepgao utilizando como argumento que tal “modelo conceitual a que estdo presos
continua a ser o da criagdo racional e deliberada de uma obra [...] por pessoas individuais.
(ELIAS, 1994a, p. 13-14).

Ja o outro campo, estabelece uma maneira distinta de abordar as formacgoes sécio-
historicas, em que para o0s integrantes os individuos ndo possuem capacidade de operar
nenhum papel. De acordo com Elias (1994a) estes modelos sdo extraidos da biologia —
ciéncias naturais — e as maneiras de estabelecer o pensamento cientifico acabam
misturando-se com modos distintos de cunho religioso e metafisico conformando uma
unidade perfeita. Para o autor, “A sociedade ¢ concebida, por exemplo, como uma
entidade organica supra individual que avanga inelutavelmente para a morte,
atravessando etapas de juventude, maturidade e velhice”. (ELIAS, 1994a, p. 14).

A mesma dificuldade mencionada anteriormente, no sentido de tentar
compreender a sociedade, pode também ser verificada no que se refere as fungdes

psicoldgicas. Neste sentido, Norbert Elias apresenta o seguinte panorama:
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Na ciéncia que lida com fatos dessa espécie, encontram-se, de um lado, ramos
de pesquisa que tratam o individuo singular como algo que pode ser
completamente isolado e que buscam elucidar a estrutura de suas funcdes
psicoldgicas independentemente de suas relagcdes com as demais pessoas. Por
outro lado, encontram-se correntes, na psicologia social ou de massa, que ndo
conferem nenhum lugar apropriado as fungdes psicoldgicas do individuo
singular. As vezes, os membros deste Gltimo campo, mais ou menos como seus
equivalentes nas ciéncias sociais e historicas, atribuem a formagdes sociais
inteiras, ou a massa de pessoas, uma alma propria que transcende as almas
individuais, uma anima collectiva ou “mentalidade grupal”. E, quando ndo
chegam a ir tdo longe, é comum se contentarem em tratar os fendmenos socio
psicoldgicos como a soma ou — o que da na mesma —a média das manifestacdes
psicoldgicas de muitos individuos. (ELIAS, 1994a, p. 15).

Desta forma, verifica-se uma espécie de distanciamento entre as correntes e 0s
movimentos dos estudos na psicologia. Nota-se que uma se debruca no aspecto do
individuo singular, tentando desvendar estruturas psicolédgicas e de certa forma, esquece
de pensar nas relacBes que o mesmo realiza e estabelece com outros individuos. N&o
obstante, o outro lado caminha a partir das orientagdes da psicologia social e, por
conseguinte, ignora elementos das funcdes psicoldgicas do individuo singular. Assim
observa-se, no que se refere a sociedade e o individuo, ha ocorréncia do embate de
oposicoes tedricas.

Porém, na tentativa de propor e de explorar um outro modelo, Elias (1994a) indica
a ndo existéncia do abismo entre sociedade e individuo, pois, para o autor “Ninguém
duvida de que os individuos formam a sociedade ou de que toda sociedade é uma
sociedade de individuos” (ELIAS, 1994a, p. 16), entretanto, 0 mesmo argumenta que a
falta de um modelo conceitual de visao global, dificulta a reconstrucao das atividades do
cotidiano no pensamento, pois, as imagens apresentam-se com falhas ou inexatas. A
construcdo de um modelo, possibilitaria compreender como os individuos formam uma
sociedade, a qual transcende qualquer conjunto de amontoados de individuos e desta
forma, entender como ocorrem e 0s motivos que fazem ocorrer modificacGes especificas
na sociedade.

Neste sentido, verifica-se que os discursos tanto de um lado — o qual coloca o
individuo como o “fim”, alcangando seu bem-estar — quanto do outro — que entende que
o individuo ndo possui um papel tdo importante sendo o “fim” a unidade social — a partir
das consideracdes de Elias, vdo perdendo o sentido, dando lugar a um modelo em que
individuo e sociedade ndo se encontram um acima do outro. Embora cada ser humano, a
partir do nascimento, seja cuidado e criado por outros seres humanos, 0s quais ja existiam

antes dele e desta forma, 0 mesmo cresce e convive como parte de um todo social, isto
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ndo significa que o individuo seja mais importante que a sociedade, bem como, a
sociedade mais importante que o individuo. (ELIAS, 1994a).

Para o autor, as sociedades ndo possuem formas e estruturas que possam serem
observadas ou até tocadas no espaco, por este aspecto, podem ser consideradas
incompletas, pois, continuam abertas na esfera temporal, orientada pelo tempo — passado
para o futuro — o qual pode ser observado por um fluxo continuo como os pais, os filhos,
assim por diante. De certa forma, os individuos tendem a seguir um fluxo e uma ordem.
No dia a dia, as pessoas passam umas pelas outras e seguem suas metas, objetivos e neste
sentido, Elias (1994a) alerta que mesmo com uma liberdade de movimento do individuo,
existe uma ordem a qual ndo é perceptivel. As pessoas fazem parte de determinado lugar,
tém uma funcdo, executam uma atividade ou trabalho especifico. Neste contexto, 0s
individuos se encontram cativos e, por conseguinte, realizam certos rituais, seja no trato

com outros individuos ou no préprio comportamento. De acordo com Elias:

A ordem invisivel dessa forma de vida em comum, que ndo pode ser
diretamente percebida, oferece ao individuo uma gama mais ou menos restrita
de fungdes e modos de comportamento possiveis. Por nascimento, ele esta
inserido num complexo funcional de estrutura bem definida; deve conformar-
se a ele, moldar-se de acordo com ele e, talvez, desenvolver-se mais, com base
nele. Até sua liberdade de escolha entre fungbes preexistentes € bastante
limitada. Depende largamente do ponto em que ele nasce e cresce nessa teia
humana, das funcGes e da situacdo de seus pais e, em consonancia com isso,
da escolarizagdo que recebe. Também isso, esse passado, estd diretamente
presente de cada uma das pessoas que se movem apressadamente no bulicio da
cidade. E possivel que o individuo nfo conhega ninguém nesse burburinho;
mas em algum lugar, ele tem pessoas a quem conhece, amigos de confianga e
inimigos, uma familia, um circulo de relacBes a que pertence, ou caso agora
esteja s, tem conhecidos perdidos ou mortos que vivem apenas em sua
memoria. (ELIAS, 19944, p. 21).

Assim, os individuos se ligam uns aos outros — inclusive aqueles que nao se
conhecem — através de lagos, 0s quais ndo sdo possiveis de serem vistos, mas que sdo
constituidos através do trabalho, da escola, da igreja, de instintos, de afetos e etc., neste
entrelacamento, as pessoas se tornam dependentes umas das outras.

No contexto em que as relagdes entre os individuos sdo estabelecidas, Elias (1994a)
indica a existéncia de uma estrutura especifica no contexto funcional das relacdes. Isto
pode ser verificado, a partir de uma tribo de criadores de gado, que é diferente de uma
sociedade industrial. Ndo obstante, o autor ressalta que as competéncias minimas das
funcdes interdependentes, as quais moldam padrdes e conferem caracteristicas especificas

a uma sociedade, ndo € originario de individuos particulares. Para tal assertiva, Elias
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(1994a) justifica que independentemente do individuo — sua posi¢do na estrutura — faz
parte, bem como, representa uma funcédo, que foi criada e, por conseguinte, mantida pela
relacdo que se estabelece com outras fungdes, as quais ganham sentido e significado,
quando verificada a estrutura e as tensdes que emergem daquele contexto.

Assim, verifica-se que as fungdes que os individuos estabelecem, séo
interdependentes a outras de outros individuos e vice-versa. Neste sentido, Elias (1994a)
ressalta que devido ao fato de estarmos inseridos numa sociedade complexa e nela conter
varias acles de distintos individuos, os mesmos necessitam estabelecer vinculos
ininterruptos, os quais vdo formar longas cadeias, objetivando que as acdes de cada
individuo cumpram com suas finalidades.

Estas longas cadeias, embora ndo sejam visiveis, possuem aspectos que lhe
conferem caracteristicas elasticas, variaveis e mutaveis. Ndo obstante, as redes de funcdes
que os individuos acabam por desempenhar relacGes, principalmente em funcgéo de outras,
chama-se sociedade. A mesma € composta por estruturas, as quais, pode-se entender
como “‘estruturas sociais”, bem como, “leis sociais” ou “regularidades sociais”, que se
referem as leis autbnomas que emergem nas muitas relacées entre os individuos. (ELIAS,
1994a).

4.1.2 As configuracdes e as cadeias de interdependéncias

O objetivo deste subtdpico, é demonstrar como Elias busca romper com o modelo
socioldgico, dito tradicional. Assim, ao refletir os discursos sobre a relacdo entre
sociedade e individuo a partir de grupos que tinham posicGes distintas, Norbert Elias
propde um modelo, no qual, nem a sociedade e nem os individuos estdo acima um do
outro e desta forma, séo colocadas lado a lado.

Ao propor um novo modelo, Elias estabelece conceitos, com os quais, objetiva em
um primeiro momento, quebrar com a ideia € o entendimento de que individuo e
sociedade fossem opostos e antagbnicos. Sendo a sociedade formada por individuos e ao
realizar tal proposicéo e pensar a relacéo entre sociedade e os individuos, Elias entende
que os individuos formam configurages.

Corroborando com a ideia e 0 objetivo conceitual de configuracdo, cunhado por
Elias, Quintaneiro (2010) entende que o conceito surge para avancar diante de uma
confusa polarizacdo das teorias socioldgicas tradicionais, as quais colocavam, ora o

individuo acima da sociedade, ora a sociedade acima do individuo.
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Desta forma, entende-se que ao fazer o uso do conceito de configuracéo, se
estabelece um outro entendimento sobre individuo e sociedade, pois, embora se
caracterizem enguanto objetos, sdo inseparaveis no mundo humano.

Como conceito de configuracéo, Elias apresenta a seguinte definicao:

Por configuragdo entendemos o padrdo mutavel criado pelo conjunto dos
jogadores, ndo sé pelos seus intelectuos, mas pelo que eles sdo no seu todo, a
totalidade das suas acdes nas relagdes que sustentam uns com 0S outros.
Podemos ver que esta configuracdo forma um entrelacado flexivel de tensGes.
(ELIAS, 1980, p. 142).

Sobre o conceito de configuracdo, Quintaneiro (2010) aponta que 0 mesmo nao
esta correlacionado apenas as relacdes harmdnicas e ao equilibrio, assim, tal conceito
pode ser aplicado em relacdes que sejam conflituosas, que tenham caracteristicas de
instabilidade, disputa ou até de colaboracdo. Desta forma, pode ser aplicado em diversos
grupos, sejam eles relativamente pequenos - como um par de pessoas, comunidade
religiosa, grupo de estudos, moradores de um bairro e etc. — ou como sociedades
constituidas por milhares ou milhdes de individuos — cidade, nacdo — interdependentes.
(ELIAS, 1980).

Outra caracteristica, do modelo elisiano, € que a partir das configuracdes, 0s
individuos estabelecem interdependéncias uns com os outros e formam verdadeiras
cadeias. Assim, observa-se que as cadeias de interdependéncia que ligam os individuos e
constituem as configuragdes, podem ser menores e mais simples de serem compreendidas
ou maiores, mais diferenciadas e por consequéncia, mais complexas.

Como exemplo béasico de como se forma uma configuracdo, Elias (1980) cita o
ato de quatro pessoas se sentarem a volta de uma mesa para jogarem cartas. Neste caso,
verifica-se que todo o direcionamento tomado no jogo, € um produto ou resultado de uma
série de acGes de um grupo de individuos que sdo interdependentes, resultando numa
configuragdo dindmica. (ELIAS; DUNNING, 1992). As configurac@es e seus individuos
atuam como uma espécie de “corpo e alma”. Desta forma, quando se observa o jogo
enquanto uma configuracdo, identifica-se uma movimentacdo dos jogadores em
permanente interdependéncia, formando uma configuracdo dindmica. Ao pensar
sociedades mais complexas e alargadas, a visualizacdo da sua dinamica se apresenta com
um grau mais elevado de dificuldade. (ELIAS; DUNNING, 1992).

Neste sentido, em uma configuracdo, encontra-se individuos que estabelecam

relacfes dependentes e mutuas, que sdo rodeadas por certas tensdes e um equilibrio
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relacional de poder. Para Elias (1980) o jogo é relativamente autbnomo em cada um dos
jogadores individuais, pois, cada jogador, tem aproximadamente a mesma forca.
Ressalta-se que com relacdo ao poder, 0 mesmo correlaciona-se com as circunstancias
pessoais e sociais, podendo ser estavel ou instavel, por conseguinte, tal caracteristica é
marcante e estrutural de todas rela¢cdes humanas.

Quintaneiro (2010) ao pensar os individuos nas configuracGes, realiza uma
assertiva na qual, aponta em que cada individuo, movimenta-se e orienta-se por meio dela,
objetivando realizar tanto suas proprias necessidades, quanto a dos demais, participando
de diferentes maneiras. Desta forma, as diferentes interdependéncias que emergem no
interior da configuracdo, sdo pautadas em diferentes graus ou niveis de associacdo e de
complexidade, pois, o individuo se insere em diversas posic¢des, recebendo influencias de
muitas outras pessoas.

Ressalta-se que as configuracGes ndo apresentam caracteristicas fixas para sua

formagdo, ou seja, podem ser constituidas por uma pluralidade de caracteristicas:

[...] ser mais ou menos simples, estaveis efémeras ou harmonicas; dotadas ou
ndo de regras, por sua vez universais ou ndao; compostas por um ou muitos
niveis de integragdo; formadas por apenas dois membros ou por milhdes deles,
individuos ou grupos que se vinculam por meio de suas interdependéncias e
das funcBes que cumprem entre si. (QUINTANEIRO, 2010, p. 51).

Ainda de acordo com a autora, ndo sao fechadas em si, nem compostas por um
equilibrio constante. Para ela, as configuracGes possuem certa plasticidade, um fluxo
continuo e a habilidade de transformacao, neste sentido, podem ocorrer modificacdes do
tipo estrutural, ndo sendo necessariamente definitivas.

No que se refere as dindmicas das configuracdes, Elias e Dunning (1992) entende
que estas sdo vinculadas ao processo de comportamento — 0s quais sdo adquiridos a partir
das lutas no interior das configuracdes — dos individuos. Este processo é encaminhado
através das estruturas sociais, mas também, é transformado por elas e, ndo obstante, as
dinamicas das configuragdes conservam um carater “nao planejado”. Isto se da pelo fato
dos entrelacamentos e das a¢des, ndo serem intencionais dos grupos e individuos, a qual
pertencem. Para Quintaneiro (2010), os movimentos que ocorrem nas configuracoes, ndo
podem ser explicados por um primeiro evento do tipo estatico, mas sim, por outros
movimentos.

Ao pensar as configuracbes como algo néo estatico, tem-se nas interdependéncias

um elemento central. Embora sejam elementos distintos, “configuragdao” e
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“interdependéncia” estdo interligados. Portanto, ao que parece, uma condi¢do
predeterminante para que exista uma configuracdo € a interdependéncia. Desta forma,
verifica-se que os individuos vdo se tornando dependentes uns dos outros, em um
primeiro momento pela natureza (familia) e posteriormente, por outras questées como a
aprendizagem social, a educacdo, a socializacdo, as necessidades reciprocas que sdo
socialmente geradas. (ELIAS, 1994b).

Como interdependéncia, pode-se compreender os lacos que existem e se
estabelecem entre os individuos unidos por meio de um sistema de diferenciacdo
funcional, ressalta-se, que os lacos que emergem nas interdependéncias podem ocorrer
tanto no interior de uma mesma configuragdo, quanto de uma configuragéo para outra.
(ELIAS; DUNNING, 1992). De acordo com Quintaneiro (2010), tais lagos constituem-
se como firmes ou transitorios, pessoais ou impessoais. Ainda de acordo com a autora, 0s
vinculos estabelecidos entre as pessoas, de certa forma, objetivam dar respostas aos mais
variados tipos de caréncias, sobretudo a amizade e o amor, que sdo consideradas as mais
significativas e intensas.

As interdependéncias se ddo de diferentes formas em sociedades distintas.
Segundo Elias (1980) as variacbes se ddo devido ao estagio de desenvolvimento que
determinada sociedade se encontra. O autor acrescenta que as interdependéncias se
modificam, no mesmo movimento em que as sociedades vao se tornando cada vez mais
diferenciadas e estratificadas. Suas ligacGes podem ocorrer de diferentes formas sendo
elas afetivas, politicas, econdmicas, sociais e etc..

No que se refere as ligacdes do tipo afetiva — as quais tratam das necessidades
emocionais, como a amizade e 0 amor —, SO s&o0 possiveis, pois, 0s individuos dependem
dos outros para alcancar suas satisfacbes e sdo pelos outros que as necessidades
emocionais sdo realizadas. Neste sentido, Norbert Elias visualiza o individuo tendo sua
imagem aberta, pronto para estabelecer relacdes e articulagdes com outros individuos
tanto que se encontrem na mesma configuragdo, quanto em outras configuracdes, sendo
real a profunda necessidade emocional que cada ser humano tem relativamente aos outros

membros da sua espécie. (ELIAS, 1980). Ndo obstante, o autor esclarece que:

O significado destes aspectos pessoais das ligagdes humanas pode ndo ser
inteiramente claro se usarmos como Unica ilustracdo o nexo de relagdes de uma
pessoa isolada. No entanto, é essencial voltarmos a teia de relagbes pessoais
dessa pessoa isolada, para ver como é que ela aparece do seu ponto de vista —
como ¢ que ¢ sentida do ponto de vista da perspectiva do “eu”. S6 assim se
torna possivel compreender toda cadeia de interdependéncias mais alargadas,
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baseadas em ligagdes pessoais emocionais. Em unidades sociais pequenas,
contendo relativamente pouca gente, a teia de relacdes pessoais de cada pessoa
singular pode incluir nessa unidade todas as outras pessoas. A configuracéo
das valéncias de afeicdo e de desapego de cada um sera certamente diferente
da dos outros. Contudo, enquanto a unidade se mantiver pequena, a
configuraco incluira toda a tribo. A medida que as unidades sociais se tornam
maiores e mais estratificadas, encontram-se novas formas de ligacdo
emocional. Simultaneamente com ligagBes interpessoais, encontrar-se-ao
ligagBes unindo as pessoas a simbolos de unidades maiores, unindo-se por
exemplo, a cotas de armas, a bandeiras e a conceitos carregados de aspectos
emotivos. (ELIAS, 1980, p. 150-151).

Neste sentido, pensar nas interdependéncias que os individuos estabelecem nas
sociedades complexas e maiores, caracteriza-se como uma tarefa ardua, devido ao
aumento das possibilidades das ligacdes. As relacfes que sdo estabelecidas do tipo face a
face ou por meio da ligacdo a simbolos comuns, demarcam uma consciéncia alargada do
“eu” e “n6s”, o que segundo Elias sempre foi indispensavel no estabelecimento de
correlagdes entre pequenas tribos, bem como, de grandes unidades sociais, abrangendo
milhGes de pessoas. (ELIAS, 1980).

4.1.3 Perspectiva da identidade nos-eu

Até o momento, tentou-se apresentar o entendimento de Norbert Elias sobre
alguns conceitos como o de “individuo”, de “sociedade”, de “configuracdo”, de
“interdependéncia” e, ndo obstante, a proposicdo do modelo que o autor realiza e
demonstra em suas obras entre individuo-sociedade e seus entrelacamentos. Por
conseguinte, pretende-se nesta secdo articular os elementos e apresentar a ideia de
identidade, a qual est& contida na teoria elisiana. Para inicio, Elias se utiliza dos termos
“identidade-eu” e “identidade-nos” para se referir a uma espécie de “identidade individual”
e “identidade social” e/ou “identidade grupal” do individuo, respectivamente.

Ao pensar a perspectiva da identidade em Elias, verifica-se que a formacéo de
concepgbes morais, controle das agBes, as mdltiplas formas de afetos, bem como, a
questdo temporal, s&o maneiras que os individuos encontram para agir, neste sentido, séo
considerados habitus sociais, 0s quais, sdo compartilhados com semelhantes e que
integram a chamada estrutura da personalidade. (ELIAS, 1998). Ou seja, os diferentes
modos de comportamentos dos individuos sdo apreendidos socialmente e internalizados,
atraveés de um grupo de pessoas, com as quais se estabelece relac6es. Entretanto, ressalta-

se que o processo de internalizagdo ndo ocorre de maneira simples, é fruto de um processo
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de construcdo ao longo tempo, no qual o individuo vai internalizar sentimentos e
exteriorizar nas mais diversas formas, dentre elas o habitus.

Sobre o conceito de habitus, Elias expressa que pode ser entendido como uma
“segunda natureza”, como um saber social, o qual ¢ incorporado pelo individuo. De
acordo com o autor “O conceito ndo ¢, de forma alguma, essencialista; de fato, ¢ usado
em grande parte para superar 0s problemas da antiga no¢do de "carater nacional™ como
algo fixo e estatico”. (ELIAS, 1997, p. 9). Nao obstante, entende-se a nog¢ao de habitus,
como algo ndo estatico e, por conseguinte, algo mutavel com o passar do tempo, pois, as
configuracBes, as sociedades passam e acumulam experiéncias, modificando-se,
resultando num equilibrio entre mudanca e a continuidade.

Neste sentido, entende-se por mais que o habitus seja uma construcédo social, ele
acaba por refletir na estrutura da personalidade do individuo, ou seja, esta presente tanto
na “identidade-no6s”, quanto na “identidade-eu”, como indica Elias (1998, p. 114) “[...]
um habitus social faz parte da estrutura de personalidade originéria de todo individuo
humano”.

Os coletivos/grupos, aqueles que partir dos quais emergem e/ou se constroem 0s
habitus sociais, sdo denominados de configura¢bes. Uma configuracdo — como ja
conceituado anteriormente — pode ser entendida por processos dinamicos de
interpenetracdo e interdependéncias, que os individuos estabelecem entre duas ou mais
pessoas. Sdo nas configuracbes que os habitus sdo construidos pelos individuos,
internalizados e reproduzidos pelos mesmos.

O habitus social que € reproduzido internamente na configuracdo, vai regular o
tipo de comportamento dos individuos pertencentes a ela. E, ao que parece, a “identidade-
eu” estd relacionada com as configura¢des que os individuos estabelecem nas relacdes.

Os individuos estdo sempre abertos para estabelecer relagdes com seus pares,
sejam eles conhecidos, desconhecidos, amigos, inimigos, familias ou na¢des. De acordo
com Elias (1994a) o individuo estabelece relagbes com outros semelhantes e coisas, tais
relacbes em determinado momento se tornam saturadas e posteriormente insaturadas.
Ainda de acordo com o autor, 0 ser humano, por natureza, pode e — mais do que iSS0 —
necessita estabelecer relagdes, sejam com coisas ou com seus semelhantes. Este atributo,
de fato confere uma relacao de auto-regulacédo psicologica e, por conseguinte, possibilita
que o mesmo tenha uma flexibilidade, uma capacidade de se adaptar a modos diferente e
mutaveis de relacionamentos, bem como, garante uma maleabilidade e mobilidade

especiais.
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E nessa peculiaridade da psique humana, em sua maleabilidade especial, sua
natural dependéncia da moldagem social, reside a razéo por que ndo é possivel
tomar individuos isolados como ponto de partida para entender a estrutura de
seus sentimentos matuos, a estrutura da sociedade. Ao contrario, deve-se partir
da estrutura das relagdes entre os individuos para compreender a “psique” da
pessoa singular. [...] Uma vez que o controle relacional relativamente
indiferenciado da crianca recém-nascida s6 se torna diferenciado e regulado
por meios humanos na relagcdo com os seres humanos na relacdo com outros
seres humanos, o que emerge como “alma” do individuo adulto ndo é estranho
a sociedade e associal “em si mesmo”, mas algo que, ja em sua propria base,
constitui funcdo da unidade relacional de um poder superior a que chamamos
de “sociedade”. Toda maneira como o individuo se vé e se conduz em suas
relacbes com os outros depende da estrutura da associa¢do ou associacGes a
respeito das quais ele aprende a dizer “n6s”. (ELIAS, 1994a, p. 39).

Neste sentido, torna-se ponto fundamental considerar a estrutura em que o
individuo se encontra engajado, a qual estabelece suas relacdes, para posteriormente,
compreender a trajetoria e como resultado a singularidade do mesmo. De acordo com
Rosa (2007) o autocontrole emerge, sobretudo da acdo de coercdo que a sociedade
submete ao individuo, seja do seu comportamento, das suas emogdes, por meio de muitos
mecanismos, o qual esta diretamente relacionado as posi¢6es que o individuo ocupa no
interior das configuracGes. Nao obstante, a autora ainda argumenta que do autocontrole,
surge a individualidade.

Elias (1994a) indica que aquilo que se desenvolve e se molda no decorrer das
relacbes ndo é nada passivo, mas sim, o nucleo ativo do individuo, aquilo que tem a
capacidade de orientar o instinto pessoal e da sua vontade, em outras palavras, 0
verdadeiro “eu”. Ainda, de acordo com o autor “O que ¢ moldado pela sociedade também
molda, por sua vez: é a auto-regulacgdo do individuo em relagdo aos outros que estabelece
limites a auto-regulacdo destes”. (ELIAS, 1994a, p. 52). A titulo de exemplo, o autor
utiliza a linguagem, indicando que no decorrer do desenvolvimento, o individuo aprende
determinada lingua, a qual esta relacionada com o grupo €, ndo obstante, passa a integrar
a personalidade do mesmo.

Sobre a “individualidade” Elias entende por:

[...] é antes de mais nada, uma peculiaridade de suas funcdes psiquicas, uma
qualidade estrutural de sua auto-regulagdo em relac@o a outras pessoas e coisas.
“Individualidade” é uma expressdo que se refere & maneira e @ medida especial
em que a qualidade estrutural do controle psiquico de uma pessoa difere da
outra. (ELIAS, 19944, p. 54).
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Ao que parece, a “individualidade” se caracteriza como um aspecto da
“identidade-cu”, em relagdo da camada da “identidade-nos”. Quintaneiro (2010) discorre
que a “individualidade” pode ser entendida como o resultado e produto da articulagdo de
diversos arranjos e oportunidades, as quais possibilitam determinada incorporacdo de
modo particular, a camada da “identidade-nds” da identidade do individuo. De modo a
ilustrar, a autora cita o contexto das confissdes religiosas. Para ela, tais configuracdes
estabelecem determinados habitus proprio e particular em relacdo aos seus fiéis. Este por
sua vez, podera ser verificado através das praticas, dos sentimentos, dos valores e visdo
de mundo dos fiéis.

A partir dos exemplos citados anteriormente — seja da “lingua” ou das “confissdes
religiosas” — percebe-se que a grosso modo, a configuracdo na qual o individuo esta
inserido, vai exercer determinada influéncia tanto na camada da “identidade-n6s”, ou seja,
“aquilo” que o individuo vai ter em “comum” ou “idéntico’ aos outros, quanto na camada
da “identidade-eu”, sendo “aquilo” que vai singularizar ou diferenciar o individuo das
demais pessoas. Para Rosa (2007), ao pensar a concepgéo de identidade elisiana, verifica-
se que os individuos interdependentes constroem configuracdes e estas sdo estruturadas
por lacos e, por conseguinte, tracos de personalidade. Ainda de acordo com a autora, a
partir das estruturacdes dos tragos de personalidade, uma espécie de “heranga social”
demarca alguns aspectos como o0 comportamento e a sensibilidade pessoal, culminando
num desenvolvimento de uma personalidade individual de caracteristica Unica.

N&o obstante, Elias (1994a) demonstra — a partir da lingua materna de um local
qualquer — que a dindmica processual da configuracdo da auto-regulacdo psiquica, se da
pelo fato do individuo ter crescido em determinada sociedade e essa, ter se tornado um
ponto de referéncia singular na rede de interdependéncias, sendo tal manifestacdo unica
deste produto — lingua materna. Assim, o autor entende que nenhum individuo que cresce
excluido do convivio e da interacdo com outros humanos, ndo consegue captar potencial

para atingir a “individualidade”. Neste sentido, 0 autor expressa 0 seguinte pensamento:

Somente através de uma longa e dificil moldagem de suas maleaveis funcgGes
psiquicas na interagdo com outras pessoas é que 0 controle comportamental da
pessoa atinge a configuracdo singular que caracteriza determinada
individualidade humana. Somente através de um processo social de moldagem,
no contexto de caracteristicas sociais especificas, € que a pessoa desenvolve as
caracteristicas e estilos comportamentais que distinguem de todos os demais
membros de sua sociedade. A sociedade ndo apenas produz o semelhante e o
tipico, mas também o individual. (ELIAS, 19944, p. 55-56).
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O maior estagio de individualizacao dos individuos, esta relacionado a inimeras
estruturas funcionais, as quais, ilustram a existéncia de uma pluralidade de configuracgdes
psiquicas de cada individuo que nela se estabelecem. Para Elias (1994a) as pessoas de
uma sociedade, de modo geral, possuem aspectos que as caracterizam como individuais
e diferentes de outras. Elas foram formadas e estdo sempre ligadas a elementos como a
natureza de sua auto-regulacao psiquica, rede particular de funcdes e forma particular de

vida comunitaria. De acordo com o autor:

Aquilo que muitas vezes é conceitualmente separado como duas substancias
diferentes, ou duas camadas diferentes dentro do ser humano - sua
“individualidade” e seu “condicionamento social” —, ndo passa, na verdade, de
duas funcdes diferentes das pessoas em suas relagdes reciprocas, nenhuma das
quais pode existir sem a outra. Trata-se de termos referentes a atividade
especifica do individuo em relagdo a seus semelhantes e a sua capacidade de
ser influenciado e moldado pela atividade destes; referem-se & dependéncia dos
outros; sdo expressdes de sua fun¢do de matriz e moeda. (ELIAS, 1994a, p.
56).

Desta forma, percebe-se a existéncia da ideia de um equilibrio entre as camadas
identitarias “eu” e “nds” dos individuos, tal caracteristica tém sido uma das ideias mais
difundidas da Sociologia elisiana. Os sentimentos associados as camadas supracitadas,
estéo relacionados a processos e estes se caracterizam como eventuais ou prolongados,
em que uma das faces sempre se prolonga e a outra diminui e vice-versa, cCoOmo uma
espécie de balanca. (QUINTANEIRO, 2010).

Ao observar 0s usos dos pronomes pessoais — “eu”, “nos”, “eles” e etc. — pelo
individuo, tém-se a ideia de que 0 mesmo sempre o faz em referéncia a outros individuos,
inclusive com os quais se convive. Os elementos gramaticais utilizados, sempre serdo
interdependentes, jamais existiriam um sem o outro, desta forma, continuamente o “eu”
estard inserido em um “no6s”. (ELIAS, 1994 a)

Em suma, para compreendermos a concepcao identitaria elisiana, faz-se
necessario observar num primeiro momento que a relacdo entre sociedade e individuo
ndo esta pautada numa hierarquia, ou seja, neste contexto nem a sociedade esta
posicionada acima do individuo, bem como, nem o individuo esta posicionado acima da
sociedade. Portanto, verifica-se que tanto a sociedade na verdade é um conjunto de
individuos mutuamente interdependentes.

Neste sentido, observa-se que ao pensar a construgdo da identidade, ou melhor,
das identidades a partir dos conceitos de Norbert Elias, verifica-se que tanto “identidade-

nés”, quanto a “identidade-eu” do individuo € composta por diversas configuragdes. Cada
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configuracdo, € responsavel por determinado aspecto identitario e, ndo obstante,
influenciara tanto na construcdo identitéaria social, quanto individual.

Embora o conceito de configuragdo construido por Elias ja tenha sido apresentado
no decorrer do texto, faz-se necessario retoma-lo. Desta forma, entende-se que uma
configuracdio € formada e constituida por uma pluralidade de individuos
interdependentes. E na configuracdo que modos de pensamentos e comportamentos s3o
socialmente estabelecidos, moldados, apreendidos e internalizados através das
participacoes dos individuos nas configuragdes, passando de “algo” consciente para uma
espécie de “segunda natureza”, conformando-se como um de habitus social e por
consequéncia habitus individual.

O habitus constituido na configuracdo, sera uma espécie de codigo social e
influenciara na constru¢do das camadas da identidade “nds” e “eu”, pois, possui como
caracteristica de destaque, sua dindmica. A dinamica das configuracdes, se dao pelas
diversas formas de relacbes e entrelacamentos que os individuos interdependentes
estabelecem uns com os outros. Vale ressaltar que o individuo, por caracteristica, esta
sempre aberto para estabelecer rela¢6es de interdependéncia com outros individuos, tanto
nas configuracdes a qual pertence, quanto em outras configuracfes na qual ndo pertence.

Tanto a “identidade-nds”, quanto a “identidade-eu” sdo dinamicas e estdo a todo
momento em processo de construcdo e/ou reconstrucdo. Embora se configurem aspectos
distintos, ambas sdo mutuamente interdependentes. De acordo com Rosa (2007), Elias
entende que a relagdo entre “identidade-nds” e a “identidade-eu” varia de acordo com o
modelo de sociedade. Assim, a partir do Renascimento, as sociedades foram se tornando
mais complexas, especializadas e por consequéncia, a balanca foi pendendo cada vez mais

para a “identidade-eu”. Ainda de acordo com a autora:

A individualidade, portanto, é entendida como oriunda do autocontrole, da
contengdo de emocBes e instintos, e ndo como algo naturalmente dado.
Anteriormente, as sociedades exerciam um controle externo e coercitivo ao
comportamento das pessoas por meio de varios mecanismos conforme suas
posicdes nas configuragcdes. Com o passar do tempo, esse controle social foi
subsumido ao autocontrole. (ROSA, 2007, p. 138).

Desta forma, a partir dos mecanismos como 0 autocontrole, verifica-se uma
tendéncia a individualizacdo mais presente, em sociedades ditas complexas. Nao
obstante, o elemento memoria tem o potencial de fomentar caracteristicas individuais, as

quais diferem de outros individuos € o que indica Rosa (2007). Entende-se que no
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decorrer do processo de construgdo identitaria “nos-eu”, a balanga tende a pender para
um lado ou para outro.

Esta dindmica pode ser visualizada no momento em que o individuo nasce. No
caso a crianca, mesmo que de forma inconsciente, passa a pertencer a primeira
configuracdo, sendo esta sua familia, bem como, a estabelecer relagées com seu primeiro
grupo social. E neste momento, em que o individuo comegca a receber os valores, costumes
e crencas, as quais serdo apreendidas e internalizadas, portanto, verifica-se que no
decorrer deste processo, a camada da ‘“identidade-n6s” do individuo passa a ser
construida.

No decorrer do tempo, o individuo vai ampliando seus vinculos e desta forma,
estabelecendo outras relagdes, para além daqueles inseridos na primeira configuracéo.
Estes vinculos normalmente serdo estabelecidos por meio dos grupos institucionais como
a escola, a igreja, o trabalho, entre outros.

Concomitantemente ao complexo processo mencionado, ocorre 0
desenvolvimento do individuo e, por conseguinte, a alteracdo das func¢Bes psiquicas
individuais. Neste estagio, a pessoa vai adquirindo consciéncia e aumentando o grau da
sua individualidade e desta forma, tera uma maior diferenciacdo em relacdo a outros

membros da configuracgéo. Para Rosa (2007):

O lado para o qual a “balanga nds-eu” pende é que pode variar. Para que a
balanga penda para o lado “eu”, sdo necessarias formas mais conscientes de
autocontrole e menor espontaneidade dos atos e do discurso. Paralelamente [...]
os tracos da identidade grupal nacional constituem uma camada do habitus
social encravada muito profunda e firmemente na estrutura de personalidade
do individuo. (ROSA, 2007, p. 139).

Assim, para que ocorra o processo de diferenciacdo social é necessario que 0s
individuos interdependentes cumpram suas fungdes especificas dentro da configuracéo.
Para exemplificar, Quintaneiro (2010) cita a tarefa do trabalho. Segundo a autora, no
trabalho cada individuo vai cumprir uma série de atividades, tarefas e responsabilidades,
as quais apresentam aspectos de coordenacdo e integracdo. A autora continua sua
argumentacdo indicando que mudangas que ocorrem nos padrdes de personalidade e
estrutura social apresentam caracteristica de interdependéncia citada anteriormente.

Neste sentido, Rosa (2007) indica que Norbert Elias apresenta dois modos pelos

quais ocorrem as alteracGes na consciéncia do individuo, sendo eles:
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[...] tanto pessoais quanto histéricas. A autoconsciéncia e a imagem que 0s
individuos fazem deles mesmos sdo préprias de um contexto especifico. Essa
forma do individuo se enxergar ja foi e podera ser vivenciada de outra maneira
de acordo com as mudancas das configurac@es. Acrescenta-se que, na medida
em que se transformam as imagens do universo (as concepcdes a respeito do
mundo fisico), a imagem que os seres humanos fazem de si também vai se
caracterizando de outra forma. E possivel, no entanto, observar, em certas
sociedades, um aumento no conhecimento, um actimulo do saber e,
consequentemente, uma mudanca na perspectiva de observagdo dos individuos
em relacdo ao mundo-objeto e a eles mesmos. (ROSA, 2007, p. 138).

Vale ressaltar, que ao refletir sobre as mudancas nos processos de personalidade
e nas estruturas sociais, Quintaneiro (2010) realiza os apontamentos de que tais mudancas
que ocorrem, ndo sdo cadticas e sdo compostas por uma forca irresistivel. Ainda, a autora
lembra que dentro das configuracBes, existem individuos que ocupam posicdes de
destaque. Essas posicdes, objetivam auxiliar os mesmos nas lutas visando alcancar ou
manter uma posicdo privilegiada da configuracdo. Neste sentido, é possivel verificar que
quando o individuo ocupa uma posicao privilegiada na configuracdo, 0 mesmo pode ter

a chance de influenciar o destino dos demais na configuragéo.
4.1.4 Modelos de construgdo da identidade clubistica na perspectiva da balanca “nds-eu”

Ao pensar a construcdo da identidade clubistica, no que se refere a escolha por um
time de futebol para torcer, esta pode ser influenciada pela configuracdo, na qual o
individuo pertence. A énfase de alguns aspectos positivos de determinado time, em
relacdo a aspectos negativos de outros times podem ser utilizados pelos individuos que
compdem a configuragdo para exercer uma certa pressdo. Os individuos que se encontram
mais engajados e que possuem uma posicao privilegiada na configuracdo, podem exercer
tal influéncia em outro individuo.

Em um primeiro momento, observa-se que tal escolha vai impactar o que se
entende como a “identidade-nds”. Ou seja, o time de futebol configura-se comum um
simbolo de reconhecimento, coesdo, elemento comum aos individuos pertencentes a
mesma configuracao.

Posteriormente, quando o individuo passa a estabelecer relacbes de
interdependéncia com outros individuos e/ou passa a pertencer a outras configuracfes —
alargando sua rede de interdependéncia —, o aspecto identitéario clubistico, pode se tornar
um elemento mais ativo no que se refere a “identidade-eu”. Nao obstante, neste contexto
apresentado acima, este aspecto identitario pode servir como elemento de diferenciacédo

em relagdo aos outros individuos, emergindo assim determinadas tensdes na configuracéo.
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Ressalta-se que o individuo ao alargar sua rede de interdependéncia, pode
encontrar outros individuos com o elemento identitério clubistico em comum. Neste caso,
ambos podem estabelecer relagdes mais forte e coesa, em relacdo aos outros individuos.
Desta forma, pode-se observar movimentos de alternancia no que se refere as identidades
“nos-eu’.

Outro aspecto a ser considerado, € quando a primeira configuracdo, na qual o
individuo estabelece suas primeiras relagbes, ndo possui 0 minimo de engajamento
futebolistico. Este contexto torna-se problematico num primeiro momento, ao pensar a
construcdo de uma identidade clubistica, pois, se nesta primeira camada ndo se encontra
o elemento identitario clubistico, aquele que vai moldar a camada “nds”, torna-se
improvavel que o individuo ird desenvolvé-lo sozinho.

Uma alternativa viavel e possivel, é que no decorrer do alargamento das cadeias
de interdependéncias do individuo, o elemento identitario clubistico da camada “nos”,
seja constituido através de outro grupo social, que ndo o primeiro.

Destaca-se que 0s aspectos apresentados neste topico, foram pensados tendo como
ponto de partida, as discussdes e os elementos dos escritos do sociélogo Norbert Elias.
Neste sentido, ressalta-se a importancia de se investigar a dindmica especifica de cada
configuragdo, para que se possa ter uma visao “real” das relagdes que se estabelecem para

a construcao de uma possivel identidade clubistica.
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5 IDENTIDADE CLUBISTICA E GLOBALIZACAO

O objetivo do presente artigo é compreender como a globalizacdo tem
influenciado na construcdo das identidades clubisticas. Desta forma, optou-se em
apresentar uma breve contextualizacdo do engajamento da globalizacdo sobre o futebol e
posteriormente, como este fendmeno tem impactado na construgdo de ‘“novas

possibilidades” de identificagdo clubistica.

5.1 FUTEBOL E GLOBALIZACAO: UMA BREVE APRESENTACAO DO CASO
BRASILEIRO E EUROPEU

O futebol tem se estabelecido como um dos esportes mais praticados no mundo
(BARRINHA; NUNES, 2004). N&o obstante, cada vez mais torna-se um produto de
consumo, sobretudo com o advento da globalizacdo. Assim, ao observar este fendbmeno

por um Vviés economista, verifica-se que:

A globalizacdo econdmica pode ser considerada como uma manifestacdo
contemporanea de duas "leis imanentes do capitalismo™: a tendéncia a romper
os limites a livre circulacdo do capital e a propenséo do capital a transpor suas
fronteiras politicas e conquistar novos circuitos de valorizagdo. (PRONI, 1998,
p. 98).

Desta forma, entende-se que ao refletir sobre a globalizacdo, observa-se que a
mesma esta enraizada por uma légica mercantilista e capitalista de consumo. Ainda assim,
Proni (1998) ressalta a existéncia de diversas abordagens que tratam da tematica
globalizacdo, porém, o autor realiza a assertiva de que este € um processo que objetiva
estabelecer relagdes internacionais globais. N&o obstante, a tematica transcende o campo
econémico, abrangendo e se articulando com outros campos, como o politico, o social, o
espacial, o cultural entre outros.

Neste sentido, a partir dos aspectos acima citados, verifica-se que Robertson e
Giulianott argumentam que a globalizagdo pode ser entendida a partir de duas dimensoes,
sendo elas, “[...] la comprension intensificada del mundo y la consciencia de los actores
sociales que consideran el mundo como un lugar tnico.”. (ROBERTSON;
GIULIANOTTI, 2006, p. 10). Ainda, os autores acima mencionados realizaram uma
proposicéo para analisar a globalizacdo. Segundo eles, para realizar uma analise sobre

este fendmeno, faz-se necessario romper com o carater dual entre o “local” e o “global”,

como se estes aspectos cumprissem uma funcdo opositora um em relagdo ao outro. Por



71

conseguinte, Robertson e Giulianotti (2006) destacam a ocorréncia de uma espécie de
interdependéncia entre elementos relacionados ao aspecto local e por consequéncia, 0
global. Desta forma, “[...] las culturas locales tienen una mayor capacidad para adaptar,
moldear y redefinir el sentido de cualquier fendbmeno global con objeto de satisfacer sus
necesidades, creencias y costumbres”. (ROBERTSON; GIULIANOTTI, 2006, p. 10).

Assim, ao entender que o futebol possui caracteristicas de um produto da industria
cultural, o0 mesmo ndo escapou das influéncias do fendmeno da globalizacdo. Neste
processo de mudancas, verifica-se que enquanto um fendmeno social, o futebol nao
passou ileso de sofrer influéncias e possiveis tendéncias da globalizacéo, sobretudo entre
0s anos de 1970 e 1980.

Desta forma, Rodrigues (2007) indica que a partir da década de 1970, emergem
alguns aspectos, os quais contribuiram para a chamada “nova fase” do futebol brasileiro,
se configurando como reflexo inicial da apropriacdo do futebol pela globalizacdo. Sendo
assim, com o aumento do recurso financeiro no campo futebolistico, as partidas
comecaram a serem televisionadas, um maior salario, a saida para o continente europeu
por parte dos jogadores, bem como, a constituicdo do Clube dos Treze, Lei Zico, Lei Pelé
e, ndo obstante, o fim do passe no futebol brasileiro, sdo elementos que de certa forma
caracterizaram um modelo do tipo futebol-negdcio.

Ainda neste periodo, ocorreram mudancas relacionadas a algumas competicoes,
com destaque para a realizagdo do primeiro Campeonato Brasileiro'?, disputado em
1971. Concomitantemente, € neste periodo que o futebol europeu se modifica — ainda que
de forma inicial — se configurando a partir de uma logica do mercado global, o qual
consiste em possuir um carater de negocio, de espetacularizacdo e de modernizacao,
sendo desta forma, influenciado pelo fenébmeno da globalizacéo.

N&o obstante, enquanto o futebol europeu apresenta uma nova tendéncia, mais
precisamente o “futebol-empresa” (BARBOSA, 2007), no Brasil ao final da década de
1970, ouve-se falar sobre a crise do futebol brasileiro (HELAL; GORDON, 2002).

De acordo com os autores mencionados anteriormente:

Essa crise manifesta-se, por exemplo, na queda progressiva do ndmero de
espectadores das partidas de futebol, no aumento da violéncia nos estadios
(principalmente entre as chamadas “torcidas organizadas”), na evasdo de

12 Entre os anos de 1959 a 1968, era disputada competicdo nacional denominada “Taca Brasil” e entre 1967 a 1970,
era disputado a competicdo nacional denominado “Torneio Roberto Gomes Pedrosa/Taga de Prata”. Em 20 de
dezembro de 2010, o entdo Presidente da Confederacéo Brasileira de Futebol — CBF assina a resolugdo n° 03/2010, que
unifica todos os titulos nacionais, desde 1959. http://cdn.cbf.com.br/content/201210/2102238941.pdf.
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jogadores para o exterior e no crescente endividamento financeiro dos clubes.
(2002, p.37).

Mesmo com o desmembramento da Confederacao Brasileira de Desportos (CBD)
em outras confederagdes e a criacdo da Confederacéo Brasileira de Futebol (CBF) em
1979 (PRONI, 1998), tais movimentos ndo contribuiram para modificar o panorama do
futebol brasileiro.

Verifica-se esta dindmica na segunda metade da década de 1970, onde, por
exemplo, na Italia, “[...] a televis@o estatal passou a transmitir partidas selecionadas, uma
vez por semana, pagando aos clubes uma quota por transmissao”. (PRONI; ZAIA, 2007,
p. 21). Ja no inicio da década de 1980, houve a liberacdo para logomarca nos uniformes
dos times. Neste periodo a equipe italiana da Juventus de Turim, obteve um patrocinio
cerca de US$ 800 mil por ano, o que era considerado como o maior valor da época. Outras
equipes como Milan da Itdlia e o Bayern de Munique da Alemanha, acertaram um
patrocinio por cerca de US$ 400 mil por ano (PRONI; ZAIA, 2007).

Ja no Brasil, o futebol continuava apresentando problemas como déficit de
organizacao e planejamento, a¢cBes eram idealizadas e a busca por estabelecer formulas
realmente eficazes para aumentar o poder de arrecadacdo e faturamento (PRONI, 1998).
Ressalta-se que no periodo supracitado, o pais ndo passava por um momento econémico
estavel, o que contribuiu para fomentar uma crise econémica nos clubes brasileiros. Ainda

sobre 0 momento econdmico vivenciado pelo Brasil, Proni destaca que:

[...] a recessdo econdmica de 1981-1983 e o descontrole da inflacdo afetaram
profundamente a rentabilidade da atividade futebolistica, dando inicio ao que
pode ser considerado como a crise mais séria do futebol brasileiro, desde a
consolidacéo do profissionalismo. (PRONI, 1998, p. 218).

N&o obstante, para tentar conter a crise que batia na porta dos clubes brasileiros,
outras fontes de receitas emergiram, como a venda de jogadores para outros centros. Desta
forma, verifica-se que “Apos 1982, iniciou-se um éxodo maci¢o de jogadores para a
Europa, o que contribuiu para desencantar ainda mais os torcedores”. (HELAL;
GORDON, 2002, p. 48). Outro exemplo de fonte de receita que surgiu neste periodo para
0s clubes do futebol brasileiro, foi a transmissdo das partidas ao vivo. Nesta
“modalidade”, os clubes passaram a formatar um contrato com a televisdo e a partir deste,
teriam direito a receber determinado valor pelo mesmo. Porém, a partir das transmissoes

das partidas emergiu a seguinte polémica:
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A partir de 1987, iniciaram-se as transmissdes ao vivo, gerando mais uma
polémica sobre o0 esvaziamento do publico nos estadios e sobre as
compensagdes financeiras dos contratos assinados pelos clubes com a
televisdo. (HELAL; GORDON, 2002, p. 48).

Ressalta-se que outros acontecimentos ocorreram na década de 1980, os quais
foram impactantes e contribuiram para o desenvolvimento do futebol brasileiro como, a
liberacdo do uso de propaganda nos uniformes, a televisdo ajudando a divulgar o
espetaculo futebolistico, os clubes passaram a receber determinada porcentagem da
loteria esportiva, a criagio do “Clube dos Treze'3.” (PRONI, 1998; RODRIGUES, 2007).

Na década de 1990, mudangas no dmbito do direito esportivo e neste sentido,
destaca-se o Decreto n. 981/93 o qual ficou conhecido como a “Lei Zico” e
posteriormente transformado em Lei Federal n. 8.672/93. Tinha em seu corpo elementos
gue objetivavam uma contribuicdo e o fomento do esporte no pais. Entretanto, Mezzadri
(2007) alerta que, para que ocorra de fato uma efetivacdo das transformagdes previstas
nos documentos legais, € necessaria articulagdo das acdes tomadas pelos gestores nos
diferentes niveis — federal, estadual e municipal —, bem como, da iniciativa privada e neste
contexto estdo incluidas as confederacdes, federacgdes, ligas e clubes de futebol.

E no periodo supracitado, em que alguns clubes de futebol comegam a se

modernizarem. Proni apresenta algumas situagdes como os:

Exemplos como o do Sdo Paulo (bicampedo mundial interclubes em 1992 e
1993), o do Palmeiras (bicampedo brasileiro e paulistaem 1993 e 1994) e 0 do
Grémio, de Porto Alegre (que em 1996 foi campedo da Libertadores da
América e do Campeonato Brasileiro), sdo sempre lembrados para confirmar
a tese de que a obtencdo de contratos milionarios de patrocinio, a construgdo
de centros de treinamento, a modernizagdo do departamento de futebol [...].
(PRONI, 1998, p. 237).

Embora este movimento néo tivesse pautado e organizado em um plano de agdes,
observa-se que tais clubes acabam por se destacar a partir do momento em que realizaram

um movimento de estruturacdo nos diversos setores que compdem um clube de futebol.

10 “Clube dos Treze” foi constituido a partir da jun¢do dos clubes mais “tradicionais” do futebol brasileiro,
contemplando cinco estados inicialmente, sendo: Bahia: Bahia; Minas Gerais: Atlético Mineiro e Cruzeiro;
Rio Grande do Sul: Grémio e Internacional; Rio de Janeiro: Botafogo, Flamengo e Vasco; Séo Paulo:
Corinthians, Palmeiras, Santos e S&o Paulo.

14 Ver: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L8672impressao.htm



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L8672impressao.htm

74

Ao mesmo tempo, no contexto futebolistico europeu, surgem situagdes que
passam por questionar e problematizar a livre escolha e dindmica dos jogadores
profissionais. Isto pode ser verificado a partir do “Caso Bosman®®”. Proni (1998, p. 181)
destaca que, “Na ¢€poca, a decisdao foi considerada como um precedente revolucionario
[...].”, e ndo obstante, observa-se que tal decisdo, foi um divisor de aguas no campo
futebolistico, tanto para atletas, quanto para os clubes de futebol, impactando e de certa
forma, direcionando o mercado global de transferéncias, ndo se restringindo apenas ao
mercado europeu. Nota-se 0 quanto foram significativas as mudancas ocorridas, pois a
relacdo entre clube de futebol e jogador se tornou mais flexivel.

No Brasil, no que se refere a relagéo entre os clubes de futebol e os jogadores,
houve uma modificacdo em meados da década de 1990. Mais precisamente, em 25 de
marco de 1998, foi aprovada pelo entdo Presidente da Republica, Fernando Henrique
Cardoso, a Lei n. 9.615/98 que ficou conhecida como “Lei Pelé!®”. Embora nio se tenha
alcancado mudancas profundas como se pretendia, “as maiores mudangas ficaram no
ambito do futebol profissional, em que se previa o fim da Lei do Passe!’, a
profissionalizacdo dos clubes, a autonomia das empresas e a fiscalizacdo do Ministério
Plblico”. (MEZZADRI, 2007, p.124).

Entretanto, com o advento da “Lei Pelé”, os maiores beneficiados foram os
jogadores (MEZZADRI, 2007). Neste sentido, os jogadores passaram a ter uma maior
autonomia em suas carreiras, passando a escolher o clube, o qual desejam defender.
Assim, com a abertura do mercado do exterior para jogadores brasileiros e a liberdade

garantida pela Lei, anteriormente citada, Rodrigues argumenta que:

Os fatores que impulsionaram a saida de jogadores brasileiros para o futebol
estrangeiro sdo: (i) os elevados salarios pagos pelos clubes estrangeiros (cerca
de cinco vezes mais que os clubes brasileiros); (ii) melhores condi¢des de
trabalho; (iii) a Lei Pelé (o fim do passe, a liberacao/flexibilizacdo do sistema
de transferéncias de jogadores); (iv) o caso Bosman , que introduziu a liberdade
de contrato e decretou o fim do sistema de cotas de jogadores estrangeiros nos
paises da Comunidade Europeia. (RODRIGUES, 2007, p. 69).

15 0 Caso Bosman: Bosman foi um jogador belga que atuava em um clube da segunda divisdo do seu pais em 1988,
entretanto em 1990, teve um grande corte em seu salario, também o mesmo foi impedido de se transferir para um clube
Francés, assim entrou na justica comum para tentar a liberacao e tentar jogar. No ano de 1995, a UEFA perde a causa,
0 que provoca inumeras e significativas transformacdes no futebol.

16 Ver: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L9615Compilada.htm

17 A Lei do Passe: A Lei do Passe n° 6.354/76, a qual foi elaborada no sentido do Estado (Regime Militar), buscava
centralizar o poder. Neste sentido, a Lei do Passe mantinha o jogador de futebol preso ao clube, sendo assim o mesmo
ndo tinha o direito de escolher qual agremiacéo defender.
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Ao que parece, tanto a “Lei Pelé” — Brasil —, quanto o “Caso Bosman”, foram
elementos centrais e estimulantes no que se refere ao movimento de transferéncias de
jogadores de um clube de futebol para outro.

Ao pensar o mercado futebolistico brasileiro, destaca-se a Lei n® 10.671 que
ficou “[...] conhecida como Estatuto do Torcedor®®.” (MEZZADRI, 2007, p. 125), a qual
foi sancionada pelo Presidente da Republica, Luis Inacio Lula da Silva. Assim, a Lei
supracitada, de certa forma, protege e acaba por aproximar o torcedor, para um perfil mais
consumidor do produto/espetaculo chamado futebol. Ainda, acaba por impor aos clubes,
como também as Federacgdes e ao poder publico, deveres 0s quais precisam ser cumpridos,
com a finalidade de proporcionar seguranga, conforto e de modo geral, condig¢des
necessarias para que o torcedor/consumidor possa desfrutar do espetéculo.

Assim, o futebol vem ganhando cada vez mais um carater de espetaculo/produto,
o0 qual os torcedores, ocupam a figura de verdadeiros consumidores. Ressalta-se, que no
contexto do Brasil, jogadores —aqueles que séo as principais figuras para que o espetaculo
possa ser construido e consumido — tem deixado cada vez mais cedo os palcos/campos
brasileiros. Isto se d&, muito em funcéo de todo processo apontado anteriormente, bem
como, uma grande disparidade econdmica entre clubes de futebol brasileiros e europeus.

A grande diferenga econdmica, tem forcado os clubes brasileiros a criar fontes
de receitas e neste sentido, Ribeiro (2007, p. 53) argumenta que “[...] a exportagédo de
jogadores constitui a principal fonte de divisas do futebol latino americano, e na sua ampla
maioria o destino é a Europa.”. Desta forma, uma situa¢do que tem se tornado recorrente,
¢ o fato que “[...] os torcedores brasileiros cada vez menos t€m a oportunidade de ver em
seu time, jogadores que atuem na selecdo brasileira.” (BARBOSA, 2007, p. 176), mais
do que isto, em alguns casos, 0s jogadores nem se quer chegam a estrear no time
profissional.

Através do contexto acima citado, verifica-se que alguns elementos tém se
alterado neste processo. Um deles € o da identificacdo entre o torcedor com o jogador,
que segundo Barbosa (2007, p. 176) “A criagdo de vinculos identitarios entre os
torcedores e os jogadores diminui a medida que o tempo de permanéncia dos jogadores
nos clubes torna-se cada vez menor.”, neste sentido, cria-se um esvaziamento na
identificacdo, no surgimento de representacfes, como o mito, o idolo e/ou o herdi,

podendo fomentar problemas com o vinculo de pertencimento clubistico.

18 \er: http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/leis/2003/L10.671compilado.htm
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5.2 A GLOBALIZACAO E OS CLUBES GLOBAIS

O futebol tem sofrido mudancas sobretudo nas Gltimas décadas. Modificagdes
ocorreram em diversos campos, como no midiatico, no econémico, no politico, no social
e no cultural e que acabaram impactando profundamente no campo esportivo e
consequentemente no futebolistico. Tais impactos, se deram de forma diferente entre
Brasil e Europa. Desta forma, destaca-se que o modelo de organizacdo do futebol na
Europa, segundo Proni (1998), apresentou sucesso e rentabilidade, pois, algumas ligas
transformaram seus campeonatos, numa espécie de produto, e assim, agregaram valor
para a industria do entretenimento de massas. Ainda de acordo com o autor, 0 sucesso e
a rentabilidade alcancada, foram reflexos de estratégia das emissoras de televisdo de
canais fechados, os quais, optaram por espelhar um modelo utilizado nos EUA (Estados
Unidos da Ameérica), o qual consistia em direitos de exclusividade. Sobre o modelo

estabelecido na Europa, o qual ¢ conhecido como “futebol-empresa”, Proni destaca que:

Foi ao longo dos anos oitenta, portanto, que o sucesso do "futebol-empresa"
fez aumentar a mercantilizacdo dos campeonatos, os quais foram se
estruturando em funcdo da demanda por programacdes esportivas na TV e do
surgimento de novas opcdes de marketing esportivo. Nos principais paises da
Europa Ocidental, a transmissédo sistematica pela TV de partidas domésticas e
de torneios da UEFA, ao vivo, impulsionou arranjos para a obtengdo de
patrocinios milionarios e valorizou os contratos de fornecimento de material
esportivo e de merchandising. Além disso, o crescente interesse por anincios
comerciais durante as transmissfes levou também os canais abertos de
televisdo a disputar com as redes estatais o direito de exploracéo das imagens
e a pagar valores crescentes pela transmissdo de torneios oficiais. (PRONI,
1998, p. 158).

Neste sentido, percebe-se que midia — televisdo — ocupou um papel fundamental
na valorizacdo, na transformacdo, no crescimento e na constru¢do de um produto de
relativo sucesso. Com o passar do tempo, os meios de comunicacdo foram se modificando
e assim ampliando sua abrangéncia. De acordo com Barrinha e Nunes (2004) a evolugéo
dos meios de comunica¢des, em um primeiro momento, por satélite e num segundo
momento, por cabos de fibra dptica, foram fundamentais para a multiplicagdo das
informagdes em escala global, a partir década de 1990. Ainda de acordo com os autores,
a partir da abertura das comunicagdes, as mensagens combinadas com som e imagem,
estimularam a abertura de diversos canais fechados. Desta forma, com o crescimento de

dos canais como a ESPN — que dedicava 24 horas por dia de sua grade em transmissoes
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esportivas — houve uma intensificacdo e por consequéncia, briga por audiéncia, o0 que era
muito interessante, pois, quanto maior a audiéncia, maior sdo as receitas de publicidade
e, ndo obstante, maior sera também o valor pago pela transmisséo dos jogos.

Neste sentido, Barbosa (2007) argumenta que as condi¢des que transformaram
o futebol e que contribuiram para a construcdo de uma identidade dita global, foram
consolidadas na década de 1990, com os aspectos citados anteriormente, somando-se a
isto, a articulacdo da unificacdo europeia e a construcdo de uma legislacéo trabalhista, a
qual objetivou a ndo distin¢do dos trabalhadores por suas nacionalidades no contexto da
Comunidade Europeia. Outro elemento apontado pelo autor, que emerge como um
produto dos pontos apresentados anteriormente € a Lei Bosman, sendo a partir desta,
considerado estrangeiros, apenas jogadores de origem ndao comunitéria, Barbosa (2007).

Apds da criacdo da Lei Bosman, Rial descreve o sistema futebolistico a partir da

seguinte argumentacéo:

O sistema futebolistico vive hoje na chamada era pés-Bosman, momento de
adequacdo do futebol & demanda capitalista de maior flexibilidade nas relacGes
de trabalho, com a substituicdo de lacos de reciprocidade entre o clube e 0
jogador por relagdes capitalistas entre o clube empregador e 0o empregado
jogador. Essa maior ingeréncia do campo econémico sobre o sistema
futebolistico aumentou enormemente a circulagdo dos jogadores entre 0s
clubes, e fez com que os clubes passassem a atuar numa légica proxima a de
empresas capitalistas, ocorrendo até o surgimento de clubes cujo objetivo
central é o lucro econdmico, auferido com a venda de jogadores, e ndo as
vitérias no campo esportivo. (RIAL, 2009, p. 4).

Por conseguinte, toda essa mudanca, acabou por ocasionar impacto nos clubes
de futebol europeu, 0s quais viraram uma espécie de entidades globais, pois, 0s times sdo
compostos por diversos jogadores das mais variadas nacionalidades, isto por de ser
verificado através de times como Real Madrid, Barcelona, Arsenal, Chelsea, Liverpool,
Manchester City, Manchester United, Bayer de Munique, Juventus, Milan e Inter de
Mildo. (BARBOSA, 2007). Como clubes globais, entende-se:

Os clubes que conseguem efectivamente globalizar-se tornam-se marcas com
a capacidade de vender produtos — transmissGes dos jogos, mas também
camisolas e outros elementos de merchandising — numa escala quase universal.
Estes clubes tém adeptos, e mesmo associacdes de adeptos, espalhados até por
paises onde historicamente o futebol nunca teve grande implantacéo.
(BARRINHA; NUNES, 2004, p. 132).

Ainda de acordo com os autores, a0 mapear a economia global do futebol,

verifica-se que o Brasil, mesmo sendo considerado o “pais do futebol”, configura-se hoje,
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apenas como um exportador de jogador. (BARRINHA; NUNES, 2004). Isto pode ser
verificado em reportagem publicada no site do jornal “O Globo”, em 31 de janeiro de
2019, intitulada “Jogadores brasileiros sdo os que movimentaram mais dinheiro em
transferéncias em 2018”. A reportagem apresenta um relatorio construido pela FIFA que
trata do mercado de transferéncias internacionais de jogadores de futebol. A partir dos

dados apresentados, construiu-se a seguinte tabela:

Tabela 11 — NUmero de transferéncias envolvendo jogadores de futebol brasileiros

Ano de transferéncia Numero de transferéncias
2014 1.335
2015 1.582
2016 1.642
2017 1.755
2018 1.753

Fonte: ADAPTADO DE JORNAL “O GLOBO”: “Jogadores brasileiros sdo 0os que movimentaram
mais dinheiro em transferéncias em 2018”. Disponivel em: https://oglobo.globo.com/esportes/jogadores-
brasileiros-sao-0s-que-movimentaram-mais-dinheiro-em-transferencias-em-2018-23416176. Acesso em
01 fev. 2019.

A partir da tabela apresentada, observa-se uma tendéncia no aumento do nimero
de transferéncias de jogadores do futebol brasileiro. Neste sentido, é possivel inferir que
a venda de jogadores por parte de clubes brasileiros, configura-se como uma importante
fonte de recursos e receitas. Isto pode ser verificado a partir do estudo realizado pela
empresa BDO RCS Auditores Interdependentes (2017), sobre o valor das marcas dos
clubes do futebol brasileiro, o qual aponta que a transferéncia de atletas é a segunda maior
fonte de receita dos clubes brasileiros (14%), perdendo apenas para o crescimento dos
contratos televisivos (50%). N&o obstante, entende-se que a disparidade econdmica
futebolistica entre Brasil e centros estabelecidos, como o mercado europeu e centros
emergentes, como o mercado chinés e Oriente Médio, contribuem para que 0s nimeros
de exportacdes se elevem. Ainda, destaca-se que a desvalorizagdo da moeda nacional
contribui para que clubes do exterior contratem um maior nimero de atletas brasileiros
(BDO RCS, 2017).

Neste sentido, observa-se que o Brasil ocupa lugar de destaque no ano de 2018,
no que se refere transferéncias de jogadores por nacionalidade, entre compras e vendas

para o exterior:

Tabela 12 - Transferéncia de jogadores por nacionalidade no mercado futebolistico 2018 (continua)
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Tabela 13 - Transferéncia de jogadores por nacionalidade no mercado futebolistico 2018  (conclusdo)

Nacionalidade Ndmero de transferéncias
Brasileiros 1.753

Argentinos 891

Britanicos 691

Franceses 668

Colombianos 616

Fonte: JORNAL “O GLOBO”: “Jogadores brasileiros sdo os que movimentaram mais dinheiro em
transferéncias em 2018”. Disponivel em: https://oglobo.globo.com/esportes/jogadores-brasileiros-sao-os-
gue-movimentaram-mais-dinheiro-em-transferencias-em-2018-23416176. Acesso em 01 fev. 2019.

Ressalta-se que quando se trata de transferéncias para o exterior, o Brasil, sempre
tem ocupado os primeiros lugares no ranking global em nimeros absolutos, sendo: 2014
(19), 2015 (2°), 2016 (19), 2017 (1°) e 2018 (1°)*°.

Entretanto, quando se trata de investimento na compra de atletas, os clubes
brasileiros se encontram atrds dos grandes clubes europeus, os quais podem ser
localizados nas grandes ligas europeias — Inglaterra, Espanha, Italia, Alemanha e Franca
— se posicionando na 182 colocacdo, atrds de mercados como China, Ardbia Saudita,
Argentina e México. (O GLOBO, 2017).

Tabela 14 — Valores gastos pelas ligas na compra de jogadores

Posicdo Liga Valores em dolares
1° Inglaterra 1.981 bilh&o

20 Espanha 1.352 bilhdo

3° Italia 848.9 milhdes

40 Alemanha 485 milhdes

50 Franca 469.1 milhdes

18° Brasil 55.6 milhdes

Fonte: ADAPTADO DE JORNAL “O GLOBO”: “Jogadores brasileiros sio os que movimentaram
mais dinheiro em transferéncias em 2018”. Disponivel em: https://oglobo.globo.com/esportes/jogadores-
brasileiros-sao-0s-gue-movimentaram-mais-dinheiro-em-transferencias-em-2018-23416176. Acesso em
01 fev. 2019.

19 Destaca-se que dos paises que aparecem na tabela 10, o Brasil é mais populoso, seguida da Gra-Bretanha
com aproximadamente trés vezes menos populagdo, Franga com quase trés vezes menos populacéo,
Coldmbia com quase quatro vezes menos populacéo e Argentina com quase cinco vezes menos populacao.
Ao visualizar a populagdo versus os ndmeros de transferéncias realizadas por cada pais, verifica-se que
relativamente a Argentina é o pais com maior nimero de transferéncias de jogadores, seguido da Colémbia,
Gré-Bretanha, Franga e Brasil.
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Desta forma, quando se faz uma analise dos nUmeros apresentados anteriormente,
percebe-se que os clubes brasileiros, conformam um mercado futebolistico com um perfil
que se aproxima muito mais do formador e exportador de novos — cada vez mais — e bons
jogadores, do que de um mercado de perfil protagonista. Como um dos reflexos, observa-
se que os clubes europeus tém adentrado ao mercado brasileiro conquistando torcedores,
n&o ocorrendo o0 inverso, ou seja, os clubes brasileiros ndo conquistam torcedores de fora.

Em uma pesquisa realizada pela Pluri Consultorias (2013), a qual trata sobre a
relacdo entre clubes de futebol europeu e torcedores brasileiros, verificou-se que os jovens
estdo sendo atraidos para torcer por clubes de futebol europeu. Ainda, a pesquisa
apresenta alguns indicios e pistas, sobre a constru¢cdo de novas facetas identitarias
clubisticas.

Neste sentido, observa-se que a pesquisa demonstra — ao se referir aos grandes
clubes europeus — que 0S MesmMos, ja possuem um numero expressivo de torcedores no
Brasil, 0s quais estdo se organizando atraves de grupos, sobretudo, em diversas redes
sociais. Ainda, a pesquisa revela a tendéncia, de jovens aderirem a um time nacional e
outro do exterior.

Em pesquisa realizada pelo Instituto IBOPE Repucom?® (2017), a qual objetivou
em mapear o perfil e os habitos das torcidas brasileiras entre 0os meses de junho, julho e
agosto, apontou que um dos aspectos identificados pelo estudo foi o interesse por times

do futebol do exterior, sendo eles:

Tabela 15 — Top cinco na preferéncia por estrangeiros

Posicdo Junho Julho Agosto

1 Barcelona Barcelona Barcelona

2 Real Madrid Real Madrid Real Madrid

3 Manchester United Chelsea Paris Saint-Germain
4 Bayern de Munique Manchester United Bayern de Munique
5 Juventus Bayern de Munique Chelsea

Fonte: IBOPE Repucom — DNA Torcedor 2017.

A partir da tabela acima apresentada, observa-se algumas tendéncias, no que se

refere aos habitos da torcida brasileira, na escolha do clube de futebol do exterior.

20 A Pesquisa IBOPE Repucom (2017) contou com uma populagdo brasileira de 16 anos ou mais,
totalizando 159,7 milhdes de individuos e uma amostra de 6.006 entrevistas realizadas, a partir da seguinte
questdo: “Qual time vocé torce ou simpatiza mais como 2° time do corag@o? .
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Verifica-se que os times citados, foram protagonistas em suas ligas e fizeram uma
temporada 2016-2017 de destaque, conquistando titulos de suas respectivas ligas
nacionais ou internacionais.

Em um primeiro momento identifica-se que clubes espanhois como Barcelona e
Real Madrid, tiveram uma constancia no momento da realizacdo das entrevistas e por
consequéncia, obtiveram a preferéncia da torcida brasileira. A conquista da La Liga pelo
Barcelona e a UEFA Champions League pelo Real Madrid, contribuiram neste processo.
Os clubes ingleses Chelsea e Manchester United, também tiveram destaque no periodo
por suas conquistas, sendo a Premier League e Europa League respectivamente. Mesmo
sendo derrotada na final da Champions League, a Juventus de Turim da Italia teve um
aumento na sua visualizacdo. O Paris Saint-Germain da Franca apareceu com destaque
no ranking, muito devido ao efeito Neymar — enquanto um jogador global — fazendo que
o clube francés atingisse o top 3 na escolha dos torcedores brasileiros. E, o Bayern de
Munique da Alemanha se manteve entre os clubes de futebol estrangeiro mais citados.

De modo geral, através da pesquisa Ibope Recupom (2017) percebeu-se que
elementos como a organizacao, o alto nivel técnico dos torneios, a crescente oferta de
transmisséo de jogos, bem como, a digitalizacdo do esporte, ampliam os meios para que
0 torcedor passa acompanhar os mais diversos campeonatos europeus de qualquer lugar
do globo, contribuindo para que times do exterior ganhem torcedores brasileiros.

Todo o processo da construcao de uma espécie de bifiliacdo clubistica, tem como
ponto inicial a modifica¢do da forma de transmissdo dos jogos, seja pela disseminacdo da
Tv por assinatura e via internet. (PLURI CONSULTORIA, 2013). Esta oferta tem
aumentado cada vez mais e, por conseguinte, os brasileiros tem diversas opg¢des de canais
fechados como, por exemplo, ESPN, Fox e Sportv. Embora os canais citados transmitam
também campeonatos nacionais do Brasil, suas programacdes pautam-se — em sua grande
maioria — na cobertura de campeonatos europeus como o inglés, espanhol, italiano,
alemédo, francés, portugués e até holandés. Nao obstante, transmitem diversas copas
nacionais dos paises europeus e, por conseguinte, é possivel acompanhar as duas maiores
competicdes de clubes do mundo, como a Europa League e a UEFA Champions League.

Ainda de acordo com a pesquisa Pluri Consultorias (2013) a TV a cabo, com o
passar do tempo, vem fomentando uma mudanga no gosto pelo time para torcer dos
brasileiros, algo muito parecido — relativamente — com o que o radio fez anos atras. Nesta
perspectiva, a TV aberta (Globo e Bandeirantes) tem optado por transmissdes de partidas

da UEFA Champions League e (Rede Tv) pela transmissdo da Premier League —
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Campeonato Inglés — e Serie A — Campeonato Italiano — aos sabados a tarde. Ainda de
acordo com o Blog do Ohata (2017), é possivel destacar que a Rede Globo — detentora
dos direitos de transmissdo do Campeonato Brasileiro — cogitou em transmitir a estreia
de Neymar Jr., pelo Paris Saint-Germain no Campeonato Francés, ao inves da partida do
Campeonato Brasileiro. Porém, desistiu da ideia e optou pela transmissdo do campeonato
nacional brasileiro.

Assim, é possivel perceber um avanco de clubes do exterior sobre os brasileiros e
ao que parece, quanto mais se popularizar a TV por assinatura, mais rapido e consistente
esse avango serd. O instituto Pluri Consultorias (2013) aponta alguns elementos que
constroem o futebol jogado no exterior, como uma boa opcao de entretenimento, pois, 0s
estadios de maneira geral, se encontram sempre lotados, grande quantidade de jogadores
globais e/ou de alto nivel, a forma que o jogo flui — sendo mais dindmico —, a bola corre
mais, por consequéncia, fica menos tempo parada e bem como, situacfes de anti-jogo
como simulagdes séo vaiadas.

Nao obstante, ainda ¢ dificil fazer algum tipo de “previsao” sobre como o mercado
do futebol brasileiro ira reagir a respeito desta “invasdo” de times do exterior. Ao que
parece, a possibilidade de existir cada vez mais individuos que torcem para dois times,

sendo um nacional e outro do exterior é cada vez maior.

53 FUTEBOL E GLOBALIZACAO: A INTERNET COMO ELEMENTO
CONSTRUTOR DE IDENTIDADES CLUBISTICAS VIRTUAIS

Ao pensar as identidades clubisticas a partir dos aspectos citados anteriormente
no presente texto, sobretudo com o advento da globalizacdo, torna-se necessario refletir
como a internet — mais especificamente as redes sociais — tem impactado nas diferentes
possibilidades de construcdo das identidades, neste caso, a clubistica. Para Jungblut
(2008) o ciberespaco se conforma num novo territorio civilizacional, sendo este um dos

“locais” onde ocorre o movimento dos processos identitarios. O autor argumenta que:

Quase tudo que ocorre nesse espaco cibernético, que surge principalmente com
a emergéncia das redes de comunicacdo mediadas por computador (sobretudo
a Internet), possui correspondentes no chamado “mundo real”, aquele universo
de coisas que ndo trafegam através dos modens e ndo sdo visualizadas através
dos monitores de computador. (LUNGBLUT, 2008, p. 122).

A identidade na contemporaneidade indica o surgimento do sujeito com uma

identidade individual relativamente autdnoma, sendo submetido a novas ldgicas a partir
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de novos mecanismos de relacBes sociais. E a partir das novas formas de comunicagéo
que vao surgindo com passar do tempo, que emergem “lugares” imateriais com atributos
relacionados ao lazer e sociabilidade. (LUNGBLUT, 2008).

A partir dos elementos citados anteriormente, Nébrega (2010), aponta que com o
surgimento da internet, as redes virtuais de relacionamento emergem e passam interferir

sobre as questdes identitarias. Ainda de acordo com o autor:

Dentro da midia, as redes sociais de relacionamentos como, [...] Twitter,
Facebook, My Space, Linkedin e jogos como o Second Life, dentre outros,
configuram-se como um cenario amplo em que é permitido construir e divulgar
a — ou as, ja que o plural revela-se sempre mais adequado para falar de
identidade — concepcéo identitarias que se deseja. (Ndbrega, 2010, p. 96).

Sendo a identidade algo que estad em constante construcao e reconstrucdo, entende-
se que a internet enquanto um “lugar” imaterial, também se configura como um “local”
de construcdo e de representacdo identitarias. Ou seja, as novas formas de comunicacgoes,
a partir das midias sociais, possibilitam que as identidades e representacées se construam.
Como midias sociais ou redes sociais entende-se como todo conjunto de atores que
utilizam determinado meio — midia — formando entrelacamentos e lacos sociais.
(MARTINS, 2013). Desta forma, quando o ator faz o uso de alguma midia, avanca para
um espaco livre para as manifestacdes das ideias e posi¢Bes identitarias, apresentando
aspectos que considera relevantes, para centenas de pessoas. (LUNGBLUT. 2008).

Considera-se como atores, ndo somente os individuos, mas também as diversas
instituicGes que utilizam e interagem através de qualquer tipo de midia, seja com outros
sujeitos ou instituicGes. Neste sentido, entende-se como atores, também os clubes de
futebol, os quais cada vez mais tem adentrado ao ciberespaco e utilizado as mais diversas
redes sociais para angariar possiveis fés.

Neste sentido, sobre o aspecto de uma possivel construcdo identitaria clubistica

virtual, identifica-se as redes sociais como:

[...] um espaco de construcdo dos sujeitos. Um local onde aqueles que se
identificam unem-se sob a perspectiva do pertencimento. Pertencer a uma
determinada comunidade virtual é compartilhar um mesmo territério, os
mesmos sentimentos e impressdes. E exibir-se da forma que se achar mais
conveniente, carregando consigo a seguranca de ter ao lado varias outras
pessoas que pensam da mesma forma e que assim reforcam o ideal de grupo.
(NOBREGA, 2010, p. 97).
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Ainda de acordo com o autor, as construcdes das identidades virtuais ocorrem num
espaco simbolico. Neste sentido, quando o individuo torna publico algo, por meio das
redes de relacionamentos, entende-se que aquilo é a representacdo de si mesmo. Sendo
assim, verifica-se que “As redes sociais sdo espagos abstratos em que sdo estabelecidos
lacos afetivos e representacdes. ” (NOBREGA, 2010, p. 97).

As redes sociais tém se configurado num espaco onde os clubes de futebol
buscam explorar, objetivando o ganho de visibilidade e, por conseguinte, agregar novos
fas.

Em relacdo aos clubes do futebol, observa-se que de acordo com os numeros do
Ranking digital dos clubes brasileiros realizado pelo instituto de pesquisa IBOPE
Repucom em fevereiro de 2019, o qual leva em conta as seguintes redes sociais:

Facebook, Twitter, Instagram e YouTube, houve um aumento no nimero de inscritos.

Tabela 16 — Rank digital dos clubes de futebol brasileiro — fevereiro 2019 — Facebook, Twitter, Instagram
e Youtube  (Novas inscrigdes)

Estado Clubes Novas Inscrigdes (%)
Sé&o Paulo Corinthians, S&o Paulo, Palmeiras 497.759 (38%)
e Santos
Rio de Janeiro Flamengo, Vasco da Gama, 346.518 (27%)
Botafogo, Fluminense

Minas Gerais Atlético Mineiro, Cruzeiro 204.794 (16%)
Rio Grande do Sul Grémio, Internacional 91.095 (7%)
Ceara Fortaleza, Ceara 84.315 (6%)
Bahia Bahia 31.143 (2%)
Goias Goias 15.560 (1,2%)
Parana Athletico Paranaense 14.862 (1,1%)
Alagoas CSA 10.708 (0,8%)
Santa Catarina Avai, Chapecoense 5.996 (0,5%)

Fonte: Adaptado Pesquisa IBOPE Repucom.

De acordo com o instituto IBOPE Repucom (2019), no inicio da temporada houve
um aumento de 1,3 milh&o no ndmero de inscrigdes. O maior nimero registrado nos
ultimos 12 meses. Os clubes da série “A” situados nos estados de Sdos Paulo, Rio de
Janeiro, Minas Gerais e Rio Grande do Sul, foram responsaveis por cerca de 88% das
novas inscri¢des. Ainda de acordo com a pesquisa do IBOPE Repucom, aspectos como a
pré-temporada, a qual renova a expectativa dos torcedores a partir da movimentagdo do

mercado, pode ser um dos indicadores responsaveis pelo aumento das inscri¢cdes. Nesta
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perspectiva de aumento no volume de inscrigdes, emerge a oportunidade de clubes,
parceiros, patrocinadores, atletas, socio torcedores e fas de buscarem converter os
resultados em pontos positivos.

A partir de um estudo realizado pela RESULT Sports?! e publicado no portal
Globoesporte.com, no dia 04 de janeiro de 2019, na guia futebol internacional, verifica-
se a composi¢do do ranking global das equipes de futebol, quando levado em conta o
engajamento nas seguintes redes sociais: Facebook, Instagram, Twitter, YouTube, Sina
Weibo e Others, Dailymotion, Flickr, Foursquare, Google+, Periscope, SoundCloud, Ren
Ren, Tencent, WeChat e Youku.

Tabela 17 — Rank global dos times de futebol x comunidade digital

Posi¢éo Clube Liga Comunidade
Digital
1 | Real Madrid La Liga — Espanha 242,984,560
2 | FC Barcelona ~ La Liga — Espanha 240,008,783
3 | Manchester United Premier League — Inglaterra 137,054,693
4  Chelsea FC ~ Premier League — Inglaterra 90,100,111
5 | FC Bayern Miinchen Bundesliga — Alemanha 79,219,881
6 | Arsenal ~ Premier League — Inglaterra 76,210,718
7 | Manchester City Premier League — Inglaterra 72,330,250
8 | Juventus ~ Serie A — Italia 69,481,168
9 | Liverpool FC Premier League — Inglaterra 67,113,716
10  Paris Saint-Germain '~ Ligue 1 — Franca 66,754,031
11 | AC Milan Serie A — Itélia 44,419,893
12 | Borussia Dortmund ~ Bundesliga — Alemanha 28,449,103
13 | Galatasaray Slperlig — Turquia 28,420,870
14 | Atlético de Madrid ~ La Liga — Espanha 26,167,880
15 | Corinthians Camp. Brasileiro — Brasil 21,901,620
16  Flamengo ~ Camp. Brasileiro — Brasil 21,718,461
17 | Al Ahly SC Premier League — Egito 21,088,382
18 Fenerbahce ~ Suiperlig — Turquia 21,010,112
19 | Tottenham Hotspur Premier League — Inglaterra 19,705,883
20  FC Internazionale ~ Serie A — Italia 17,357,035
21 | Club América Liga MX Clausura — México 16,790,150
22 | Boca Juniors ‘ Primera Division - 16,260,134
Argentina
23 | Persib Bandung Liga 1 — Indonésia 15,920,566
24 | River Plate ‘ Primera Division - 15,349,044
Argentina
25 | AS Roma Serie A — Italia 14,824,001
26 S&o Paulo FC ~ Camp. Brasileiro — Brasil 13,777,495
27 | Besiktas Siiperlig — Turquia 13,298,072
28  Al-Hilal ‘ Saudi Pro League — Arébia 12,888,256
Saudita
29 | Deportivo  Guadalajara | Liga MX Clausura — México 11,866,207
(Chivas)
30 | Leicester City ~ Premier League — Inglaterra 11,154,219

21 Result Sports: E uma plataforma alema especializada em comunicagio e marketing esportivo.
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Fonte:  Adaptado de  Globoesporte.com  apud RESULT  Sports.  Disponivel em:
https://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-internacional/noticia/real-madrid-e-0-maior-clube-nas-
redes-sociais-corinthians-e-fla-lideram-no-brasil-aponta-pesquisa.ghtml. Acesso em: 01 de fev 2019.

De acordo com a pesquisa veiculada no site Globoesporte.com, foram consultadas
algumas plataformas chinesas e observou-se o crescimento do futebol em relagdo a este
publico. Nao obstante, verificou-se 0 aumento ndo s6 de carater nacional, mas com
destaque para a presenca do futebol europeu com Manchester United e Manchester City,
possuindo mais fas na rede social “Sina Weibo” do que o clube local Guangzhou
Evergrande. Ainda, a pesquisa destaca que clubes brasileiros e por consequéncia, sul-
americanos, ndo conseguiram explorar o mercado chinés. Porém, ressalta-se que com a
disputa da recente final da Taca Libertadores da América, entre Boca Juniors e River
Plate, ambos os clubes ganharam cerca de 1 milhdo de seguidores a partir do
“Superclassico das Américas”.

Outro aspecto que a pesquisa destaca, esta relacionado ao jogador global. Desde
que o jogador portugués Cristiano Ronaldo foi contratado pela Juventus de Turim da
Italia, a “Vecchia Signora” ganhou um elevado nimero de seguidores. Com a chegada do
astro portugués, a esquipe italiana ultrapassou clubes como Liverpool e Paris Saint-
Germain, alcangando a marca de 69.481.168 fas.

Embora os dados da pesquisa apresentem uma visdo global, na relacdo de
torcedores brasileiros com times do exterior, mais precisamente sobre as redes sociais,
percebe-se que as mesmas se configuram enquanto elementos que exercem a fungéo de
aproximar o torcedor ndo sé, do clube de futebol europeu de preferéncia, mas também de
outros torcedores que partilham do mesmo gosto.

De acordo com Chaves, Mazzei e Rocco (2016) esse processo perpassa pelo
avanco das novas tecnologias, a valorizagdo do futebol enquanto um produto esportivo
por partes dos gestores de clubes de futebol europeu, os quais exercem a¢oes que ampliam
0 interesse por atletas, pelos times e passam a enxergar e valorizar o produto como
entretenimento.

Neste sentido, os games tambem contribuem para a construcdo desta imagem,
pois, 0s jogos virtuais de futebol, muitas vezes, tem sido a primeira experiéncia de
criancas e jovens com 0 esporte e, ndo obstante, os niveis dos jogadores e por
consequéncia, dos times europeus sdo muito mais elevados, quando comparados com
clubes de futebol brasileiro. Ainda, ressalta-se que em alguns jogos, a produtora ndo

detém os direitos, por exemplo, do campeonato brasileiro e em outros casos, a produtora


https://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-internacional/noticia/real-madrid-e-o-maior-clube-nas-redes-sociais-corinthians-e-fla-lideram-no-brasil-aponta-pesquisa.ghtml
https://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-internacional/noticia/real-madrid-e-o-maior-clube-nas-redes-sociais-corinthians-e-fla-lideram-no-brasil-aponta-pesquisa.ghtml
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detém um acordo com a CBF, porém, necessita realizar um acordo de licenciamento da
imagem virtual de forma individual com cada atleta, o que torna o processo complexo.

Como reflexo de todo o contexto mencionado anteriormente, pesquisas tem
demonstrado que jovens brasileiros, cada vez mais, tém torcido por clubes do exterior.
De acordo com o Portal UOL Esporte, o Instituto IBOPE Repucom realizou pesquisas e
encontrou os seguintes resultados, em 2013 64% dos jovens de 18 a 29 anos, torciam
também para times estrangeiros, em 2015 o indice passou para 69% e 2016 72%
indicaram ter preferéncia por times do exterior.

Vale ressaltar que os times europeus se mostram preparados quando o assunto é
angariar torcedores. De acordo com o Portal UOL Esportes, ao ser questionado sobre por
que o brasileiro deveria torcer para determinado time europeu, identificou-se respostas
como possibilidade de assistir partidas pela internet e a facilidade por adquirir produtos
oficiais, links direcionando o torcedor para fa-clubes oficiais, vantagens e descontos ao
se tornar membro de um fa-clube brasileiro oficial, orientagédo de como o torcedor pode
fundar um fa-clube local, entre outros aspectos foram citados.

Desta forma, com a internet e a constituicdo de um ambiente virtual, as redes
sociais, se tornam cada vez mais um terreno fértil e propicio para a construcéo de novas
identidades clubisticas. Fomentando assim, o processo de desterritorializagdo de signos e
simbolos, tornando-os cada vez mais identificAveis dentro de uma cultura global
(BARBOSA, 2007), movimento este, que vém ocorrendo com os clubes europeus em

relacdo aos torcedores brasileiros.
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6 DISCUSSAO DOS DADOS

No presente texto, objetiva-se apresentar e discutir os dados coletados. Néo
obstante, primeiramente pretende-se resgatar alguns aspectos e, por conseguinte, apontar
elementos que nos ajudam a visualizar o perfil dos sujeitos participantes do presente
estudo. Desta forma, a partir do grafico um, é possivel verificar o perfil da amostra em

relacdo ao género dos sujeitos.

GRAFICO 1 - Amostra por género

MASCULINO
50,55%

FEMININO
49,45%

= FEMININO = MASCULINO

Fonte: O autor.

Os sujeitos participantes da presente pesquisa séo individuos que moram na cidade
de Telémaco Borba, Estado do Parana e completaram dez anos de idade no ano de 2018.
A amostra contou com 275 sujeitos e foi constituida por individuos que residem tanto em
bairros localizados em areas centrais da cidade, quanto em areas periféricas, assim,
entende-se que os participantes do estudo conformam uma amostra com um habitus
diversificado. Ainda, no que se refere ao perfil da amostra, identificou-se — a partir do
grafico um — a ndo existéncia de uma grande disparidade no que se refere aos géneros
masculino 50,55% (139) e feminino 49,45% (136). Dando sequéncia, construiu-se o

grafico dois, a partir da seguinte questao: “Para qual clube de futebol, vocé torce?”.
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GRAFICO 2 - Para qual clube de futebol vocé torce?

E. C. BAHIA; 0,36% PARANA CLUBE; 0,36% _ NAO TORCEM; 5,45%
BOTAFOGO F. R.; 0,36%

e

GREMIOF.P.A.; 1,45%

C. ATHLETICO
PARANAENSE; 1,82%

SANTOSF. C,; 5,82%

C. R. FLAMENGO;
9,09%

S. C. CORINTHIANS
PAULISTA; 44,73%

SAO PAULOF. C;
13,45%

S. E. PALMEIRAS;
17,09%

Fonte: O autor

Quando se pensa na construcdo da “identidade-nos” ou “identidade-eu”, entende-
se que ambas sdo multifacetadas e neste sentido, a faceta esportiva, neste caso, mais
precisamente a futebolistica, pode constituir ou ndo a identidade do individuo.

A partir do grafico dois, percebe-se um panorama em que 94,55% (260) dos
individuos definiram um time para torcer. Ou seja, visualiza-se que a faceta futebolistica
se encontra presente no processo dindmico da construcdo identitaria desses individuos.
Dos 94,55% (260) individuos que indicaram ter definido um time para torcer, verificou-
se que 50,38% (131) individuos pertencem ao género masculino e 49,62% (129)
individuos pertencem ao género feminino.

No que se refere aos clubes de futebol que foram indicados pelos participantes do
estudo, observa-se que 81,09% (223) torcem para clubes do estado de S&o Paulo. Quando
se leva em conta equipes localizadas na regido sudeste, soma-se as equipes C. R.
Flamengo e Botafogo F. R., as indica¢es sobem para 90,54% (249). Sobre os clubes do
Estado do Parana, Athletico Paranaense e Parand Clube juntos somam 2,18% (6), Grémio
F.P. A. do Estado do Rio Grande do Sul com 1,45% (4), a Regido Nordeste, com o Estado
da Bahia estédo representados com E. C Bahia 0,36% (1).
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Assim, entende-se que os clubes “ditos grandes”, os quais foram citados e se
encontram localizados no chamado eixo Rio-Séo Paulo, configuram-se como uma espécie
de clubes “transregionais”, em outras palavras, sdo clubes que transcenderam suas
cidades, Estados e Regibes, nas quais estdo localizados. Acredita-se que uma série de
motivos contribuiram para que tais clubes de futebol, alcangassem este status.

Desta forma, um dos elementos que podem ser citados € o processo historico da
formacéo do Estado do Parand, que se deu de forma tardia, quando comparado com outros
Estados brasileiros. Neste sentido, é possivel verificar de acordo com Swain (1988) que
a partir do século XX, o governo do Estado iniciou uma série de concessdes e a partir
destas, o povoamento do estado comega a se intensificar. Os movimentos séo vindos do
Sul do pais com os galchos, descendentes de imigrantes europeus e Sdo Paulo. Assim ao
que perece, desde sua formacdo, observa-se que o Estado do Parana se conforma como
um territério composto por diferentes povos, com diferentes culturas e, por conseguinte,
diversas identidades.

Além do processo histérico, é possivel elencar outros aspectos como valores de
patrocinio, a visibilidade na Tv aberta e etc., 0s quais contribuem para que a realidade dos
clubes se configurem como distintas. (MOSKO, 2007), pois, por exemplo, o clube de
futebol que possui maior receita, teoricamente tem condi¢cdes de montar uma equipe
competitiva para disputar titulos. Desta forma, ao verificar a receita total dos clubes

citados no gréafico dois, no ano de 2017, identificou-se o0 seguinte panorama:

Tabela 18 — Receita total dos clubes no ano de 2017

Posicao Clube Receita Total em RS milhdes — ano 2017

1 C. R. Flamengo 648,7

2 S. E. Palmeiras 503,7

3 S8o Paulo F. C. 480,1

4 S. C. Corinthians Paulista 391,2

6 Grémio F. B. P. A. 341,3

8 Santos F. C. 287,0

9 Botafogo F. R. 280,5

13 C. Athletico Paranaense 161,3

16 E. C. Bahia 104,9

- Parana Clube Pesquisa ndo apresentou receita

Fonte: Adaptado de Sports Value. FINANCAS DOS CLUBES BRASILEIROS EM 2017. Disponivel
em: http://www.sportsvalue.com.br/wp-content/uploads/2018/05/Sports-Value-Financas-Clubes-

Brasileiros-Maio18.pdf. Acesso em 02 dez 2018.



http://www.sportsvalue.com.br/wp-content/uploads/2018/05/Sports-Value-Financas-Clubes-Brasileiros-Maio18.pdf
http://www.sportsvalue.com.br/wp-content/uploads/2018/05/Sports-Value-Financas-Clubes-Brasileiros-Maio18.pdf
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De acordo com a tabela acima, identifica-se grande disparidade entre os clubes.
De acordo com Mosko (2007), a diferenca da receita alcancada pelos clubes do futebol
brasileiro vai influenciar na capacidade de investimento, sobretudo na montagem de uma
equipe com jogadores qualificados, tornando-as cada vez mais competitivas. N&o a toa,
que os times mais citados, além de possuir maior potencial de investimento, estdo
posicionados entre 0s maiores campefes tanto a nivel nacional, quanto a nivel
internacional. Consequentemente, estdo quase sempre cotados como favoritos a ganhar
titulos.

Ainda de acordo com o autor mencionado anteriormente, as equipes que possuem
muitos torcedores espalhados pelo territorio brasileiro, terdo vantagem no momento de
negociar cotas de televisdo, patrocinadores, materiais esportivos e estabelecer novas
parcerias, pois, a arrecadacdo esta intimamente ligada com o numero potencial de
consumidores (MOSKO, 2007), valorizando, assim, a marca do clube de futebol.

Outro aspecto na qual a quantidade de torcedores influencia é na dindmica das

transmissoes pela Tv aberta, a qual:

[...] privilegiam os clubes de maior torcida no pais, independentemente de suas
atuacbes nos campeonatos, mesmo néo tendo se concretizado as previsdes de
um Unico investidor fechar a parceria com mais de um clube, ou de alguns
investidores serem proprietarios de canais de televisdo. A explicacdo para esta
realidade esta no ja comentado nimero de torcedores, que determina quais 0s
clubes a serem privilegiados, ja que o importante para a midia televisiva é o
seu alcance em termo de consumidores do espetaculo. (MOSKO, 2007, p. 90).

Assim, se faz necessario que cada vez mais, que os clubes de futebol que nao
apresentem tanto alcance territorial em termos de torcedores, construam e elaborem
estratégias que objetivam maior exposicdo da equipe e por consequéncia, concretizar
parcerias.

Ainda sobre a quentdo um, ressalta-se os individuos poderiam indicar dois times,
caso torcessem, configurando-se assim, de acordo com Vaconcelos (2001), uma espécie
de bifiliacdo clubistica. Desta forma, identificou-se que 83,46% (217) dos sujeitos
participantes do estudo, ndo torcem para um segundo time nacional, ndo obstante, 16,54%
(43) indicaram torcer. Os times citados, enquanto o segundo time do “coragao”, foram C.
R. Flamengo com 27,91% (12), S&o Paulo F. C. 25,58% (11), S. C. Corinthians Paulista
20,93% (9), S. E. Palmeiras com 20,93% (9), Parana Clube com 2,33% (1) e Santos F. C.
com 2,33% (1). Acredita-se que o numero de individuos que torcem para um segundo

time brasileiro seria maior, caso a cidade possuissem um time local. Sendo assim,
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pensasse de maneira hipotética que o sujeito torceria para o time local e um nacional, pois,
ambos dificilmente competiriam do ponto de vista esportivo, com 0s mesmos objetivos.
A questdo dois aborda o motivo que levou o individuo a realizar tal escolha

clubistica “Por que vocé escolheu torcer por este clube de futebol?”.

GRAFICO 3 - Motivo gue levou o individuo a torcer pelo clube de futebol

O TIME JOGA BEM HISTORIA DE CONSQU|STA“§EY"¢I‘:\'; EJOOG;U NO TIVE
0,36 : 0,
TIME REPRESENTA A DOTIME; 0,36% JOGADOR FAVORITO REPRESENTA O

CIDADE; 1,09% \\ JOGAVA NO TIME; 0,36% ESTADO
PORGOSTARDOTIMEE /

(PARANA); 0,36%
DOS JOGADORES; 1,45%

PELAS CORES DO /

TIME; 2,91%

Fonte: O autor

A partir do gréfico trés, identifica-se que emergiram 12 categorias. Porém, ao

analisa-las, observou-se que algumas categorias poderiam ser reagrupadas numa
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categoria maior e mais ampla e, por conseguinte, emergiu a possibilidade de suas analises
serem feitas em conjunto.

Neste sentido, identificou-se que a categoria “Familia” com 64,64% (176) como
predominante. Norbert Elias (1994a) indica que quando o individuo nasce, ele passa a
pertencer a determinado grupo de pessoas, ou seja, a um grupo social. Este aspecto de
pertencer a grupos é caracteristica fundamental para o desenvolvimento psicoldgico e
social do ser humano. Este grupo, no qual o individuo estabelece suas primeiras relacées,
também pode ser reconhecido ou chamado de familia.

Elias (1994a) argumenta que é por meio do convivio social que os individuos véao
se transformando em sujeitos mais complexos. Assim, entende-se que uma crianga ndo
nasce com seus padrdes de controle e comportamento estabelecidos, bem como, seus
instintos e sua lingua, os quais sdo aprendidos e apreendidos do decorrer e

desenvolvimento das relacGes. Neste sentido, o autor expde a seguinte ideia:

N4o existe um grau zero da vinculabilidade social do individuo, um “come¢o”
ou ruptura nitida em que ele ingresse na sociedade como que vindo de fora,
como um ser ndo afetado pela rede, e entdo comece a se vincular a outros seres
humanos. Ao contrério, assim como 0s pais Sa0 necessarios para trazer um
filho ao mundo, assim como a mée nutre o filho, primeiro com seu sangue e
depois com o alimento vindo de seu corpo, o individuo sempre existe, no nivel
mais fundamental, na relacdo com os outros, e essa relacdo tem uma estrutura
particular que é especifica de sua sociedade. Ele adquire sua marca individual
a partir da historia dessas relagoes, dessas dependéncias, e assim, num contexto
mais amplo, da histéria de toda a rede humana em que cresce e vive. Essa
histéria e essa rede humana estdo presentes nele e sdo representadas por ele,
quer ele esteja de fato em relagdo com outras pessoas ou sozinho, quer trabalhe
ativamente numa grande cidade, ou seja, um ndufrago numa ilha a mil milhas
de sua sociedade. (ELIAS, 19944, p. 31).

Em outras palavras, o individuo desde pequeno, vai internalizando, mesmo que de
forma lenta, valores, crencas, entre outros aspectos, os quais serdo apreendidos como uma
espécie de habitus social. O habitus, a partir da concepcdo elisiana, enquanto uma
segunda natureza, como um saber social que é construido e que passam a ser parte
integramente de qualquer estrutura de personalidade (ELIAS, 1998), influenciando assim,
a construcado da identidade social e individual do sujeito.

A acdo de torcer por determinado clube de futebol é algo que é apreendido
socialmente, ou seja, nenhum individuo nasce torcendo, mas, aprende a torcer, sobretudo
quando esta inserido numa configuracdo, a qual a faceta futebolistica se faz presente na
identidade social e por consequéncia, na identidade individual dos individuos que a

formam.
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Nesta perspectiva, entende-se que as primeiras experiéncias, as quais 0S
individuos tém — dentro da configuragdo “familia” — se apresentam com uma enorme
significancia para as tomadas de decisOes futuras.

Em seguida, identificou-se como segunda categoria, o “Time estar em uma boa
fase” com 13,45% (37). Quando fala-se ou ouve-se que “time X ou “time Y” estd em
boa fase, tem-se a ideia que 0 mesmo estd conseguindo éxito ndo s6 em partidas, mas
também em campeonatos, conquistando-os ou realizando boas campanhas nas
competi¢cdes, gerando assim, certo prestigio ou acumulo de “capital simbélico??”, em
detrimento de outros times. Desta forma, entende-se que quanto mais um clube de futebol
conquistas titulos de competicGes nacionais, como o Campeonato Brasileiro e a Copa do
Brasil ou internacionais, como a Copa Libertadores da América, a Copa Sul-americana e
0 Mundial de Clubes, maior serd acumulo de capital simbolico, bem como seu prestigio
em relacdo aos torcedores.

A tabela a seguir, apresentara os clubes de futebol que foram campedes nacionais
e internacionais de 2008 ate 2018:

Tabela 19 — Clubes de futebol brasileiro campdes nacionais e internacionais (2008-2018) (continua)
Ano Camp. Copa do Copa Copa Sul- Mundial de Recopa Sul-
Brasileiro Brasil Libertadores Americana = Clubes Americana
2008 Sdo PauloF. | Sport C. R. - S.C. - -
C. Internacional
2009 C.R. S. C. - - - -

Flamengo Corinthians
Paulista

2010 Fluminense F. Santos F. C. . C. Internacional - - -

C.
2011 S.C. C. R. Vasco Santos F. C. - - S.C.
Corinthians da Gama Internacional
Paulista
2012 Fluminense F. S.E. S. C. Corinthians | Sdo Paulo F. S.C. Santos F. C.
C. Palmeiras Paulista C. Corinthians
Paulista
2013  Cruzeiro E. C. C.R. C. Atlético —-MG - - S.C.
Flamengo Corinthians

Paulista

22 Sobre o conceito de capital cf. BOURDIEU, Pierre. Questdes de sociologia. Rio de Janeiro: ed. Marco
Zero. 1983.
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(concluséo)

Ano Camp. Copa do Copa Copa Sul- Mundial de Recopa Sul-
Brasileiro Brasil Libertadores Americana = Clubes Americana
2014  Cruzeiro E. C. C. Atlético - - - - C. Atlético —
MG MG
2015 S.C. S.E. - - - -
Corinthians Palmeiras
Paulista
2016 S.E. Grémio F. - A - -
Palmeiras B.P. A Chapecoense
F.
2017 S.C. Cruzeiro E. | Grémio F. B. P. - - -
Corinthians C. A
Paulista
2018 S. E. Palmeiras | Cruzeiro E. - C. Athletico - Grémio F. B.
C. Paranaense P. A

Fonte: Adaptado Globoesporte.com. LISTA DE TITULOS DOS CAMPEOES BRASILEIROS.
Disponivel — em:  https://globoesporte.globo.com/futebol/times/palmeiras/naticia/lista-de-titulos-dos-
campeoes-brasileiros-ranking.ghtml. Acesso em: 30 dez 2018. Adaptado Campedesfutebol.com.
Disponivel em: https://www.campeoesdofutebol.com.br/index.htm. Acesso em 30 dez 2018.

Ao considerar somente os clubes com titulos nacionais e internacionais entre 2008
a 2018, tem-se a seguinte configuracdo do total de titulos: S. C. Corinthians Paulista (7),
Cruzeiro E. C. (4), S. E. Palmeiras (4), C. Atlético- MG (3), Grémio F. B. P. A (3), Santos
F.C. (3), S. C. Internacional (3), C. R. Flamengo (2), Fluminense F. C. (2), Sao Paulo F.
C. (2), C. Athletico Paranaense (1), A. Chapecoense F. (1), Sport C. R. (1), C. R. Vasco
da Gama (1).

Assim, ao pensar na categoria “Boa Fase” e cruzar os dados com o grafico dois,
identifica-se que times como S. C. Corinthians Paulista, S. E. Palmeiras tiveram um
grande volume de indicacfes. N&o obstante, verificou-se que alguns clubes, mesmo néo
se consagrando, enquanto campedes, alcancaram lugares de destaque nas principais
competicdes que disputaram, sendo vice-campefes, como o Cruzeiro E. C. (vice da
Libertadores 2009), Fluminense F. C. (vice da Copa Sul-Americana 2009), S&o Paulo F.
C. (vice Brasileiro 2014), C. R. Flamengo (vice da Copa do Brasil 2016, vice da Copa
Sul-Americana 2017, vice Brasileiro 2018), Santos F. C. (vice da Copa do Brasil 2015,
vice Brasileiro 2016), S. E. Palmeiras (vice Brasileiro 2017) entre outros. Desta forma,

acredita-se que tais equipes foram aumentando seu volume de capital simbdlico e por


https://globoesporte.globo.com/futebol/times/palmeiras/noticia/lista-de-titulos-dos-campeoes-brasileiros-ranking.ghtml
https://globoesporte.globo.com/futebol/times/palmeiras/noticia/lista-de-titulos-dos-campeoes-brasileiros-ranking.ghtml
https://www.campeoesdofutebol.com.br/index.htm

96

consequéncia, maior prestigio perante os torcedores, resultando numa aderéncia por parte
dos fas, sobretudo os jovens.

Outras respostas que emergiram foram “Pela Torcida” com 9,82% (27) e “Pelas
Cores do Time” com 2,91% (8). Entende-se que tais respostas podem ser analisadas
concomitantemente, pois, ambas se configuram como uma espécie de subcategorias de
uma categoria maior: “Simbolos”. Desta forma, verifica-se que tanto a torcida, quanto as
cores de um clube de futebol, se constituem enquanto simbolos de identificacdo e
mediacdo entre o torcedor e determinado clube ou entre torcedores. (DAMO, 2012).

O autor argumenta que as identidades clubisticas transcendem 0s espacos
geogréficos. (DAMO, 1998). Neste sentido, ocorre a existéncia torcedores localizados em
diversos espacgos, 0s quais jamais se encontrardo ou terdo um contato “real”, porém,
nutrem a partir das cores ou da torcida, 0 mesmo sentimento clubistico.

Observa-se que, sobretudo os grandes clubes, sdo “marcados” e caracterizados
por estes tipos de “simbolos”, e que muitas vezes sao utilizados como elementos de
marketing, visando fortalecer a marca e a identidade do clube. Neste sentido, como
exemplos, cita-se o C. R. Flamengo com a “Torcida Rubro-Negra” que em muitoS
momentos ¢ chamada de “Nag¢ao” ou “O Mais Querido do Brasil”, o S. C. Corinthians
Paulista que personifica em sua torcida a figura do “12° Jogador”, da torcida “Fiel” e a S.
E. Palmeiras que recentemente em conjunto com sua patrocinadora esportiva, lancou a

campanha “Verde: é a Cor da Inveja?®”

, reforcando, desta forma, a cor enquanto um
“simbolo” da identidade palmeirense.

Outras respostas como “Por gostar dos jogadores” 1,45% (4) e “Neymar jogou no
time” 0,36% (1), foram analisadas conjuntamente, pois, entende-se que ambas podem
constituir uma categoria maior: “fdolos”.

De modo geral, os jogadores ou no caso os “idolos” sdo pegas fundamentais para
a construcao do “espetaculo futebolistico”. De acordo com Helal (1999) para que os
fendmenos considerados de massa consigam se sustentar, sdo necessarias a presenca de
“estrelas”. Desta forma, entende-se que no futebol, alguns dos jogadores possuem
caracteristicas e a capacidade de serem “estrelas”.

De acordo com Giglio (2007) o idolo exerce um papel importante enquanto peca
do espetaculo esportivo, Helal (1999) argumenta que o futebol se configura como um

terreno fértil para a construcdo do idolo e desta forma, € possivel visualizar algumas

2 Sobre a campanha “Verde: a cor da inveja”: disponivel em:
http://www.espn.com.br/video/clipe/_/id/5131211.
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caracteristicas possiveis de serem encontradas no idolo como, o potencial de atrair
pessoas, 0 aspecto de se constituirem como referenciais para os fas, ainda, possuem
qualidades como o talento e o carisma. O idolo no esporte, depende primeiramente do seu
“sucesso” e num segundo momento, do “fracasso” do seu oponente. Ainda, os idolos
possuem elementos em sua trajetéria de vida que sdo extremamente enfatizados por
veiculos midiaticos e por consequéncia, tais narrativas sdo midiatizadas. Desta forma,

sobre a relagdo do idolo e o torcedor de futebol verifica-se que:

O idolo se relacionara com os seus torcedores/fas, construira essa condi¢do no
cotidiano e podera atingir a condicdo de her6i, caso seu time participe de um
evento capaz de demarcar muito bem a identidade do clube, tal como fazer um
gol em uma final de campeonato. (GIGLIO, 2007, p. 123).

Certamente, durante a construcdo da figura do idolo do clube de futebol para o
torcedor, os diversos meios de comunicacdo ddo sua contribuicdo, sobretudo, com
narrativas, as quais aceleram o processo. No futebol brasileiro, quase sempre se ressalta
atributos, os quais coadunam com o “modelo de jogo” historicamente construido
(HELAL et al., 2011), como o “futebol-arte”, a “técnica”, a “ginga”, entre outros.

Giglio (2007) realiza uma ressalva, pois, entende que a configuragéo do futebol
brasileiro se modificou e os idolos estdo cada vez mais ocupando lugares no centro
futebolistico europeu, assim, os clubes nacionais, cada vez mais enfrentam dificuldades
em manter seus jogadores, sobretudo quando viram idolos nacionais. O argumento
apresentando por Giglio corrobora com os dados encontrados, principalmente quando se
visualiza que o individuo foi influenciado a torcer pela figura do jogador Neymar Jr., 0
qual se encontra na Europa, disputando um dos maiores campeonatos de clubes do Mundo,
como a UEFA Champios League.

Outras respostas que emergiram, foram “Time representa a cidade” 1,09% (3) e
“Time representa o Estado (Parand)” 0,36% (1). Estas respostas podem ser agrupadas
enquanto uma categoria: “Pertencimento local”. Ou seja, a escolha do individuo pelo time
que vai torcer, pode estar relacionada a aspectos étnicos, regionais e até raciais, e, estes
reforcam determinados valores (DAMO, 1999), pois, contribuem e/ou reforcam a
construcdo/afirmacédo de determinada identidade, seja ela local ou regional.

Outra categoria citada foi “Time joga bem” 0,36% (1). Observa-se o “jogar bem”
ndo esta relacionado somente ao ganhar, mas, ganhar jogando plasticamente de forma

bonita e bela. Neste sentido, de acordo com Marinho (2007), o bonito ou o belo, s6 podem
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ocorrer através de um entrelacamento entre o objeto — no caso de um time de futebol — e
0 sujeito — a aquele que serd o receptor/consumidor, porém ndo termina ai, pois, tal
categoria se insere no que de significativo emana desta relacdo. Ainda de acordo com o
autor “Ha momentos no futebol que parecem ser “maiores”, e muitas vezes manifesta-se
esta experiéncia, com expressdoes de cunho estético “que lindo, que maravilha, que
espetaculo”™”. (MARINHO, 2007, p. 14). Assim, acredita-se que tal categoria, que muitas
vezes é fomentada pelas mais diversas midias e estas atuam na constru¢do de uma
representacao do “jogar bem”, do jogar “esteticamente” bem ou de forma bela, feita pelo
individuo.

Com a categoria “Historia de conquistas do time” com 0,36% (1), pensa-se na
visualizagdo dessas conquistas através da imprensa (DAMO, 1998) e suas narrativas com
tons de dramaticidade, heroismo que por consequéncia, geram valores afetivos
(VASCONCELOQOS, 2011) no torcedor em relagéo ao clube de futebol.

Sobre as conquistas, entende-se como mais relevantes, os campeonatos nacionais
e internacionais. Assim, na tabela abaixo, é possivel visualizar os clubes de futebol e suas

conquistas no ambito nacional a partir de 1959 ate 2018.

Tabela 21 — Campeonatos nacionais conquistados pelos clubes brasileiros de futebol (continua)
Time Taca Robertdo = Camp. Copa Copa @ Copa Jodo TOTAL

Brasil Brasileiro | do Unido = Havelange

Brasil

E. C. Bahia 1 0 0 0 1 0 2
S. E. 2 2 6 3 0 0 13
Palmeiras
Santos F. C. 5 1 2 1 0 0 9
CruzeiroE.C. 1 ‘ 0 ‘ 3 6 0 0 10
Botafogo F. R. | 1 0 1 0 0 0 2
Fluminense F. 0 1 8 1 0 0 4
:
C. Atlético — O 0 1 1 0 0 2
MG
C.R.Vascoda 0 0 3 1 0 1 5
Gama
S. C. 0 0 3 1 0 0 4
Internacional
Sdo Paulo F. 0 0 6 0 0 0 6
C.
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Tabela 22 — Campeonatos nacionais conquistados pelos clubes brasileiros de futebol (conclusdo)

Time Taca Robertdo = Camp. Copa @ Copa @ Copa Jodo TOTAL
Brasil Brasileiro | do Unido = Havelange

Brasil

GuaraniF.C. | 0 0 1 0 0 0 1

C. R. 0 0 5 3 1 0 9

Flamengo

Grémio F. B. 0 0 2 5 0 0 7

P.A.

CoritibaF.C. | 0 0 1 0 0 0 1

Sport C. R. 0 0 1 1 0 0 2

S. C. 0 0 7 3 0 0 10

Corinthians

Paulista

C. Athletico 0 0 1 0 0 0 1

Paranaense

CricitmaE.C. 0 ‘ 0 ‘ 0 1 0 0 1

E. C. 0 0 0 1 0 0 1

Juventude

E. C. Santo O 0 0 1 0 0 1

André

Paulista F. C. 0 0 0 1 0 0 1

Fonte: Globoesporte.com. Lista de titulos dos campedes brasileiros. Disponivel em:
https://globoesporte.globo.com/futebol/times/palmeiras/noticia/lista-de-titulos-dos-campeoes-brasileiros-
ranking.ghtml. Acesso em: 30 dez 2018.

Desta forma, visualiza-se o seguinte panorama quando considerado aos clubes de
futebol por regido: Regido Nordeste quatro titulos, Regido Sudeste com 73 titulos e
Regido Sul com 15 titulos. Neste sentido, quando levado em consideracao critérios como
titulo nacional versus a regido, verifica-se a Regido Sudeste como a regido de maiores
conquistas em detrimento das outras.

Quando leva-se em consideracgéo o critério clube de futebol versus titulo nacional
tem-se a seguinte configuracdo: 1° S. E. Palmeiras com 13 titulos; 2° S. C. Corinthians
Paulista e Cruzeiro E. C. com dez titulos; 4° C. R. Flamengo e Santos F. C. com nove
titulos; 6° Grémio F. B. P. A. com sete titulos; 7° S&o Paulo F. C. com seis titulos; 8°
Fluminense F. C. e C. R. Vasco da Gama com cinco titulos; 10° S. C. Internacional com
quatro titulos; 11° C. Atlético — MG, E. C. Bahia, Botafogo F. R. e Sport C. R. com dois


https://globoesporte.globo.com/futebol/times/palmeiras/noticia/lista-de-titulos-dos-campeoes-brasileiros-ranking.ghtml
https://globoesporte.globo.com/futebol/times/palmeiras/noticia/lista-de-titulos-dos-campeoes-brasileiros-ranking.ghtml
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titulos, 15° C. Athlético Paranaense, Criciuma E. C., Guarani F. C., E. C. Juventude,
Paulista F. C. e E. C. Santo André.

A tabelal8, apresenta as conquistas internacionais dos clubes de futebol:

Tabela 23 - Titulos internacionais dos clubes de futebol brasileiro

Clube Libertadores = Conmebol/Mercosul/Sul- = Recopa Sul- | Mundial @ Total

Americana Americana/Recopa | de
Intercontinental Clubes

S&o Paulo F. 3 2 2 3 10

C.

Santos F. C. 3 1 1 2 7

S. C. 2 1 2 1 6

Internacional

Cruzeiro E. 2 0 1 0 3

C.

Grémio F. B. 3 0 1 1 4

P.A.

S. C. 1 0 1 2 4

Corinthians

Paulista

C. Atlético — 1 2 1 0 4

MG

C. R. 1 1 0 1 3

Flamengo

C. R. Vasco 1 1 0 0 2

da Gama

S. E. 1 1 0 0 2

Palmeiras

C. Athletico 0 1 0 1

Paranaense

Botafogo F. R. 0 1 0 0 1

A 0 1 0 0 1

Chapecoense
F.

Fonte: Lance!. ATLETICO - PR ENTRA NA LISTA: CONFIRA OS CLUBES BRASILEIROS COM

TITULOS

INTERNACINAIS OFICIAIS. Disponivel

em:

https://www.lance.com.br/futebol-

nacional/atletico-entra-lista-confira-clubes-brasileiros-com-titulos-internacionais-oficiais.html. Acesso em

02 dez 2018.

Ao considerar somente os clubes com titulos nacionais e internacionais, tem-se a

seguinte configuracdo: Santos F. C. 16, Sdo Paulo F. C. 16, S. E. Palmeiras 15, S. C.
Corinthians Paulista 14, Cruzeiro E. C. 13, C. R. Flamengo 12, Grémio F. B. P. A 11, S.


https://www.lance.com.br/futebol-nacional/atletico-entra-lista-confira-clubes-brasileiros-com-titulos-internacionais-oficiais.html
https://www.lance.com.br/futebol-nacional/atletico-entra-lista-confira-clubes-brasileiros-com-titulos-internacionais-oficiais.html
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C. Internacional 10, C. R. Vasco da Gama 7, C. Atlético- MG 6, C. Athletico Paranaense
2, Botafogo F. R. 3.

Observa-se desta forma que, mesmo reconhecendo que cada clube possui suas
conquistas, suas gldrias e seus méritos — e isto jamais deve ser desmerecido —, visualiza-
se que os clubes de futebol localizados, sobretudo no Estado de S&o Paulo, apresentam
um maior histérico de conquistas, o que talvez justifique o individuo aderir a determinado
clube de futebol, se pautando pelo histérico de conquistas.

O grafico quatro, apresenta como o individuo acompanha o clube de futebol para

qual torce.

GRAFICO 4 - Como vocé acompanha seu clube de futebol?

NAO ACOMPANHA;
13,09%

RADIO ; 0,73%

Fonte: O autor.

Para esta questdo, orientou-se 0 que o individuo indicasse por quais maneiras
acompanha o time de futebol para qual torce, assim, 0 mesmo poderia assinalar mais de
uma alternativa.

De acordo com pesquisa realizada pela SECOM (2016) 89% dos brasileiros
utilizam a TV para obter qualquer tipo de informacdo. N&o obstante, acompanhar o
futebol nédo é diferente, pois, verificou-se que a “TV aberta” com 66,55% (183) ¢ 0
veiculo midiatico mais utilizado pelos individuos para acompanhar o clube de futebol
pelo qual torce.

Desta forma, no que se refere ao futebol no Brasil, a emissora aberta, a qual é
detentora dos direitos de transmissao sobre a Copa do Brasil e Campeonato Brasileiro, de
acordo com a reportagem do Blog do Rodrigo Mattos (2019), privilegiou no Campeonato



102

Brasileiro de 2018, a equipe da S. E. Palmeiras com o total de 17 jogos, seguido pelo
Cruzeiro E. C. com 16 jogos e posteriormente, C. R. Flamengo, Sao Paulo F. C., S. C.
Corinthians Paulista, Fluminense F. C e E. C. Vitdria com 13 jogos. Ainda segundo a
reportagem, no Campeonato Brasileiro de 2017, S. C. Corinthians Paulista e C. R.
Flamengo eram as equipes que mais apareciam na TV aberta.

Alguns aspectos emergem a partir dos nimeros indicados acima. Desta forma, em
um primeiro momento, a passagem de jogos da Tv aberta para a Tv fechada de clubes
como S. C. Corinthians Paulista e C. R. Flamengo, objetivaram aumentar 0 namero de
assinantes. Em um segundo momento, o aumento dos jogos da S. E. Palmeiras na Tv
aberta, se deu pelo fato da equipe estar numa boa fase, culminando na conquista do titulo
nacional de 2018, esta situacéo corrobora para atrair mais a atencéo nas partidas da equipe
alviverde.

A “Internet”, enquanto ferramenta para acompanhar o clube de futebol, para o
qual o sujeito torce, foi citada por 30,91% (85), se constituindo como o segundo veiculo
midiatico mais utilizado. De acordo com a pesquisa SECOM (2016), verifica-se que a
“Internet” ou a rede mundial de computadores, Se estabelece como segunda opgéo para
os brasileiros na busca de informacao para 49% dos entrevistados. Ou seja, cada vez mais
a “internet” tem ocupado espago no cotidiano das pessoas. No que se refere ao futebol,
com a “internet” € possivel acompanhar os clubes de futebol pelos seus sites institucionais,
sites esportivos como “Gazeta Esportiva”, “L! Lance”, “Globoesporte.com”, entre outros.
Ainda, € possivel acompanhar os jogos “momento a momento”, os melhores momentos
pOs-jogo ou assisti-los via streaming?® por sites como o “YouTube.com”. Os clubes de
futebol tém utilizado as redes sociais, como Facebook, Twitter, Instagram entre outras,
para aproximar os torcedores ou os simpatizantes, possibilitando uma interacdo e por
consequéncia, uma aproximacdo, pois, apresentam curiosidades sobre os jogadores,
historico sobre os confrontos com adversarios, possiveis escalac@es, entrevista coletiva,
quiz, promogdes ¢ sorteios de produtos oficiais, e etc. Enfim, a “internet” ampliou as
formas e possibilidades do torcedor acompanhar e “vivenciar” o dia-a-dia do clube de
futebol do “coracao”.

A “TV Fechada” apareceu com 17,82% (49) indicacdes como meio de

acompanhar o time pelo qual o individuo torce. Quando se trata sobre a “TV Fechada” é

24 Streaming pode ser entendido como uma maneira de transmitir o contetido de forma digital na internet
de modo instantaneo e que as informagdes ndo sdo armazenadas pelo usuario em seu computador, celular,
tablete, SmarTV, entre outros.
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importante salientar que pesquisa realizada pelo IBGE sobre “Tecnologias da Informagao
e Comunicacdo” da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua (Pnad
Continua), publicada no site Agéncia Brasil?®, apresenta uma queda na contratacdo de
televisao por assinatura. Os motivos apontados para a queda séo, o alto valor e a falta de
interesse. Somando-se a isto, observa-se o surgimento do fendmeno “Sky Gato”?. Assim,
a pessoa tem acesso a todos os canais fechados, principalmente os esportivos, sem
precisar pagar por més ou assinar contrato com alguma empresa de Tv por assinatura.

Individuos que acompanham o clube de futebol pelo qual torcem pelo Radio
somam 0,73% (2) da amostra. Acredita-se que a tanto a Tv por assinatura, quanto a
internet, estdo fazendo agora o que o radio fez no passado. Ou seja, aproximando o
torcedor de clubes geograficamente distantes, bem como, do exterior. Ainda, entende-se
que novos meios de “fazer” o radio, como as webs Radios, tem contribuido para o “desuso”
do tradicional réadio.

Identificou-se ainda que 13,09% (36) ndo acompanham o time. Destes, 41,67%
(15) nédo torcem. Ja 58,33% (21), mesmo apontando que torcem para um determinado
clube de futebol, indicaram ndo acompanhar este clube. Acredita-se que estes individuos
ndo possuem um grande engajamento futebolistico e torcem pelo fato do clube de futebol
representar e ser o elo de uma coletividade, espelhando aspectos extrafutebolisticos
(DAMO, 2009), neste caso com a familia.

O grafico cinco, demonstra se o individuo modificou ou ndo de clube para o qual

torce e caso tenha-o feito, o que influenciou tal mudanca.

25 Site Agéncia Brasil: http://agenciabrasil.ebc.com.br/.

26 Sky Gato: Se trata de decodificador/receptor de TV, no formato de uma caixinha, muito parecido com
aqueles fornecidos por empresas de Tv por assinatura. Assim, estes aparelhos quebram a criptografia dos
canais e os tornam praticamente publicos. O valor a ser pago pelo receptor varia dependendo da marca,
podendo chegar a aproximadamente R$ 600,00.
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GRAFICO 5 — Voce ja torceu por outro clube de futebol, por que mudou?

POR VONTADE
MUDOU POR GOSTAR DAS CORES DO PROPIA; 0,36% NAO TORCE POR NENEHUM

OUTRO CLUBE DE FUTEBOL; 0,36% \ CLUBE DE FUTEBOL; 5,45%
PELA FASE QUE O

TIME ATRAVESSAVA; = \\
5,09%
INFLUE
AMIG

Fonte: O autor.

O gréfico cinco, apresenta alguns dados que corroboram com alguns aspectos ja
mencionados anteriormente. Neste sentido, observa-se que 70,55% (194) dos individuos
participantes do estudo, indicaram que apds a defini¢ao do clube de futebol do “coragao”,
ndo houve mudangas. Porém, quando ocorreu a mudanga, a “Familia” com 9,45% (26)
foi indicada como o maior motivo para tal mudanca. Desta forma, reafirma-se a
importancia da familia, enquanto uma primeira camada da configuracao, na qual ocorre

a denominada socializacdo primaria, que pode ser compreendida como:

A socializacdo priméria é a primeira socializagdo que o individuo experimenta
na infancia, e em virtude da qual torna-se membro da sociedade. [...] a
socializacdo priméria tem em geral para o individuo o valor mais importante e
que a estrutura béasica de toda socializagdo secundaria deve assemelhar-se a
socializagdo priméria. (BERGER, LUCKMANN, 1983, p. 175).

A socializagdo primaria garante muito mais do que “apenas” uma aprendizagem
cognoscente, ela propicia que o individuo possa adentrar num processo de identificacdo
com 0s seus sujeitos proximos, os quais fazem parte da primeira camada configuracional.
Né&o obstante, € pelo processo mencionado, que a crianga passa a construir a capacidade

de se identificar também com si mesma. Assim, compreende-se que:



105

[...] a personalidade é uma entidade reflexa, que retrata as atitudes tomadas
pela primeira vez pelos outros significativos com relacéo ao individuo, que se
torna o que é pela acdo dos outros para ele significativos. Este processo ndo é
unilateral nem mecanicista. Implica uma dialética entre a identificacdo pelos
outros e a auto-identificacdo, entre a identidade objetivamente atribuida e a
identidade subjetivamente apropriada. (BERGER; LUCKMANN, 1983, p.
177).

Assim, na medida que a crianca socializa, ela vai construindo referenciais, 0s
quais, irdo compor os alicerces da identidade tanto no aspecto social, quanto no aspecto
individual. Ainda, destaca-se que Magalhaes (2004) argumenta que o ambiente, além de
formar, tem o potencial de reforcar as concepgdes que o individuo adquire sobre 0 mundo
e sobre si mesmo.

Acredita-se que a “Influéncia dos amigos” com 8,73% (24) das indicagdes como
motivo para modificar o clube de futebol do “coragdo”, pode mostrar que na primeira
configura¢do, em que ocorre a socializagdo primaria, “valores futebolisticos” ndo foram
significativos de forma que construisse um vinculo clubistico. Assim, entende-se que tal
fato, quando néo ocorre na socializacdo primaria, pode ocorrer na socializacao secundaria.

Compreende-se a socializacdo secundaria como:

A socializagdo secundaria € a interiorizagdo de “submundos” institucionais ou
baseados em instituicbes. A extensdo e cardter destes sdo portanto
determinados pela complexidade da divisdo do trabalho e a concomitante
distribuicdo social do conhecimento [...] podemos dizer que a socializa¢do
secundaria é a aquisicdo do conhecimento de fungdes especificas, funcGes
direta ou indiretamente com raizes na divisdo do trabalho. (BERGER,;
LUCKMANN, 1983, p. 184-185).

Assim, a socializacdo secundaria ocorre ap6s a socializacdo priméria. Sendo
quando o individuo passa a estabelecer relaces com outros individuos, em outros
circulos sociais, em outras instituicbes como a escola, igreja, trabalho e etc., desta forma,
0 aspecto emotivo da socializa¢do primaria, vai sendo substituido pelo aspecto racional
da socializacfo secundaria. (MAGALHAES, 2004).

A “Fase que o time atravessava” emergiu com 5,09% (14) das indicacdes da
amostra do presente estudo. Assim, como a “boa fase” fomenta a aderéncia de torcedores
e fas, a “fase que o time atravessava” — quando considerada, uma ma fase — faz o
movimento inverso, se considerarmos o futebol, um fendmeno que promove a
sociabilidade através do clubismo, pois, como afirma Damo (2009) cada clube de futebol
tem seu rival “favorito”, desta forma, enquanto pares contrarios reproduzem a estrutura

do jogo, em que pode haver vencedor e perdedor. Neste sentido, para além do espaco-
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tempo do jogo, torcedores se comunicam atraves da brincadeira, das gozacOes de toda
espécie, pois, quando se pensa no “campo do clubismo”, as hostilidades vém e véo de
modo comum, sendo assim, quando o time perde, se recebe tais brincadeiras, gozacgdes e
hostilidades e quando vence ocorre uma espécie de retribuicao.

Desta forma, quando se encontra um time numa ma fase, com num jejum de titulos
ou boas campanhas, tal situacdo, pode fomentar uma tendéncia a mudancga, pois, 0s
individuos apenas experimentardo o sabor amargo de ser cagoado.

Os simbolos — ““cores do clube de futebol” — utilizados como elos de ligacdo entre
o torcedor e o clube de futebol, apareceram enquanto motivos para justificar a mudanca
de clube para torcer para 0,36% (1) da amostra.

Ainda, observou-se que 0,36% (1) indicou que a troca do clube de futebol para
torcer, ocorreu por “vontade propria”. Observa-se, que alguns motivos, sobretudo aqueles
qgue demonstram preferéncias clubisticas por times do eixo Rio-Sao Paulo, podem estar
relacionados com uma tentativa de conseguir alguma forma de reconhecimento e
distingdo (VASCONCELOS, 2011), em relacdo ao grupo social que a pessoa participa.

O Gréfico seis, objetiva apresentar um mapeamento relacionado a rede de

sociabilidade primaria do individuo. Desta forma verificou-se o seguinte panorama:
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GRAFICO 6 - Mapeamento da rede de sociabilidade priméaria dos individuos participantes do presente

estudo
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Além de verificar a disposicdo das configuracdes, quando se observa o grafico
seis, identifica-se que os individuos estudados estdo posicionados em 53 tipos de
configuracOes distintas. Ainda, 12,73% (35) estéo inseridos em configuragcdes que néo
apresentam uma figura masculina, porém, nao se identificou uma relacéo entre a auséncia
da figura masculina na configuracdo, com o fato do individuo ndo torcer por nenhum
clube de futebol.

O gréfico sete mostra o clube de futebol que o pai ou responsavel pelo individuo

torce. Desta forma, tem-se o seguinte panorama:

GRAFICO 7 - Clube de futebol que o pai ou responsavel pelo individuo torce?
C. R. VASCO DA GAMA, 1’09% E.C. BAH'A} 0,36%& (yCORlTlBA F. C.; 0,36%
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Fonte: O autor.

A partir do gréfico sete, verifica-se que 83,62% (230) dos pais ou responsaveis
torcem por clubes de futebol localizados na Regido Sudeste, 2,90% (8) para clubes
localizados na Regido Sul, 0,36% (1) para clubes da Regido Nordeste e 13,09% (36) ndo

torcem por nenhum clube de futebol.
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Quando levado em consideracdo o Estado, tém-se o seguinte panorama: clubes de
futebol do Estado de S&o Paulo apresentam 72,72% (200) das indicacGes, seguido do
Estado do Rio de Janeiro com 10,90% (30), clubes do Estado do Parand somam 2,17%
(6), Estados do Rio Grande do Sul e Bahia com 0,36% (1).

Ao cruzar os dados relativos sobre o clube de futebol que o pai/responsavel e o
individuo torcem, identificou-se que 54,18% (149) torcem para 0s mesmos clubes de
futebol que os pais/responsaveis, 3,27% (9) ndo torcem e 37,66% (117) individuos torcem
para clubes diferentes, entretanto, também localizados no eixo Rio-Sdo Paulo. N&o
obstante, para o cruzamento dos dados, desconsiderou-se tanto os pais/responsaveis,
quanto os individuos, que indicaram ndo torcer para nenhum clube de futebol. Ainda,
levou-se em consideracdo apenas a indicacdo do primeiro clube de futebol feita pelo
sujeito, descartando-se assim a segunda opcao.

O gréafico oito apresenta o clube de futebol que a mae ou responsavel pelo

individuo torce.

GRAFICO 8 - Clube de futebol que a mae ou responsavel pelo individuo torce?
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Fonte: O autor.
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A partir do gréfico oito, verifica-se que 67,63% (186) das méaes ou responsaveis
torcem por clubes de futebol localizados na Regido Sudeste, 0,36% (1) para clubes
localizados na Regido Sul e 32% (88) ndo torcem por nenhum clube de futebol.

Quando se leva em consideracédo o Estado, tém-se 0 seguinte panorama: clubes de
futebol do Estado de S&o Paulo apresentam 58,51% (162) das indicacGes, seguido do
Estado do Rio de Janeiro com 8,72% (24), clubes do Estado do Parana somam 0,36% (1).

Ao cruzar os dados relativos sobre o clube de futebol que a mée/responsével e o
individuo torcem, identificou-se que 45,09% (124) torcem para 0os mesmos clubes de
futebol que as mées/responsaveis, 4,36% (12) ndo torcem e 50,55% (139) individuos
torcem para clubes diferentes, entretanto, a maior parte, também localizados no eixo Rio-
Sé&o Paulo.

Desta forma, identifica-se a tendéncia do individuo em acompanhar a escolha
clubistica do pai ou da figura masculina e quando esta ndo esta presente ou ndo é engajada
futebolisticamente, outra pessoa pode substitui-lo.

O gréfico nove apresenta os clubes de futebol que o melhor amigo do individuo

torce.

GRAFICO 9 - Clube de futebol que o melhor amigo do individuo torce?
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A partir do grafico nove, verificou-se que 88,72% (244) torcem por clubes de
futebol localizados na Regido Sudeste, 1,45% (4) na Regiéo Sul, 9,82% (27) ndo torcem
para nenhum clube de futebol. Quando se leva em consideragdo o Estado, tém-se o
seguinte panorama: clubes de futebol do Estado de Séo Paulo apresentam 80,36%(221)
das indicacdes, seguido do Estado do Rio de Janeiro com 8,36% (23), clubes do Estado
do Parana somam 0,36% (1) e Rio Grande do Sul 1,09% (3).

Ao cruzar os dados relativos sobre o clube de futebol que o melhor amigo torce,
identificou-se que 40,73% (112) torcem para 0os mesmos clubes de futebol que os
melhores amigos, em detrimento de 49,75% (136) que torcem para clubes de futebol
diferentes.

A partir dos dados apresentados, acredita-se que quando o individuo — ainda —néo
definiu seu clube de futebol para torcer ou ndo possui um engajamento futebolistico na
sua configuragdo familiar, o melhor amigo, aquele que estd “posicionado” na socializagao
secundéria, pode se tornar um fator de influéncia na escolha clubistica. Isto pode ser
verificado, quando cruzada as informacdes através do gréfico cinco, o qual trata sobre
uma possivel troca de preferéncia clubistica, a qual ndo foi cristalizada em momentos
anteriores da vida do individuo.

O grafico dez, trata sobre a preferéncia clubistica do individuo por um clube do

exterior.
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GRAFICO 10 - Clube de futebol do exterior que os individuos indicaram torcer
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Fonte: O autor

A partir do gréafico dez, observa-se que 54,18% (149) individuos indicaram torcer
por um clube do exterior, quase quatro vezes mais a quantidade de individuos que
indicaram torcer por dois times do futebol nacional. Nao obstante, esses conformam uma
configuracdo de individuos que torcem para dois clubes de futebol ao mesmo tempo,
sendo esta conformagdo uma “bifiliacdo clubistica” (VASCONCELOQS, 2011).

Alguns fatores, os quais até ja foram citados anteriormente, nos ajudam na
tentativa de compreender este fendmeno, qual seja, da invasdo dos clubes do exterior
sobre o torcedor brasileiro, que — vale ressaltar — cada vez mais, estd se tornando algo
natural.

Quando se observa os clubes citados, nota-se algumas caracteristicas em comum.
S&o clubes que estdo inseridos nas cinco principais ligas do futebol mundial?’. Tais clubes,
mais do que clubes do exterior, podem ser caraterizados nas palavras de Rial (2009) como

clubes globais, pois, sdo clubes que transcenderam as fronteiras de cidades, paises e

2'Ranking GE: Inglés ¢ a melhor liga da Europa; Francés fica em Ultimo no top-5. Disponivel em:
https://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-internacional/noticia/ranking-ge-ingles-e-a-melhor-liga-
da-europa-frances-fica-em-ultimo-no-top-5.ghtml
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continentes, possuem uma vasta e diversificada méo de obra, a qual é constituida por
individuos dos quatro “cantos” do mundo, sdo clubes extremamente midiaticos, possuem
torcida no mundo inteiro, inclusive com a organizagdo e constituicdo de fa-clube.
Possuem a capacidade de ter em seus elencos jogadores globais, juntos, os clubes globais
concentram grande parte do capital que circula no mundo futebolistico.

Observa-se ainda, que os dois clubes mais citados, Real Madrid C. F. e F. C.
Barcelona respectivamente, sdo gigantes espanhois e de acordo com pesquisa realizada
pelo instituto IBOPE Repucom (2017) dos clubes estrangeiros, sao os que mais a torcida
brasileira demonstra simpatia. So clubes vitoriosos, em que varios jogadores brasileiros
tiveram passagens marcantes.

A boa fase e boa campanha nas recentes temporadas, sobretudo na UEFA
Champions League, para equipes como Liverpool F. C. e Juventus F. C., renderam
aderéncia de torcedores. Estas equipes também tiveram jogadores destaques, sobretudo
com Mohamed Salah e Roberto Firmino da equipe inglesa do Liverpool F. C. e Cristiano
Ronaldo por parte da equipe italiana da Juventus F. C.

Paris Saint-Germain F. C. montou um time com varios jogadores importantes com
destaque para Tiago Silva, Daniel Alves, Draxler, Cavani, Di Maria, Kylian Mbappé e
Neymar Jr.. De acordo com a pesquisa IBOPE Repucom (2017), a chegada de Neymar Jr.
proporcionou ao clube francés uma subida no ranking de clubes estrangeiros com maior
torcida entre os brasileiros.

As boas temporadas tanto da equipe do F. C. Bayern de Minchen, quanto da
equipe do Chelsea F. C., contribuiram para a manutencdo destas no grupo dos clubes
estrangeiros com mais fés no Brasil. (IBOPE REPUCOM, 2017).

O grafico 11 apresenta quem € o maior jogador de futebol da atualidade, na

opinido do individuo.
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GRAFICO 11- Melhor jogador de futebol na atualidade na opinido do individuo
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A partir dos dados apresentados no grafico 11, identificou-se que foram citados
15 nomes de jogadores, dos quais 14 estdo presentes nas principais ligas europeias de
futebol — Inglaterra, Espanha, Alemanha, Itdlia e Franca —, com exce¢do do sueco
Ibrahimovic, que hoje, joga na liga norte americana de futebol, porém, com passagens em
grandes times das ligas italiana, espanhola, francesa e inglesa. Dos nomes citados, 13
disputaram a Copa do Mundo de 2018, ficaram de fora lbrahimovic aposentando da
Selecdo da Suécia e Arjen Robben que ndo conseguiu passar pelas eliminatérias com a
Selecdo da Holanda.

Dos nomes que emergiram, 12 podem serem considerados titulares absolutos em
seus clubes. A excecdo fica por conta do brasileiro Gabriel Jesus — reserva imediato de
Sergio Aguero —, Arjen Robben que alterna entre titularidade e banco de reservas em sua
Gltima temporada pelo F. C. Bayer de Minich da Alemanha e Philippe Coutinho que

ainda ndo desencantou no F. C. Barcelona da Espanha.
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Ainda, ressalta-se que dos nomes citados sete, jogaram ou ainda jogam pela dupla
F. C. Barcelona e Real Madrid C. F., coincidentemente, como ja mencionado e como
pode ser visto no grafico dez, sdo os clubes de futebol que contam com o nimero maior
de simpatizantes brasileiros.

Por conseguinte, através do grafico 11, visualiza-se uma concentracdo de
indicacdes com 84,36% (232) nos seguintes jogadores Cristiano Ronaldo ex-Real Madrid
C. F. e atual Juventus F. C., Neymar Jr. ex-F. C. Barcelona e atual Paris Saint-Germain
F. C. e Lionel Messi atual F. C. Barcelona. Além de serem, de acordo com o site
Torcedores.com (2018), o qual publica reportagem feita pelo jornal espanhol “AS”, os
jogadores de futebol mais bem pagos do mundo, sobretudo, Messi e Cristiano Ronaldo,
0s quais tem rivalizado no decorrer do tempo, a partir de aspectos como, conquistas de
campeonatos, artilharia, prémios individuais, quebra de recordes, entre outros. O trio
possui caracteristicas como apelo midiatico — possuem a capacidade de chamar atencao
da imprensa e fds em qualquer “canto” do mundo — possuem, potencial de elevar de
patamar seus clubes os quais defendem, agregar valorizacdo de capital nas marcas dos
clubes e angariar torcedores.

Assim, pode-se dizer que sao jogadores que possuem um alto volume de capital
midiatico e simbdlico, podendo serem considerados jogadores globais. Isto pode ser
verificado no caso da transferéncia de Cristino Ronaldo do Real Madrid C. F. para a
Juventus F. C, em que os valores das a¢6es do time de Turim dispararam, ocasionando
uma valorizacdo do clube de 200 milhdes de euros (EXAME, 2018). Ndo obstante, um
estudo sobre as projecdes das receitas do clube italiano, indicam para um consideravel
aumento dos valores arrecadados nos seguintes itens: bilheteria e vendas no estadio, cotas
por participacdes em campeonatos, direitos de TV, vendas de produtos licenciados e etc.

Ainda de acordo com gréafico 11, observou-se indicacdes de jogadores, que ainda
ndo possuem tanto prestigio, quanto os citados acima, porém que fizeram ou vém fazendo
temporadas de destaque no que se refere ao rendimento dentro de campo.

Isto pode ser verificado a partir de nomes como 0s campedes mundiais com a
Selecdo Francesa de futebol, Antoine Griezmann e Kyllian Mbappé, Harry Kane que em
2017 fechou o0 ano como o maior goleador de todas as ligas, deixando para tras Messi e
Cristiano Ronaldo (GLOBOESPORTE.COM, 2017), também foi artilheiro da Copa do
Mundo de 2018 com seis gols. Mohamed Salah, atacante do Liverpool F. C. foi outro que
fez uma temporada 2017-2018 com muito destaque, conduzindo o time inglés a final da

UEFA Champions League, 2017-2018, sendo coroado ao final do ano de 2018 com o
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prémio de melhor jogador africano. Apesar da temporada irregular no F. C. Barcelona,
Philippe Coutinho foi destaque na campanha da Selegéo Brasileira na Copa do Mundo de
2018. Nomes como Alisson Becker — goleiro da Selecdo Brasileira e agora do Liverpool
F. C. — e Paolo Dybala terminaram suas temporadas valorizados.

De modo geral, acredita-se numa crescente identificacao clubistica por parte dos
jovens, sobretudo, com times europeus, gerando assim uma bifiliacdo clubistica. Ainda,
compreende-se que a figura do jogador global, sera central neste processo de defini¢éo
do clube para torcer e que quando o jogador se transferir de um clube para outro, 0 mesmo

podera ocorrem com o torcedor.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

A presente dissertacdo objetivou-se em identificar e analisar os possiveis fatores
que influenciam o individuo de dez anos de idade, da cidade de Telémaco Borba — Paran4,
na definicdo de sua identidade clubistica. Esta missdo, que sempre se mostrou ardua,
também se revelou compensatdria, sobretudo pela riqueza dos dados encontrados.

Compreende-se a identidade como algo nao estatico e multifacetado. Nesse
sentido, identificou-se que a “Familia” — enquanto a primeira configuracdo — como uma
categoria central que pode influenciar o individuo na escolha do clube de futebol para
torcer. Nao obstante, neste contexto destaca-se a categoria “Pai”, como uma figura que —
no que se refere a influéncia na escolha do time para torcer — é carregada de certo
prestigio. Assim, quando este elemento ndo se encontra presente ou engajado
futebolisticamente, outra figura, também carregada de prestigio e sentidos, pode assumir
0 papel de referéncia, podendo inclusive ser uma figura feminina como a “Mae”. Desta
forma, acredita-se que diante deste contexto, as primeiras experiéncias que o individuo
tera no decorrer da vida, serdo fundamentais para sua escolha clubistica.

Para além da “Familia”, identificou-se a categoria “Boa Fase” do time como
elemento que exerce certa influéncia na definicdo clubistica do individuo. Verifica-se
isto, ao identificar uma preferéncia dos individuos em torcer por clubes de futebol
brasileiro localizados em Regifes em onde estdo localizados os clubes mais ricos e mais
vencedores, transformando-os em clubes com muito prestigio para o torcedor.

Categorias que estdo relacionadas a “Simbolos” das equipes como “Torcida” e
“Cores do Time”, influenciam e permitem os torcedores desfrutar do mesmo sentimento,
mesmo a grandes distancias.

Desta mesma forma, verificou-se que os “idolos” a partir das categorias que
emergiram como “Por Gostar dos Jogadores” e “Neymar Jogou no Time”, sdo elementos
centrais do espetaculo futebolistico e, por conseguinte, assumem um papel importante no
que se refere a ligagéo entre o torcedor e o clube de futebol.

O “Pertencimento Local”, o “Jogar bem”, foram categorias que emergiram e
indicam aspectos muito particulares do individuo, pois, a primeira tem-se a escolha do
time para torcer como um dos elementos que reforcam e/ou reafirmam determinados
valores. Ja a segunda, esta relacionada aos aspectos estéticos do estilo de jogo.

A categoria “Historia de Conquistas do time”, além do prestigio, entende-se que

tais conquistas foram e ainda s&o contadas, sobretudo pela imprensa com certa dose de
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dramaticidade, heroismo que acabam por fomentar valores afetivos por parte do torcedor
em relagéo ao time.

Observou-se também, a existéncia de um perfil do individuo que torce por dois
clubes de futebol, sendo caracterizado como uma espécie de bifiliacdo clubistica. A partir
do aspecto da bifiliacdo, esta pode ser visualizada através do individuo que torce por dois
times nacionais ou por um nacional e outro do exterior. Por conseguinte, identificou-se
que a frequéncia deste tipo de torcedor é maior na relacdo entre um clube de futebol
nacional e outro do exterior, do que dois nacionais. Acredita-se que pela facilidade e
quantidade em acompanhar os diversos campeonatos europeus, seja pela TV aberta, TV
fechada ou internet, que oferece, ndo sé a possibilidade de acompanhar o clube de futebol,
mas também, de interagir e desta forma, ocorre uma maior aproximacao entre o individuo
e o clube europeu.

Percebeu-se que quando o individuo ndo pertence a uma configuracdo familiar, a
qual ndos possui habitus relacionados ao futebol, ha uma tendéncia do mesmo ser
influenciado por alguém de fora desse circulo familiar, porém, préximo como, por
exemplo, um amigo.

Da mesma forma, observou-se uma possibilidade dos individuos, que torcem, mas
que pertencem a configuracdes com pouco ou nada de engajamento futebolistico, em
modificar sua escolha.

No que se refere, a escolha de um clube de futebol do exterior para torcer,
observou-se que os clubes predominantemente, pertencem as principais ligas europeias,
podendo serem caracterizados como clubes globais. Pois, possuem jogadores de diversas
partes do mundo, possuem torcedores/consumidores de seus jogos e produtos oficiais
espalhados pelo mundo, possuem grande capital e apelo midiatico.

N&o obstante, sdo clubes que possuem jogadores ditos, também globais. Estes véao
exercer um importante papel, pois, quando se trata da identificacdo com o clube de futebol
europeu, o jogador global tem a papel central e quando este muda de time, a tendéncia é

ocorrem uma movimentacdo dos torcedores também.
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Para qual clube de futebol vocé torce?

1. Marque (1) para primeira opcéo e (2) para segunda op¢éao:

() Flamengo

() Corinthians

| ( )SaoPaulo [ ( )Vasco

() Palmeiras

Outro:

2. Marque “X” na alternativa:

Por que vocé escolheu torcer por este clube de futebol?

() Por influéncia da familia

() Pelo time estar em uma boa fase

() Pelatorcida

() Pelas cores do time

() Time representa a cidade

() Time representa o Estado (Parand)

Outro:

3. Marque “X” na alternativa:

Como vocé acompanha o clube de futebol para qual torce?

() PelaTV aberta

() PelaTV fechada

() Pelo radio

() Pela internet

() No estadio

() N&o acompanha

() Outro:

4. Marque “X” na alternativa:

Se vocé ja torceu por outro clube de futebol, por que mudou?

() Influéncia da familia

() Influéncia dos amigos

() Pela fase que o time atravessava

Outro:

5. Marque “X” na alternativa:

Quem é/sdo responsével(is) por cuidar de vocé?

() Pai () Maée ( )Vveo ( )Vo

( )Tio ( )Tia Outros:

6. Marque “X” na alternativa:

Qual clube de futebol seu Pai/responsével torce?

( ) Flamengo () Corinthians | () S&o Paulo | () Vasco

() Palmeiras

Outro:




127

7. Marque “X” na alternativa:
Quial clube de futebol sua Mée/responsavel torce?

( ) Flamengo () Corinthians | () So Paulo

| () Vasco

() Palmeiras Outro:

8. Marque “X” na alternativa:
Qual clube de futebol seu melhor amigo(a) torce?

( ) Flamengo () Corinthians | () S&o Paulo

| () Vasco

() Palmeiras Outro:

9. Marque “X” na alternativa:
Vocé torce por algum clube de futebol do exterior?

() Barcelona - ESP ( )RealMadrid | ( ) Chelsea—
—ESP ING

( ) Bayern
Munich — ALE

( )PSG-FRA outro:

10. Marque “X” na alternativa:
Na sua opinido, quem é o maior jogador de futebol?

() Messi () Cristiano () Neymar
Ronaldo

() Robben

() lbrahimovic Outro:
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APENDICE B: MODELO DE TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E
ESCLARECIDO

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE PONTA GROSSA
PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM CIENCIAS SOCIAIS
APLICADAS

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO - TCLE

Sr.(a), responsavel pelo aluno(a), estd sendo convidado(a) a autorizar 0 mesmo a
participar da pesquisa, vinculada ao Programa de Pds-Graduacdo em Ciéncias Sociais
Aplicadas — Mestrado — da Universidade Estadual de Ponta Grossa — UEPG, intitulada:
PARA QUAL TIME DE FUTEBOL VOCE TORCE? Analisando os fatores que
influenciam na definicdo da identidade clubistica. O objetivo deste estudo é
“identificar e analisar quais fatores podem influenciar na definicdo da identidade
clubistica, do individuo de 10 (dez) anos de idade, da cidade de Telémaco Borba —
Parana”. Dessa forma, a presente pesquisa tera como instrumento de coleta de dados, a
aplicacdo de um questionario, em que o aluno devera responder 10 (dez) questdes
marcando apenas um “X” em qualquer opcao.

Salientamos que vocé podera obter todas as informacdes que quiser e podera ndo autorizar
0 aluno(a) a participar do estudo ou retirar seu consentimento a qualquer momento, sem
nenhum tipo de prejuizo para o(a) mesmo(a). Ressaltamos que o nome da crian¢a, nao
aparecera em qualquer momento do estudo, preservando assim, sua identidade.

Nesse sentido, pelo presente documento, eu,
, portador do RG:
emitido pelo(a): : domiciliado/residente em
(Av./Rua/no./complemento/Cidade/Estado/CEP):

: responsavel pelo aluno(a)
, menor (impubere), nascido
aos / / “diante dos esclarecimentos prestados, autorizo o mesmo,

a participar do estudo, na qualidade de voluntario.” E, declaro ceder ao Pesquisador:
Wendell Luiz Linhares, CPF: 057.528.549-46, RG: 9.800.995-7, emitido pelo: SSP-PR,
domiciliado/residente em (Av./Rua/no./complemento/Cidade/Estado/CEP): Rua Otilia
Cunha Guimardaes, n° 365, apartamento 12 A, Ponta Grossa, Parana, CEP: 84.031-028, a
autorizacdo para utilizar, divulgar e publicar, para fins académicos e culturais, os dados
coletados através do instrumento acima citado.

Em tempo, caso surja qualquer de duvida, vocé (responsavel pelo aluno) podera entrar
em contato com o pesquisador pelo telefone: (42) 9 9802-7244 ou pelo e-mail:
wendell.luiz@hotmail.com, para sané-las.

Local e Data: Telémaco Borba, de de 2018

(Assinatura do responsavel pelo aluno participante da pesquisa)


mailto:wendell.luiz@hotmail.com



