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RESUMO

Centrado na investigacao da linguagem identitaria marginal no circuito editorial tradicional e
na blogosfera, este estudo de caso se articula em uma analise comparativa entre duas
narrativas em primeira pessoa. A revista feminina popular Sou Mais Eu, publicada pela Editora
Abril, fornece ao estudo a matéria jornalistica com o relato de vida de Melita Luzia Santos.
Este texto é comparado a narrativa, sem mediagao jornalistica, da mesma protagonista em
seu blog pessoal, 0 Saida de Emergéncia. De acordo com argumentacéo pautada em Phillipe
Lejeune no Pacto Autobiogréfico, tanto a revista quanto o blog sao autobiogréaficos com graus
diferentes de abertura a representacao e a escrita subalternas. Ambos os textos selecionados
tém um "eu" gramatical que se refere ao nome proprio Melita Luzia dos Santos, a diferenca
entre eles reside no fato de que na revista quem escreve € o jornalista enquanto no blog a
prépria protagonista que toma frente ao texto. Sobre esta dicotomia, o (des)encontro dos 'eus'
enunciados nas narrativas sdo comparados a partir da concepcdo de uma linguagem
identitaria, proposta por Roland Barthes em O Grau Zero da Escritura. Esta obra também
ofereceu o suporte tedrico para a escolha da obra Quarto de Despejo, de Carolina Maria de
Jesus, como modelo referencial de linguagem em funcionamento de verdade. A escolha deste
caminho metodolégico foi decisiva para que fosse realizada a analise fora dos limites impostos
por uma cultura grafo e androcéntrica, que, muito provavelmente, apontaria para uma analise
linguistica tradicional. Michel Foucault com o texto A vida dos Homens Infames e Gayatri
Spivak com a obra Pode o Subalterno Falar? compdem o cerco tedrico que, em ultima
instancia, repousa sobre as autonarrativas femininas subalternas na contemporaneidade, cuja
amplitude de implicagBes contextuais exigiu a ado¢édo do método dialético.

Palavras-chave: jornalismo popular, blogosfera, mulher, autonarrativas;



ABSTRACT

Focused on the investigation of the marginal identity language in the traditional editorial and
on the blogosphere, this case study articulates a comparative analysis between two narrations
in the first person. The popular women’s magazine Sou mais Eu, published by Abril publisher,
provides this study with a report on the story of life of Melita Luzia Santos. This text is compared
to narration, with no journalistic mediation of the protagonist in her personal blog, Saida de
Emergéncia (Emergency Exit). According to the discussion interlined in Phillipe Lejeune on the
Pacto Autobiografico (The Autobiographical Pact), both the magazine and the blog are
autobiographic with different degrees of subordinate representation and writing opening. Both
texts selected have a grammatical “I” that refers to the name of Melita Luzia dos Santos, the
difference between them is in the fact that on the magazine the journalist is the one who writes
it while on the blog the protagonist is the one who writes it. On this dichotomy, the usage or
misusage of “I” in the narrations are compared from the conception of an identity language,
these proposed by Roland Barthes on O Grau Zero da Escritura (Writing Degree Zero). This
work has also provided the theoretical support to choose Quarto de Despejo (Beyond All Pity),
by Carolina Maria de Jesus, as the referential model of truth functional language. The choice
of this methodological approach has been crucial to accomplish the analysis out of the limits
imposed by a spelling and andocentric culture that would, likely, point at a traditional linguistic
analysis. Michel Foucault with the text A vida dos Homens Infames (The Life of Coward Men)
and Gayatri Spivak with the work Pode o Subalterno Falar?(Can the Subaltern Speak?)
compose the theoretical surrounding that, in the end, lies over subordinate female self-
narrations in contemporaneity, whose extent and contextual implications required the usage
of the dialectic method.

Key-words: popular journalism, blogosphere, woman, autonarrativas, narrative itself;
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CAPITULO 1

CARTAS NA MESA: INTRODUCAO A LEITURA

Imaginemos um tempo em que a cidadela da escrita seja tomada. Que o
jornalismo e a literatura acatem as linguagens ‘imperfeitas’ e que todo ‘eu’ tenha
espaco para narrar sua vida infame. Tal aspiracdo, de raiz foucaultiana, que parece
tdo distante no mundo do papel, surge sedutora, democrética e real na virtualidade.
Esta consideracéo preliminar traduz a aposta desta investigacao: partir do espago de
linguagem concedido a mulher comum na revista Sou Mais Eu e atingir o largo campo
de possibilidades aberto a autonarrativa em blogs pessoais.

O estudo da linguagem jornalistica em primeira pessoa e da narrativa de si na
blogosfera anima esta pesquisa. A jornada entre o impresso e o virtual prevé uma
analise comparativa entre dois textos que trazem a tona relatos de vida de mulheres
comuns. Constitui, portanto, objetivo geral desta dissertacdo estudar a linguagem
identitaria marginal, investigando como ela se manifesta na Sou Mais Eu e no diario
virtual de uma mulher que teve sua historia reportada pela revista. Dito de outro modo,
a intencdo é estudar a narrativa em primeira pessoa ha contemporaneidade em dois
momentos: quando ela se torna possivel através da mediacéo jornalistica e quando a
mulher subalterna toma frente ao texto sem mediacées em blogs pessoais. Portanto,
0 objeto de estudo € a autonarrativa como possibilidade de empoderamento.

Um aspecto que justifica estudar as autonarrativas subalternas a partir de um
estudo de caso, pautado no método dialético e na analise comparativa, € justamente
o foco narrativo dos textos. A revista, diferentemente de grande parte da imprensa,
gue publica textos em terceira pessoa, trabalha com depoimentos em primeira pessoa.
Isto €, mesmo diante a mediacao jornalistica, o entrevistado é quem assumo 0 eu
enunciado no texto. Ja no diario virtual, sem qualquer mediacao ou edicdo, a blogueira
toma frente ao texto diretamente e se coloca como protagonista na escrita de si. As
especificidades de dois ‘eus’ textualizados, com e sem mediagédo, foram o ponto
distintivo crucial para o fechamento deste estudo.

Considerou-se, portanto, que, ao se narrar (ou ser narrada) em primeira
pessoa, a mulher comum desfrutaria de uma espécie de algamento representacional
através do jornalismo ou do blog. Ausente ou pouco presente nas demais revistas

femininas, ela teria na Sou Mais Eu a oportunidade de ser representada a partir da
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mediacdo jornalistica. Certamente, existem produtos jornalisticos que se dirigem a
mulher subalterna, contudo, nenhuma delas disponibiliza 100% de suas péaginas a ela.
Para figurar nas paginas da publicacado, as leitoras enviam sugestdes de pauta. As
historias selecionadas, apesar de narradas em primeira pessoa, resultam da
mediacdo jornalistica. Isto €, o jornalista € quem escreve. Esse aspecto, que a faz
destoar na paisagem jornalistica, justifica a escolha da revista para o estudo.

Considerou-se aqui a hipotese de que, mesmo diante dos limites inerentes a
mediacao jornalistica, a publicacdo abriria um importante espaco de expressao as
mulheres comuns. Ao conceder vez e voz a Sou Mais Eu permitiria que mulheres
comuns, ao terem suas vidas narradas em primeira pessoa, integrassem o restrito
universo da escrita e, portanto, comungassem, mesmo que transitoriamente, dos
poderes dele decorrentes. A investigacdo dessa hipbtese exigiu que se
problematizasse a legitimidade da representacdo em termos de linguagem identitaria:
quais os limites do texto jornalistico? Como o jornalismo trabalha com a identidade
linguistica do entrevistado? Quais as implicacbes sobre a identidade quando, no
depoimento, o jornalista faz uso da primeira pessoa no lugar do entrevistado? A
mediacdo € sempre necessaria?

Na outra ponta da andlise, o blog, diario virtual, representa uma abertura as
chamadas ‘eu-midias’, que marcam uma era comunicacional pés-massiva em franco
desenvolvimento. Nesse contexto, 0 sujeito ndo € mais coadjuvante no processo
representacional, mas passa a falar por si e de si. O advento da internet publicavel e
do diério virtual, abre caminho, cada vez mais largo, ao sujeito comum, que pode se
representar diretamente. Os internautas emergentes experimentam o sabor da
navegabilidade, das autonarrativas e do didlogo com vozes similares e destoantes em
escala global. Isto é, para além das possibilidades de escrita e de publicacéo, existe
0 acréscimo de um contato, da comunicagdo entre pares, que, juntos, e em dialogo,
constroem um processo de abertura a multiplas representa¢des marginais na internet.
Na Babel virtual, sdo rompidas barreiras de classe, tempo, lugar e linguagem, tépicos
recebem atencao especial na discussao.

O blog popularizou e democratizou o diario, tornando-o um caminho possivel
para a autopublicacdo do cidaddo comum. Mais que isso, as narrativas de si na
virtualidade ndo passam por censura ou corre¢ao, o que possibilita a veiculagao de

uma linguagem singular e identitaria. Ao encamparmos a reflexdo sobre os diarios
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virtuais alinhamos o estudo ao que Beatriz Sarlo denomina guinada da subjetividade,

expressao que se refere ao momento historico em que

[...] proliferam as narra¢cdes chamadas 'ndo ficcionais' (tanto no jornalismo
como na etnografia social e na literatura): testemunhos, histérias de vida,
entrevistas, autobiografias, lembrancas e memdrias, relatos identitarios. A
dimenséo intensamente subjetiva (um verdadeiro renascimento do sujeito,
gue nos anos 1960 e 1970 se imaginou estar morto) caracteriza o presente.
(SARLO, 2007, p.38)

A abertura para uma literatura pessoal acontece na pds-modernidade,
contexto em que, segundo Jean Francois Lyotard (1990), as grandes narrativas séo
deslegitimadas. Para Beatriz Sarlo (2007), as ‘Verdades' historicas sao
desconstruidas a partir da nogcao de ‘Sujeito’ e reconstruidas a partir do
reconhecimento dos sujeitos multiplos e suas experiéncias legitimas, encarnadas na
narrativa da experiéncia singular em primeira pessoa.

[...] é surpreendente encontrar nesse campo de idéias a convivéncia entre um
desconstrucionismo filoséfico 'brando’ e um otimismo identitario que, embora

restaure a primazia de Aquele Sujeito anterior ao século XX, constroi Sujeitos
Mdltiplos [...] (SARLO, 2007, p.39-40)

Neste processo de desconstrucdo, narrativas menores conquistaram
espaco de linguagem e, consequentemente, seus autores sairam da obscuridade. E
possivel situar um salto dos géneros confessionais e memorialisticos no momento em

gue esses textos, antes menos prestigiados, comegam a ganhar terreno,

Realmente, o século XX foi 0 século das memarias. Neste periodo, uma gama
de textos foi escrita e publicada segundo a forma da escrita autobiografica,
na qual um "eu" faz um relato de sua propria existéncia. Principalmente nas
Ultimas décadas, esta profusdo de relatos passa a integrar o panorama de
incertezas que nos cerca, jA& que ndo cremos numa Unica direcdo a ser
seguida, nem numa interpretacdo totalizante dos fatos. Questionamos tanto
a validade das formas tradicionais da Literatura quanto a linha diviséria entre
a arte superior e as formas comerciais, ou subliteratura. (MACIEL, 2004, p.6)

Para além do carater publico e publicavel do blog, ele constitui uma
possibilidade mais democréatica de autorrepresentacdo, onde o ‘eu’ comum se

empodera ao textualizar sua vida em primeira pessoa.

O sujeito ndo s6 tem experiéncias como pode comunica-las, construir seu
sentido e, ao fazé-lo, afirmar-se como sujeito. A memoéria e os relatos de
memoria seriam uma cura da alienagdo e da coisificagdo. Se ja nao é
possivel sustentar uma Verdade, florescem em contrapartida verdades
subjetivas que afirmam saber aquilo que, até trés décadas atras, se
considerava oculto pela ideologia ou submerso em processos pouco
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acessiveis a simples introspeccdo. Nao ha verdade, mas os sujeitos,
paradoxalmente, tornaram-se cognosciveis. (SARLO, 2007, p.39)

A proeminéncia pés-moderna de uma guinada subjetiva, proporcionada pelas
narrativas em primeira pessoa, alavancada pelas facilidades da internet publicavel e
pela abertura das midias tradicionais a colaboracdo do cidaddo comum, justifica o
recorte de pesquisa que se articula entre duas possibilidades de representacéo do eu,

no jornalismo (revista Sou Mais Eu) e no blog pessoal (Saida de Emergéncia).

1.1 CAMINHOS TEORICOS

Muito da sustentacdo tedrica necessaria as reflexdes deste texto pertencem
a um espaco articulador pés-disciplinar. Esse lugar € ocupado por alguns autores dos
Estudos Culturais que, desde a década de 60, repensam o colonialismo e o
capitalismo a partir das subculturas?®. Inicialmente, para que se compreenda o
significado das inferéncias presentes aqui, € necessario esclarecer que o prefixo 'des'
€ um operador importante. Etimologicamente, esta prefixacdo pode agregar valor
contrario ao termo primitivo, significar cessacao, separacdo ou reforco. Considerando
tais atribuicdes, vale dizer que, em termos de discusséao tedrica, o 'des' ndo promove
a mera negacao do que lhe serve de referéncia. Deslocar, descentrar, desconstruir
sao verbos que sinalizam que algo merece revisao, reflexao. “Dar visibilidade, reforcar
as idéias de lugar, centro e construcao, para Foucault e Derrida é mais interessante
do que simplesmente nega-las, mesmo porque algo sé pode ser contrariado ou
atacado se visto, e bem visto” (SOUZA, 2013, p.5).

No sentido explicitado por Souza (2013), é prioritariamente necessario olhar
para o binbmio marginal-central a partir da ideia de desconstrugcao. A simples inversao
de papéis redundaria na similitude de uma nova oposicao hierarquica. Portanto,
guando o marginal aparece nesta pesquisa ligado a verbos precedidos pelo prefixo
‘des’ ndo se pretende situa-lo como mero contrario ao centro. Pretende-se coloca-lo

como articulador e desencadeador de um processo de discussdao de uma Vvisao

1 O atributo definidor das subculturas, entdo, reside na maneira como a énfase é colocada na distingéo
entre um grupo cultural - social particular - e uma cultura. A énfase é na variacdo de uma coletividade
maior que é invariavelmente, mas ndo sem problemas, posicionada como normal, mediana e
dominante. (GELDER; THORNTON, 1997)
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monolitica central que o relega a uma condicdo secundarizada, na sociedade, na

cultura e nas midias. Tal condi¢éo é detalhada no préximo topico.

1.1.1 As culturas e os atributos comum, popular, marginal e subalterno

O sujeito que interessa a esta pesquisa ndo esta, nem nunca esteve, no centro
da historia, da politica, da literatura ou do jornalismo. Este mesmo sujeito, colocado a
margem das superestruturas, € também marginalizado por um modelo predominante
de jornalismo que se interessa, prioritariamente, pela voz do especialista, do politico
e da elite cultural. Nesses casos, o valor-noticia dos sujeitos das camadas populares
recairia sobre o curioso, o violento, o espetacular. Sob esta perspectiva, histérias
singulares e memorias de vida das camadas populares nao teriam destaque em meio
as fontes jornalisticas.

Expliguemos o uso do termo povo e do adjetivo popular, que aqui estéo
alinhados a posicdo defendida por Lucia Santaella. A semiologista se opde a ideia de
que “o povo seria uma maioria demografica, ou melhor, seriam as massas
trabalhadoras” (BARTRA apud SANTAELLA, 1996, p.298). Santaella afirma que o
povo e a cultura popular séo realidades multiplas que ndo podem ser reduzidas aos
modos de producdo. A autora concorda com Marilena Chaui quando esta propde o

emprego de culturas populares, com énfase no uso do termo no plural:

Manter a realidade do multiplo permitiria que n&o ocultdssemos as
dificuldades presentes na palavra “povo” pois [...] costuma-se considerar
como povo ndo s6 o operario urbano e rural, os assalariados dos servigos, 0s
restos do colonato, mas, ainda, as varias camadas que constituem a pequena
burguesia, ndo sendo possivel agrupar em um todo homogéneo as
manifestacbes culturais de todas essas esferas da sociedade. Essa
possibilidade vem n&o somente porque o modo de inser¢cdo no sistema
produtivo é diverso para essas classes e segmentos de classes, mas
sobretudo se considerarmos a cultura como ordem simbdlica por cujo
intermédio homens determinados exprimem de maneira determinada suas
relacdes com a natureza, entre si e com o poder, bem como a maneira pela
qual interpretam essas relacdes, a propria nocdo de cultura € avessa a
unificacdo. O plural permitiria, ainda, que ndo caissemos no embuste dos
dominantes para 0s quais interessa justamente que a multiplicidade cultural
seja encarada como multiplicidade empirica de relagdes que, de direito,
seriam unificaveis e homogéneas [...] se mantivermos viva a pluralidade
permaneceremos abertos a uma criagdo que € sempre multipla, solo de
qualquer proposta politica que se pretenda democratica. (CHAUI apud
SANTAELLA, 1996, p.299)
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O homem comum, compreendido como integrante das chamadas culturas
populares, ndo estaria somente a margem dos meios de producao (numa perspectiva
de classe) mas também surge como ente periférico dos meios de difusédo e
representacao (perspectiva cultural):

[...] aquilo que chamamos de povo, que longe de ser um reino homogéneo,
é, de fato, campo da diversidade. Mas, com isso, torna-se patente para 0s
trabalhadores, também da cultura, que, na faixa de povo, estao todos aqueles
gue ndo detém a propriedade dos meios de producédo e difusédo cultural, e

aqui se da a unidade, uma unidade da diversidade. (SANTAELLA, 1996,
p.308)

Terry Eagleton (2003) aborda a complexidade da palavra cultura e acaba por
situd-la em trés concepcgdes principais: civilidade (alta cultura), identidade (cultura
popular) e comercial (cultura de massa). Estar dentro ou fora, ao centro ou & margem,
seja da alta cultura ou da cultura de massa, € uma articulacdo necessaria para a
compreensao do embate histérico, polarizado entre alta e baixa cultura. Neste cenario,
um modelo de cultura ocidental(izada), pautado em oposicfes bindrias
hierarquizantes entra em discussdo. Dito de outra maneira, sob a perspectiva da
civilidade, as manifestacfes das camadas populares seriam vistas como culturas em
desencaixe, repelidas por sua origem, forma ou conteudo.

Santaella contesta esta polarizacdo. Defende que, na triade cultural, nenhuma
das perspectivas deve ser demonizada, mas devem ser consideradas como partes

distintas de uma compreenséo plural da cultura. Assim,

No quadro geral dessa triade (pois que agora se trata de uma triade: cultura
erudita, cultura popular e cultura de massas), a légica maniqueista estabelece
uma légica dicotbmica na qual para um reino da salvagdo (cultura popular)
contrapdem-se dois reinos da perdic¢ao (cultura erudita e cultura de massas).
(SANTAELLA, 1996, p.303)

De certo modo, considerando os aspectos positivos da cultura de massa como
porta de abertura para vozes populares, como é o0 caso da revista Sou Mais Eu,
pretende-se aqui uma fuga a l6gica maniqueista. Optou-se, todavia, por um olhar mais
criterioso sob esta defesa de Santaella, acatando que, para além das possibilidades
de empoderamento e de visibilidade midiatica, em certas situa¢des, na cultura de

massa, é concedido espaco ao marginal na condicdo ocupavel, descartavel e util de
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mercadoria excéntrica. Neste sentido, de utilidade agenciada, € possivel concordar
com Eagleton quando, ao falar dos trés sentidos de cultura, o autor defende que a

[...] cultura como critica deve ser mais do que uma fantasia ociosa, precisa
ser indicativa daquelas praticas que prefiguram algo da amizade e da
satisfacéo pelas quais anseia. Ela as encontra em parte na producao artistica,
e em parte naquelas culturas marginais que ainda nao foram absorvidas pela
cultura da utilidade. (EAGLETON, 2003, p.37)

Para Eagleton (2003), a cultura é autocontraditoria e, nesse sentido, “o
pensamento dialético surge porque fica cada vez menos possivel ignorar o fato de que
a civilizagao, no proprio realizar alguns potenciais humanos, também suprime outros”
(2003, p.38). Apoiada nessa perspectiva, de vozes suprimidas no ambito da cultura
erudita e escassas na cultura de massa, esta pesquisa se apropria dos termos:
comum, popular, marginal e subalterno, cujos usos séo explicitados agora.

Quando o adjetivo comum € acionado como qualificador associado aos
sujeitos, referimo-nos aqueles que ndo tém destaque ou fama, nos campos da politica,
esporte, economia, entretenimento ou arte. No sentido de infamia, pautamo-nos em
Foucault no ensaio A Vida dos Homens Infames.

E possivel, ainda, esclarecer o uso do termo ‘comum’ exemplificando que,
diferentemente das revistas femininas de grande circulacdo que se pautam na vida
das famosas, com cargos politicos ou grandes empresarias, a Sou Mais Eu torna
publicas historias de professoras, secretarias, donas de casa, empregadas
domésticas, estudantes, catadoras de lixo, mestres de obras, motoristas de taxi,
desempregadas, entre outras. Assim, nenhum talento extraordinario, notoriedade
intelectual, fisica, politica ou social motiva a presenca de tais sujeitos na revista. Para
utilizar uma expresséo foucaultiana, tais mulheres n&o s&o as lendas douradas,
aguelas que por sangue ou facanha ganham o merecimento do olhar e da
representacao histérica, social ou midiatica.

A comecar pelo titulo desta dissertacao, fica claro que o adjetivo marginal
ganha sentidos teoricos relevantes. Ele é acionado no estudo como termo que
congrega trés instancias. Num primeiro momento, inspira-se no movimento literario de
mesmo nome.

A expressao ‘literatura marginal’ serviu para classificar as obras literarias
produzidas e veiculadas a margem do corredor editorial; que nao pertencem

ou que se opbBem aos canones estabelecidos; que sdo de autoria de
escritores originarios de grupos sociais marginalizados; ou ainda, que
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tematizam o que é peculiar aos sujeitos e espacgos tidos como marginais.
(NASCIMENTO, 2008, p.22)

Nos anos 90, aderiram ao movimento (e ao adjetivo) escritores das periferias
cuja producdo estava focada na expressao e representacdo de negros, pobres,
presidiarios e favelados. Entdo, nessa primeira acep¢do do termo, o marginal é a
pessoa que é marginalizada socialmente, sendo que parte dessa condicdo marginal
se refere a preconceitos de cunho econdémico, racial ou sexual.

Depois, a rede de significados do termo marginal avanca pelo territorio de um
modelo predominante de jornalismo em que o0s sujeitos comuns ndo séo fontes
centrais da noticiabilidade. O marginal na grande imprensa é fonte secundaria,
terciaria ou, simplesmente, ocasional. Quando é central,

[...] a pessoa comum aparece, notadamente, como ‘vitima, cidadao
reivindicador ou testemunha’, [...] Ela é utilizada principalmente no jornalismo
popular, rotulado de ‘sensacionalista’. Este género existe desde os primérdios
da imprensa. Mas foi no final do século XIX que o jornalismo popular se
consolida - enfatizando o cotidiano do povo, crimes, entretenimento e 0s
dramas pessoais -, com o0 surgimento da penny press e da “imprensa marrom”
(I4, yellow press) nos EUA, dos canards na Franca e dos tabloides na
Inglaterra. [...] Ao dar voz ao povo, o jornalismo usa como fonte o cidadéo,
eleitor, contribuinte, consumidor, morador, inquilino, passageiro, pedestre,

paciente, torcedor, espectador, ouvinte, leitor, usuario, aluno, empregado,
operario, criminoso, sonegador, vitima e por ai vai. (SCHMIDT, 2011, p.50)

Finalmente, o termo abriga sentidos no ambito da linguagem. Mesmo em
situacdes em que aparece representado no jornalismo ou na literatura, a nocdo de
marginal incorpora a possibilidade de um apagamento pela linguagem. Esta ideia, que
sera explorada mais adiante, diz respeito ao fato de, tanto na grande imprensa quanto
no mercado literario tradicional, o sujeito comum nao tomar frente as narrativas sobre
si. Assim, o marginal ndo escreve nem fala em primeira pessoa. Sua linguagem,
marcada por ‘erros’, ndo é mantida nos textos. Aparece editada, aparada e
normalizada.

Diante desse percurso teorico, € necessario reforcar que este trabalho se
pauta numa marginalidade que comeca na sociedade, passa pela midia e atinge o
campo da linguagem. Isto €, € uma marginalidade de acepc¢do mudltipla. Assim, o
marginal que interessa aqui ndao é o transgressor, delinquente ou malfeitor (mesmo
gue, em algum momento, possa vir a sé-lo), mas é aquele sujeito que nao é central
para as grandes narrativas jornalisticas ou literarias, estejam elas inseridas no campo

da cultura erudita ou da cultura de massa.
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Vamos ao uso do termo subalterno, que dialoga com os significados do
marginal. Na década de 1970, na India, reflexdes que questionavam a condic&o dos
colonizados inauguraram a pauta teérica da subalternidade. No inicio dos anos de
1980, Ranajit Guha e Gayatri Spivak lancam méao do termo para debater a
representatividade de grupos marginalizados na sociedade indiana. Spivak enfatiza
em Pode o Subalterno Falar?(2010) que o subalterno é aquele pertencente “as
camadas mais baixas da sociedade, constituidas pelos modos especificos de
exclusdo dos mercados, da representacao politica e legal, e da possibilidade de se
tornarem membros plenos no estrato social dominante” (SPIVAK, 2010, p.12). Assim,
o subalterno ocupa um lugar social, politico e cultural desprestigiado que constitui fator
limitante a sua representacao.

A tedrica indiana Gayatri Spivak (2010) coloca o siléncio, a auséncia da
representacdo, como marca do subalterno e reforga que o termo ndo se refere
somente ao oprimido, mas esta ligado a sua representacao. Subalterno é sempre
aguele que nao pode falar, pois, se o fizer, deixa de sé-lo. Assim, ao poder falar, ainda
segundo Spivak (2010), o subalterno abandonaria sua condi¢céo original e passaria a
ser sujeito da representagcéo e nao mero objeto.

Quando o subalterno tem a oportunidade de falar, Spivak questiona
criticamente a legitimidade desta fala, indagando se ela existe na forma identitaria (ou
agenciada) e se é ouvida. Pautamo-nos nessa indagacdo quando buscamos as
marcas de uma linguagem identitaria no blog e na matéria jornalistica. A busca pela
voz subalterna tem a ver com a plausibilidade de objetificacdo dessa voz em
detrimento de uma identidade e de uma subjetividade subalternas.

A partir dos questionamentos de Spivak, considerados num contexto de
deslegimizacdo das grandes narrativas, estudamos o que Lejeune (2008) denomina
duplo eu da autobiografia. Assim, quando o subalterno ndo sabe ou ndo pode tomar
frente ao texto, a mediacdo desta fala, este agenciamento jornalistico, promove a
existéncia de dois eus no texto. Dessa forma, a autoria, segundo Lejeune (2008),
pertenceria a ambos e a nenhum, numa espécie de alucinagdo ou vertigem do texto:

Os jogos de ilusdo engedrados por esse modo de trabalho ndo séo
reservados ao leitor, que seria enganado por eles: o modelo e o redator
podem ser eles préprios vitimas de uma vertigem ou alucinacao. E é verdade
gue a vida em questao pertence a ambos - mas talvez também, pela mesma
razao, nao pertenca nem a um nem a outro: a forma literaria e social do relato

de vida, que preexistia ao empreendimento, ndo seria a "autora" dos dois?
(LEJEUNE, 2008, p.123)
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Consideramos, a partir de Lejeune, que essa duplicidade redundaria num
simulacro de linguagem, numa ficcionalizacdo do eu, resultante da mediagao, do

agenciamento.

[...] Isso porque, por detrds desses problemas de identidade se escondem
problemas de relacéo de forcas (e, ao mesmo tempo, problemas de dinheiro)
e restricbes impostas pelas regras proprias aos diferentes circuitos de
comunicacdo. O autor de um texto é, na maioria das vezes, aquele que o
escreveu: mas o fato de escrever nao é suficiente para ser declarado autor.
N&o se é autor incondicionalmente. Trata-se de algo relativo e convencional:
s6 se torna autor quando se assume, ou quando alguém lhe atribui, a
responsabilidade da emissdo de uma mensagem (emissdo que implica sua
producéo) no circuito de comunicacéo. (LEJEUNE, 2008, p.124)

Para abordar a voz subalterna na presenca de um duplo eu na narrativa, é
possivel retomar Spivak (2010) quando ela expde duas naturezas da representacao.
Uma intenta um 'falar por' e a outra se coloca no papel de 're-presentar’, 'estar no lugar
de', na arte, na politica ou na filosofia e, no caso deste estudo, no jornalismo.
Consideraremos, portanto, que na revista estaria latente um “falar através do outro”
(representacao) enquanto no blog haveria um ‘falar por si' (autorrepresentacéo). Nesta
perspectiva representacional, John Beverly (2004) destaca a necessidade de uma
histéria que represente a narrativa da verdade dos subalternos.

Outra questao importante enfatizada por Spivak € a mulher como a subalterna
por exceléncia. Tal condicdo nos levou a pensar a subalternidade sob a perspectiva
de género inserida numa cultura que imputou a mulher o incébmodo estigma de
segundo sexo, ausente da escrita, apagado da Historia, o que justifica o fato de
estudarmos uma revista feminina e um blog feminino. Portanto, a proposta é olhar a
subalternidade a partir da escrita, mais especificamente quando ela se abre as
autonarrativas femininas.

Quem sdo as subalternas que escrevem nos blogs ou que tém suas historias
contadas em primeira pessoa na revista? Uma resposta que sinalizasse uma
identidade homogénea seria falaciosa. Portanto, constroi-se aqui um reconhecimento
da subalterna heterogénea, intercruzada por questdes raciais, geograficas, etarias e
sexuais. Considera-se que tais fatores sao constitutivos da linguagem singular e da
identidade do sujeito. Este estudo ndo se fecha na linguagem, mas se abre aos

contextos de configuracdo da linguagem.
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Considera-se tal amplitude de predicados sob a chancela de Spivak que, ao
criticar a divisdo sexual, alerta que “as diferencas de raca e de classe estido incluidas
nessa acusacgao” (2010, p.66). Portanto, a pauta dos capitulos abriga multifragmentos,
que forjam identidades distantes de uma unicidade. Nem unas nem estaveis, mas
complexamente fluidas (BAUMAN, 2005), heterogéneas (SPIVAK, 2010) e
descentradas (HALL, 2005).

A tentativa de abarcar alguns eventos desta multiplicidade se inspira na critica
de Spivak a autonomia do sujeito subalterno como uma premissa essencialista. A
autora teoriza um sujeito “que ndo pode ocupar uma categoria monolitica
indiferenciada, pois esse sujeito é irredutivelmente heterogéneo” (SPIVAK, 2010,
p.11). Diante desta perspectiva, ganha énfase uma nocao de identidade plural e uma
singularidade imanente que, justamente, estdo na contraméao positivista de um sujeito
homogéneo e homogeneizavel. Calcados nisso, ndo se pretende aqui a possibilidade
de generalizagdo da mulher subalterna ou de sua escrita. A estratégia final para fugir
a essa armadilha justifica o encerramento da pesquisa num estudo de caso que
explora as especificidades de linguagem, identidade e subjetividade de uma unica

mulher no blog e de sua representacdo mediada pelo jornalismo da Sou Mais Eu.

1.2 PERCURSO DA PESQUISA

O caminho percorrido desde o desejo de investigar as autonarrativas
subalternas na contemporaneidade até o fechamento do recorte de pesquisa num
estudo de caso € apresentado aqui.

Os primeiros passos para a compreensao da Sou Mais Eu tiveram inicio com
uma pesquisa bibliografica que traca a trajetdria da publicacdo no mercado nacional
de revistas populares. A linha editorial, periodicidade, modo de producéo e perfil dos
leitores foram levantados.

Depois disso, os esfor¢os de pesquisa se voltaram a investigacdo documental
gue se desenvolveu por um periodo de sete meses. A pesquisa documental, além de
selecionar a matéria que serviria para a analise comparativa, visou contemplar alguns
objetivos especificos: estudar o perfil das mulheres que tém suas histérias publicadas
pela revista; observar o foco narrativo das matérias; discutir a marginalizagdo social
da qual decorre uma marginalizagdo midiatica; investigar que tratamento jornalistico

conferido a mulher subalterna nas matérias.



21

Entre julho de 2012 e janeiro de 2013, foram observadas 24 edi¢des, as quais
se somaram edicdes anteriores, obtidas junto a colecionadores e sebos. O corpus de
pesquisa foi composto por 243 matérias que propiciaram o levantamento dos dados
primarios: nome, idade, cidade, estado e profissdo. Além de uma familiarizacdo com
a linguagem da revista, os resultados propiciaram o reconhecimento do perfil das
mulheres retratadas.

A investigacdo documental forneceu informacdes necessarias para selecéao
da blogueira que participaria da pesquisa. Com todas as edicbes em maos, o0 nome
de cada entrevistada foi langado no site de buscas Google. Para facilitar a filtragem,
selecionou-se na barra de ferramentas o item blog como restritivo de pesquisa. A
partir desta metodologia, foram identificadas 17 blogueiras: Anita Luna, edi¢cdo 280,
Bethania Braga - edicdo 287, Camila Pires - edicdo 253, Carla Marnsur - edicdo 259,
Caroline Schnneider - edicdo 150, Stela do Carmo - edi¢cao 219, Fabiana Camilo -
edicdo 286, Marta Amorim - edicdo 273, Juliana Figueiredo - edicdo 285, Ursula
Andress - edi¢cdo 286, Marcilene Leéo - edicdo 170, Melita Luiza Santos - edi¢do 209,
Priscila Ramos - edicdo 230, Silvia Santini - edicao 209, Solange Santos - edi¢cao 288,
Viviane Maria Nogueira - edi¢cao 208, Lalys Feij6 - edicao 238.

Identificadas as blogueiras, num segundo momento, os textos da revista e dos
blogs foram comparados visando selecionar aquele em que houvesse maior
proximidade do conteudo do perfil do blog e da narrativa da matéria jornalistica.
Importante enfatizar a obrigatoriedade de que o blog fosse pessoal porque muitas
blogueiras mantém péginas de informacdo ou entretenimento, categorias que nao
interessavam a pesquisa, Vvisto que o intuito era estudar relatos autobiogréficos.

Desse processo, utilizando os critérios descritos, selecionou-se a matéria e o
blog de Melita Luzia Santos. O estudo de caso se desenvolve sobre um texto da Sou
Mais Eu, protagonizado por Melita, e o texto do perfil do blog pessoal, o Saida de

Emergéncia.
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1.2.1 O método

O expediente geral desta pesquisa € pautado no método dialético, que parte
da natureza relacional, mutante e contraditoria dos fendbmenos. A dialética privilegia
as mudancas qualitativas em oposi¢ao a visao positivista, que enfatiza procedimentos
guantitativos. Esta escolha exige que o pesquisador considere uma amplitude de
aspectos, relacbes e conexdes, ja que leva em conta que o mundo social estd em
constante transformacao. Dito isso, optamos, mesmo na analise da linguagem, por
uma interpretagao relacional e contextual, “[...] que estabelece que os fatos sociais
ndo podem ser entendidos quando considerados isoladamente, abstraidos de suas
influéncias politicas, econdmicas, culturais, etc” (GIL, 2008, p. 14).

O método dialético parte das seguintes premissas: “acdo reciproca, unidade
polar ou tudo se relaciona; mudanca dialética, negacao da negacao ou tudo se
transforma; passagem da quantidade a qualidade ou mudanca qualitativa,;
interpenetracdo dos contrarios, contradicdo ou luta dos contrarios” (LAKATOS;
MARCONI, 2000, p.83). Considera-se que as duas ultimas premissas sao norteadoras
da analise comparativa, que prevé consideracfes qualitativas quanto aos aspectos
comuns, antagonismos e paralelismos. Isso significa dizer que a linguagem identitaria
€ considerada de modo contextual, buscando o entorno sociocultural que afeta a

expressao textual dos sujeitos.

1.2.2 O estudo de caso

Como o objetivo da discusséo proposta aqui ndo € a generalizacdo de uma
sentenca, o trabalho se fecha nas possibilidades qualitativas do estudo de caso.
Entende-se, portanto, que “um estudo de caso é uma investigagdo empirica que
investiga um fendmeno contemporaneo dentro de seu contexto da vida real,
especialmente quando os limites entre o fendbmeno e contexto ndo estédo claramente
definidos” (YIN, 2001, p. 32). Assim,

O estudo de caso consiste em coletar e analisar informagbes sobre
determinado individuo, uma familia, um grupo ou uma comunidade, a fim de
estudar aspectos variados de sua vida, de acordo com o assunto da pesquisa.
E um tipo de pesquisa qualitativa e/ou quantitativa, entendido como uma
categoria de investigacdo que tem como objeto o estudo de uma unidade de
forma aprofundada, podendo tratar-se de um sujeito, de um grupo de
pessoas, de uma comunidade etc. SAo necessarios alguns requisitos basicos
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para sua realizagdo, entre 0s quais, severidade, objetivagéo, originalidade e
coeréncia. (PRODANOV; FREITAS, 2013, p.60)

A investigacdo do estudo de caso € sempre complexa. Diante dessa
responsabilidade, Yin (2001) destaca que o pesquisador, para realizar esse desafio,
com éxito, deve fazer uso de varias fontes, que proporcionam a analise dos achados
por meio de triangulagbes (dados, evidéncias e teorias). A triangulacdo como
estratégia possibilita que a “confiabilidade de um Estudo de Caso podera ser garantida
pela utilizacéo de varias fontes de evidéncias, sendo que a significancia dos achados
terd mais qualidade ainda se as técnicas forem distintas” (MARTINS, 2006, p. 80).

Para contemplar a estratégia de triangulacdo, foram desenvolvidas as
seguintes taticas de pesquisa:

a) Pesquisa documental (revista e blog), que resultou na selecao do sujeito

de pesquisa do estudo de caso;

b) Estudo da linguagem da revista a partir de matérias publicadas que tém
outras mulheres como protagonistas;

c¢) Estudo da linguagem da autora marginal Carolina de Jesus como marco de
uma escrita identitaria;

d) Instrumentos de coleta de dados primarios: questionario preliminar,

entrevista em profundidade e relato de vida.

Em 27 de maio de 2013, um questionario preliminar de pesquisa (Apéndice
A), com 13 questdes, foi aplicado por email. A participante, Melita Luzia Santos,
respondeu a perguntas abertas e fechadas. O objetivo deste instrumento foi a
investigacdo dos caminhos que possibilitaram a publicacdo, desde o contato com a
equipe editorial até a cobertura, fechamento do texto e publicacdo da matéria.

A analise das respostas do questionario e os achados da pesquisa
documental forneceram elementos para o0 planejamento da entrevista em
profundidade que foi realizada em 18 de julho de 2013, na cidade de Santa Luzia,
Minas Gerais. Com a entrevista estruturada em 53 perguntas, objetivou-se:
compreender o papel do blog na vida do sujeito de pesquisa; levantar as impressées
sobre as linguagens na matéria da revista e no blog; levantar a identidade de escrita
da entrevistada;

Na mesma data em que foi realizada a entrevista em profundidade, efetuou-

se a coleta do relato de vida, gravado em audio. Na Ultima pergunta, a participante foi
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estimulada a falar sobre si e sua identidade de escrita sem interferéncias da
pesquisadora. O relato possibilitou estudar em que medida algumas marcas da
linguagem oral se aproximam ou se afastam da escrita no blog. A estratégia do relato
oral permitiu a identificacéo de aspectos singulares da linguagem da entrevistada.
Ademais, o estudo de caso promove uma escuta do sujeito de pesquisa. Suas
opinides e impressfes quanto a matéria jornalistica e ao blog sdo acatados e
integrados a analise visto que o objetivo secundario deste empreendimento de
pesquisa €, em alguma medida, dar voz ao subalterno, acolher suas impressdes e dar

visibilidade as suas opinides.

1.2.2.1 A construcédo de um caminho metodologico

Diante das especificidades qualitativas da pesquisa, surgiu a necessidade de
um caminho metodoldgico proprio para a analise comparativa. Acatou-se que o estudo
de uma linguagem identitaria, muitas vezes marcada por ‘erros’, ndo deveria partir de
uma analise linguistica tradicional. Diante deste impasse metodoldgico, buscou-se
identificar uma matriz de linguagem que fosse apropriada a discussao teorica
estabelecida por Barthes em O Grau Zero da Escritura.

Na década de 50, Roland Barthes defendeu a ideia de que as escolhas de
linguagem que um escritor faz abrigam uma moral na forma do texto, que se revelaria
identitaria. Barthes oferece, portanto, um modelo teérico no qual “toda forma é
também um Valor; por isso entre a lingua e o estilo, ha espaco para outra realidade
formal: a escritura” (BARTHES, 1984, p.125).

A escritura é a identidade que se revela na forma e veicula ideias contidas
num além-conteudo, num além-forma. Considera-se que “a escritura &, portanto,
essencialmente, a moral da forma, a escolha da area social no seio da qual o escritor
decide situar a Natureza de sua linguagem” (BARTHES, 1984, 125). Barthes defende
gue no grau zero da escritura “existe a escolha geral de um tom, de um etos, por assim
dizer, e é precisamente nisso que o escritor se individualiza claramente porque é nisso
que ele se engaja” (BARTHES, 1984, p.124). O engajamento, promovido pelas
escolhas formais, reconciliaria o verbo do escritor com o verbo dos homens.

Vé-se desenhar assim a area possivel de um novo humanismo: a suspeicéo
geral que atinge a linguagem ao longo da literatura moderna se substituiria

uma reconciliacido do verbo do escritor com o verbo dos homens. E s6 entédo
gue o escritor poderia dizer-se inteiramente engajado, quando sua liberdade
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poética se colocasse dentro de uma condi¢éo verbal cujos limites seriam os
da sociedade e ndo de uma convengao ou de um publico; (BARTHES, 1984,
p.164)

Portanto, o conceito de grau zero da escritura € aquele no qual a linguagem
do homem comum entra em discurso como portadora de um espaco social que se
revela no ‘conteudo da forma’. Isto €, subjaz a forma um contetudo que diz o sujeito.
Nessa perspectiva, quando um favelado escreve, a forma veicula um além-conteudo:
a violéncia emerge, a favela aparece, a exclusdo se converte em palavras. Barthes
diz que a escritura “descobre meu passado e minha escolha, me da uma historia,
alardeia minha situagéo, engaja-me sem que eu tenha que dizé-la” (BARTHES, 1984,
p.132). Ao forjar uma historia singular nos intersticios da forma, a teoria de Barthes
(1984) defende uma escritura individualizadora, que se aproxima das linguagens
realmente faladas e, por assim fazer, veicula maneiras proprias de dizer.

A anadlise comparativa, inserida no estudo de caso e calgada no método
dialético, levara em conta os aspectos comuns, antagonismos e paralelismos que
possam ser mapeados na forma do texto através da pontuacéo, extenséo das frases,
ortografia e escolhas lexicais. Isso ndo significa que se almeja discutir a lingua, mas
sim a escritura que revela a linguagem identitaria a partir de pistas formais.

Portanto, a partir do grau zero da escritura, aplicado aqui para definir textos
em circulacdo social, analisaremos:

a) Pontuacao: revelaria um ritmo mais duro ou mais veloz da voz do escritor;

b) Extenséo das frases: conotaria o nivel de dominio ou ndo de constru¢cdes

mais complexas, o que apontaria para um grau de instrugdo maior ou menor;

c) Ortografia: aspecto da escrita que apontaria o lugar social de quem escreve,

oferecendo pistas quanto ao nivel de alfabetizacdo e de marginalizacao;

d) Léxico: revelaria pistas quanto a idade, regido geografica de origem, época,

pertencimento ou ndo a determinados grupos de linguagem aos quais

determinadas palavras podem ser associadas;
1.2.2.2 O modelo de linguagem
Quarto de Despejo: Diario de uma Favelada, livro da década de 60, escrito

por Carolina de Jesus poderia ser tomado como manifestagcdo, em termos de

linguagem, do conceito de grau zero da escritura de Barthes. Diante desta propriedade
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ligada a uma escritura identitéria, a obra foi estudada como pardmetro de uma dada
linguagem. O estudo da linguagem carolinea foi pautado na pergunta: o que, nas
pistas fornecidas pela escrita, revelaria a moral da forma, o lugar social de quem fala?
Na obra de Carolina, publicada praticamente sem maiores interferéncias de edicao,
esta escrita estaria na sua forma identitaria.

A escolha da obra também se justifica em outros argumentos: a exemplo dos
blogs, 0 Quarto de Despejo é um diario; apresenta uma escritura marginal, sem
correcbes profundas, acatada tanto no jornalismo quanto na literatura; na obra, o
subalterno fala por si na sua linguagem identitaria e singular.

Depois de justificada a pertinéncia da obra como um modelo referencial de
linguagem, estudada a partir do preceito “conteddo da forma” (BARTHES, 1984),
vamos aos critérios de analise.

Quando, no ultimo capitulo, serdo analisados o ponto, a virgula, as aspas, a
ortografia ou sentencas completas e estruturas, mesmo que em superficie pareca uma
analise linguistica, o objetivo final € compreender tais elementos a partir da Natureza
e o0 Valor para uma escritura identitaria/social e pessoal/subjetiva. Essas pistas
formais sédo compreendidas aqui como marcas de uma escritura identitaria.

A andlise comparativa é norteada pelas caracteristicas de linguagem
fornecidas por Carolina de Jesus como matriz referencial. Num primeiro momento,
testou-se a hipotese da linguagem em "funcionamento de verdade" na obra de
Carolina de Jesus, comparando-a com outros textos publicados na revista. o exercicio
realizado promove a reflexado sobre as diferencas entre textos com e sem mediacao.
Esta comparacao foi aprofundada quando, posteriormente, o texto de Melita Luzia
Santos é analisado a partir de Carolina de Jesus. Isto é, a linguagem, tanto da
escritora quanto da blogueira, carregaria, na auséncia da mediacdo, marcas das
identidades linguisticas de suas protagonistas. Isso aconteceria porque tanto no blog
quanto na obra, a escrita ndo € mediada e isso garantiria uma vontade e um limite de
expressdo. Para que a comparacdo ndo fosse aleatéria, foram separados trechos
tematicos similares. Por exemplo, se no livro Carolina fala dos filhos, no blog buscou-
se um trecho em que Melita aborda o mesmo tema. Num segundo momento, acontece
a analise comparativa das linguagens do Blog e da matéria jornalistica.

O percurso metodolégico pode ser resumido em cinco passos metodolégicos:
Construcao de um método a partir do estudo de Barthes e Foucault; selecdo do Quarto

de Despejo como matriz de linguagem; definicdo de critérios de andlise da linguagem
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(pontuacédo, extensédo das frases, ortografia e escolhas lexicais); comparagao das

linguagens de Carolina e de Melita; comparacéo das linguagens da revista e do blog.

1.1 ORGANIZACAO DOS EIXOS TEMATICOS

Na proxima secdo intitulada “Vozes Dialéticas: Marginais e Canones”,
trafegam as reflexdes do eixo social, politico e cultural, que debatem o cenario da
abertura na ultima década, em diferentes instancias (sociais, econémicas, culturais e
comunicacionais), as classes sociais mais baixas no Brasil. A discussdo segue
expondo o ambiente editorial alternativo, jornalistico e literario, que caminhou no
mesmo sentido e fomentou o surgimento da revista Sou Mais Eu. O lugar social
ocupado pelos subalternos é apresentado como fator determinante na constituicdo do
status de linguagem. Nesta secdo, dialogam sujeitos comuns, autores periféricos e
canones tedricos como Michel Foucault, Roland Bathes, Gayatri Spivak, Pierre
Bourdieu, Stuart Hall e Zygmund Bauman.

Ainda na segunda secao, emergem questdes especificas sobre a Sou Mais
Eu. Neste capitulo a trajetéria da revista no mercado editorial € apresentada. A revisdo
histérica e mercadologica, sucede-se o perfil das leitoras e das mulheres retratadas
nas matérias jornalisticas. O tratamento de linguagem conferido aos textos fecha
abordagem sobre a revista com o0 que algo relevante para a pesquisa, 0 uso da
primeira pessoa.

Na terceira secéo, “Da Escrita intima a Autopublicac&o Virtual”, delineia-se o
eixo da escrita de si, em que é mapeado o caminho percorrido desde o diarismo
tradicional, como uma conquista da intimidade, até diarios na internet como espaco
publico aberto a autopublicacdo. O tratamento deste tema exigiu que muitos termos
fossem organizados num glossario para que o texto ndo se tornasse excessivamente
fragmentado.

As autobiografias em diarios de papel e na internet sédo abordados a partir dos
estudos de Phillipe Lejeune, que € o maior nome dos estudos sobre o tema. A
recorréncia em aciona-lo neste capitulo surgiu da constatagcéo, a partir da pesquisa
bibliografica, de que grande parte das obras consultadas sobre diarismo e
autobiografia cita Lejeune. Portanto, o autor é o pilar tedrico que sustenta as

discussdes apresentadas no terceiro capitulo.
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O fechamento desta pesquisa se da na quarta parte, intitulada “Linguagens
Comparadas”, onde primeiramente se realiza um estudo comparativo de linguagem
de textos da revista a partir de trechos de matérias e da Obra Quarto de Despejo. O
segundo passo acontece com a analise comparativa entre as linguagens de Melita de
Carolina de Jesus. Depois, a matéria publicada na revista e o texto do blog de Melita
Luzia Santos sdo comparados. Ainda neste capitulo sdo apresentados os resultados
da entrevista em profundidade e do questionario que fornecem elementos para a
discussédo dos resultados. As informacdes obtidas através desses dois instrumentos
de pesquisa sédo articuladas complementarmente a analise comparativa que parte das
observacdes de linguagem obtidas na analise da obra de Carolina de Jesus.

A quinta secdo, denominada "Ultimas palavras", arremata questdes

desenvolvidas nos capitulos anteriores.
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CAPITULO 2

VOZES DIALETICAS: MARGINAIS E CANONES

Talvez ndo exista pior privacao,

pior caréncia,que a dos perdedores
na luta simbdlica por reconhecimento,
por acesso a uma existéncia
socialmente reconhecida,

em suma,por humanidade.

Pierre Bourdieu

Na década de 60, Foucault olhou para o anti-heréi do século 16. O interesse
foi, justamente, buscar "as lendas negras" em pequenos textos. Ao estudar o sujeito
apagado pela Historia, Foucault funda uma nova arqueologia. Investiga formacdes
discursivas manipuladas pelo poder. Nega a linearidade histérica e considera as
descontinuidades. Restaura o0s intersticios. Confere existéncia aos ‘néo-
acontecimentos’. Isso feito, os ‘ndo-sujeitos’ séo trazidos a tona.

Em A Vida dos Homens Infames, Foucault investigou as relacdes entre poder
e discurso a partir de documentos compreendidos entre 1660-1760. Arquivos de
reclusdo, registros policiais, peticbes e lettres de cachet? integraram o0s textos
estudados. O anti-olimpiano, o infame, passa a ser lido, e considerado, a partir de

pequenos “textos-existéncia” analisados por Foucault, pois

[...] nada tendo sido na histéria, ndo tendo desempenhado nenhum papel
apreciavel nos acontecimentos ou entre as pessoas importantes, ndo tendo
deixado a sua roda qualquer traco que possa ser referido, ndo tém e nunca
terdo existéncia a ndo ser no abrigo precario das palavras. (FOUCAULT,
2009, p.100)

Ao estabelecer este recorte de analise, Foucault prop6s investigar:

[...] o insignificante [que] deixa de pertencer ao siléncio, ao rumor passageiro
ou a confidéncia fugaz. Todas aquelas coisas que constituem o ordinario, o
pormenor, o insignificante, a obscuridade, o dias sem gléria, a vida comum,
podem e devem ser ditas — mais, escritas. Tornam-se descritiveis e

2 Na época da Revolugcdo Francesa, tanto a prisdo na Bastilha como a libertacdo dependiam
exclusivamente de uma ordem do rei, ou seja, de uma lettre de cachet, o que significava que néo
resultavam de processo judiciario regular. Nas palavras de Funck-Brentano: "A autoridade real, por sua
existéncia mesma, era a condicdo essencial da liberdade na Franca, e a lettre de cachet era o Gnico
meio de que o rei dispunha para fazer valer essa autoridade. Gracas a esse poder latente, que existia
em toda parte sem se manifestar por fatos tangiveis, as mil e uma autoridades locais eram mantidas
em equilibrio, e muitas vezes no temor de abusar de seu emaranhamento. De onde se chega a
conclusdo, por certo bem inesperada, de que as lettres de cachet formavam na antiga Franca a
ossatura da liberdade". fonte: www.revolucao-contrarevolucao.com/
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transcritiveis. Na propria medida em que sd8o atravessadas pelos
mecanismos de poder politico. (FOUCAULT, 2009, p.117)

A investigacdo de Foucault retira o0 sujeito invisivel de sua forcosa
transparéncia para materializa-lo como objeto de estudo. Mais que isso, descentraliza
o olhar da ciéncia, acomodada aos grandes nomes e fatos. Foucault promove, assim,
uma abertura para que o ignorado pela Historia ganhe existéncia para a pesquisa
cientifica.

Foucault ressalta ainda:

Para que algo chegasse até nds, foi necessario que um feixe de luz, ao menos
por um instante, as viesse iluminar. Luz essa que Ihes vem do exterior. Aquilo
gue as arranca a noite em que elas poderiam e talvez devessem sempre, ter
ficado, € o encontro com o poder: sem este choque, é indubitavel que
nenhuma palavra teria ficado para lembrar o seu fugidio trajeto. (FOUCAULT,
2009, p.97)

Justamente, o apagamento desses homens e mulheres, secundarizados
pelas reflexdes tedricas por conta de sua infamia, despertou o interesse de Foucault,
fazendo com que ele se dedicasse ao estudo e ao resgate daqueles que “durante
muito tempo ndo mereceram ser ditos sem escérnio sendo os feitos dos grandes: o
sangue, o nascimento e a facanha, e so eles, davam direito a histéria” (FOUCAULT,
2009, p.117).

Outro aspecto desse estudo sobre os infames reside no fato de que tais
sujeitos ndo entraram em discurso pelas mesmas vias que os grandes nomes. O
ingresso se deu pela entrada de servico da violéncia, a porta dos fundos da Histéria.
Depois, arquivados no “quarto de despejo” do poder. Foucault investigou os cantos
obscuros e resgatou fragmentos de vidas ignoradas pela Histéria, as quais denominou
'lendas negras'.

Ai reside um outro traco desta lenda negra. Ela ndo se transmitiu como aquela
que € dourada por alguma necessidade profunda, segundo trajetos
continuos. E, por natureza, sem tradicdo; rupturas, apagamento,

esquecimentos, cruzamentos, reaparecimentos, s6 por ai é que ela pode
chegar até nos. (FOUCAULT, 2009, p.101)

A centralidade da Historia, focada nas lendas douradas e nos grandes
eventos, oferece uma matriz relevante para pensar que, Como mecanismo e discurso
de poder, a ciéncia revelaria exclusdes dadas nas praticas sociais. Foucault, ao

desconstruir o objeto de estudo cartesiano, propde um olhar critico para a margem,
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para o lugar que o sujeito comum, o infame, ocupou ou deixou de ocupar na
representacao historica.

O pensamento foucaultiano quanto aos infames é acatado neste trabalho
como ponto de partida para pensar o lugar e a voz do subalterno na sociedade e na
comunicacdo, mais especificamente no que tange as possibilidades representacionais
desse sujeito no jornalismo e na blogosfera, expressao que aqui € compreendida
como “rede de blogs vista como uma comunidade ou rede social” (TELLES, 2009,
p.89).

2.1 INCLUSAO E ILUSAO ECONOMICA

Na ultima década, a exemplo das lendas negras de Foucault, os infames, os
sujeitos comuns, comecam a experimentar uma visibilidade inédita. Um Brasil que aos
poucos abre espaco para vozes marginais, em diferentes ambitos do espectro social,
esta se delineando. A visibilidade desses ‘novos’ atores teria desencadeado uma
modesta abertura do mercado editorial para a representacdo e expressao de sujeitos
da periferia. O debate sobre a presenca identitaria (ou ndo) das vozes subalternas no
ambiente comunicacional recebe aqui um tratamento dialético, visto que se pretende
considerar que as aberturas ao periférico resultam de um engajamento, mas também
séo produto de um mosaico de interesses antagonicos.

Durante os anos 2000, o pais passou por transformacdes marcadas pela
retomada do crescimento econdmico. Este cenario teria promovido a ascensdo de
classe social® e a ampliacdo do poder aquisitivo das classes C e D. Em torno da
tendéncia de crescimento de um mercado consumidor se estabeleceu uma rede de
interesses comerciais e comunicacionais. A apologia a festa do consumo, das

facilidades de crédito e da ascensdo social 4 possibilitou ao empresariado, as

3 De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), as classes sociais sdo
classificadas de acordo com as faixas salariais e sdo representadas pelas letras: A, B, C,De E. O
Instituto organiza as classes de acordo com o numero de salarios minimos que entram na renda, por
exemplo: Classe Social A (Renda mensal: mais de 15 salarios minimos); Classe Social B (Renda
mensal: De 05 a 15 salarios minimos) Classe Social C (Renda mensal: De 03 a 05 salarios minimos)
Classe Social D (Renda mensal: De 01 a 03 salarios minimos) Classe Social E (Renda mensal: Até 01
salario minimo.). Fonte: http://classe-social.info/

4 De acordo com o Ministério da Fazenda, até o ano da Copa do Mundo, em 2014, o Brasil tera 56% de
sua populagéo inserida na classe C. Nesse caso, classe social esta aplicada a um conceito econdmico,
em gue se subdivide a sociedade de acordo com a renda. Fonte: http://classe-social.info/
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instituicdes e ao governo hastear a bandeira da nova classe média brasileira. Diante
da euforia desenvolvimentista, parece prudente considerar que a inclusdo no mercado
de consumo, em contraste a realidade massiva de endividados, evidenciaria que “[...]
0 crescimento leva a uma exibicdo ainda mais frenética de maravilhas de consumo e
assim prenuncia o abismo ainda maior entre o desejado e o real” (BAUMAN, 1999, p.
104).

Assim, em termos mercadoldgicos, o simulacro da inclusdo consumista seria
a face reversa da exclusdo. Esta perspectiva é respaldada no pensamento de
Baudrillard quando este afirma que a simulagdo, na nova cultura, parece mais
verdadeira do que o verdadeiro, pois “a presenga néo desaparece diante do vazio, ela
desaparece diante de uma duplicacdo de presenca que desfaz a oposicdo da
presenca e da auséncia” (BAUDRILLARD, 1996, p.10). Assim, o duplo, a
representacdo, na pretensao de mimica do real, o corrompe pela simulagdo néo pela

dissimulagao.

2.2 INCLUSAO OU ILUSAO MIDIATICA

Na segunda metade dos anos 2000, sobre o pano de fundo econdmico,
tramado por progressdes e digressdes, surgiram produtos midiaticos focados na base
da piramide social. As classes populares passaram a merecer mais do que atencao,
ganharam territério na midia tradicional e produtos editoriais pautados exclusivamente
nelas.

Certamente estamos no olho do furacdo em que as midias estdo mais atentas
ao consumidor participativo que se expressa na internet através de plataformas de
comunicacado fixa e mével. Através de tablets, ipads, netbooks e smart phones, a
interacdo com 0s meios e a producao de contetdos autbnomos resultam numa nova
ecologia midiatica, em que o emissor pode ser todo aquele que tenha acesso a
internet. A producédo de conteudo esta agora nas casas da periferia, na palma da méo,
no bolso do cidaddo. Surge, portanto, o que Levinson (2012) denomina "novo novo
cidadao". Associado a este conceito do sujeito comum como emissor e produtor de
conteudos, emergem possibilidades comunicacionais chamadas de "novos novos
meios" (LEVINSON, 2012).

Antes da internet publicavel, havia um fluxo unidirecional de producdo e

recepcao de contetdos, em que o cidaddo comum ocupava um status de receptor do
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que era produzido pelos grandes grupos de comunicagdo, que eram 0S emissores.
Com o desenvolvimento dos processos participativos através da internet, o cidadao
tem voz no ambiente comunicacional e adquire status de emissor, de autor. “Na
verdade, a Internet praticamente impede o papel passivo do leitor ou receptor, ja que
obriga-o a debater, refutar ou contradizer determinada informacédo, noticia ou
declaragdo” (CORREIA; AROSO, 2007). A descentralizacdo dos polos de emisséo e
recepcao abriram campo ao prosumidor:
[...] prosumidor, es decir, personas que no se limitan a consumir informacion,
sino que también producen contenidos. Paul Levinson (2012) vuelve a
presentar el tema pero de otra manera, llamando los ciudadanos
contemporaneos de new new citizens, pues son los que producen y divulgan

informaciones y contenidos mediaticos en sus redes sociales. (RENO, 2013,
p.153)

Assim, o prosumidor toma frente aos conteldos e interage com as
informacdes que chegam até ele pelas midias tradicionais. Denis Porto Ren6 (2013)
destaca a importancia da web 2.0, especialmente no que tange a blogosfera, como

tecnologia gratuita de publicacdo que possibilitou a emergéncia do prosumidor.

Fendmenos que antes dependian de condiciones econdmicas y oficialmente
ideoldgicas, hoy sélo necesitan, para hacerse patentes, unas condiciones de
relaciones humanas, de redes de contactos y unos niveles minimos de
conocimiento de tecnologias que se encuentran disponibles gratuitamente en
internet, como las redes sociales y la blogosfera. (RENO, 2013, p.159)

A descontrucéo do papel do emissor, que alcou o receptor ao status autoral,
pede novos modelos de atuacéo do jornalismo, da publicidade e da midia tradicional,
em geral "as tecnologias digitais tém servido como motivador para uma maior
interferéncia popular no processo noticioso” (PRIMO; TRASEL, 2006, 4).

Qualquer individuo, qualquer instituicdo, qualquer organizacdo hoje tem o
poder de midia. Por mais que se queira proteger o jornalismo, na sua forma
classica, comento, € evidente que ele tomou outra configuracdo e o jornalista
deixou de ser o ator principal no sistema da informacéo — ele agora é um ator

coadjuvante, o que ndo lhe retira importancia, mas muda a sua forma de
atuar. (COSTA, 2014)

Existem iniciativas das grandes redes de promover a participacéo do publico,
mas ainda de modo modesto ou pouco funcional. E possivel continuar concordando

Adorno quando ele afirma que “[...] o consumidor ndo é soberano, como a industria



34

cultural queria fazer crer, ndo é o seu sujeito, € o objeto” (ADORNO, 1987, p.149). E
possivel perceber no ambiente midiatico tradicional herancgas discursivas dos antigos
modelos de comunicacéo.

Os prosumidores na internet ndo estéao a frente das midias tradicionais, como
radio, televisdo, jornais e revistas. A participacédo e a producdo de conteudos fora do
ambiente virtual é timida. Nas chamadas midias off line, predomina ainda a figura do
consumidor, do receptor. Assim, 0s avancos e as aberturas na internet, ndo encontram
um paralelo a altura nas midias tradicionais. Predomina o leitor, o telespectador, o
receptor, que figura como objeto e ndo como sujeito da comunicacao.

O ganho de espaco comunicacional parece resultante de um interesse
econdmico ligado a industria cultural. Segundo Leandro Marshall, “tudo o que a
industria cultural comunica estd marcado pela patologia da realidade, isto €, foi
organizado para seduzir e alvejar mercadologicamente os consumidores no nivel
psicolégico” (MARSHALL, 2003, p.149). O ganho de visibilidade em midias
tradicionais como radio, televisdo, jornal e revista ampliaria, virtualmente, a
possibilidade de que se conhecam e reconhecam diferentes Brasis que nhao
pertencem ao centro dos discursos. Contudo, predomina um jornalismo que, de modo
geral, na busca pela reproducéo e de constru¢cdo de um cenario de verossimilhanca,
de aproximacdo com o real, se aproximaria do fato e se afastaria dos sujeitos,
especialmente aqueles pertencentes as camadas populares. Zygmund Bauman,
tedrico da fluidez das novas sociabilidades contemporaneas, consegue enxergar, no
contexto da sociedade de consumo no qual se desenvolve a industria cultural, a
permanéncia do sujeito como mercadoria vendavel.

Na sociedade de consumidores, ninguém pode se tornar sujeito sem primeiro
virar mercadoria, € ninguém pode manter segura sua subjetividade sem
reanimar, ressuscitar e recarregar de maneira perpétua as capacidades
esperadas e exigidas de uma mercadoria vendavel. A “subjetividade” do
“sujeito”, e a maior parte daquilo que essa subjetividade possibilita ao sujeito
atingir, concentra-se num esforco sem fim para ela prépria se tornar, e
permanecer, uma mercadoria vendavel. A caracteristica mais proeminente da
sociedade de consumidores — ainda que cuidadosamente disfarcada e

encoberta — € a transformacdo dos consumidores em mercadorias.
(BAUMAN, 2008, p.20)

Predominantemente nas midias off-line, os sujeitos ocupariam o papel de
objeto porque ndo tomariam frente aos discursos, suas falas e imagens ainda
atenderiam as demandas de mercado, a estratégia objetificacéo e instrumentalizacéo

enguanto integrantes de um produto de consumo midiatico.
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Chegariamos ao paradoxo de que, nessa conjuntura em que a posicao sujeito
se tornou insustentavel, a Unica posicdo possivel é a do objeto. A Unica
estratégia possivel é a do objeto. Com isso precisamos entender ndo o objeto
alienado em via de desalienacao [...] mas o objeto como ele desafia o sujeito,
tal como ele remete a sua posicdo impossivel de sujeito. (BAUDRILLARD,
1996, p.102)

Nesta linha de pensamento,

O vivido das classes dominadas nédo esta, na verdade, em suas proprias
maos. Como sugere Pierre Bourdieu, ‘as classes dominadas nao falam, fala-
se delas’. Seu vivido é estudado de cima, de um ponto de vista econémico e
politico [...] € imaginado no discurso jornalistico e romanesco das classes
dominantes e nutre tanto seus sonhos (principalmente os camponeses),
guanto seus pesadelos (principalmente os operéarios). (LEJEUNE, 2008,
p.133)

Em termos midiaticos mais gerais, o impacto profundo destas questdes seria

o0 apagamento da pluralidade cultural brasileira e da singularidade de seus

protagonistas, que ndo se veem representados na grande midia. Este cenario se
repete na especificidade do jornalismo em que

Alguns segmentos sociais sdo vistos pela imprensa apenas sob alguns

angulos, enquanto permanece na obscuridade toda a complexa riqueza de

suas vidas e atividades. Alguns personagens jamais aparecem em muitos

6rgdos de comunicacdo, enquanto outros comparecem abusivamente, a

saciedade, com uma irritante e enjoativa frequéncia. (ABRAMO, 2003, p.34-
35)

Alguns dos angulos possiveis dos quais fala Abramo (2003) dizem respeito
ao enquadramento da voz subalterna. Grande parte das protagonistas das classes C,
D e E ganha espaco no jornalismo através de historias de pobreza e violéncia, o que
revela uma modalidade de visibilidade depreciativa.
No caso do material jornalistico referente a periferia, dois critérios de sele¢ao
se combinam: o preenchimento do tempo-espagco dos noticiarios
prioritariamente com assuntos pertinentes a pessoas de elite e a valorizagéo
das noticias negativas [...] sendo, ndo por mera coincidéncia, estas noticias
negativas bastante encontradas entre os moradores da periferia. (BECKER,
2009, p.105)
Esta visibilidade depreciativa pode ser percebida ndo somente na escassez
de fontes populares que constituem a matéria informativa, mas também nas

construcoes textuais que abrigam suas escassas falas. Como exemplo disso, Amaral
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aborda a discriminacao existente na selecdo das palavras que serdo imputadas aos
sujeitos populares no texto do chamado jornalismo de referéncia®.
[...] pelos verbos usados para introduzir a opiniao das pessoas comuns, ja é
possivel perceber como na maioria das vezes as mantemos em condicéo de
subalternidade. Os verbos mais frequentes indicam emocionalidade (queixar,
reclamar, desabafar, lamentar) ou, simplesmente, organizam a
argumentacdo e indicam quem esta com a palavra (contar, falar, dizer,

explicar). Poucas vezes sdo usados verbos como indagar ou reivindicar,
alertar, salientar, cobrar ou afirmar. (AMARAL, 2011, p.125)

Buitoni comenta que nos anos 70 houve uma tentativa de aproximacéo da
linguagem popular a partir de expressdes como "“colocou ela na parede” e "e que eles
la em cima sempre abusam mesmo da gente" (2009, p.209). Esta tentativa € um a
parte de um jornalismo massivo que desconsidera a linguagem singular do
entrevistado como um elemento identitario indispensavel a verossimilhanca. Tanto no
jornalismo quanto na literatura, percebe-se que o dominante agencia a presenca
marginal, mas, na maioria das vezes, toma a liberdade de apagar as inconveniéncias,
aparar arestas, mascarar as 'imperfeigcoes'.

Nos anos 1970, por exemplo, em O Estado de S&o Paulo, eram ouvidos
prefeitos, secretarios, administradores regionais, industriais, profissionais
liberais, professores, pessoas de um certo nivel. Raramente na cobertura
local a voz do marginalizado tinha nome, cara, tragos mais descritivos e
definidores que meros estereétipos. [...] O Jornal da Tarde abria um pouco

mais espaco para perfis e depoimentos de pessoas de classe baixa.
(BUITONI, 2009, p.208)

A instrumentalizacdo da voz marginal como alegorica ou ilustrativa € passivel
de alinhamento com a afirmacdo de Marcondes Filho em que “a informagéo
transformada em mercadoria [...] sofre um tratamento que a adapta as normas
mercadoldgicas de generalizacdo, padronizagdao, simplificacdo e negacgao do
subjetivismo” (1986, p.12). E perceptivel, portanto, que os modelos tradicionais de
jornalismo ainda sédo pautados numa tentativa de homogeneizagcdo calcada em
categorias uniformes nas quais “o sujeito popular aparece notadamente como vitima,
cidadao, reivindicador ou testemunha” (CHARAUDEAU, 2009).

Quem néo exerce poder na sociedade, ndo ocupa cargo ou hado tem

representatividade econémica ndo tem voz na noticia, a menos que suas
acOes produzam efeitos negativos. Normalmente, os jornalistas entrevistam

5 José Marques de Melo define jornalismo de referéncia a partir dos conceitos de territorialidade, politica
editorial comercial, oficial ou autbnoma. O autor destaca o jornalismo de referéncia como sendo de
elite, decomposto em prestigio e qualidade. Fonte: www.industrias-culturais.hypotheses.org/10396
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fontes oficiais e especializadas; as fontes populares sdo consultadas apenas
guando sao testemunhas de um fato trdgico. As fontes oficiais sdo mais
procuradas porque supostamente tém compromisso de informar de forma
correta, guardam informacdes interessantes e tém legitimidade para falar a
sociedade. (AMARAL, 2011, p.56)

Esta prética recorrente no jornalismo embasa a afirmacdo de que, durante
grande parte do século 20, ndo por mera coincidéncia, aquele que historicamente
esteve a margem dos discursos dos meios de comunicacdo de massa foi também
aguele cuja pobreza tangenciava a privacdo do gozo econdmico, politico e cultural.

Como na literatura [...] o jornalismo privilegia certas personagens. Politicos,
industriais, militares, gente famosa, enfim, os representantes do poder, da
cultura de dominagéo, esses sdo noticia. Esses fazem noticia. Gente pobre,
desimportante, funcdes subalternas, ah, 'essa gente' s6 é noticia nas paginas
policiais. Agora na cobertura da periferia, a classe baixa aparece de vez em

guando dando sua opinido sobre a luz que ndo ha, sobre o riacho que
transborda [...] (BUITONI, 2009, p.126)

‘A humanizacao do relato jornalistico é fundamental, desde que a historia
seja contextualizada. O desafio dos jornalistas € tratar a condicdo humana e colocar
as pessoas em primeiro lugar, sem desliga-las do aparato social” (AMARAL, 2011,
p.125). Coimbra (2002), ao falar das reportagens narrativas, que aparecem em menor
namero na imprensa, afirma que manter as palavras do entrevistado demanda
imersdo do jornalista no universo narrativo, buscando profundidade de pesquisa e
maior percepcao na caracterizacao do entrevistado a partir do gesto, olhar, siléncio e
tom da voz. Nesse bojo de caracterizagdes:

As palavras empregadas por uma personagem [entrevistado] ndo transmitem
somente aquilo que significam literalmente. Servem também para
caracteriza-la porque além do significado literal, de um sentido de base, [...]
tém ainda valores socio-contextuais. Valores sdécio-contextuais séo [...]
imagens subsidiarias (daqueles que as empregam costumeiramente ou das

situacdes nas quais tais falantes estdo implicados) que se superpfem ao
sentido das palavras. (COIMBRA, 2002, p.108)

Esta forma ideal de tratamento, muitas vezes, ndo se materializa no produto
jornalistico. Percebe-se que, para aléem homogeneizacao do jornalismo de referéncia,
0s esteredtipos sdo outra maneira de enquadramento objetificante também no
jornalismo popular. Nesse sentido, a estereotipacdo do sujeito popular advém de um

esteredtipo de leitor deste modelo de produto midiatico.
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No caso do segmento popular, ha elementos historicamente atribuidos as
classes populares e observaveis até hoje na midia. Os veiculos de
comunicacao trabalham com um estere6tipo de quem deve ser o leitor
popular. Mas é preciso considerar que ha algumas caracteristicas tipicas do
conhecimento popular apontadas por varios estudos, que se generalizam e
sdo incorporadas pelos jornais de maneira esponténea, nao consciente
(AMARAL, 2011, p.61)

E possivel perceber na obra Noticia e Linguagem, de Carlos Alberto Nunes

(2003), que o jornalismo defende a corregao da lingua: “é crucial que a noticia seja

entendida pelo leitor, desde o menos letrado ao mais culto sem deixar hiatos. Por isso

a escolha das palavras devera ser criteriosa [...] no intento de aproximar-se do

popular” (NUNES, 2003, p.15). Aprofundando as questbes ligadas ao texto

jornalistico, Nunes elenca entre as caracteristicas especificas da linguagem:

objetividade, clareza, conciséo, densidade e correcdo. Interessa-nos especialmente
esta Ultima.

Este item trata da correcdo gramatical. Aqui se encontra a preocupacédo do

profissional de imprensa com sua lingua padrao, com as normas vigentes no

pais, que ndo devem ser ignoradas nem desrespeitadas. Embora assuntos

abominados pela maioria da populacdo e refutados pelos estudantes, o

profissional do texto ndo pode esquivar-se da concordancia nominal e verbal,

da regéncia, das grafias corretas, dos porqués, da crase, da acentuacao, de

tantos outros itens e, sobretudo, da virgula, esta que, mal colocada, interfere
até no sentido da frase. (NUNES, 2003, p.28)

A questdo da correcdo e da obediéncia a norma no jornalismo como um
elemento que acaba reproduzindo a ilusdo da homogeneidade nos leva a concordar
com Signorini quando, ao avaliar a questédo da lingua legitima, ela afirma:

Fazer valer no estudo da comunicac¢é@o social o principio democratico da
igualdade fundamental de condi¢8es entre falantes de uma mesma lingua[...]
significa associar a questdo da legitimidade da lingua a igualdade entre
falantes enquanto falantes e ndo como cidadaos (nem todos séo cidadaos),
pares sociais (nem todos sdo pares sociais), ou qualquer outro recorte do
mesmo tipo, muito menos a equivaléncia do estatuto tedrico de variedades

de uma mesma lingua, conforme prevé a teoria sociolinguistica classica.
(SIGNORINI, 2006, p.171)

A linguagem jornalistica contribui cotidianamente para a delimitagdo de
espacos de pertencimento e exclusao a partir da lingua. Em tempos de deslocamentos
e descentralizacOes, a ilusédo purista de sujeito dominante ainda norteia as politicas e
as praticas linguisticas. A idealizagao formal, que condena o ‘erro’ e quem erra, € 0
produto de um amplo movimento historico que inviabilizou (e ainda inviabiliza) a

grande massa o dominio minimo de uma variedade de lingua de prestigio.
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2.2.1 Allinguagem como limite

Bagno (2011) afirma que as diferencas de status socioecondmico no Brasil
promovem um abismo entre falantes do portugués da maioria da populacédo e dos
falantes mais escolarizados, que fazem uso das variedades privilegiadas da lingua.

A escola e o0 ensino da lingua portuguesa por si hdo dao conta de um
complexo, amplo e histérico processo que fez da lingua uma eficaz ferramenta de
exclusdo. De acordo com Bagno, isso significa dizer que, “como a educagédo de
qualidade ainda é privilégio de muito pouca gente em nosso pais, uma quantidade
gigantesca de brasileiros permanece a margem do dominio das formas prestigiadas
de uso da lingua” (2011, p.29).

Por meio da escolarizacdo, todos podem apropriar-se das formas e fun¢des
valorizadas pelo Estado e demais instituicbes e, assim, conquistar a
igualdade de condi¢des de comunicagéo social. Mas como esse € um objetivo
sempre postergado para a maioria, inclusive os escolarizados, acabam
funcionando como uma espécie de alibi que vai sempre justificar a diferenca
congénita irredutivel que desqualifica a maioria dos falantes enquanto
falantes autorizados e, consequentemente, enquanto interlocutores, agentes,
cidaddos. E para que a questdo ndo se encerre (ou se resolva) pela
constatacdo reiterada das dificuldades de acesso a escola por grande parte
da populacédo e, sobretudo, do fracasso da escola nessa empreitada, é
preciso voltar a ideia inicial de se recolocar a discusséo da igualdade minima
de condi¢des entre falantes como principio anterior a instauragdo da ‘l6gica
digléssica’ (Jaffe, 1990, p.30) e da ‘cultura da padronizagédo’ (Silverstein,
2006), que costumam caracterizar as discussdes sobre 0 assunto.
(SIGNORINI, 2006, p.172)

Exclusao social e preconceito linguistico estdo diretamente ligados ao valor
simbdlico apropriado pelos falantes da variedade prestigiada da lingua. Podemos
concordar, entdo, com Faraco quando ele afirma que “ainda circula com certa forga
entre n6s um discurso excessivamente purista (ou pseudopurista) sobre questdes
linguisticas” (2009, p.62). Nesse sentido, Faraco enfatiza que

[...] numa cultura com um viés arraigado normativista como a nossa, 0 Senso
de adequacdo se vé, constantemente, perturbado (em especial entre os
segmentos altamente escolarizados) por um senso de correcdo exacerbado
purista. Inverte-se, portanto, a equag¢do empirica: a correcdo (tomada

ilusoriamente em sentido absoluto) seculariza a adequacao, quando ndo a
condena. (2008, p.167).

Depois de exposta a relacdo entre correcao, inadequagéo e exclusao, este

estudo ndo poderia adotar uma analise que corresse 0 risco minimo de alinhamento
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com um processo historico, situado entre os séculos 18 e 19, de apagamento das
formas de expresséo linguistica popular. Faraco aborda o tema:
A reacdo a uma norma-padrao abrasileirada [...] se manifestava no mesmo
tom com que se combatiam os fendmenos linglisticos identificados como
“portugués de preto” ou “pretogués”, essa “lingua de negros bogais e ragas

inferiores” [...] que era entendida pela elite conservadora como sinbnimo de
corrupgdo, degeneracgéo, desintegracdo. (FARACO, 2009, p.79)

[...] O projeto da norma-padrdo no Brasil teve, entdo, como objetivo
fundamental, combater as variedades do portugués popular. Se no século
XVIII, com o Diretério dos indios, se buscou implantar uma politica que visava
calar as vozes indigenas, em especial a lingua geral, no século XIX, a
intencdo era calar as variedades rurais e (progressivamente) urbanas. Nesse
afa, os formuladores e defensores da norma-padrao se opuseram com igual
furor as caracteristicas das variedades cultas faladas aqui. O excessivo
artificialismo do padrdo que estipularam impediu, porém, que ele se
estabelecesse efetivamente entre nés. (FARACO, 2009, p.80)

A partir deste resgate historico, torna-se explicito: ndo € de hoje que dominio
da lingua padrédo gera uma grande massa de excluidos, composta por aqueles que
nao pertencem ao mundo das letras, mas sdo oprimidos por ele. Na medida em que
na escrita ecoam determinadas 'vozes autorizadas', através de leis, normas, obras
literarias, ementas, laudos, atas e reportagens, ela se torna instrumento de poder e
opressdo das vozes ausentes, ndo autorizadas. Assim é crucial que se dedique
atencao especial a reflexao sobre a escrita como uma estratégia por exceléncia. “Uma
teorizag&do que proclama a superioridade da cultura escrita, e ndo as diferencas entre
elas [oralidade e escrita], produz um efeito nefasto sobre 800 milhdes de analfabetos
do mundo inteiro que, assim sao vistos como cidaddos de segunda classe”
(PATTANAYAK, 1995, p.117).

Nesse sentido, Bourdieu afirma que “este efeito de imposig¢ao de legitimidade
€ tanto maior [...] quanto maior é o peso da lingua legitima, ou seja, quanto mais oficial
€ a situacdo e, portanto, mais favoravel aqueles que detém mais ou menos
oficialmente o0 mandato para falar’ (2008, p.56). Esta concepcao valida escassas
vozes autorizadas, ndo somente a se expressar oralmente, mas d4 conta de uma
restricdo ainda maior, aquela imposta aos que ndao dominam os codigos da escrita.
N&o poder escrever é uma restricdo decorrente também do ndo poder falar.

Faraco afirma que as herancas coloniais brasileiras fazem com que a
democratizagdo da norma escrita culta/comum/standart esteja longe de ser um
fendbmeno de amplo uso social (FARACO, 2009). Quando falamos de heranca

estamos nos referindo aquela que sempre utilizou as variedades de lingua da elite
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portuguesa e a imposicao de uma lingua legitima como instrumento politico que até
hoje marginaliza, oprime, desautoriza os falantes de variedades desprestigiadas nos
usos da escrita e da fala.
Esse é, portanto, um componente caracterizador da dindmica sociocultural
brasileira relacionado a disseminacdo da escrita enquanto tecnologia e
instrumento de poder e de autoridade herdado da colonizacdo e
definitivamente incorporado a aparelhagem do Estado pés-colonial. [...] Outro
ingrediente fundamental da din&mica sociocultural de disseminacdo da

escrita € o da universalizacdo de mitologias relacionadas aos poderes da
letra, do texto, do livro, da cultura letrada [...] (SIGNORINI, 2006, p.175)

Cabe frisar aqui que aqueles que detém, reconhecidamente, maior capital
linguistico, gerado pela apropriacdo e uso de uma lingua legitima, tém melhores
possibilidades de lucro simbdlico porque, para Bourdieu, “os discursos nao sao
apenas (a ndo ser excepcionalmente) signos destinados a serem compreendidos,
decifrados; sdo também signos de riqgueza a serem avaliados, apreciados, e signos
de autoridade a serem acreditados e obedecidos” (2008, p. 53).

Disso apreende-se que a escrita se inscreve no campo da economia das
trocas linguisticas, contudo, esta amplamente e profundamente influenciada por
politicas. Para esclarecer esta afirmacédo € preciso que nos atentemos ao que diz
Calvet: “o poder politico sempre privilegiou essa ou aquela lingua, escolhendo
governar o Estado numa lingua ou mesmo impor a maioria a lingua de uma minoria”
(2007, p.11). Ainda no campo das politicas, podemos recorrer a Faraco, quando ele
afirma que “os bens educacionais e culturais estdo muito mal distribuidos na nossa
sociedade. Uma das consequéncias disso € que s6 uma minoria tem acesso efetivo a
cultura letrada, o que inclui o estudo da chamada norma culta” (2009, p.59).

Portanto, ao escolher a palavra do subalterno como ponto de referéncia da
analise, este estudo opta por uma visdo heterogénea de lingua e na constatacéo do
acesso desigual a norma culta. Reconhecendo esta disparidade, rejeita-se aqui a
pratica recorrente no meio académico, em que uma ‘alta cultura’ se debruca sobre a
‘baixa cultura’. A horizontalidade é uma decisdo consciente e determinante na
proposta de se analisar a voz periférica a partir das marcas linguisticas que a tornam
identitaria. Entende-se que o recurso ao heterogéneo para discutir uma linguagem
essencialmente heterogénea é relevante neste trabalho que considera que

N&o existe nenhuma lingua no mundo que seja ‘una’, uniforme e homogénea.

Toda e qualquer lingua humana viva é [...] heterogénea, ou seja, apresenta
variagdo em todos 0s seus niveis estruturais [...] € em todos os seus niveis
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de uso social (variacao regional, social, etaria, estilistica, etc). (BAGNO, 2011,
p.28)

Na hipotese de abandono das teorias e dos limites desse texto, numa
conversa com pessoas de diferentes lugares sociais e origens, € menos complexa a
constatacdo de que a fala social corrente € marcada pela diversidade do povo
brasileiro e pela singularidade de cada falante. Um exemplo da literatura respalda esta
posicdo, o poema Vicio na Fala, de Oswald de Andrade:

Para dizerem milho dizem mio
Para melhor dizem mi6

Para pior pio

Para telha dizem teia

Para telhado dizem teiado

E vao fazendo telhados
(ANDRADE, 1971)

Oswald de Andrade explicita poeticamente o desnivel existente entre a norma-
padrdo e o portugués popular. A norma-padréo, de tradicdo gramatical, repele os
‘desvios’ e se apresenta como uma prescricdo hermética de escrita, traco que lhe
confere poderes discriminatérios, principalmente, em relacdo as classes populares,
cuja maioria ndo domina a escrita nem o0s usos orais da norma culta. “Nao faltam
também vozes iradas a proclamar o fim dos tempos [...] a degradacdo e até a
putrefacdo da lingua portuguesa no Brasil, motivadas - supostamente - pela incuria,
pelo desleixo, pela ignorancia de seus falantes” (FARACO, 2009, p.25). Isto é, a fala
corrente do povo brasileiro € repudiada nas esferas elitizadas da lingua portuguesa.

Até mesmo o0s usos coloquiais, apesar de ndo coincidirem com a norma-
padrdo, também se distanciam da linguagem popular veiculada pela maioria da
populacdo brasileira. Assim, a comparacao estabelecida por Oswald de Andrade
descortina um “portugués brasileiro [...] certamente heterogéneo, plural e polarizado
[...] no entrecruzar-se da criatividade individual, da alteridade social e das limitagdes
estruturais possiveis proprias a qualquer lingua” (SILVA, 2004, p.154).

Para além dos usos mais elitizados da lingua (oral e escrita), considera-se
gue o portugués popular é uma categoria pragmatica de alta incidéncia no cotidiano

do brasileiro.

Impossivel deixar de afirmar que a interac¢ao social no Brasil, sociedade néo-
segmentada em estamentos estanques, permite o transito entre falantes do
portugués popular e do portugués culto, num entrecruzar-se de possibilidades
gue justifica a afirmativa da heterogeneidade social do portugués brasileiro.
(SILVA, 2004, p.99).
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Fato € que o portugués congrega uma heterogeneidade constitutiva que
requer um reconhecimento fora da moldura normativa. “A fixacdo de um padrao
corresponde a um projeto politico que visa ijmpor certa uniformidade onde a
heterogeneidade é vista como negativa” (FARACO, 2009, p.172). Assim, do ponto de
vista dos puristas, a analise deste trabalho se da sobre o imperfeito, o errado, o
negativo. Do ponto de vista da realidade brasileira, este trabalho se debruga sobre
uma lingua viva e dindmica, que abriga os ‘erros’ que a condenam, também, a
exclusdo midiatica. O uso social da lingua e de como ela pode ser relacionada a
expressao escrita sem preconceitos normativos € central neste estudo.

Assim, tanto Nunes e Faraco quanto Signorini apontam a lingua como uma
questdo politica, que divide os falantes a partir de suas condicbes de acesso as
variedades prestigiadas. As oportunidades de expresséo de fala e escrita de modo
igualitario sao teorizaveis, contudo, a pratica apresenta um abismo que nao pode ser

ignorado.

Ao selecionar uma variedade uniforme, bem delineada, para a analise, o0s
tedricos da linguagem podem desejar mostrar que estdo preocupados
exclusivamente com as propriedades internas da lingua e ndo com questdes
sociais ou ideoldgicas [...] Assim quando a variedade padrdo é selecionada
fica dificil ndo contrabandear para dentro da andlise linguistica interna um
conjunto de suposi¢des ndo analisadas que séo condicionadas pela ideologia
padrdo (MILROY, 2011, p.49).

Acata-se aqui a ideia de uma escrita que abrigue fendmenos linguisticos de
uma fala social e identitaria. Isto é, uma escritura que se aproxime das linguagens
realmente faladas é o atalho que nos permite inscrever esta pesquisa no ambito
tedrico do grau zero da escritura proposto por Barthes e explicitado anteriormente.
Assim, no inicio do quarto capitulo, a andlise dos textos de mulheres midiaticamente

marginalizadas tera como referéncia uma linguagem que as representa.
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2.2.2 Araga como limite

O texto apresentou até aqui alguns elementos que redundam na limitacao de
representacdo, exclusdo ou visibilidade homogeneizada das vozes subalternas no
jornalismo. Abordamos a questdo das camadas populares, os fatores linguisticos
limitantes e agora vamos abordar outro fator que marginaliza as vozes populares, a
questao étnica.

Antes de nos aprofundarmos no jornalismo, cabe uma introdugdo no ambito
da literatura infanto-juvenil. O universo narrativo da personagem Tia Nastacia na obra
de Monteiro Lobato, Sitio do Pica Pau Amarelo, é um exemplo de como os discursos
sdo estratégias poderosas de reproducédo dos conflitos sociais. Na histdria de Lobato,
a ex-escrava Nastacia tem seu lugar narrativo fica restrito a cozinha. Séo raras as
incursdes pela sala e varanda. O territdrio da negra Nastacia é a area de servico.
Assim como na sociedade, sua mobilidade também é limitada. Lajolo (2000) salienta
que o espaco destinado a ela é o emblema da desqualificacdo social da personagem.

Falando ainda do negro na literatura, na pesquisa Personagens do Romance
Brasileiro Contemporaneo, Regina Dalcastagne traz uma reflexdo que coloca as
questdes de género associadas as de raca. A estudiosa afirma que “é possivel
observar a ampla predominancia de homens brancos nas posi¢cées de protagonista
ou de narrador, enquanto as mulheres negras mal aparecem” (DALCASTAGNE, 2008,
p.91).

Além da relacéo que envolve a superioridade do homem sobre a mulher, outro
aspecto pertinente a discussdo da representacdo da mulher negra na literatura
brasileira € apontado pela autora: “é notavel também que duas categorias ‘femininas’
o emprego doméstico e a prostituicAo ou seus arredores - aparecam com mais
frequéncia do que ‘dona de casa’, a ocupagao por exceléncia das personagens
femininas brancas”. (DALCASTAGNE, 2008, p.94). Importante destacar que
Dalcastagne, apesar de concentrar seu olhar sobre a producdao literaria, aponta que
“estudos sobre o jornalismo, a telenovela e o cinema apresentam dados similares: a
invisibilidade dos negros e os esteredtipos a eles associados ndo sao problemas
exclusivos da literatura” (DALCASTAGNE, 2008, p.97).

A literatura € um termémetro social. Neste caso, absorve e reproduz um

preconceito que € marcado também nas relacdes de trabalho, a mulher negra séo
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destinados os oficios e salarios menores. Sueli Carneiro, articulista do Observatorio
Brasil da Igualdade de Género, afirma que:

No Brasil e na América Latina, a violacéo colonial perpetrada pelos senhores
brancos contra as mulheres negras e indigenas e a miscigenacéo dai
resultante esta na origem de todas as construcBes de nossa identidade
nacional [...] o que poderia ser considerado como histéria ou reminiscéncias
do periodo colonial permanece, entretanto, vivo no imaginario social e adquire
novos contornos e funcdes em uma ordem social supostamente democratica,
gue mantém intactas as relacGes de género segundo a cor ou a raca
instituidas no periodo da escraviddo. (CARNEIRO, 2012, p.76-77)

A mulher ocupa espacos menos valorizados do que os homens no mercado
de trabalho. E nesta condi¢cdo menorizada, entre brancas e negras, as ultimas saem
perdendo. O mesmo cenario se reproduz tanto no jornalismo de referéncia quanto nas
publicacdes populares. O territério midiatico secundarizado na materialidade dos
produtos jornalisticos sinaliza que, ainda entre aquelas mulheres que conquistam
visibilidade, é necessério que elas ocupem espacos para além das cozinhas e quartos

de despejo.

2.3 UM CAMINHO A MARGEM DO CANONE

Se de um lado temos um jornalismo que se autodenomina popular, de outro
temos iniciativas que percorrem o caminho inverso. Diante dos limites anteriormente
apresentados (classe social, dominio da lingua, género e raca), sujeitos periféricos
buscam e constroem espacos de linguagem fora do ambiente editorial tradicional, seja
ele literario ou jornalistico. Vejamos alguns exemplos significativos.

No Brasil dos anos 70, surgem praticas alternativas de resisténcia literaria.
Como estratégia e critica as estéticas homogeneizantes, poetas excluidos do circuito
editorial tradicional produzem e distribuem livros mimeografados. “Frente ao bloqueio
sistematico das editoras, um circuito paralelo de producéo e distribuicdo independente
vai se formando e conquistando um publico jovem que nado se confunde com o antigo
leitor de poesia” (HOLLANDA apud PARDOI, 2002, p.135). Surge a chamada Geragao
Mimedografo, marcada pelo duplo rompimento, com a linguagem e com o mercado.

Na época, Cacaso, um dos poetas integrantes do Movimento, enfatiza que
entre os poetas marginais é “cada vez mais frequente uma poesia cuja existéncia

depende cada vez menos das vias tradicionais, tais como apoio editorial, vendagem
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normal nas livrarias, reconhecimento antecipado de padrinhos e instituicoes literarias”
(apud PARDOI, 2002, p.136). Importa para este estudo € a consideracdo deste
movimento como elemento contextual de abertura para as manifestacdes periféricas
e, também, para uma escritura de tdnica coloquial, contracultural, anti-canénica.
Entre 2002 e 2004, o Brasil viu chegar as bancas 15 mil exemplares da
Revista Caros Amigos - Literatura Marginal: a cultura da periferia. A proposta,
idealizada pelo escritor Ferréz, conferiu visibilidade a 48 autores e 80 textos. Segundo
Nascimento (2008), a iniciativa impulsionou o movimento recente da literatura iniciado
no final dos anos 90 por escritores brasileiros que adotaram o termo ‘marginal’. Em
entrevista a Ingrid Hapke, da Universidade de Hamburgo, Alemanha, a antropéloga
Erica Pecanha Nascimento, estudiosa da literatura marginal brasileira, afirma que:
Mais recentemente, alguns escritores oriundos das periferias comecaram a
utilizar a designacéo “literatura periférica” para classificar sua producdo e a
de outros escritores com semelhante perfil socioldgico, a fim de evitar o
sentido do termo “marginal” que reporta aos individuos em condi¢cdo de
marginalidade em relagdo a lei. Entretanto, para diversos escritores e
estudiosos, as expressoes “literatura marginal” e “literatura periférica” podem

ser vistas como sindnimos no cenario contemporéaneo. (NASCIMENTO, 2011,
p.219)

Nascimento (2011) aponta outra iniciativa relevante de Ferréz, a Selo Povo,
que publica exclusivamente edi¢cdes de bolso de autores marginais. A proposta €
considerada um avanco no processo de criacdo de novos espacos de voz e autoria
marginais no Brasil. Para viabilizar o acesso aos livros, Ferréz mantém ativo um blog®
da Editora, que amplifica 0 movimento de literatura marginal diante das possibilidades
comunicacionais do ambiente virtual. Ferréz aposta numa literatura do povo acessivel
ao povo, ja que os livros publicados pela Editora sdo comercializados ao custo de R$
5,00.

Segundo Nascimento (2008), outro nome que merece destaque € Allan
Santos da Rosa, que reuniu alguns amigos da periferia de S&o Paulo para a criacao
das Edi¢cbes Tord. A Editora alternativa se dedica exclusivamente a publicacdo de
obras de escritores da periferia. Entre 2005 e 2009, dezesseis autores tiveram obras
editadas. Até marco de 2013, foram publicados livros assinados por Dinha, Silvio
Diogo, Elizandra Souza, Akins Kinte, Fuzzil, Maria Tereza, Guma, Rodrigo Ciriaco e

Conde. Além das obras individuais listadas no site da Editora, ha também a obra

6 www.selopovo.blogspot.com
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coletiva Um Segredo da Boca do Céu, realizada por escritores denominados
cooperiféricos: Lila Barbosa, Lobdo Fandarua, Sérgio Vaz, Elizandra Souza, Allan da
Rosa, Augusto, Sales, Cocdo, Andréa, Daniel Fagundes, José Neto, Jairo, Seu
Lourival, Renato Vital, Jodo Santos, Ricarda Goldoni, Mavot Sirc, Fanti, Casulo, Rose
Dorea, Rodrigo Ciriaco, Marcio Batista.

A homogeneizagdo dos sujeitos marginais em classes explicitaria um
investimento estratificador. Revelaria também a tentativa de apagamento da condi¢cao
precaria dos sujeitos do povo, do subalterno e, consequentemente, de suas
manifestacdes. A estratégia ndo é nova. Em 1927, o urbanista Alfred Agache, a pedido
do prefeito Prado Janior, comandou um plano de remodelacdo da cidade do Rio de
Janeiro. Uma das acdes previstas era a demolicdo do morro da Favela. O
acontecimento inspirou o sambista Sinhd a compor a musica A Favela Vai Abaixo. Na
letra, Sinho protesta contra a ameaca de desabrigo dos moradores: "[...] a Favela vai
abaixo [...] vé agora a ingratiddo da humanidade [...] impondo o desabrigo ao nosso
povo da Favela". Nos anos 50, com o retorno dos discursos antifavelistas (se € que
um dia eles estiveram ausentes), a musica foi regravada por Mario Reis. Ainda dentro
do campo musical, nos anos 90, Bezerra da Silva, conhecido como O Embaixador do
Morro, denunciou problemas das comunidades e a falta de representacao do favelado
na midia. No samba Eu Sou Favela (1999) ele canta: “A favela nunca foi reduto de

marginal. Ela s6 tem gente humilde marginalizada e essa verdade nao sai no jornal”.

2.3.1 A marginal no circuito editorial tradicional

Agora que abordamos as vozes periféricas a partir de iniciativas fora do
circuito editorial tradicional, promoveremos o encontro de duas vertentes importantes
para o estudo: a representacdo marginal a partir da iniciativa de sujeitos periféricos e
a abertura para a representacdo mediada a partir de um projeto editorial da indastria
cultural.

Agora que pareamos estas duas modalidades de veiculacdo da voz marginal,
podemos langar para além dos fatores limitantes abordados até aqui (raca, classe
social e dominio da lingua), a questao de género, a qual, somada as demais, nos leva

a indagar: como chegamos hoje a encontrar nas paginas de uma revista semanal


http://cifrantiga3.blogspot.com/2006/02/sinh-o-rei-do-samba_114065922884803177.html
http://cifrantiga3.blogspot.com/2006/04/mrio-reis.html
http://letras.mus.br/bezerra-da-silva/
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mulheres das classes populares narrando sua vida em primeira pessoa sob uma
suposta chancela autoral?

A resposta a esta pergunta demanda um retorno no tempo. E necessario voltar
aos anos 50-60 e resgatar um encontro decisivo para a conquista de espaco da mulher
marginal. De um lado um jornalista da Folha da Noite, Audélio Dantas. De outro, uma
favelada e seu diario. Ele buscava uma reportagem sobre a favela. Ela queria publicar
um livro sobre a sua vida de catadora. Desse encontro resultou o livro-caso de
Carolina Maria de Jesus, que €, no Brasil, e talvez no mundo, o alvorecer de uma
escrita ndo canonica.

Em se tratando de voz marginal, no que ela tem de mais auténtico e grave, a
escritora brasileira Carolina é referéncia. Na obra Quarto de Despejo: Diario de Uma
Favelada, a migrante infausta traz o cotidiano da favela e, mais que isso, estabelece
uma denuncia carregada de inconformismo poético. No diario, Carolina delata a rotina
hostil de uma nova periferia que se aproximava ‘perigosamente’ do centro durante o
processo de modernizacédo da Sdo Paulo dos anos 50.

Da vida pobre surgiu uma obra rica, que ganhou o mundo. Segundo Paulo
Moreira Leite (2006), curvaram-se a negra pobre brasileira o jornal francés Le Monde
e as revistas americanas Time e Life, além da mais importante revista francesa, a
Paris Match, que publicou uma matéria com mais de dez paginas.

Como foi possivel, la nos anos 50-60, que o mundo visse Carolina? Foram os
olhos do jornalista Audalio Dantas que vislumbraram sob a casca da favelada a
poténcia autoral. Ao se deparar com os cadernos encardidos da catadora, Dantas

percebeu que

[...] repbrter nenhum, escritor nenhum poderia escrever melhor aquela histéria
—avisdo de dentro da favela. Com pouco tempo de escola, apenas dois anos
do primério, em Sacramento, Minas Gerais, Carolina podia tropegar na
ortografia, escorregar na concordancia e na pontuagdo, mas construia uma
narrativa forte, densa, um retrato sem retoque da dura vida favelada. A fome,
personagem principal, aparecia no texto com uma frequéncia irritante,
inarredavel. Tinha até cor, na escrita de Carolina. As coisas do mundo — o
céu, as arvores, as pessoas, 0s bichos — ficavam amarelas quando a fome
atingia o limite do insuportavel. A fome era amarela. (DANTAS apud LEITE,
2006)

Dantas emenda: “a histéria que buscava na favela ja estava escrita com furor,
revolta” (DANTAS apud LEITE, 2006). O encontro histérico entre Dantas e Carolina é

a prova cabal de que o jornalismo, mesmo com todos os seus redutos, foi, antes de
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qualquer editora, a porta que se abriu a subalternidade. Nas palavras de Carolina, em

entrevista que encerra Quarto de Despejo:

Cansei de suplicar as editoras do pais e pedi a Editora Selecdes [do Reader’s
Digest] nos Estados Unidos se queria publicar os meus livros em troca de
casa e comida e enviei para eles ler. Devolveram-me...depois que eu conheci
o reporter [Audalio Dantas] tudo transformou-se. E eu enalteco o reporter por
gratiddo. (JESUS, 2010, p.195)

Carolina Maria de Jesus, nas palavras de Joel Rufino dos Santos, foi uma
‘escritora improvavel’: mulher, negra, mae solteira e semianalfabeta.

Eu escrevia pecas e apresentava aos diretores dos circos. Eles respondia-
me: pena vocé ser preta. Esquecendo eles que eu adoro minha pele negra, e

0 meu cabelo rastico. [...] o branco é que diz que é superior. Mas que
superioridade apresenta o branco? Se o0 negro bebe pinga, o branco bebe.
A enfermidade que atinge o preto atinge o branco. Se o branco sente fome, o
negro tambem. A natureza néo seleciona ninguém. (JESUS, 2010, p.55-56)

Certamente, a poética contida nos cerca de 20 cadernos amarelados dos
diarios que originaram a obra nao foi gestada nos dois anos que a catadora frequentou
a escola. A escritura de Carolina foi catada no lixo em meio as misérias materiais e
imateriais da favela. Fome, dor e violéncia foram sua gramatica. Neste sentido, no
trecho extraido do prefacio da nona edi¢cédo, Audalio Dantas destaca que

[...] acima da excitagdo dos consumidores fascinados pela novidade, pelo
inusitado feito daquela negra semianalfabeta que alcancara o estrelato e,

mais que isto, ganhara dinheiro, pairava a for¢ca do livro, sua importancia
como depoimento, sua autenticidade e sua paradoxal beleza. (JESUS, 2010,

p.7)

A abertura da escrita para uma fala em funcionamento de verdade, carregada
pela verdade social que se desvela em ‘erros’ gramaticais e construgdes vivas,
originais, a exemplo dos projetos editoriais dos escritores marginais Allan Santos da
Rosa e Ferréz, é infima diante da cultura dominante veiculada pelo mercado editorial
tradicional. Para além do acaso e da curiosidade, as vozes marginais sdo escassas,
tanto na literatura quanto na Histéria e no jornalismo. Esta assercdo pde em relevo a

revista Sou Mais Eu como um veiculo que se pauta nas classes populares.

2.4 A SOU MAIS EU NO AMBITO DAS REVISTAS POPULARES
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Scalzo (2011) situa na década de 50 o grande crescimento de produtos
editoriais voltados para a mulher. Nesta época, ela comeca a ser vista no mercado de
revistas como um publico, tanto como leitora quanto como objeto do jornalismo. A
jornalista e psicologa Carmen da Silva, colunista da revista Claudia, € considerada
uma das figuras mais importantes para o desenvolvimento do jornalismo feminino
brasileiro no século 20. Nos anos 60, ela criou da coluna A Arte de Ser Mulher para
debater o ‘problema feminino’. A jornalista falava de “soliddo, o machismo, o trabalho
feminino, a alienacao das mulheres, seus problemas sexuais” (SCALZO, 2011, p.34).
J& na década seguinte, a mulher estava mais presente no mercado de trabalho e isso
impulsiona um salto das revistas femininas. Nesse momento "comegcam a aparecer
também publicacbes que nado tratam as mulheres como simples donas de casa e
maes, mas como profissionais em busca de realizacdo" (SCALZO, 2011, p.34).

O grande crescimento de edi¢cdes populares no Brasil nos anos 2000 tem
origem ja em 90. Scalzo (2011) identifica o Plano Real, lancado em 1994, como o
maior acontecimento no mercado de revistas brasileiro nas ultimas décadas. O Plano
estabilizou a moeda e permitiu as classes C e D se integrarem ao mercado
consumidor.

Como o proprio governo tratou de alardear, aumentaram as vendas de
iogurte, frango e refrigerante em todo pais. E de revistas também. As editoras,
de olho nessa fatia emergente de publico, comegaram a publicar titulos

populares, voltados especialmente para as mulheres da classe C. (SCALZO,
2011, p.49).

De acordo com Caperuto (2007), a tendéncia do mercado editorial brasileiro
€ similar ao do Reino Unido, com revistas populares na lideranca. O mercado inglés
esta dividido em titulos genéricos (25% e mais de 115 milh6es de exemplares
vendidos); celebridades (37% e tiragem de 167 milhdes) e Vida Real - Real Life (lidera
com 38% do total com 174 milhdes de revistas).

O jornalismo caracteriza-se como popular quando se interessa pela vida de
pessoas do povo. Assim, um fato tem muito mais probabilidade de ser noticia

se tiver impacto na vida de uma pessoa comum ou puder ser comentado por
alguém do povo. (AMARAL, 2011, p. 63)

Scalzo enfatiza que os precos baixos dessas publicacdes permitiram as
revistas populares chegar a venda de um milhdo de exemplares semanais. “As

caracteristicas deste mercado sdo precgos corrigidos abaixo da inflacdo [...] este
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mercado foi mais desenvolvido nas revistas semanais a partir de 2007 e, nas mensais,
a partir de 2008 (IVC, 2011, p.12). Caperuto (2007) aponta que, desde 2000, o
mercado editorial brasileiro de revistas femininas vive a expansao das edicdes
populares com preco de até R$ 1,99.

De acordo com dados do IVC (2010), em 2007, as revistas populares
registraram uma expanséao de 11% no mercado. A revista Sou Mais Eu contribui para
esse processo e se destacou no segmento popular por trabalhar com jornalismo
colaborativo.

Apesar de ndo ser uma novidade dentro do jornalismo, as possibilidades
interativas e criativas da internet, que fomentaram a emergéncia do prosumidor, foram
determinantes para que as midias tradicionais criassem novos e mais amplos espacos
de participacdo, como é o caso da Sou Mais Eu, cuja totalidade do contetudo envolve
diferentes niveis de participacdo das leitoras. De acordo com Silvio Matos, “a revista
€ um espelho, que reflete um novo mundo, do novo consumidor” (CAPERUTO et al,
2007, p.8). E, uma das ansias desse prosumidor se refere, justamente, a um consumo
participativo. Nesse modelo, o leitor ocupa a triplice posicdo de pautar, produzir e
consumir produtos midiaticos.

A existéncia de leigos colaborando com jornalistas na producdo de noticias
nado é um fendbmeno necessariamente novo no campo da comunicagao social.
Antes da internet, essa colaboracao ja se dava por meio de telefonemas,
cartas e visitas pessoais as redacfes de jornais ou mesmo emissoras de
radio e TV. N&o eram raras as denuncias, exclamacdes e sugestfes de
reportagem que chegavam aos jornalistas, que as filtravam e avaliavam a
possibilidade de transforma-las em textos noticiosos, sendo eles os atores
principais nas etapas de apuracdo e redacdo do que seria divulgado. Na
época, quando os poderes constituidos jA ndo davam conta de amparar,
investigar, denunciar e, se fosse o caso, punir, recorria-se automaticamente
aos Orgdos que se autoproclamavam enquanto um quarto poder no universo
das instituicdes sociais. Se a colaborac¢édo €, assim, uma pratica antiga, o
mesmo ndo se poderd dizer da expressao jornalismo colaborativo, que
ganhou vida e expressividade no estagio de desenvolvimento que sucedeu a
sociedade industrial, para o qual a literatura registra denominacdes téo

diferenciadas quanto sociedade pés-moderna, informatica, do conhecimento
ou informacional, entre outras. (ZANOTTI, 2010, p.30)

Para Holanda et al (2008), o jornalismo colaborativo é caracterizado por
mecanismos criados pelos veiculos de comunicagdo que promovem o envolvimento
do publico em diferentes etapas dos processos de producdo, coleta, andlise e

distribuicdo de noticias.
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Verifica-se a potencializagdo da interacdo com o publico, bem como a
mudanca de seu papel no ciclo informativo. Mesmo existindo a seletividade
na publicacdo do que é enviado por amadores, a abertura aos cidadaos nas
secdes colaborativas tem formato inédito. Nesse sentido, percebe-se uma
ruptura que envolve parte importante da légica comunicacional
tradicionalmente seguida no jornalismo. (BELOCHIO, 2008, p. 3-4)

No caso da Sou Mais Eu, este processo ndo ocupa apenas uma parte da
producao jornalistica, mas é o modelo predominante. Todo o conteludo da revista
advém da colaboracdo das leitoras. Mais que isso, as leitoras protagonizam as
histérias sugeridas como pauta. Assim, uma leitora que tenha sua histdria contada
pela revista participa de quase todas as etapas passiveis de colaboracdo, envio da
pauta, cobertura (neste caso como fonte no processo de entrevista) e envio de fotos
para documentacao da matéria.

A colaboracédo do cidadéo na producéo jornalistica pode ser enquadrada em
conceitos referenciais que sao abordados por Aroso:

Existem varios conceitos proximos do jornalismo participativo, tais como
“jornalismo cidadao”, “jornalismo colaborativo”, “jornalismo open-source",
“wiki-jornalismo”, “jornalismo civico” e “jornalismo publico”. Apesar das
diferencas, ha um tragco em comum: todos se referem a uma atividade pelo
qual o cidaddo ou grupo de cidaddos desempenha um papel ativo no

processo de reunido, andlise e disseminacdo de noticias e informacéo.
(AROSO, 2013, p.3)

De acordo com a proposta de Aroso (2013), € importante esclarecer que, no
caso da revista, ndo ha participacao integral no processo decisoério que acontece na
reunido de pauta ou no fechamento editorial. A leitora envia a carta ou email,
sugerindo sua histéria de vida como pauta, contudo, a selecao e a decisédo do que vai
ser publicado ainda esta nas maos do veiculo de comunicacdo. Esta inadequacao

terminoldgica € esclarecida quando Aroso (2013) fala que:

[...] algumas das potencialidades que sao atribuidas ao jornalismo
participativo sdo as seguintes: fuga aos ditames das agendas politicas e dos
media; antidoto para os media controlados, concentrados e dominados por
elites; visdo diferente e mais completa dos acontecimentos; aproximacao
entre os media e o0s seus publicos; aumento da confianca da comunidade nos
media. (AROSO, 2013, p.4)

A caracteristica colaborativa da revista nos conduz ao pensamento de que 0s
meios de comunicagdo de massa ndo puderam ignorar: nas novas midias o

insignificante pode ser autobiografado, publicado e lido. Exemplo da importancia
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dessa inversdo é a fala de Kaike Nanne, que foi diretor de redacdo da revista Sou
Mais Eu: “Para nés, jornalistas, a revista provoca uma reflexdo, ja que aqueles que
sempre vimos como consumidores de contetdo tornam-se produtores” (CAPERUTO
et al, 2007, p.7).

A ordem causal entre a participacao do cidadéo nas redes sociais e o0 desejo
de se retratar e de ser retratado também nas midias tradicionais (radio, televisao,
jornal e revista) ndo pode ser estabelecida separadamente ou linearmente. Ambas
fazem parte de uma reacdo em cadeia. Integram um mesmo processo comunicacional
cujas partes dissociadas ndo dao conta do todo. A fase é de digestdo de uma ideia
incObmoda para os meios de comunicagcao tradicionais, que requer desapego da
verticalidade de antigas posicdes (emissor-receptor). Mais que um interesse de
adesdao as tendéncias, a inclusdo do consumidor-produtor revela-se um pré-requisito

de sobrevivéncia.

2.4.1 Revista Sou Mais Eu

No cenario econdmico em transformacao, as ‘eu-midias’ e, certamente, outros
fatores de ordem politica, impuseram, aos meios de comunicacdo de massa um
reposicionamento que integrasse o novo-consumidor-produtor. Na lucrativa imprensa
feminina, a resposta veio em 2006. Antes focada em mulheres da elite dominante
(politica, social e cultural), viu-se pressionada a olhar para baixo. Resultado: uma das
maiores poténcias do mercado editorial, a Editora Abril, foi pioneira no processo de
abertura para a figura da mulher marginal, ainda que seja, por ora, apenas uma fresta
de intencBes dubias.

Depois de dois anos de pesquisa, a Editora identificou as principais
tendéncias do mercado editorial global: o crescente interesse por historias de pessoas
comuns e a necessidade de interacdo com o publico no papel tanto de leitor quanto
de produtor de conteudo. O resultado apontou para a tendéncia: publicacdes real life,
termo de origem inglesa utilizado para produtos da induastria cultural focados no
cotidiano de pessoas comuns e que tém o conteldo elaborado pelos préprios leitores,
gue sao remunerados pelas matérias enviadas.

O segmento real life é tao representativo na Inglaterra que no ano de 2005 as

guatro maiores publicacdes do género venderam semanalmente 2,6 milhdes
de exemplares, abrangendo 38% (174.106 milhdes de exemplares) do
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mercado das revistas semanais femininas. Estas publica¢cdes superaram, em
circulacdo, as do segmento “celebridades”’,que atingem 37% (167.278
milhGes de exemplares). Todas as grandes editoras britanicas, como: Emap,
IPC, Northen & Shell, possuem ao menos um titulo que disputa esta fatia de
mercado. (CAPERUTO et al, 2007, p.4)

O estudo de tendéncias possibilitou que, em 23 de novembro de 2006, fosse
lancada a revista Sou Mais Eu. A publicacdo surgiu como aposta no potencial de
consumo das classes C e D. De acordo com Caperuto et al (2007), a publicacéo foi
anunciada pela equipe comercial como o maior lancamento da Editora nos ultimos
dez anos. “A revista atraiu seu publico-alvo e os anunciantes com a proposta inédita
na América Latina: o conteudo totalmente feito pelos leitores” (CAPERUTO et al, 2007,
p.4).

Os argumentos de venda da revista explicitam a publicacdo como uma aposta
comercial pautada no conteudo. Isto é, as identidades e as subjetividades das
mulheres ndo sdo sequer citadas. O fato da revista ter seu contetdo produzido pelas
leitoras é a estratégia competitiva para vender espacos publicitarios e disputar a
atencéo do publico consumidor.

As mulheres da classe C ndo formam um grupo homogéneo e a Editora Abril
publica revistas que falam com cada uma delas! [...] Sou Mais Eu faz parte

da Rede M, uma rede que une o conteldo das 22 marcas femininas da
Editora Abril. (PUBLIABRIL, 2012, p.9)

Quatro anos depois do lancamento da Sou Mais Eu, a editora-chefe na época,
Flavia Martinelli, fez uma avaliacéo da revista no site oficial’ da publicacéo:
Quando foi langada, em 2006, a revista inovou por publicar apenas histérias
recebidas por leitores e pagar por isso. Agora, acrescentamos a esse modelo
o jornalismo de servico. [..] O publico da classe C sente falta de se ver

retratado em revistas. Sou Mais Eu! supre essa necessidade e esta alinhada
com a tendéncia dos reality shows, blogs e videos na Internet.

A fala de Martinelli revela que o surgimento da revista ndo esteve atrelado
somente as tendéncias do mercado editorial, mas que considerou as mudancas
sociais, culturais e econémicas ocorridas no Brasil da ultima década. Prova disso é
gue Matrtinelli aponta duas questdes como cruciais: a ansia do publico classe C de ser
retratado e a comunicacdo pessoal na internet como uma tendéncia que merece

atencao por parte das midias impressas. Sobre isso, é possivel afirmar que a revista

7 http://mdemulher.abril.com.br/revistas/soumaiseu
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surgiu ndo somente de uma demanda de leitura, mas respondeu a uma demanda
primordialmente social, o desejo de sair da invisibilidade:
Além de sonhar com a fama, outro sonho, o de ndo mais se dissolver e
permanecer dissolvido na massa cinzenta, sem face e insipida das
mercadorias, de se tornar uma mercadoria notavel, notada e cobicada, uma
mercadoria comentada, que se destaca da massa de mercadorias, impossivel
de ser ignorada, ridicularizada ou rejeitada. Numa sociedade de

consumidores, tornar-se uma mercadoria desejavel e desejada é a matéria
de que sao feitos os sonhos e os contos de fadas. (BAUMAN, 2008, p.22)

Desde a sua primeira edicéo, a revista foi comercializada a R$ 1,99, o que
vem na contramdo das revistas femininas voltadas a elite que chegam a custar R$
16,00. Isto €, a proposta de inclusdo da mulher de classe C néo seria focada somente
no conteudo e na forma, mas estaria também preocupada em ser comercializada a
um valor acessivel as suas leitoras.

A Sou Mais Eu acompanhou o crescimento das publica¢cfes voltadas a classe
C. O “...] grande crescimento das revistas semanais a partir de 2006 se deve ao
segmento popular, de preco inferior a R$ 4,99, que depende basicamente de venda
avulsa e com quase nenhuma participacdo de vendas por assinaturas" (IVC, 2011,
p.9). No midia kit das Revistas Femininas Populares da Abril (PUBLIABRIL, 2012)
consta um perfil do publico alvo da revista Sou Mais Eu: 90% sdo mulheres, sendo
gue destas 49% pertencem a classe C e 36% classe B. Sdo casadas (45%) e que
trabalham fora (55%), com idades entre 20 e 44 anos (MARPLAN/EGM apud
PUBLIABRIL, 2012). Para conquistar este publico leitor, a Sou Mais Eu investiu
pesado na divulgacéo a partir de slogans como “histérias reais como vocé nunca viu”,
a “revista mais ousada do Brasil” e “nossa missao é ser palco para as pessoas comuns

contarem suas histérias extraordinarias” (PUBLIABRIL, 2012, p.19)

Grafico 1 - Perfil de leitores por Regido

< W L

Fonte: IVC - janeiro-outubro 2012
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De acordo com o gréfico, o alto indice de leitura no Sudeste (54%) poderia
justificar o fato da maioria das mulheres retratadas no periodo observado (julho-2012
a janeiro-2013) serem residentes no Estado de Sao Paulo. As paulistas
protagonizaram 111 matérias. O segundo lugar ficou com o Rio de Janeiro, com 21,
seguido do Parana, com 15, em terceiro lugar. Os estados de Minas Gerais e Santa
Catarina ficaram empatados com 11 enquanto Ceara, Bahia e Amazonas sucedem-
se com 6, 5 e 4 matérias, respectivamente. No fim da fila, Alagoas e Tocantins tiveram
cada um apenas uma historia publicada.

A mesma justificativa ndo caberia para a Regido Sul (17%) que apresenta
baixo indice de leitura muito proximo ao percentual de 16% da regido Nordeste. Se o
perfil do leitor norteasse realmente a definicAo das matérias, nordestinas e sulistas
teriam indices similares de representacdo, o que nao acontece.

O importante, diante deste quadro comparativo, é enfatizar que a diversidade
brasileira € pouco presente nas revistas de circulagdo nacional. Existe, assim como
acontece na padronizacado do idioma, uma uniformizacdo. O estudo revelou que as
mulheres que "contam suas historias extraordinarias" (PUBLIABRIL, 2012) séo
mulheres do Sul e Sudeste, mesmo que os indices de leituras sejam praticamente

iguais entre Sul e Nordeste.

2.5 TEXTOS JORNALISTICOS EM PRIMEIRA PESSOA

As narrativas do eu ndo s&o novas na imprensa. Surgiram e se notabilizaram
nos anos 70 com reportagens de Gay Talese e Tom Wolfe, icones do chamado Novo
Jornalismo norte-americano. “O inédito € a generalizagao do eu na grande imprensa,
até em redutos da tradicdo como o The New York Times” (CASTILHO, 2005).

Durante décadas a imprensa foi quase um sindnimo de texto na terceira
pessoa. Na imprensa, a adocdo do foco narrativo em terceira pessoa é um artificio
gue pretende conferir impessoalidade e objetividade ao texto. Assim, o jornalismo se
apropria da nocédo de nédo-pessoalidade como um recurso diretamente relacionado a
imparcialidade da informag&o veiculada. Em Benveniste (1988), o uso da terceira
pessoa €, justamente, a “ndo pessoa”.

“A nova postura diante do texto na primeira pessoa entrou na agenda da

grande imprensa e das principais universidades norte-americanas movidas pela
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pressdo dos weblogs, onde os autores sdo ao mesmo tempo protagonistas”
(CASTILHO, 2005). O autor relata ainda que a rede de televisdo americana ABC criou
um espaco chamado First Person (Primeira Pessoa) onde o protagonista se dirige
diretamente a audiéncia, sem a participacéo do jornalista. Castilho (2005) afirma que
€ cada vez maior o nimero de jornais que substituem o relato de repérteres pelo dos
protagonistas.

A transformacao levantada acima por Castilho se assemelha a proposta da
Sou Mais Eu, com a diferenca de que na revista, apesar do texto em primeira pessoa,
0 jornalista permanece como mediador.

O uso da primeira pessoa no jornalismo obedece a algumas regras. Nos
depoimentos tipificados como testemunho ou confissdo, o entrevistado fala em
primeira pessoa a partir de trechos entre aspas. O uso do ‘eu’ no jornalismo “ocorre
em depoimentos extensos dos entrevistados em que o texto € escrito como se fosse
deles, restringindo-se o jornalista a ouvir, transcrever e editar” (COIMBRA, 2002,
p.46).

Os manuais de redagcdo aconselham que, no caso do jornalista optar por
divulgar o depoimento em primeira pessoa, escreva uma abertura que apresente o
entrevistado como portador do ‘eu’ enunciado no texto. Esta estratégia deixa claro o
modelo adotado. A jornalista Thais de Mendongca Jorge esclarece que nesta
modalidade de "depoimento ou entrevista testemunhal na qual o entrevistador se
apaga para deixar falar o outro [...] todo o depoimento vem entre aspas, com uma
breve abertura para introduzir o assunto” (JORGE, 2012, p.115). Depois disso, inicia-
se o relato do entrevistado. Este esquema de texto da a entender que o depoimento
é resultante da mediacéo, de uma escuta, e ndo se refere propriamente a uma escrita
identitaria.

Assim, de modo geral, textos jornalisticos do tipo depoimento apresentam
uma abertura que identifica tal relacdo e estabelece o contrato de leitura, o que nao
ocorre nas reportagens da revista Sou Mais Eu.

O ponto critico identificado na Sou Mais Eu reside na néo-explicidade da
estratégia que, diferentemente das iniciativas americanas citadas no inicio deste
topico, mantém a figura do jornalista. Na pagina da revista esta relacdo, entre um
protagonista que fala e um repérter que escreve, ndo é apresentada claramente ou,
pelo menos, com a mesma estratégia dos textos da grande imprensa em que as falas

dos entrevistados aparecem entre aspas.
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N&o h4, portanto, um grande entre aspas que englobe o texto, 0 que remete
a ideia de uma escrita sem media¢des. Nao ha prefacio. O que se identifica sdo dois
nomes, o do reporter no topo da pagina e o do protagonista no inicio do texto. A
auséncia da abertura textual pode ser comparada a um livro sem prefacio no qual se
estabelega o pacto autobiografico. “O prefacio se constréi inteiramente a partir de um
deslocamento de papéis, o autor atribui ao modelo o produto de seu trabalho”
(LEJEUNE, 2008, p.182). Assim, os textos publicados ndo prefaciam a relacdo que

separa as identidades dos sujeitos, de um lado o repérter e, de outro, a protagonista.

A funcdo do prefacio é, primeiramente, a de pacto “referencial” (0 modelo
existe e eu falei com ele), ‘autobiografico’ (através de minha escuta e
transcrigdo, € com vocé, publico, que ele aceitou falar) e ‘etnografico’ (ele ndo
pertence ao mundo da escrita). (LEJEUNE, 2008, p.181)

Lejeune destaca outra caracteristica importante:

O prefécio, de outra parte, constréi rapidamente um retrato do modelo e,
sobretudo, qualifica sua palavra [...] De fato, essa apresentacdo serve para
produzir a impressao ‘realista’ (0 modelo no texto vai ‘se assemelhar’ com seu
retrato falso ‘extratexto’ que é o prefacio, esse desdobramento de um mesmo
discurso sendo um procedimento classico para sugerir a semelhanca do
discurso com o ‘real’) (LEJEUNE, 2008, p.182)

A auséncia do pacto coloca de lado um detalhe importante da producao
textual: quem escreve é o jornalista, que escutou o entrevistado, portanto, a matéria
nao resulta de uma criacao direta, mas de uma mediacéo. A problematica decorrente
deste modelo de texto em primeira pessoa residiria na auséncia de um “entre aspas”
gue englobasse a totalidade do texto.

As aspas sao adotadas nas matérias jornalisticas para separar as declaracées
do entrevistado das informacfes jornalisticas contidas no restante do texto. As
matérias da Sou Mais Eu no formato em que se apresentam poderiam estar num

grande entre aspas, que seria possibilitado por uma abertura do texto, por um prefacio.

2.5.1 Identidades de Escrita

Considerando-se que a revista trabalha na perspectiva do jornalismo
colaborativo, vale retomar Aroso quando esta afirma que no “cenario participativo, o
papel do jornalista ser&: avaliar, editar e publicar o material produzido pelos cidadaos,

a semelhanca do que faz com qualquer outra fonte de informacéo” (AROSO, 2013,
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p.5). De outro lado, complementa que “s6 devemos falar em jornalismo participativo
quando existam efectivamente jornalistas” (RODRIGUES, 2009, p. 4450). Aplicando-
se as ponderacdes de Aroso (2013) e Rodrigues (2009) a proposta de jornalismo
colaborativo da Sou Mais Eu, mesmo que 0 texto apareca em primeira pessoa, nao
h& um carater subjetivo e autoral na matéria jornalistica porque o modelo adotado pela
revista ndo prevé uma autonomia do cidadao na escrita do texto.

Na pagina da revista, a presenca de dois homes proprios (um do jornalista e
outro do entrevistado) fragiliza o pacto de leitura porque “todas as questbes de
fidelidade (problema de semelhanca) dependem da questdo da autenticidade
(problema de identidade) que gira também em torno do nome proprio” (LEJEUNE,
2008, p. 27). Portanto, os nomes proprios do entrevistado e do jornalista promovem a
ambiguidade em relacdo ao uso da primeira pessoa no texto.

O conceito ‘eu’ ndo existe e o ‘ele’ também nao existe “e, de maneira geral,
nenhum pronome pessoal, possessivo, demonstrativo [...] remete a um
conceito, mas exerce simplesmente uma fungéo que consiste em remeter a

um nome ou uma entidade suscetivel de ser designada por um nome.
(LEJEUNE, 2008, p.21)

Neste momento, chega-se ao ponto que interessa ao estudo, a discussao das
identidades de escrita visto que, diante do esclarecimento de Aroso (2013) e
Rodrigues (2009), surge o impasse do uso da primeira pessoa como integrante da
encenacao de uma escrita que ndo pertence ao entrevistado, mas aparece como
sendo dele.

Lejeune (2008) afirma que a autobiografia pressupde identidade entre o nome
do autor impresso na capa, o narrador e a pessoa de quem se fala. Neste caso,
considerando-se esta relacdo, a matéria jornalistica em primeira pessoa (considerada
como autobiografica) ndo constituiria um género auténtico por ndo contemplar este

tripé identitario proposto por Lejeune.

O autor do texto é, na maioria das vezes, aquele que o escreveu: mas o fato
de escrever ndo é suficiente para ser declarado autor. Nao se é autor
incondicionalmente. Trata-se de algo relativo e convencional: s6 se torna
autor quando se assume, ou alguém lhe atribui a responsabilidade da
emissdo de uma mensagem (emissdo que implica sua producédo) no circuito
de comunicacéo. A determinacdo do autor depende tanto das leis desse
circuito quanto da materialidade dos fatos. A questdo se complica pelo fato
de a nocado de autor remeter tanto a ideia de iniciativa quanto a de produgéo
e que a producdo pode ser ela dividida (igualmente ou hierarquizada) entre
varias pessoas. Enfim, o estatuto de autor tem diferentes aspectos,
suscetiveis de serem dissociados, e eventualmente também compartilhados:
a responsabilidade juridica, direito moral e intelectual, a propriedade literaria
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(e os direitos financeiros a ela vinculados), e a assinatura que,
simultaneamente, remete ao problema juridico e faz parte de um dispositivo
textual (capa, titulo, prefacio etc.), através do qual o contrato de leitura é
estabelecido. (LEJEUNE, 2008, p.124)

Se o jornalista ‘ouve, transcreve e edita’, o texto publicado é resultante das
técnicas objetivas do jornalismo e escolhas subjetivas do redator associadas as
imposi¢des da norma culta. O sujeito real, em termos de linguagem, é apagado para
ceder espaco a um sujeito reconstruido, adequado a um modelo de produto
jornalistico. A equalizacdo das vozes apagaria principalmente os modos de dizer que
refletem aspectos identitarios e subjetivos da pessoa entrevistada:

As palavras empregadas por uma personagem [entrevistado] ndo transmitem
somente aquilo que significam literalmente. Servem também para
caracteriza-la porque além do significado literal, de um sentido de base, [...]
tém ainda valores soOcio-contextuais. Valores sdécio-contextuais sdo [...]
imagens subsidiérias (daqueles que as empregam costumeiramente ou das

situacdes nas quais tais falantes estdo implicados) que se superpem ao
sentido das palavras. (COIMBRA, 2002, p.108)

Quando Coimbra (2002) enfatiza que o jornalista se restringe a mediacdo do
relato ndo considera que esta ‘restricao’, que ambiciona uma “narrativa limitada as
percepcgdes, pensamentos e sentimentos do narrador” (COIMBRA, 2002, p.46), abriga
muito mais as referéncias de linguagem do mediador do que propriamente do
entrevistado. Em termos de linguagem, a subjetividade e a identidade linguistica
preservadas no texto sdo as do jornalista. Assim, 0 eu da histéria real ndo coincide
com o eu da linguagem na matéria, editada pelo jornalismo.

Na teoria da enunciacdo, Benveniste contesta a ideia de linguagem como
instrumento de comunicagédo e defende a existéncia do “homem na lingua” porque
“ndo atingimos nunca o homem separado da linguagem e ndo 0 vemos nunca
inventando-a [...] E um homem falando que encontramos no mundo, um homem
falando com outro homem, e a linguagem ensina a propria definicdo do homem”
(BENVENISTE, 1988, p. 285). A linguagem faz parte da natureza humana que se
constitui a partir da consideracdo do outro, um ‘eu’ que existe em relagdo a um ‘tu’.
Benveniste aponta a intersubjetividade, presente na relacdo dialégica que se
estabelece na enunciagdo como condi¢cdo primordial para a afirmacéo do carater
subjetivo da linguagem. Assim, “o sujeito é linguagem, e a intersubjetividade é a sua
condi¢ao” (FLORES, 2004, p. 221)
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Benveniste considera a subjetividade a partir da nogao de pessoalidade. “A
instalacdo da subjetividade na linguagem cria na linguagem e, acreditamos,
igualmente fora da linguagem, a categoria da pessoa” (BENVENISTE, 1988, p.290).
A teoria da enunciacdo benvenistiana implica que um sujeito coloque a lingua em
funcionamento de maneira individual. Portanto, “a linguagem esta de tal forma
organizada que permite a cada locutor apropriar-se da lingua toda designando-se
como eu” (BENVENISTE, 1988, p.289). Desse modo, é possivel perceber em
Benveniste (1988), que a subjetividade € a capacidade do locutor para se propor como
sujeito, apropriando-se da lingua de maneira individual. Cada locutor, a seu modo,
empresta da lingua indices especiais (pronomes, verbos e advérbios) capazes de
revelar o carater subjetivo da linguagem.

Nas palavras de Benveniste (1989, p. 68-69),

[...] em toda a lingua e a todo momento, aquele que fala se apropria desse
eu, este eu que, no inventario das formas da lingua, ndo é sendo um dado
lexical semelhante a qualquer outro, mas que, posto em acao no discurso, ai
introduz a presenca da pessoa sem a qual nenhuma linguagem é possivel.
Desde que o pronome eu aparece hum enunciado, evocando- explicitamente
ou ndo- 0 pronome tu para se opor conjuntamente a ele uma experiéncia
humana se instaura de novo e revela o instrumento linguistico que a funda.

Benveniste defende que o locutor, ao acionar estas especificidades da
enunciacao, transforma-se em sujeito, ndo como sujeito empirico, mas sujeito na
linguagem.

E na linguagem e pela linguagem que o homem se constitui como sujeito;
porque so a linguagem fundamenta na realidade, na sua realidade que é a do
ser, o conceito de ego. A subjetividade de que tratamos aqui é a capacidade
do locutor para se propor como sujeito. (BENVENISTE, 1988, p.286)

Partimos desta perspectiva de uso da primeira pessoa (eu) como marca da
subjetividade, de um sujeito que aciona as possibilidades da lingua de maneira
individual, para apresentar o foco narrativo da revista, que € em primeira pessoa.
Expliquemos melhor esta relacdo. A problemética decorrente deste texto em primeira
pessoa reside no simulacro dele resultante. A invisibilidade do eu real, cuja
subjetividade (nos termos de Benveniste) apareceria no texto, promove uma espécie
de linguagem de fachada que poderia ser lida a partir da metafora das Cidades
Invisiveis, de italo Calvino. Nesta obra, Calvino descreve, entre tantas outras cidades
incriveis, Moriana, que “consiste somente de um lado de fora e de um avesso, como
uma folha de papel, com uma figura aqui e outra ali, que ndo podem se separar nem

se encarar” (1993, p.97). Assim como essa cidade de Calvino, as paginas da revista
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movimentam dois eus em desencontro. Para o leitor parece que quem escreve é o
entrevistado. Mera encenacgdo de linguagem. A matéria jornalistica promove uma
linguagem que serve como cenario sem espessura. De cada lado, estdo colados eus
gue nunca se encaram verdadeiramente. Sao faces opostas de um mesmo texto.

Ao falar em simulacro de linguagem, a referéncia € o pensamento de Jean
Baudrillard (1991), fildsofo que cunhou o termo como a alucinacdo desestabilizada e
estetizada da realidade, estagio da representacdo em que o real € pervertido e
mascarado. Para ele, “dissimular é fingir ndo ter o que se tem. Simular é fingir ter o
gue nao se tem. O primeiro se refere a uma presenga, o segundo a uma auséncia”
(1991, p.9). Nesse sentido ultimo, ao se apropriar de um eu que néo lhe pertence, a
Sou Mais Eu reiteraria o simulacro de Baudrillard. Constituir-se-ia como uma cidade
invisivel de Calvino, ou seja, fora do plano da realidade.

A premissa de uma linguagem de fachada pode ser alinhada a critica tecida
por Spivak a intermediacéo da voz subalterna. Sandra Regina Goulart de Almeida, no
prefacio de Pode o Subalterno Falar?, ressalta que:

Spivak refere-se ao fato da fala do subalterno e do colonizado ser sempre
intermediado pela voz de outrem, que se coloca em posicdo de reivindicar
algo em nome de um(a) outro(a) [...] a tarefa do intelectual pés-colonial deve

ser a de criar espagos por meio dos quais o subalterno possa falar para que,
guando ele ou ela o faga, possa ser ouvido(a). (SPIVAK, 2010, p.14)

Seria oportuno, entdo, retomarmos a pergunta de Spivak: pode, de fato, (na

Sou Mais Eu) a subalterna falar?

2.5.1.1 A relevancia da mediacao

Nos anos 1970, relatos coletados por jornalistas resultaram numa nova
modalidade de reportagem em que o repdrter se apaga para ceder espago as vozes
populares. Desde o surgimento do new journalism nos anos 70, o uso da primeira
pessoa nas reportagens é identificado nas praticas da imprensa. De um lado o repérter
gue fala como sujeito no texto e de outro surgem os relatos em que o jornalista sai de
cena e o entrevistado toma frente ao texto.

Na Franca, escritores também investiram nesta tendéncia, o que resultou em
colecdes populares como La Memdérie Du Peuple - A memoria do povo e La France

dés Profondeurs - A Franca profunda.
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A exemplo da enquete jornalistica, Lejeune apresenta um método de
mediacdo que permite aos que ndo escrevem, camponeses, operarios e artesaos, a
possibilidade de sair do siléncio autobiografico. O pesquisador aborda uma técnica de
transcricdo em que os relatos sdo gravados e, posteriormente, transformados em
texto. A narrativa é realizada a dois. Diante da dificuldade de enquadramento deste

tipo de escrita numa categoria, Lejeune propde que

O mais simples € empregar a expresséao ‘relato de vida’ [...]. O termo tem a
vantagem de deixar em suspenso dois pontos cruciais: o problema do ‘autor’
(Gnico ou miltiplo. Aquele que escreveu ou o0 outro?) e o do meio de
comunicacao (fala e/ou escrita?). Essa indeterminacdo pode ser tomada
como signo da ambiguidade desses textos falados-escritos a dois.
(LEJEUNE, 2008, p.114)

A coleta de relatos de vida resulta numa dupla valorizacdo, aquela que diz
respeito ao sujeito que fala sobre suas memarias e aquela que da visibilidade ao grupo

social ao qual o falante pertence. Assim,

[...] os modelos escolhidos se sentem valorizados por essa escuta, que, as
vezes, os surpreende (“minha vida nado é interessante”), mas quase sempre
encontra neles um desejo ndo saciado de tomar a palavra. Mas, obviamente,
a iniciativa de enquete ndo é reversivel, mas uma relacdo unilateral, sem
reciprocidade. A memoria pura ou a fala auténtica coletada tem dois ‘sujeitos’
gue a sustentam: quem, fugidiamente, apenas durante a enquete, se lembra
e fala, e quem escuta, constréi a lembranca e a incorpora ao universo da
escrita. (LEJEUNE, 2008, p.146)
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Vejamos um exemplo:

Eu trabalhava como boia-fria na colheita de café e algoddo no Mato Grosso.
Passei fome muitas vezes. Fiquei vidva aos 22 anos, com trés filhos
pequenos pra criar, e tinha medo de que minhas criancas vivessem esse
mesmo sofrimento. Foi entdo que, em 1983, conheci um moco que me
convidou para ser faxineira e cozinheira na casa dele em Floriandpolis, Santa
Catarina. Nao pensei duas vezes: deixei as criangas com minha avo, peguei
uma trouxa de roupa e me mandei. Na minha cabeca, eu estava deixando
aquele inferno para tras e indo ao encontro de uma vida melhor. Mas eu néo
imaginava que as coisas nao seriam faceis. (SOU MAIS EU, 338, p.21-22)

O texto acima ‘pertence’ a Aparecida Maria da Silva, mulher que vive da
reciclagem de lixo na cidade catarinense de S&o José. Aos 51 anos, ela teve a
oportunidade de textualizar sua vida de migrante boia-fria. Ao ler o trecho introdutério
de suas memorias, poderiamos imaginar que ele integra um diario intimo ou um
caderno pessoal. Longe disso, suas palavras estdo impressas em papel brilhante e,
por assim se materializarem para leitura, alcam Aparecida a um novo status de
visibilidade midiatica ainda ndo experimentada.

O ‘eu’ apresentado no texto ocupa um entre-lugar. O ‘eu’ ndo pertence
plenamente a Aparecida porque nao foi ela que tomou frente ao texto, fazendo dele
veiculo das marcas singulares da sua linguagem. O ‘eu’ também nao pertence
plenamente ao jornalista, que tece a trama textual com sua linguagem, formacgéo e
técnica, mas a vida que esta no texto ndo foi experimentada por ele. Este ‘simulacro
do eu’, ativado no exemplo de Aparecida, é cenario e sintese do apagamento do
sujeito pela linguagem.

Se olharmos para o texto jornalistico da revista como resultante de uma
elaboracao literaria (Lejeune, 2008), é possivel analisar a auséncia prefacial a partir
dos ganhos que sua presenca traria para o contrato de leitura.

Por mais ordenada que seja, essa apresentagcéo tem a vantagem de separar
completamente os dois papéis, de mostrar claramente o que fez o

entrevistador, de distinguir retrato e auto-retrato ao invés de fundi-los em um
discurso inverossimil atribuido ao modelo [...]. (LEJEUNE, 2008, p. 180)

Lejeune trabalha com duas figuras importantes para a analise autoral em
relagdo aos relatos de vida de pessoas que ndo dominam a escrita. Sao negrés e

modelo. Este Ultimo é o portador do relato. E o entrevistado que, reduzido ao estado

8 Negre seriam os colaboradores ndo assumidos; eram literatos que melhoravam ou elaboravam o
texto de autobiografias de homens célebres ou politicos.
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de fonte, “pode se deixar levar pela memoria, uma vez que esta liberado das restricdes
ligadas a comunicagéo escrita” (LEJEUNE, 2008, p.119). Do outro lado esta o redator
gue deve se colocar a servico de uma escuta e uma escrita, de modo a estruturar o
relato em um texto e “escolher o modo de enunciagdo, um tom, um certo tipo de
relacdo com o leitor, elaborar a instancia que diz - ou parece escrever - eu”.
(LEJEUNE, 2008, p.120).

Além disso, essa memoria seria realmente a do modelo? Certamente, em seu
contetdo e forma: mas ndo na forma de sua forma, se posso dizer assim. A
partir do momento em que é fixada em um texto escrito, essa memdria natural
se torna passiva. O ato de escrita assumido por um outro p6e em evidéncia
a auséncia de iniciativa e de um projeto, o fato de que essa memoriza¢do ndo
€ um ato criador e que ndo tem nenhuma serventia para aquele que lembra,
ainda que desperte nostalgia ou veleidades. (LEJEUNE, 2008, p.147)

A relacao entre as entrevistadas pela revista Sou Mais Eu, o jornalista e o
texto produzido por ele é, justamente, o fato de que a escrita do segundo permite que
chegue ao leitor o relato de vida do primeiro. “O modelo e o negre s6 podem chegar

ao estatuto de autor através dessa mediagdo”. (LEJEUNE, 2008, p.125).

A mediacéo do négre sera, portanto, dissimulada, ou entéo, se for confessa,
atenuada ou metamorfoseada. O néegre tem ma reputacdo: vitima de um
sistema que o explora, ele é, ao mesmo tempo, tal como a prostituta, seu
bode expiatério. [...] Hoje, o négre é visto menos como “escritor publico”,
advogado ou ator de causas alheias e mais como uma espécie de dono de
breché ou maquilador, um especialista em “pret-a-porter” ou do “sob medida”
autobiografico. (LEJEUNE, 2008, p.126-127)

De qualquer modo, € preciso considerar que para Lejeune “todo o relato
autobiogréfico é o produto de uma negociacdo entre uma oferta e uma procura.
Quando escrevemos nossa vida, desempenhamos, ao mesmo tempo, dois papéis
aqui repartidos entre dois individuos” (2008, p.158). O tratamento conferido pelo
jornalismo ao relato de vida padece da mesma divisédo, que o coloca no centro da

disputa entre duas vozes autorais.

E, portanto, em relagdo ao nome préprio que devem ser situados 0s
problemas da autobiografia. Nos textos impressos, a enunciacdo fica
inteiramente a cargo de uma pessoa que costuma colocar seu nome na capa
do livro e na folha de rosto, acima ou abaixo do titulo. E nesse nome que se
resume toda a existéncia do que chamamos de autor: marca Unica no texto
de uma realidade extratextual indubitavel, remetendo a uma pessoa real, que
solicita, dessa forma, que lhe seja, em Ultima instancia, atribuida a
responsabilidade da enunciacdo de todo texto escrito. Em muitos casos, a
presenca do autor no texto se reduz unicamente a esse nome (LEJEUNE,
2008, p.23)



66

A quem pertence o ‘eu’ da linguagem? Aquele que vivenciou a histéria ou ao
jornalista que a escreve? Quem é o autor? A resposta a estas perguntas pode estar
na fala do editor Frangois Maspero: “uma vida tem apenas um autor [...] 0 autor € a
pessoa que vivera aquela vida suficientemente dolorosa ou exemplar para ser
apresentada ao publico e que assumira aquele relato diante do gravador” (MASPERO
apud LEJEUNE, 2008, p.115).

A colaboracéo turva de maneira perturbadora a questao da responsabilidade,
chegando a atentar contra a nocao de identidade. A tendéncia tanto do
modelo quanto do redator € acreditar ser o principal, sendo o unico, “autor’
do texto. [...] O modelo acaba se comportando como se tivesse escrito (caso
muito frequente), o redator acaba acreditando que viveu (caso menos

frequente) ou, pelo menos, vendo o modelo como sua criatura. (LEJEUNE,
2008, p.123)

Os desencontros das identidades autorais no texto promovem outro
desencontro, agora com o leitor. Isso acontece porque “diante de uma narrativa de
aspecto autobiogréfico, a tendéncia do leitor €, frequentemente, agir como cdo de
caca, isto &, procurar as rupturas do contrato (qualquer que seja ele)” (LEJEUNE,
2008, p.26).

Vale destacar que para além da questdo autoral, do 'eu’ que se refere a um
nome proprio, um ponto importante € a consideracdo de que a revista se apresenta
como representante de vozes marginais, de historias reais.

[...] duplicidade é necessaria a mediacgdo. O talento do entrevistador consiste
em saber manter o equilibrio entre seus dois papéis, a instancia externa
(pesquisador) e a instancia interna (narratario). O que pode ser visto de fora
como um simulacro de complacéncia corresponde de fato a um dificil trabalho
de escuta, de atencdo e de deciframento. Sem esse trabalho, ndo haveria

nem emissdo do relato de vida, nem retransmisséo possivel. (LEJEUNE,
2008, p.156)

N&o ha como negar na mediacéo a necessidade da edicdo, que trabalha em
prol da compreensédo do texto e permite que ele chegue ao leitor. A grande questao
de respeito ao eu linguagem é: seria possivel ao jornalismo da revista Sou Mais Eu
seguir o modelo proposto por Dantas no prefacio de Quarto de Despejo?

Fui o responsavel pela compilagdo do texto. Do diario foram extraidos os
trechos que considerei mais significativos, mas sem lhes alterar a forma. A

repeticdo da rotina, da miséria da favela, seria exaustiva. Aqui e ali mexi na
pontuagcdo, assim como na grafia e na acentuacdo de algumas palavras,
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qyando isso se tornava necessario a uma melhor compreensao do texto. E foi
SO.

Para Lejeune, o relato de vida, que envolve a figura de um modelo e de um
entrevistador-redator, faz da escuta um processo de mediagéo, visto que “a fita s6
coleta a fala do modelo: o resto (atitude, olhares, gestos, etc) estd associado ao
discurso so6 para quem fez a entrevista” (LEJEUNE, 2008, p.157).

O apagamento da singularidade do entrevistado, presente nos demais meios
de comunicacdo impressa, agrava-se pelo rompimento do pacto autobiografico e a
qguebra de contrato de leitura. Este agravamento acontece através do desencontro
entre nome proprio, eu gramatical e eu real. No caminho entre o sujeito e sua versao

revistalizada, surgiria uma ficcionalizag¢&o linguistica do eu no jornalismo?

2.6 RELATOS DE VIDA

Entende-se que, ao ouvir o relato de vida, o pesquisador (ou o jornalista) toma
contato com a linguagem que representa ndo somente um individuo mas sua classe

social, em tudo que ela abriga, seus pertencimentos e exclusoes.

2.6.1 O tratamento textual dos relatos de vida

Uma das formas de valorizagdo da voz do entrevistado se d& pelo tipo de
tratamento a ser realizado pelo entrevistador. Lejeune propde trés modalidades
basicas de transcricdo: proximidade da fala, a meio caminho da fala e a elaboracéo
literaria. Estas metodologias serdo utilizadas no préximo capitulo. Portanto, é

importante conhecé-las:

a) Proximidade da fala: € um caminho perigoso na medida em que pode
produzir um “efeito grotesco”, que pode ser considerado somente para textos
curtos. Em textos longos, a transcricdo proxima da fala pode afastar o leitor
por se tornar ilegivel. Assim, “uma preocupagao com a literariedade s6 se
justifica no ambito de uma sociolinguistica e demanda entdo um tipo diferente

de anotacgéo e analise” (LEJEUNE, 2008, p.166). Juliette Minces exemplifica
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que “mostrar um imigrante falando um francés incorreto ndo é ser infiel a ele,
é simplesmente uma outra forma de racismo” (MINCES apud LEJEUNE,
2008, p.167).

b) A meio caminho da fala: nesta modalidade de tratamento textual é realizada
uma varredura no discurso. A intencdo € adapta-lo & comunicacdo escrita,
desconsiderando hesitacdes e repeticbes presentes em abundancia na
linguagem oral. “Eles podam as repeti¢coes e as formas orais (negagdes com
um soé termo, frases segmentadas), sem suprimi-las por completo, isto é
efetuam um inicio de estilizagdo” (LEJEUNE, 2008, p.168). Decorre deste
trabalho de transcricho uma montagem que emprega a lingua padrao.
“Suprimem-se ou atenuam-se 0s elementos que perturbam demais a
comunicacéao do ‘cédigo’ de chegada (o escrito), mas tenta-se [...] permanecer
fiel ao que foi dito” (LEJEUNE, 2008, p.168). Tenta-se ‘a meio caminho da
fala’ preservar a légica narrativa original e o ritmo da fala, mesmo nos casos
em que se opte pela correcdo quase completa (sintaxe) ou completa

(ortografia e pontuacgéao).

Na avaliagéo do autor,

Essa solugdo intermedidria tem a grande vantagem de possibilitar a
circulacdo de relatos de vida sob uma forma pratica, econémica e que néo é
de fato infiel, tanto dentro da comunidade cientifica, quanto em relacdo ao
grande publico. Ela tem naturalmente seus limites [...] Literariamente, ela é
muito mais legivel e menos condescendente que a transcrigdo ‘muito
préxima’, mas, em textos longos, acaba se tornando cansativa. (LEJEUNE,
2008, p.169)

c) Elaboracao literaria: quando de antemao o objetivo é a publicacdo de um
livro, este tipo de acabamento € mais fiel as intencbes primarias da escuta.
Contudo, “o problema é criar um modo de narragcdo que conserve o sabor € o
tipo de presenca que tem o discurso oral reportado, mas que conserve a
legibilidade e o prazer de uma narrativa escrita” (LEJEUNE, 2008, p.170).
Apesar de a elaboracédo literaria montar cenas, trazer a percepcao dos
subentendidos, analisar e descrever ambientes, o resultado € um texto

ficcional.
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Interessante notar a aproximacéo entre esta modalidade de tratamento e o
processo de edi¢do jornalistica. Lejeune (2008), ao falar do livro de Jean-Claude
Loiseau, afirma que a narrativa ndo € reconstruida, mas o que se propde € uma

enguete narrativizada, segundo a técnica jornalistica.

De fato, 0 pesquisador, ao apagar as perguntas, ndo ird apagar sua presenca,
mas desdobra-la. No texto, seu lugar permanecera marcado por um vazio.
Vazio que o leitor irA preencher ocupando a posicdo de ouvinte [...] que
percebe o discurso do modelo ndo como dirigido diretamente a ele, mas como
um discurso reportado. Esse efeito de leitura é induzido pelo pesquisador a
partir do novo espaco que ocupa no texto: o enquadramento. (LEJEUNE,
2008, p.170).

O desdobramento do entrevistador ndo apaga sua presenca. Assim,
subexistem no texto modelo e pesquisador. O mesmo desdobramento acontece na
enquete jornalistica em que o discurso é reportado. O apagamento das perguntas ndo
exclui o jornalista do texto mas o coloca nas entrelinhas do enquadramento. A
mediacao jornalistica (ou do pesquisador) é 