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RESUMO

Essa dissertacao teve como objetivo geral: Investigar as (in) congruéncias entre o
planejamento turistico para o municipio de Irati-PR e as praticas sociais de
apropriagdo e valorizagdo das paisagens vividas pelos moradores, enquanto
patriménio coletivo da populacdo local. E como objetivos especificos séo: a)
Discorrer sobre a configuracdo socioespacial do municipio de Irati, a partir do inicio
do século XX; b) Analisar o projeto de planejamento turistico para as paisagens da
Sede de Irati e distritos circunvizinhos; c) Dissertar sobre as nocgdes de
representacdo e percepcdo do espaco vivido, paisagem e lugar; d) Verificar
empiricamente os graus de valorizagdo das paisagens vividas no cotidiano da
populacao iratiense, em termos de matrizes valorativas dos lugares; €) comparar 0s
pontos. d.trativos destacados no projeto de planejamento turistico com as paisagens
vividas pelos moradores iratienses. Como procedimentos metodolégicos houve a
aplicacdo de um questionario para a populacdo local; entrevista com o0s
responsaveis pelo planejamento do turismo em Irati; e registro fotografico das
paisagens mencionadas nos questionarios pelo morador local. Como resultados foi
perceptivel a semelhanca daquelas paisagens ditas como turisticas e aquelas
vividas pelo morador iratiense, bem como a identificagédo da inexisténcia da atividade
turistica no municipio em questdo. Entretanto, nesses espacos considerados como
turisticos, existe a realizacdo de praticas sociais das mais diferentes ordens,
dependendo muito da paisagem que ali se apresenta. Foi percebido, também, a
ligacdo subjetiva entre sujeito e lugar, onde o habitante dota de representacao
paisagens por meio de seus conhecimentos e experiéncias.

Palavras-chaves: Lugar. Paisagem. Planejamento turistico. Praticas Sociais. Irati-
PR.



ABSTRACT

This dissertation aimed to: investigate the congruences and inconsistencies between
tourism planning for the city of Irati-PR and social practices of appropriation and
exploitation of landscapes experienced, while the collective heritage of the local
population. And specific objectives are: a) To discuss the setting of the city of socio
spacial Irati from the early twentieth century; b) Analyze the project planning to tour
the sights of Irati headquarters and surrounding districts; c) Elaborate on the notions
of representation and perception of lived space, landscape and place; d) Verify
empirically the degree of enhancement of the landscapes of the population lived in
the daily of Irati in terms of matrices of evaluative places; e) Comparing the points.
d.ttractions highlighted in the project planning tour with the landscapes experienced
by residents of Irati. The methodological procedures there was a questionnaire for
the local population; interview with those responsible for tourism planning in Irati, and
photographic record of the landscapes mentioned in the questionnaires by local
resident. The results were clearly spoken like those landscapes as those
experienced by the tourist and resident of Irati as well as the identification of the lack
of tourism in the municipality in question. However, those areas considered tourist,
there is the realization of social practices of the most different orders, depending on
much of the landscape that it presents. It was noticed too, the connection between
subject and subjective place, where the local representation endows landscapes
through their knowledge and experiences.

Keywords: Place. Landscape. Tourism planning. Social Practices. Irati-PR.
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INTRODUCAO

A importancia econémica do turismo para lugares, nos quais ja existem
atrativos conhecidos pela grande maioria da populacdo mundial é indiscutivel e,
consideravelmente, relevante em aspectos capitais, que giram na captagdo de
turistas para esses locais, 0 que leva a procura, por parte do turista, de empresas
que ofertem servigcos, principalmente, de alimentacdo e hospedagem. Esse ciclo
gerado pela atividade turistica faz com que haja uma circulagdo monetéria periddica,
com baixa sazonalidade, deste modo desenvolvendo economicamente esses
lugares.

Exemplos de localidades no mundo em que o turismo estd entre as
principais atividades econémicas e de geracdo de renda ndo faltam. Citam-se os
casos de Paris, na Franca; Veneza, na ltalia; Barcelona, na Espanha; Toquio, no
Japédo; Dubai, nos Emirados Arabes Unidos; Montreal, no Canada; entre outras
cidades, onde o turismo é ininterrupto. As cidades litoraneas, também, sdo muito
procuradas por turistas, principalmente, em estacfes quentes, onde muitas pessoas
se deslocam com o objetivo de descanso e lazer.

Em relac&o a cidades brasileiras, existem algumas que possuem diferencial
perante outras, no que se diz respeito a visitacdo de turistas e desenvolvimento
econdmico a partir dessa atividade. Citam-se exemplos como: Rio de Janeiro, Bonito
no Mato Grosso do Sul, Gramado e Canela no Rio Grande do Sul, Salvador na
Bahia, Foz do Iguagu no Parana, entre outras. Cada uma desses lugares citados
sobressai por sua singularidade, que fazem o turista possuir o desejo de visita-lo. Ha
locais que se distinguem por suas formacdes naturais, outros pelas suas herancas
histéricas, outros ainda por suas constru¢cdes contemporaneas. Existem, também,
agueles que oferecem ao turista um emaranhado de opcdes de lazer e
entretenimento, capazes de relacionar todos esses aspectos supracitados em um
sO.

Partindo desses exemplos, demonstra-se o0 quao importante é o turismo para
a economia de um lugar. Considerando, como exemplo o Brasil, nota-se, segundo a
pesquisa anual realizada em 2010 pela World Travel & Tourism Council (Conselho
Mundial de Viagens e Turismo) que o pais é o décimo terceiro, entre 181 paises, a
se beneficiar economicamente com o turismo, ao mesmo modo, 0 progndstico para

0s proximos dez anos (2010-2020) é de um crescimento consideravel, de acordo
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com a propria entidade, posicionando o Brasil entre as dez primeiras nacdes da
economia do turismo e, ainda, a quarta em relacao a geracédo de empregos diretos.

Essa breve apresentacdo da importancia do turismo no desenvolvimento
econdmico local tem por objetivo demonstrar um lado da situacdo de como se
encontra essa atividade nesses lugares, em que o turismo j4 é consolidado como um
dos principais (se nao o principal) pilares da economia. Ndo obstante, dificilmente
sera renegado, devido sua imposicdo no espagco, ou seja, esses locais,
fundamentalmente, tem por finalidade a visitacdo de outros povos, pois, por algum
motivo, de ordem politica, religiosa ou mercantil foram demarcados para essa
utilidade. Consequentemente, muitos individuos possuem como Unico meio de
sobrevivéncia e de captacdo de renda os beneficios econbémicos advindos do
turismo, logo a mudanca de ocupacao traria a essas pessoas 0 receio e a incerteza
da exploracéo de outra atividade.

Deste modo, o turismo € relevante e primordial para esses locais. Contudo, a
grande maioria dos municipios brasileiros, e porque ndo do mundo, nao
necessariamente sobrevivem da atividade turistica, possuindo outras formas de
arrecadacdo de divisas. Esses lugares possuem seus atrativos turisticos, contudo,
as politicas publicas ndo séo voltadas eminentemente para o fomento do turismo ou,
entdo, ndo haja iniciativas que visem essa finalidade.

Com base em Teixeira (2002, p. 2) entende-se por politicas publicas as “[...]
diretrizes, principios norteadores de acdo do poder publico; regras e procedimentos
para as relacbes entre poder publico e sociedade, mediacdes entre atores da
sociedade e do Estado.” Ou seja, acdes planejadas e fomentadas pelo governo que
tem por finalidade atingir beneficamente uma coletividade e harmonizar a relacéo
entre poder publico e sociedade.

Barretto et al (2003) diz que as politicas publicas no turismo teria como
funcdo desenvolver harmonicamente essa atividade, no sentido de relacionar
Estado, superestrutura juridico-administrativa e iniciativa privada, tendo em vista
beneficiar toda a sociedade. Teoricamente isso pode ser bem visivel, entretanto, na
pratica, € um exercicio que dificilmente se enxerga, principalmente, quando se trata
de municipios que buscam de alguma forma tirar proveito do turismo.

Os mesmos autores ainda expdem
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Se 0 espaco € ocupado de forma indevida, € porque faltaram politicas
publicas adequadas na area da construgédo civil, faltou um plano-diretor ou
faltaram fiscalizacao dos érgaos do Estado e meios para cumprir leis. Se os
empreendimentos turisticos estdo contaminando, poluindo rios e mares,
prejudicando o meio ambiente natural, é por falta de politicas publicas na
area ambiental, fundamentalmente por falta de rede de esgoto e tratamento
de afluentes. Se o turismo gera subempregos, é porque falta uma politica
trabalhista adequada (BARRETTO et al, 2003, p. 35)

A falta de politicas publicas do turismo em uma localidade encadeia
problemas dos mais diversos niveis, pois ndo ha um planejamento capaz de
harmonizar todos os envolvidos na atividade turistica. Quando trata-se aqui sobre a
atividade socioeconomica do turismo, nao envolve somente aqueles que diretamente
se beneficiam do turismo (empreendedores e subordinados da hotelaria, de
empresas de alimentacdo, de empresas de transporte, de agéncias de viagem e o
governo), mas, alguns 6rgdos que indiretamente se relacionam com a atividade
como, por exemplo, os servicos de saude e de seguranca, bem como toda a
populacao local que, prioritariamente, deve ser tratada como alicerce de todo esse
processo.

Contudo, o que se percebe é a preocupacdo de 6rgdos governamentais e
iniciativa privada em proporcionar ao turista uma estada, na qual ele supra suas
necessidades e supere suas expectativas em relagdo ao local visitado. Confirma-se
essa afirmacao, principalmente, em bibliografias relacionadas com o marketing e
administracdo do turismo. Beni (1997) diz que o vendedor (organismos publicos e
privados) deve estimular os desejos e as necessidades dos compradores (turistas)
em todo o processo ocorrente. Deste modo, as a¢cdes mercadologicas do turismo
tém por finalidade satisfazer o turista, pois esse que depositara o dinheiro no local
visitado. Deste modo, questiona-se: Se realmente existe uma politica publica do
turismo’, de que maneira ela é formalizada? Pensando nos beneficios
mercadolégicos provenientes da vinda do turista ou harmonizando todos os
envolvidos na atividade turistica, principalmente, o morador local?

Fazem-se essas indagacdes no intuito de aproximar-se a esséncia dessa
pesquisa, pois 0 que se procura, de forma geral, € compreender a relacdo do
morador do municipio de Irati, estado do Parana, com o lugar habitado, com as

! Barreto et al (2003) mencionam com desconfianca o papel das politicas publicas do turismo,
demonstrando que se a mesma existe, ha muitos erros e falhas, nas quais ndo demonstram o que
realmente deveria ser essas politicas publicas. Lamentam, ainda, os poucos estudos da ciéncia
politica sobre o turismo.
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paisagens turisticas e com as paisagens por ele valorizadas. Do mesmo modo, que
identificar as conformidades entre o planejamento municipal para o turismo e as
apropriacdes das paisagens através das praticas sociais cotidianas.

Assim sendo, por um lado o planejamento do turismo municipal, diante de
suas acdes, mormente, capitalistas, possui vertentes que fortalecem o
desenvolvimento econdmico, em congruéncia a geracdo de renda per capita e
familiar; por outro ele destréi entornos e transforma paisagens e lugares, dotados de
subjetivismo no imaginario social, em espacos para circulacéo e recepcao do turista
em prol de seus investidores e empreendedores.

N&o ha como se planejar um lugar, mas sim o espacgo e a paisagem. E o
planejamento € exercicio constante daquelas localidades que desejam se
desenvolver economicamente com o turismo. Assim sendo, enfocando sobre
planejamento estratégico em um municipio Llona et al (2003) diz que ha
possibilidades de transformacdo econdmica, social e politica, ora essa
operacionalizacdo gera um consenso entre os multiplos atores participantes, na
busca de um futuro desejavel. Tratando-se de planejamento turistico municipal

Ruschmann e Widmer (2000, p. 67) entendem que é o

processo que tem como finalidade ordenar as a¢cdes humanas sobre uma
localidade turistica, bem como direcionar a constru¢do de equipamentos e
facilidades, de forma adequada, evitando efeitos negativos nos recursos
gue possam destruir ou afetar sua atratividade.

7

Assim, o planejamento € uma iniciativa imprescindivel para qualquer
localidade que deseja criar melhorias, organizar acfes, desenvolver-se social e
economicamente, minimizar erros, entre outras vantagens, que fazem com que o
planejar seja fundamental para o desenvolvimento de um municipio.

No caso de lIrati, a visdo quanto ao planejamento existe por parte dos
responsaveis pelo turismo municipal, mas ainda € inexistente tanto o turismo, como
o planejamento turistico na localidade. Percebe-se, também, que h& o interesse de
operacionalizar prerrogativas para o desenvolvimento do turismo em lIrati, porém
esbarram em questdes burocraticas, do mesmo modo, que a falta interesse da
iniciativa privada para com essa atividade.

Notou-se, durante essa pesquisa, que existem acbes que se S&o

desenvolvidos pelo governo municipal, ora procurou-se elucidar se esses projetos
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seriam, fundamentalmente, voltados para o turista ou se estes pensavam no bem
estar da populagdo local (pois esses seriam 0s principais usuarios dos pontos
turisticos de lIrati).

A partir dessas assertivas origina-se a problematica de pesquisa: Como sao
apropriadas e cotidianamente (re) subjetivadas as paisagens vividas no municipio de
Irati-PR pela populacéo local, frente ao projeto de planejamento turistico das
paisagens engendrado pelo poder publico municipal?

Para chegar a uma resposta os seguintes objetivos foram tracados:

- Objetivo Geral: Investigar as (in) congruéncias entre o planejamento
turistico para o municipio de Irati-PR e as praticas sociais de apropriacdo e
valorizacdo das paisagens vividas pelos moradores, enquanto patriménio coletivo da
populacao local.

- Objetivos Especificos:

a) Discorrer sobre a configuracdo socioespacial do municipio de Irati, a partir
do inicio do século XX;

b) Analisar o projeto de planejamento turistico para as paisagens da Sede de
Irati e distritos circunvizinhos;

c) Dissertar sobre as nocgOes de representacdo e percepcao do espaco
vivido, paisagem e lugar;

d) Verificar empiricamente os graus de valorizacdo das paisagens vividas no
cotidiano da populacao iratiense, em termos de matrizes valorativas dos lugares;

e) comparar os pontos/atrativos destacados no projeto de planejamento
turistico com as paisagens vividas pelos moradores iratienses.

Para se auferir esses objetivos, foram adotados procedimentos
metodoldgicos, a partir de técnicas e praticas, as quais permearam em trés fases: a
aplicacdo de um questionario para a populacdo local; entrevista com o0s
responsaveis pelo planejamento do turismo em Irati; e registro fotografico das
paisagens mencionadas nos questionarios pelo morador local.

A aplicacdo do questionario com o morador local, que encabecou essa
pesquisa, conta com 12 (doze) questbes, sendo 1 (uma) fechada e 11 (onze)
abertas (Apéndice 1). Foram entrevistadas 80 (oitenta) pessoas, com a finalidade de
compreender a ligagcao do morador iratiense com o seu lugar vivido, bem como quais
sdo as paisagens cotidianamente percebidas e que por algum motivo séo

representativas para ele dentro do municipio. Essa coleta de dados foi realizada nos
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meses de agosto e setembro de 2011 (aplicacdo de 20 questionarios) e entre os
meses de novembro de 2011 a janeiro de 2012 (aplicacdo de 60 questionarios).

O roteiro de entrevista semiestruturada® com o Sr. Rafael Ruteski, Secretario
de Patrimdnio Histérico, Turismo, Cultura, Lazer e Desportos, juntamente com a Sra.
Samanta Regina da Santos, Chefe do Departamento de Turismo de Irati, consta com
9 (nove) questdes, 1 (uma) no intuito de compreender a formagédo dos mesmos e as
outras 8 (oito) procurando compreender quais as acdes e praticas adotadas por esse
orgao municipal para o desenvolvimento do turismo na cidade de Irati (Apéndice 2 e
3). Tal entrevista foi aplicada no més de agosto de 2011. O registro fotografico das
paisagens mencionadas nos questionarios foi realizado no inicio do més de fevereiro
de 2012 (Apéndice 4).

Diante aos dados coletados na pesquisa empirica, relacionou-se com a
ciéncia geografica que, para tanto, apresenta-se como base epistemoldgica deste
estudo, e possibilitou o apoio tedrico e metodolégico durante todo o0 processo
investigativo. A necessidade dessa aproximacao entre Turismo e Geografia, tem-se
ao fato que as andlises do turismo foram caminhando a passos lentos, a partir de
resultados de pesquisas, mas que ainda ndo permitiram formar um corpo tedrico
(BOULLON, 2002)..

Destaca-se a paisagem, primeiramente, pelos escassos estudos existentes
no campo turistico. Yazigi (2002, p. 11) ressalta que: “hoje, todavia, pelo menos no
Brasil, sentimos necessidade de muitas outras reflexfes, que estdo pouco presentes
na bibliografia sobre a relagdo da paisagem com o turismo”. Num segundo
momento, estudar 0s aspectos paisagisticos de um municipio denota a
compreensao da relacdo entre sujeito-coletividades-natureza, ou seja, notar a
interacdo entre um individuo ou grupo de individuos perante seus patrimoénios
paisagisticos municipais. A paisagem é um simbolo que pode deixar uma pessoa
disposta ou desanimada no seu dia-a-dia (BOLSON, 2004).

Deste modo, a populacdo local € o principal usudario da paisagem inserida

em sua localidade, ora defende-se 0 seguinte pensamento:

% Flexibilidade na elaboracdo das questdes para os entrevistados. Sem uma ordem crescente nas
questdes. Permite que o pesquisador sistematize a aprofunde as questdes que realmente séo
relevantes para a pesquisa (CRUZ e RIBEIRO, 2003).



18

Entretanto, uma clara adverténcia desde o comeco: ao defender a
preservacdo da paisagem lato sensu — natural e urbana — penso mormente
em sua importancia para o habitante do lugar, de que é tributaria e sé
depois, no turista. Descarto assim, o carater do voyerismo que o mundo
inteiro tenta imprimir ao turismo. E que para o residente do lugar, a
paisagem e 0 espaco sao virtualmente conclamados a desempenhar varias
funcbes, entre as quais: a de lugar mediador para a vida e as coisas
acontecerem — ndo como receptaculo, mas sujeito a permanente
transformacgdo; a de referéncias mudltiplas: geograficas, psicoldgicas
(ludicas, afetivas), informativas; a de fonte de contemplagédo que, como a
arte, pode significar um contraponto ao consumo; a de fonte de inspiracdo
e, sobretudo, a de alimento a memdéria social, através de todas as suas
marcas. (YAZIGI, 2003, p. 69)

Lugar, no sentido de pertencimento de um povo a um local especifico, no
qual estes desenvolvem suas atividades corriqueiras, tendo em vista aspectos como
sua sobrevivéncia e suas multiplas relagdes com os seres humanos (LISBOA, 2004).
Assim, a relacédo local-global € um fenémeno social que enseja o problema do
turismo de massa e do turismo desenvolvido localmente sem apelo mercadoldgico,
mas que emerge das praticas cotidianas da populacdo local que conota na
paisagem valores tradicionais e, ou afetivos, transformando-o em lugares de lazer e
sociabilidade.

Portanto, estruturalmente, esta dissertacdo se dividird em trés capitulos: no
primeiro caracterizando o objeto de estudo, com apontamentos sobre seus pontos
turisticos, que sao locais também onde o morador iratiense realiza suas praticas
sociais cotidianas; no segundo capitulo serdo trazidos os conceitos de paisagem,
tanto para Geografia como para o Turismo, tendo em vista compreender a relacéo
entre sociedade e espaco; e no terceiro capitulo sera discutida a categoria analitica
lugar, buscando relacionar a pesquisa teorico-metodolégica com os resultados

obtidos empiricamente.
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CAPITULO 1 - IRATI-PR: PRATICAS SOCIAIS, CARACTERIZACAO E
ATRATIVOS TURISTICOS

Embora o turismo n&o seja a atividade que mais movimenta a economia do
municipio de Irati, existem dados que ele vem crescendo e se desenvolvendo, a
partir de iniciativas privadas e do governo estadual e municipal. As acdes
governamentais e privadas concernem, essencialmente, nas exposi¢des do turismo
histérico e religioso, resgatando a cultura polonesa e ucraniana, bastante presente e
visivel no municipio através do artesanato e gastronomia.

Nesse sentindo, a importancia que se da a essa atividade ndo € a realmente
percebida perante aquelas cidades que sdo denominadas como turisticas ou, entéo,
aquelas que procuram de alguma forma divulgar seus atrativos em cenério nacional
ou internacional, como é o caso do municipio limitrofe, Prudentopolis. Em Irati, o
apelo turistico parte, sobretudo, da Imagem de Nossa Senhora das Gracas, que é
reconhecida por pessoas, do Brasil e de algumas partes do mundo, que sao ligadas
e interessadas pelo turismo historico-cultural-religioso.

Em geral, o turismo em lIrati € invisivel, inexistente. De modo que é um
municipio ainda procurando entender os beneficios desta atividade, contudo, sem
muitas perspectivas de crescimento ou desenvolvimento econémico. Essa afirmacao
pode ser constatada na divisdo politico-administrativa do municipio, pois o
Departamento de Turismo esta inserido dentro da Secretaria de Patrimbnio
Histérico, Turismo, Cultura, Lazer e Desportos, o qual tem por finalidade o
desenvolvimento de projetos e a divulgacao e promocao turistica do municipio. Além
disso, o municipio ainda ndo possui uma politica publica para o Turismo.

Ha ainda, muito, o que se fazer para que o turismo seja tratado como uma
atividade de proeminéncia dentro da economia local. Conquanto, cré-se que a
primeira acdo a ser procedida é o estabelecimento de uma secretaria para o turismo,
pois, a partir disso surgem maiores responsabilidades para aqueles ocupantes dos
cargos pré-estabelecidos para essa reparticdo, consequentemente, uma politica do
turismo mais organizada e devidamente planejada.

Percebendo essa realidade do municipio procurou-se, também, trabalhar
com 0 conceito e as peculiaridades de praticas sociais, pois, nota-se que 0s
moradores utilizam 0s espacos e paisagens, tratados como turisticos, para alguma

finalidade. Isso ocorre, principalmente, nos finais de semana. Residentes e pessoas
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de cidades vizinhas de Irati, visitam, por exemplo, a Imagem de Nossa Senhora das
Gracas para fazerem suas oragOes e apreciarem a bela vista do centro da cidade
ou, entdo, se deslocam até o Parque Aquatico para levarem seus filhos para se
divertirem nos espacos infantis, andar de trenzinho e pedalinho. Ainda ocorre nesse
espacgo, 0 exercicio de praticas esportivas, sobretudo, no verdo, onde existem
atividades programadas para os moradores como, por exemplo, caminhadas em
volta do lago e aerobica.

As praticas sociais sdo entendidas como as relacdes entre individuos, em
meio a eles e a comunidade, entre determinados grupos ou ainda entre esses
grupos e sociedade. Envolve-se nas praticas sociais uma diversificagdo cultural, ou
seja, se relacionam diferentes classes sociais, etnias, opcdes sexuais. (GARCIA-
MONTRONE et al, 2004).

Ocorrem casos em que o fluxo da atividade turistica invade e se relaciona
com as praticas sociais cotidianas. E importante destacar que nessa ocorréncia deve
haver um apreco do turismo com essas préaticas sociais. O Cadigo de Etica Mundial
para o Turismo (2000, p. 4), através do seu artigo 1° (Contribuicdo do turismo para o
entendimento e respeito matuo entre homens e a sociedade) enfatiza a seriedade de

se considerar as praticas sociais

A compreensdo e a promocao dos valores éticos comuns da humanidade,
em um espirito de tolerancia e respeito a diversidade, as crencas religiosas,
filoséficas e morais sdo, por sua vez, o fundamento e a conseqiiéncia de um
turismo responséavel. Os agentes do desenvolvimento turistico e os proprios
turistas deverdo prestar atencdo as tradicbes e praticas sociais e culturais
de todos o0s povos, incluindo as minorias nacionais e as populagbes
autéctones, e reconhecerdo suas riquezas. (CODIGO DE ETICA MUNDIAL
PARA O TURISMO, 2000, p. 4)

A partir disso, o presente capitulo apresentard duas subsecdes que
apontaram conseguintemente: a caracterizacado do locus de estudo, seus aspectos
histéricos e como se apresenta atualmente na demografia e economia; e a
exposicao dos pontos ou atrativos turisticos existentes no municipio, 0os quais a
Prefeitura Municipal entende como atrativo, bem como a apresentacao deste atraves

de informacdes de localizacéo e fotografias.
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1.1 CARACTERIZACAO DO LOCUS DE ESTUDO

Apresenta-se na caracterizacao de Irati sua historia, desde sua descoberta e
emancipacdo, até seus primeiros anos de existéncia, e suas caracteristicas
econdbmicas e demograficas atuais, demonstrando as principais atividades

desenvolvidas no municipio, bem como a sua composi¢ao populacional.

1.1.1 Histérico

A denominacao Irati tem origem do Tupi ira, que significa mel, e ty, rio, logo
rio ou regido do mel. Seu nome foi escolhido no final da década de 1830, por
Pacifico de Souza Borges e Cipriano Francisco Ferraz, dois moradores que residiam
onde se delimita atualmente o municipio de Teixeira Soares. (ORREDA in
PREFEITURA MUNICIPAL DE IRATI — PMI, s. d.). Os indios Iratins (ramo dos Tupis
gue habitavam o estado do Parana) foram os pioneiros na povoacdo deste futuro
municipio (IBGE, 1957).

A partir da década de 1860 as familias procedentes de outros municipios do
estado foram migrando para o povoado conhecido até entdo como lIrati. Para
compreensao, Irati era a denominacgao do bairro que atualmente € Vila Sao Jodo, e a
regido central do municipio era chamado de Covalzinho. Segundo Orreda in PMI
(s.d.) “as primeiras familias que habitaram Irati, depois Irati-Velho e hoje Vila Séao
Jodo, teriam vindo de Palmeira, Imbituva, Lapa, Itaicoca, Assungui (hoje Cerro Azul)
e Curitiba desde 1860.”

Contudo, a ocupacao territorial de Covalzinho foi a passos lentos. De acordo
com Orreda (in PMI, s.d.), no ano de 1899 que foram fixados as trilhas da Estrada de
Ferro Sado Paulo — Rio Grande, e nesta época “[...] existiam apenas algumas rusticas
moradias. Covalzinho ndo era sequer quarteirdo policial, estando subordinado a Irati
(hoje Vila Sao Joao), distante 3 km ao sul, mais desenvolvido em populagao.”

Assim, a estacado (figura 1) inaugurou neste mesmo ano e recebeu 0 home
de Irati, escolhido pelo Engenheiro Jo&do Visinoni, responsavel técnico pelas obras. A
ferrovia, entdo, foi fruto do crescimento populacional da cidade, pois promoveu o
transporte, o comércio e a comunicacdo (ORREDA in PMI, s. d.). O beneficio da

ferrovia é relatado pelo mesmo escritor, que diz:
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O desenvolvimento se intensificou em todos os setores. Foram destocados
0s caminhos, que tinham como eixo a antiga Rua Velha, hoje 15 de Julho.
Através dos cargueiros, Unico meio de transporte existente na época,
chegavam os produtos agricolas, erva-mate, farinha de milho, toucinho,
charque e outros. A ferrovia fez de Irati um grande entreposto comercial,
onde moradores de longinquos lugares vinham vender e embarcar seus
produtos. No retorno, esses cargueiros levavam sal, tecidos, ferramentas e
mercadorias necessarias a producdo e sobrevivéncia no sertdo. A estacao
de Irati tornou-se centro comercial de grande expressdo. Os pinheiros e as
erveiras dominavam a paisagem e seriam a forca de dois ciclos da
economia de Irati (ORREDA in PMI, s. d.).

Figura 1 — Estac&o Ferroviaria em 1899

Fonte: Acervo PMI

Pode-se dizer, portanto, que a ferrovia tornou-se a porta de entrada de Irati
e, com isso, cooperou para o crescimento e desenvolvimento da localidade. Ainda
passou-se sete anos para que Irati fosse elevado como municipio, assim nesses
anos iniciais de vida as terras de Irati eram pertencentes administrativamente ao
municipio de Imbituva (ORREDA in PMI, s. d.).

Orreda (in PMI, s. d.) ressalta que “com a influéncia de grande numero de

familias, Irati comeca a crescer e transformar-se em centro de convergéncia de toda
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regidao.” Algumas marcas dos primeiros servicos e utilidades para o desenvolvimento
do municipio séo citadas e datadas pelo autor (ORREDA in PMI, s. d.):

- 1899: instala-se o servico de Telégrafo, Covalzinho passou a chamar-se Irati;

- 1999: chegada da Agéncia Postal e do Distrito Policial;

- 1901: instala-se a primeira Escola;

- 1903: cria-se o Distrito Judiciario de Irati, instalado em 1904, com o intuito de
representar o povo na Camara Municipal de Imbituva. Foram eleitos os Juizes
distritais e dois Camaristas;

- 1904: inaugura-se a Capela Nossa Senhora da Luz.

Em consequéncia aos fatos, pela Lei n°® 716 de 2 de abril de 1907, Irati
eleva-se a categoria de Municipio, e emancipado no dia 15 de julho de 1907. Os
dados historicos fornecidos pelo IBGE (1957) dizem que: “segundo o quadro da
divisdo administrativa vigente em 1° de julho de 1957, o Municipio de Irati € formado

pelos distritos de Irati, Gongalves Junior, Guamirim e Itapara” (Mapa 1).

'l'x?f .VES'JR:

- ~
GUAMIRI
R FRIVERN N I

Mapa 1 — Sede municipal e distritos de Irati-PR
Fonte: PMI (2010)
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A figura 2, mostra a imagem da Rua XV de Julho no ano de 1906, quando o

municipio de Irati estava nascendo.

{0 SO

[
|
[l

Figura 2 — Rua XV de Julho em 1906

Fonte: Acervo PMI

No ano de 1908, comecam a chegar ao municipio 0s primeiros
colonizadores: os holandeses fixam-se no denominado Ndcleo Irati, atualmente
Colbnia Gongalves Junior; os ucranianos e poloneses ocupam-se das terras de
Itapara. No ano seguinte, 1909, os alemées imigram para o Nucleo de Irati e os
ucranianos e poloneses, entre 1910 e 1912, chegam a sede municipal. Além disso,
os italianos, vindos da regido de Campo Largo, comecam a fixar-se em Mato
Queimado, Rio do Couro e na sede municipal (ORREDA in PMI, s. d.).

José Maria Orreda apresenta esses movimentos migratorios, entendendo

gue contribuiu para o desenvolvimento econémico municipal:
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Outro nlcleo expressivo, porém espontaneo, formou-se na Serra dos
Nogueiras, constituido por colonos poloneses, desde 1904. E, apesar da
evasdo que se verificou apos esse primeiro desbravamento colonizador, em
virtude das péssimas condicbes de vida e sobrevivéncia no sertdo, as
endemias, a falta de mercado para seus produtos, os colonos holandeses,
alemées, ucranianos, poloneses, italianos e seus descendentes, na fusao
de racas com os portugueses, espanhois e nacionais, disseminados em
todas as areas do municipio, tornaram-se a grande forca e motivacdo da
economia de Irati.

O primeiro prefeito do municipio foi o Coronel Emilio Batista Gomes, o qual
assumiu o Executivo Municipal, devido a indicacdo de liderancas politicas. No ano
de 1908, o também Coronel Anténio Teixeira Sabdia, foi o primeiro prefeito a ser
escolhido através de elei¢cdes populares (PMI, s. d.).

No ano de 1957, Irati comemora 0 seu cinquentenario. Diante diversas
comemoracdes destacam-se a inauguracao da Praca da Bandeira e do Campo de
Aviacao (PMI, s. d.). No mesmo ano, o IBGE através da Monografia n® 154 enumera
0os moradores do municipio com dados de 1950: 25.491 habitantes (12.641 do sexo
masculino e 12.850 do sexo feminino); sendo 96% dos residentes de cor branca,
95% catodlicos romanos e 94% brasileiros natos. Na cidade (perimetro urbano)
localizam-se aproximadamente 28% da populacao, nos bairros 3% e na area rural
69% (IBGE, 1957).

Na figura 3 pode ser visualizado o centro da cidade de Irati em meados da
década de 1940.
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Figura 3 — Centro de Irati em meados da década de 1940

Fonte: Acervo PMI

1.1.2 Irati-PR na atualidade: economia e demografia

De acordo com o censo do IBGE (2010) Irati possui uma populacdo de
56.207 habitantes, distribuidos em uma unidade territorial de 999,519 km?, e com
uma densidade demografica de 56,23 habitantes por km2. Pode-se notar um notavel
crescimento populacional urbano no municipio, em comparacdo a década de 1950,
sendo que 44.932 pessoas residem na area urbana (79,94%) e 11.275 na area rural
(20,06%). Os moradores do sexo feminino representam 50,7% da populagéo (28.499
mulheres) e a masculina 49,3% (27.708 homens).
Com base na mesma pesquisa, 0 IBGE delimita a faixa-etaria da populacao
em intervalos de 4 anos de idade (menos de um ano, de 1 a4, de 5a 9, de 10 a 14,
de 15 a 19, de 20 a 24, de 25 a 29 anos e assim sucessivamente, até os 100 anos, e
acima dessa idade). Nessa linha, a populacdo em idade escolar € de 15,74% do
total de habitantes do municipio, a em idade ativa é a maioria dos moradores

iratienses, ou seja, 69,45% (juntamente conta-se a populacdo jovem que em meio a
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idade ativa é de 12,89% e de 8,95% em relacdo a populacéo total da localidade), e a
populacdo senil contabiliza 7,94%°%. Em relagcdo ao sexo, existem 4502 homens
(50,88%) e 4346 mulheres (49,12%) com idade entre 5 e 14 anos; entre 15 e 65
anos sao contabilizados 19350 do sexo masculino (49,57%) e 19683 do feminino
(50,43%);* e acima dos 65 anos existem 1901 senhores (42,61%) e 2560 senhoras
(57,39%).°

Irati ainda possui tracos marcantes de uma cidade interiorana e colonizada
por europeus. Apesar do crescimento quantitativo da industria, podendo mencionar
empresas multinacionais que se instalaram no municipio como, por exemplo, a
Yazaki Autoparts do Brasil Ltda. (Jap&o) e a Iracome Brasil (Franca), a agropecuaria
e, principalmente, o comércio (servicos) se sobressaem e S80 0s principais
indicadores socioeconémicos do municipio. Com base no Produto Interno Bruto
(PIB) do municipio, dados do IBGE (2008), o comércio é o precursor da economia
local com 63,83% do valor adicionado, seguido da agropecuaria com 19,94% e da
industria com 16,23%.

No setor primario, os dados fornecidos pelo Plano Diretor Municipal de Irati —
PDMI (2010), com base na coleta realizada pela EMATER, sdo entre os anos de
2005 e 2006 e nao se consta aqui a ordem crescente de producdo, mas os produtos
e rebanhos principais. Os produtos da agricultura séo o arroz de sequeiro, feijao das
aguas, milho safra normal, soja, trigo, feijdo das secas e fumo. Na pecuaria, 0s
rebanhos sdo: apicultura, avicultura, bovinocultura de corte, bovinocultura de leite,
bovinocultura mista, caprinocultura, ovinocultura e suinocultura (informacgbes do
IBGE — produc¢éo agricola municipal).

Acerca do setor secundario, algumas industrias que se destacam pela
guantidade de producdo sdo a Yazaki Autoparts do Brasil Ltda. e a Fobras —
Fosforeira Brasileira S.A. A primeira é responsavel pela producdo de chicotes
elétricos para a industria automotiva, ja a sequente produz cerca de 300 milhdes de
palitos de fésforo por dia (PDMI, 2010). Este setor da economia é bem visado pela
gestdo publica do municipio, pois essa detém o poder de grandes lotes na cidade,

gue sdo concedidos para as empresas instalarem suas construcdes, tendo em vista

® Para constar s&o 3865 habitantes com idade inferior a 5 anos. Sendo 1955 homens (50,58% nessa
faixa-etéria) e 1910 mulheres (49,42% idem), contabilizando 6,88% da populacéo total do municipio.

* Neste caso s&o0 2560 homens e 2470 mulheres, com idade entre 15 e 19 anos, com 0s respectivos
percentuais de 6,56% e 6,33%, em conformidade com a idade ativa.

® Os percentuais sao relativos ao ntimero total da populacéo do municipio.
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o desenvolvimento econdmico e, essencialmente, para a geracdo de novos
empregos. Um exemplo € que na area onde se encontra, atualmente, a Yazaki
Autoparts do Brasil Ltda., o espaco foi concedido, primeiramente, no ano de 1997,

para a Siemens Brasil. Sobre isso, o PDMI (2010, p. 76) expde

Existem dois parques industriais na Cidade, um [...] denominado
Condominio Industrial de Irati, com 15,8 hectares e 28 lotes. O outro
denominado Parque Industrial, [...] Este conta com espaco suficiente para
expansdo, sendo que, no caso de instalacdo de novas empresas, a
Comissdo de Desenvolvimento da Prefeitura Municipal cede o lote em
concessao para que a empresa construa a edificacéo.

Quanto aos géneros industriais presentes no municipio e ao niumero de

empregos gerados, pode ser visualizado no quadro 1.

GENEROS INDUSTRIAIS INDUSTRIAS | EMPREGOS

Industria de Extracdo de Minerais 3 29
Industria de Produtos Minerais ndo metalicos 14 173
Industria Metallrgica 17 77
Industria Mecénica 5 57
InduUstria de Materiais Elétricos e de Comunicacao 2 1318
IndUstria de Materiais de Transporte 3 11
IndUstria de Madeira e do Mobiliario 49 824
Industria de Papel, Papeldo, Editorial e Grafica 6 90
Industria de Borracha, Fumo, Couros, Peles, Produc8es Similares 4 23
e Industrias Diversas
IndUstria Quimica, Farmacéutica, Veterinaria, Sabfes, Velas e

- f 8 228
Materiais Plasticos
Indistria Téxtil, do Vestuario e de Artefatos de Tecidos 10 65
Industria de Produtos Alimenticios, de Bebidas e de Alcool Etilico 37 301
Servicos Industriais de Utilidade Puablica 1 2
Construcéo Civil 31 684
Total 190 3882

Quadro 1 - Namero de Estabelecimentos Industriais em Irati (2006).
Fonte: Ministério do Trabalho e Emprego — RAIS, 31/12/2006 (in PDMI)

O setor terciario conta com 478 estabelecimentos comerciais, dispondo
empregos para 2152 pessoas, de acordo com os dados do RAIS (2006 apud PMDI,
2010) e destes 54 sao atacadistas, ocupando 307 pessoas (14,3%), e 424 varejistas
(bares, lanchonetes, agougues, padarias, farmécias, lojas de confeccdes e
armarinhos, lojas de calcados, lojas de materiais de construcéo, lojas de moveis,
postos de combustiveis, lojas de autopecas, supermercados, entre outros), com
1845 empregados (85,7%).
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J& os servicos dispdem para a populacéo e visitantes 252 estabelecimentos,
empregando 2429 pessoas. No setor publico existem 987 funcionéarios (40,6%) os
outros montantes sao relativos aos prestadores de servicos de natureza juridica
(hotéis, bancos, escolas, empresas de transporte, escritorios de contabilidade,
lotéricas, oficinas mecanicas, entre outros) e aos profissionais prestadores de
servicos — meédicos, dentistas, cabeleireiras, barbearias, manicures, pedreiros,
pintores, encanadores, eletricistas e eletrotécnicos, dentre outros. (CADASTRO
TECNICO MUNICIPAL 2006 apud PDMI, 2010).

1.2 PAISAGENS (ATRATIVOS/PONTOS) TURISTICAS EM IRATI-PR OU
ESPACOS DE PRATICAS SOCIAIS?

A imagem vista e percebida de uma paisagem interfere nas decisdes de
conhecer, visitar ou usar. Boullén (2002) expondo sobre a percepcao do espaco
urbano® (ou cidades) entende que ndo ha a percepcdo de uma cidade como um
todo, isto é, uma pessoa abarca somente alguns aspectos visiveis, que também séo

as que mais lhe interessam e contentam. O mesmo autor diz que

[...] a percepgéo de uma cidade — principalmente quando esta ultrapassa os
20.000 habitantes — ndo é total e instantdnea como a que se tem de um
objeto abarcavel de uma sé vez, mas se realiza no transcurso do tempo,
pela soma das imagens parciais que o espago fisico transmite e que o
homem registra em sucessivas vivéncias (visdo em série). (BOULLON,
2002, p. 193).

Entende-se, deste modo, que percepcdo esta ligada a orientacdo. Toma-se
como exemplo um turista que solicita informagcdo de um ponto ndo convencional a
um morador que estid em caminhada pela rua. Antes de indicar ao turista o local
deste ponto, passa-se por sua mente varias paisagens que ligam ou estdo préximas
ao destino pretendido pelo visitante. Assim sendo, Boullén (2002) entende que
existem pontos focais na cidade que servem para a orientacdo, tanto da populacgéo,
quanto de um turista. S&o esses pontos: os logradouros, 0os marcos, os bairros, os

setores, as bordas e 0s roteiros.

® E importante explicar, procurando diferenciar do estudo de espaco geogréafico na Geografia, que na
sua obra “Planejamento do Espaco Turistico”, Roberto C. Boullén considera que o turismo se pratica
em dois tipos de ambiente: 0 espaco natural e o espaco urbano.
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Os logradouros definem-se como areas de uso publico, onde as pessoas
podem se locomover livremente. Exemplos de logradouros sdo parques, zooldgicos,
feiras, mercados municipais, etc. Os marcos sdo entendidos como pontos de
referéncia, geralmente, devido sua forma ou dimensdo estrutural, por exemplo,
igrejas, casarfes, torres de comunicacdo, entre outros. Os bairros também sé&o
ambientes de livre deslocamento, como os logradouros, contudo sdo espacos
delimitados administrativamente pelo poder publico. Como setores o autor entende
que “[...] que sao os restos que permanecem de um bairro antigo, cujas edificacdes
originais foram suplantadas por outras mais modernas, quando parte da cidade
alcangou um novo valor comercial.” Ou seja, os setores sdo areas menores que 0s
bairros que demonstram uma imagem diferente da tradicional. As bordas séo
elementos fronteiricos, ou seja, aqueles locais que dividem um bairro, como
exemplos: rios, linhas férreas, ruas, etc. E, os roteiros sdo essencialmente turisticos,
pois sdo as vias de circulagdo por onde estes passam, tendo em vista visitar
determinado atrativo ou paisagem turistica. (BOULLON, 2002, p. 196-214).

Esses pontos focais, bem como as paisagens urbanas e naturais
mencionadas por Boullbn (vide quadro 1) serviram como suporte para a
compreensao das paisagens usadas pela populagéo iratiense. Deste modo, 0 mapa
1 traz os distritos do municipio de Irati, bem como a demarcac¢éo da sede urbana ou

perimetro urbano, destacando assim, a delimitacdo espacial da presente pesquisa.



31

TIPOS DE PAISAGENS URBANAS

TIPOS DE PAISAGENS NATURAIS

TIPO SEGMENTO TIPO SUBTIPO
Altas montanhas
Area centro em altura Serras
Area centro baixa Vulcbes
HabitacGes em altura Vales
_ HabitacGes de até quatro Montanhas Despenhgdelros e
Tipo de andares desfiladeiros
urbanizacao itaco i
(o Habita¢bes de_um_ou dois Mesetas
andares, com jardim na frente
Habitacdes de um ou dois .
L Galerias
andares, sem jardim na frente
Conjuntos habitacionais em
Savanas
blocos
Planas Planicies cultivadas
Planicies aridas
P De luxo Desertos
Nivel — -
- a De classe média Salinas
socioeconémico -
Pobre Colinas
- Onduladas ~
Precario Médanos
Praias
Estilo Moderno Manguezais
rquitetdni . s
arquitetonico Antigo Falésias
Costas Recifes
Solo plano Barreiras de Coral
Topografia Solo ondulado Barras
Solo escarpado Canais
Baias e calhetas
Extensdo normal, sem arvores Com margens planas
Extensio normal. com arvores Lagos, lagoas e estatuas Com margens
! montanhosas
Estreita sem arvores < . Olhos d"4gua
- A Aguas termais —
Estreita com arvores Géiseres
Tipo de rua Avenida normal, sem arvores . . De planicie
- ~ Rios e arroios
Avenida normal, com arvores De montanha
Avenida com passeios largos,
P Cascatas
sem arvores .
- - Quedas d"agua
Avenida com passeios largos,
P Cataratas
com arvores
Sem formagdes
pétreas
Grutas e cavernas ~
. Com formacdes
Pavimento normal h
. pétreas
Tipo de -
- Empedrado ou pavimento
pavimento . Bosques
articulado
Terra . - Selvas
o e oo 260 [Planiactes
Alta Areas de insetos
Tipo de arvore Média Areas de plantas
Baixa Areas de animais

Quadro 2 — Tipos de paisagens urbanas e naturais

Fonte: BOULLON (2002). Organizac&o: TCHMOLO (2012)
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Os atrativos turisticos no municipio de Irati cingem a algumas reflexdes se
exatamente sao pontos turisticos ou podem ser entendidos como espacos
determinados para uma determinada pratica social. Através de documentos
observados sobre os atrativos turisticos do municipio encontram-se algumas areas

que sdo entendidas com potencial para promocéao e divulgacao turistica.

- Imagem de Nossa Senhora das Gracas

Esse monumento pode ser considerado o Unico atrativo localizado na area
central da cidade. Por ter status da maior imagem de Nossa Senhora das Gragas do
mundo (figura 4), com 22 metros de altura, atrai individuos interessados pelo turismo
religioso. Também, atrai muitos moradores que veem a estatua como uma protetora
da cidade, por meio da sua fé religiosa. A prética religiosa é o que mais se percebe
no local. O espaco conta também com um centro de informagdes turisticas, onde
sdo vendidos produtos produzidos por artesédos locais (figura 5), com um mirante
gue se avista todo o centro e alguns bairros da cidade (figura 6 e 7) e com um

playground (figura 8).

Figura 4 — Imagem de Nossa Senhora das Gracas
Fonte: TCHMOLO (2012)



Figura 5 — Centro de Informagdes Turisticas
Fonte: TCHMOLO (2012)

Figura 6 — Mirante (ao fundo) que da vista para o centro da cidade
Fonte: TCHMOLO (2012)
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Figura 7 — Vista do centro da cidade do Mirante
Fonte: TCHMOLO (2012)

Figura 8 — Playground situado na area da Imagem
Fonte: TCHMOLO (2012)
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- Parque Aquatico e de Exposicdes Santa Terezinha

Quando perguntado a muitos habitantes, quais sdo os pontos turisticos de
Irati? A maioria responde que é a Santa (Imagem de Nossa Senhora das Gracas) e
o Parque Aquético. Contudo, essa visdo parte da propria organizacdo municipal do
turismo, pois eles exploram o Parque Aquético como uma area de visitacao turistica,
que evidentemente nao é.

O Parque Aquatico € um ponto de praticas sociais, onde parte da populacéo
iratiense exerce atividades fisicas, bem como serve para um local de passeio
familiar, lazer e entretenimento. Este espaco (figura 9), localizado no Bairro Rio
Bonito, possui area de 79 mil m2 e consta com: lago, um pavilhdo de exposicdo, com
1.017,5 m2 (figura 10), uma mini-estacao ferroviaria, com 79,88 m2 que circula por
um trajeto oval de 870 metros (figura 11), canchas de areia para pratica esportiva,
pista de cooper e ciclismo com 1.050 metros, pontes (figura 12), pedalinhos (figura
13), academia ao ar livre para adeptos e, essencialmente, para terceira idade (figura

14) e playground (figura 15).

Figura 9 — Vista parcial do Parque Aquatico
Fonte: TCHMOLO (2012)



Figura 10 — Pavilhdo de Exposi¢fes Santa Terezinha
Fonte: TCHMOLO (2012)

Figura 11 — Mini-Estacéo Ferroviaria
Fonte: TCHMOLO (2012)
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Figura 12 — Ponte sobre o lago
Fonte: TCHMOLO (2012)

Figura 13 — Pedalinhos
Fonte: TCHMOLO (2012)
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Figura 14 — Academia para terceira idade
Fonte: TCHMOLO (2012)

Figura 15 - Playground do Parque Aquético
Fonte: TCHMOLO (2012)
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- Cachoeiras

As cachoeiras sdo espacgos turisticos potenciais e relevantes dentro do
municipio, contudo ndo sdo exploradas pelo turismo. Esses locais recebem mais
habitantes da propria cidade que se deslocam para tais em busca de descanso,
principalmente, nos finais de semana.

A dUdnica cachoeira localizada proximo ao centro da sede municipal é
denominada Recanto Rubens Dallegrave (Figura 16). Por ser uma area particular,
nao se tem visitacdo ha seis meses, excluindo assim, um ponto de visitacdo
constante dos moradores da cidade. No portdo de acesso a cachoeira encontra-se
um comunicado dizendo: “Proibida a Entrada”. O site da Prefeitura Municipal de Irati
traz a seguinte mensagem quanto a beleza cénica e a exploracdo turistica dessa
cachoeira: “um panorama impar e que, se por um lado, ainda nao explorado
turisticamente em todo o seu potencial, releva, contudo o aspecto de preservacao do
meio ambiente, um bem cada vez mais importante no contexto atual.”

Um dos empecilhos encontrados pela organizacdo publica municipal é a
area ser particular, portanto, os cuidados com esse bem natural ficam a par da
familia Dallegrave, que ao lado dessa area, possui uma empresa de reciclagem de
papel.

As outras cachoeiras divulgadas para o turismo no municipio sdo: Cachoeira
do Itapard, a 45 km da cidade (figura 17); Cachoeira do Cadeadinho, a 36 km da
cidade (figura 18); Cachoeira do Faxinal dos Anténios, a 44 km da sede municipal

(figura 19); e Cachoeira do Teodozio Hlatki, a 45 km da cidade (figura 20).



Figura 16 — Recanto Rubens Dallegrave (Cachoeira do Fillus)
Fonte: PMI (2010)

Figura 17 — Cachoeira do Itapara
Fonte: TCHMOLO (2012)
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Figura 18 — Cachoeira do Cadeadinho
Fonte: PMI (2010)

Figura 19 — Cachoeira do Faxinal dos Anténios
Fonte: PMI (2010)
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Figura 20 — Cachoeira do Teoddézio Hlatki
Fonte: PMI (2010)

- Caverna do Canhadao

Essa caverna apesar de seu potencial turistico, ndo recebe muitas
visitacdes. Segundo a PMI ela vem sendo visitada somente por escolas e pela
Secretaria da Agricultura do Municipio. Ela esta localizada em uma propriedade
particular, a 30 km da sede municipal, sendo que se para chegar a esse ponto é
necessario percorrer 1 km em meio a mata fechada. Possui 48 metros de largura por

52 metros de comprimento (figura 21).
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Figura 21 — Caverna do Canhadéo
Fonte: PMI (2010)

- Floresta Nacional de Irati (FLONA)
Apesar de ser denominada Floresta Nacional de Irati (figura 22) e fazer parte
dos atrativos turisticos do municipio, a localizacdo desta € na éarea territorial de

Fernandes Pinheiro, cidade limitrofe de Irati. Fica a 6 km da sede municipal. A

visitacao turistica so pode ser realizada através de um comunicado prévio.

Tem na flora e na fauna sua atratividade, o que faz muitos pesquisadores,
de diversas areas do conhecimento cientifico, realizarem pesquisas nessa éarea.
Segundo a PMI a Flona tem como principais espécies nativas a araucaria, imbuia,
erva-mate, bracatinga, cedro e carvalho. Em relacdo a fauna encontra-se a Gralha
Azul, Sabia, Tiriva, Periquito, Veado, Macaco-Prego, Paca, Cotia, Capivara, entre
outros. Nas areas reflorestadas, possui um sistema de exploracdo de madeira em
forma de manejo, viveiro de mudas florestais e ornamentais, apicultura e exploragao

de erva-mate.
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Figura 22 — Vista aérea da FLONA
Fonte: PMI (2010)

- Morro das Comunicacdes

E o ponto mais alto da cidade, com aproximadamente 950 metros. No Morro
das Comunicacdes (figura 23) € possivel ter uma viséo privilegiada da cidade (figura
24). Nao que seja um ponto turistico do municipio, mas assim € entendido pelo
orgao responsavel pelo turismo. Esse espaco, atualmente, € pouco usado pela

populacao iratiense.



Figura 23 — Morro das Comunicagdes (vista da cidade)
Fonte: TCHMOLO (2012)

Figura 24 — Visdo do Morro das Comunicagdes a cidade
Fonte: TCHMOLO (2012)
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- Arquiteturas Religiosas

As arquiteturas religiosas sao voltadas, quase que fundamentalmente, para
as praticas sociais de cunho religioso. A importancia que essas tém para o turismo
precede mais pelo seu valor estético e sua fisionomia diferenciada. A PMI entende
que essas edificacdes podem ser considerados atrativos do municipio.

Entre essas arquiteturas encontram-se: a Igreja Nossa Senhora da Luz
(figura 25), a Igreja Sao Miguel (figura 26), a Igreja Imaculado Coracdo de Maria
(figura 27), que se encontram no centro da cidade, e a Igreja Assuncdo de Nossa

Senhora (Figura 28), localizada no Distrito de Itapara.

Figura 25 — Igreja Nossa Senhora da Luz
Fonte: TCHMOLO (2012)



Figura 26 — Igreja Sao Miguel
Fonte: PMI (2010)

Figura 27 — Igreja Imaculado Coracéo de Maria
Fonte: PMI (2010)
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Figura 28 — Igreja Assuncéo de Nossa Senhora (Itapard)
Fonte: PMI (2010)

- Casa da Cultura, Casa dos Artesdos e Teatro Denise Stoklos

A Casa da Cultura (figura 29) é um antigo casardo que foi residéncia da
familia Gomes. Possui tracos impostos pela cultura entdo vigente, sua construcéo
data o ano de 1919. Esse local possui um acervo significativo da histéria do
municipio transposta paras as mais variadas formas de expresséao (PMl, 2010).

A Casa dos Artesédos (figura 30) insere-se no mesmo espaco da Casa da
Cultura é foi criada através de um projeto do Programa Universidade Sem
Fronteiras, idealizado pelos departamentos de Administracdo e Letras, bem como
pela Diretoria de Extensdo da Universidade Estadual do Centro-Oeste, Campus de
Irati. Nesse local cedido pela Prefeitura, os artesdos além de receberem cursos para
um melhor aperfeicoamento de seus produtos, possuem trés dias na semana onde
comercializam seus artesanatos.

Ja o Teatro Denise Stokolos (figura 31) € um empreendimento ainda em fase
de construcdo, que sera um dos maiores do Estado, possuindo espaco para a
acomodacdo de mais de 300 pessoas. E uma arquitetura contemporanea que esta

se tornando um atrativo turistico, mesmo antes do término de sua construcgéo.
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Figura 29 — Casa da Cultura
Fonte: TCHMOLO (2012)

Figura 30 — Casa dos Arteséos
Fonte: TCHMOLO (2012)

49



50

Figura 31 — Teatro Denise Stoklos
Fonte: TCHMOLO (2012)

Esses sdo os atrativos, pontos ou paisagens turisticas de Irati. Percebe-se
que h4 um emaranhado de segmentos turisticos que possuem potencialidade no
municipio, como o turismo em &reas naturais, o turismo historico, o turismo religioso,
o turismo de lazer e entretenimento e o turismo cultural.

Contudo, como bem afirmado, sdo apenas atrativos catalogados pelo 6rgéo
municipal responsavel, ainda ndo capazes de captar o0 turismo e,
consequentemente, fazer com que essa atividade seja uma das principais fontes de
renda do municipio. Logo, o que existe na localidade sdo as praticas sociais. Alguns
exemplos podem ser percebidos através da vivéncia na cidade e por meio da
observacéo assistemética. Por exemplo, a grande maioria da populacdo idosa tem
como exercicio a ida semanal a uma Igreja e a clubes que promovem eventos para a
terceira idade, isso ndo caracteriza que o Monumento Religioso seja um atrativo
turistico para estes, mas um ambiente onde ele se relaciona espiritualmente ou
socialmente.

Outro exemplo sdo as pessoas que se interessam pela pratica de esporte. O
deslocamento deste para o Parque Aquatico ndo tem por objetivo a visita a um ponto
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turistico, mas a satisfacao de realizar exercicios fisicos. Eis que € uma pratica social
vivenciada por este individuo.

O capitulo 3 trara mais consideracdes sobre se esses locais apresentados
sdo predominantemente atrativos turisticos ou sdo ambientes relevados para as
praticas sociais do municipio de Irati. Nessa mesma reparticdo citada, serdo
apresentadas, também, outras paisagens ndo fomentadas para promocdo e
divulgacao do turismo municipal, mas que sao elementos que trazem a apreciacao e
um elo afetivo do povo iratiense.

Portanto, a categoria analitica paisagem é relevante de ser analisada neste
caso, pois € em virtude que em todos esses espacos denominados turisticos existem
elementos paisagisticos capazes de despertar a atencédo e a estima do morador do
municipio. Em meio ao lugar vivido existem inUmeras paisagens que possuem

diferentes significados, percepc¢des e representacdes por parte da populagéo local.
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CAPITULO 2 - CONCEITOS DE PAISAGEM: ABORDAGEM TEORICO-
METODOLOGICA PARA COMPREENDER A RELACAO ENTRE SOCIEDADE E
ESPACO

O presente capitulo traz consideracdes teoricas-metodoldgicas sobre o
conceito de paisagem, focadas preponderantemente na Geografia e no Turismo. Na
Geografia, paisagem € um conceito-chave, a qual gera multiplas reflexbes e
discussbes por parte de seus pesquisadores e pensadores. JA no Turismo, a
paisagem € um termo ainda pouco usado nas praticas cientificas, e por intermédio
das bases conceituais da ciéncia geografica pode elaborar sua prépria teoria. Em
suma: a Geografia estuda a paisagem a partir de dois focos: as suas caracteristicas
fisicas e morfologicas; e o seu significado social para um individuo ou coletividade. E
o turismo examina a paisagem como um recurso mercadolégico, no qual a qualidade
visual é relevante para os deslocamentos turisticos.

Deste modo, o presente capitulo sera estruturado em dois subcapitulos: o
primeiro trazendo 0s conceitos e caracteristicas da paisagem perante a ciéncia
geografica e a teoria do turismo. Os principais autores usados sao: Denis Cosgrove,
Jean Tricart, Georges Bertrand, Carl Sauer, Paul Claval, Augustin Berque, Eduardo
Yazigi, Rita de Cassia Ariza da Cruz, Uipiano T. Bezerra de Meneses e In& Elias de
Castro.

J4 no segundo subcapitulo serd mencionado sobre o simbolismo e o
imaginario paisagistico de uma coletividade, ou seja, como uma comunidade
percebe e representa suas paisagens. Citam-se: Yi-Fu Tuan, Vicente del Rio, Livia
de Oliveira e Salete Kozel, como os autores que embasaram teoricamente esse

assunto.

2.1 PAISAGEM: NA GEOGRAFIA E NO TURISMO

No campo da Geografia, existe observa-se que a paisagem é um conceito
gue abrange discussdes seculares. Logo, os estudos sobre o turismo buscam estes
conceitos para elaborar sua propria concepgcao sobre paisagem, mesmo que ainda
faltem algumas concepcdes, principalmente, no que se diz respeito a analise da

paisagem perante seus aspectos fisicos.
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Arvores, montanhas, riachos, florestas, rochas, casarbes antigos, prédios
modernos, pragas, arquiteturas histéricas e religiosas, todos esses elementos
citados (e ainda muitos outros) sdo paisagens que estdo inseridas e que séo
mudadas em algum lugar dentro do espaco geografico. Antes do século XV estes
artificios do meio natural e humano eram vistos somente como objetos de
observacédo e contemplacdo, como salienta Silveira (2009). A partir deste século
surge o denominado Renascimento Cultural, onde se rompe a visdo concentrada
das “concepgdes teoldgicas” e “a pintura revela um novo interesse pela natureza”
(SILVEIRA, 2009, p. 6).

O interesse pela paisagem parte, entdo, num contexto histérico, pelas
pinturas realizadas por artistas da €poca, que transferiam as imagens captadas no
seu mundo real para telas e quadros, que podiam ser admirados pelos seres

humanos. Salgueiro (2001, p. 38) citando Ronai (1976) diz que

A pintura desempenhou um papel determinante na construcdo de cédigos
estéticos de apreciacdo da natureza. De fato, a pintura da paisagem levou
as pessoas a olhar a natureza com outros olhos, pois ao fazer da natureza
tema de quadros, objeto e condi¢do de beleza, valorizou o territério como
espetaculo estético.

Até os dias atuais percebemos a construcdo sécio-histérica da paisagem a
partir da pintura. Muitas imagens ainda podem ser contempladas através de
quadros, 0s quais valorizam a cultura de uma determinada nacdo. Embora,
atualmente, seja mais facil observar determinada paisagem, principalmente por
causa da internet, hd épocas atras viamos essas imagens somente através de
pinturas ou fotografias.

Contudo, com o passar dos séculos a representacdo da paisagem através

da pintura foi ofuscando-se, pois como ressalta Salgueiro (2001, p. 39-40)

no século XIX, no quadro do academismo, o0s pintores continuaram a
produzir paisagens bucdlicas ignorando totalmente as transformacgfes que
entretanto ocorriam no real. Deste modo 0 modelo que forneciam, e que era
uma imagem construida realidade, foi se defasando da realidade e perdeu
eficacia.

Assim sendo, logo apds 0 Renascimento e, também, quando a Geografia se
torna uma ciéncia, a paisagem comeca a ser um objeto de estudo desta area,

introduzida pelos geografos alemaes e franceses (SILVEIRA, 2009). Entretanto, os
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geografos alemaes fazem o seu estudo ainda, e somente, voltado na andlise de
suas caracteristicas fisicas. Tricart (1981) ressalta isso de modo os geodgrafos
aleméaes, geralmente, sdo sustentados pelas ciéncias naturais, deste modo as
concepcOes analiticas partem para os objetos concretos da natureza, por exemplo,
relevo, plantas, solos. Segue salientando que: “mas eles ndo registram as
modificacdes introduzidas pelo homem e, se for o caso, eles distinguem entre
paisagem natural e paisagem humanizada” (TRICART, 1981, p. 7).

Silveira (2009, p. 7) explica que “essa nogao de paisagem como sistema que
Tricart refere, efetiva-se no século XX, quando o conceito de geossistema’ é
desenvolvido”. O estudo do termo geossistema teve como pioneiros Sotchava, em
1963, e Bertrand, em 1968. Assim, o estudo da paisagem concebe métodos que
englobem a combinacdo dos elementos naturais e sociais: o territorio, a percepcao e
0 geossistema (BERTRAND e BERTRAND, 2002).

Logo, as paisagens podem ser entendidas como objetos inseridos no
espaco, os quais sofrem alteracBes sejam pelas acdes da natureza ou do homem.
Bertrand (2004) expde que o resultado da paisagem € a interacdo entre o potencial
ecolégico (clima, hidrologia e geomorfologia), exploracdo biolégica (vegetacao, solo,
fauna) e acao antrépica, como pode ser percebido no esquema abaixo:

" Com base em Sotchava (1977) Geossistema é o "potencial ecoldgico de determinado espaco no
qual ha uma exploracdo biolégica, podendo influir fatores sociais e econdmicos na estrutura e
expressdo espacial”



55

CLIMA — HIDROLOGIA - GEOMORFOLOGIA VEGETACAO - SOLO — FAUNA

PAISAGEM
7y

ACAO ANTROPICA

Resultado da interagdo da paisagem
Fonte: (BERTRAND, 2004).

As pesquisas analiticas sobre paisagem tornam-se de certo modo
complexas, deste modo parte do pesquisador em determinar as peculiaridades que
serdo exploradas e, consequentemente, analisadas. Portanto, os conceitos e 0s
métodos de pesquisa sobre paisagem se diferem conforme o foco de cada
investigacdo e, também, diante ao campo de conhecimento cientifico que sé&o
aplicadas as suas discussfes. Cosgrove (1998, p. 101) diz que o estudo da
paisagem possui “‘muitas dimensdes, oferecendo possibilidades de leituras
diferentes e igualmente validas”.

Deste modo, os procedimentos de estudo da paisagem néo sao uniformes,
exatos, mas sim variaveis, subjetivos. Assim, de uma forma geral a paisagem pode
ser concebida a partir de duas visdes (bem como a relagdo entre ambas): da
aplicacdo de métodos analiticos, buscando descrever seus aspectos fisicos; e como
um elemento de percepcéo e representacdo social, em que um pessoa ou grupo

dota de valor e simbolismo a paisagem.
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Partindo deste ponto, determinada paisagem possui seus aspectos fisicos e
sociais, ora a relagdo entre estes. Assim, por um lado, Figueiré (2001) entende que
atualmente a maioria dos estudos desenvolvidos sobre o ambiente reproduz-se a
partir de modelos e concepc¢des tedricas de um Unico conjunto visivel da natureza,
isto &, a paisagem. Ora, por outro, a paisagem ‘[...] representa uma de nossas mais
ricas tradiges, e também mais profundas querelas” (MACIEL, 2001, p. 1).

As definicOes tedricas sobre paisagem trazem essa relacdo entre o natural e
social e, ao mesmo tempo, entendem que ela é um elemento que esta em constante
modificacdo, devido aos fendmenos humanos e naturais que ocorrem
cotidianamente. Assim, o conceito de paisagem € desenvolvido por Bertrand (1971,
p. 141):

A paisagem néo é a simples adicdo de elementos geogréficos disparatados.
E, em uma determinada por¢do do espago, o resultado da combinacio
dindmica, portanto instavel, de elementos fisicos, bioldégicos e antrépicos
que, reagindo dialeticamente uns sobre os outros, fazem da paisagem um
conjunto Unico e indissociavel, em perpétua evolucao.

A partir disso, Sauer (1998, p. 23) salienta que a paisagem “[...] pode ser,
portanto, definida como uma area composta por uma associac¢ao distinta de formas,
ao mesmo tempo fisicas e culturais.” Para tanto, uma paisagem possui seus tragos
que lhe tornam Unica, podendo ser tanto um elemento natural, quanto cultural, ou
até mesmo, ambas as associacdes e, ainda, € um componente que se transforma
com a organizacdo espacial e processos temporais, com base nos interesses,
geralmente, econdmicos dos seres humanos ou nas modificacdes climaticas que
ocorrem no ambiente. Claval (2007, p. 23) diz que “[...] uma paisagem é tanto
modelada pelas for¢as da natureza e pela vida, quanto pela acdo dos homens”.

A analise espaco-temporal também elucida os estudos da paisagem. E
segundo Sauer (1998), ndo ha como formar uma concepcéo de paisagem sem suas
relagcdes vinculadas ao tempo, nem mesmo as suas relagdes associadas ao espago.

Com base no mesmo autor

Ela estd em um processo constante de desenvolvimento ou dissolugdo e
substituicdo. Assim no sentido corologico, a alteragdo da area modificada
pelo homem e sua apropriacdo para o uso sdo de importancia
fundamental. A area anterior a atividade humana é representada por um
conjunto de fatos morfolégicos. As formas que o homem introduziu sdo um
outro conjunto. (SAUER, 1998, p.42).
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Yazigi (2002, p. 18) defende o ponto de vista que os estudos da paisagem
devem apontar 0s aspectos temporais, bem como relacionar as modificacdes
oriundas da natureza e do ser humano. Ora, o autor afirma que “os fenbmenos
naturais ndo bastam para explicar as paisagens, sendo necessario liga-las a historia
para fins cognitivos”. Pois, ndo sdo somente os fendbmenos naturais que mudam a
forma de uma paisagem, mas também os interesses do homem, que as transformam
pensando em se beneficiar futuramente.

Perante as mudancas realizadas na paisagem pelo homem, surge o turismo
como um dos principais agentes de transformacédo deste elemento, buscando criar e
recriar paisagens conforme suas necessidades: sejam elas guiadas por valores
tradicionais, afetivos e mesmo econémicas, isto €, uma pratica social a partir da qual
as coletividades possam reproduzir-se material e imaterialmente; ou, no intuito de
atrair turistas para relacionar-se com aquele meio, com o turismo enquanto pratica
econdmica procurando destacar elementos visiveis dentro do espaco geogréfico que
possam ser mercantilizados, direcionando fluxos monetérios. Nesse sentido,
conforme Cruz (2003) as paisagens turisticas sdo também invencoes, isto €,
criacdes culturais.

Evidencia-se, portanto, que o turismo utiliza-se da paisagem como um
recurso mercadologico. Castro (2002) diz que por uma paisagem conter um
conteudo simbdlico, ela é aproveitada pelo turismo como um recurso. Sendo que
este recurso turistico é empregado por diversos paises como uma mercadoria
(MENESES, 2002). Deste modo, com estas mudancas paisagisticas fundidas pela
atividade turistica, ocorrem conflitos sociais decorrentes de interesses econémicos,
tendo em vista a descaracterizacdo de um recurso imaterial local, que possui alguma
afetividade para a comunidade, ou pelo jogo de interesses entre 6rgaos publicos e
privados que veem nas paisagens uma maneira de se desenvolver
economicamente.

Ora, como salienta Rodrigues (1997, p. 72) “a paisagem € um notavel
recurso turistico, desvelando alguns objetos e camuflando outros, por meio da
posicao do observador, quando pretende encantar e seduzir.” Do mesmo modo Cruz
(2002, p. 112) diz que
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As paisagens artificiais criadas pelo turismo destoam seus entornos, tanto
no que se refere as caracteristicas naturais e construidas desses entornos.
A natureza e cultura recriadas séo fruto de interven¢des planejadas [...] ndo
sdo produtos da histéria natural e social, sdo produtos do turismo.

Outra altercacdo sobre o uso da paisagem pelo turismo é citada por
Rodrigues (2000, p. 181): “é uma atividade que sacraliza a natureza e, ao mesmo
tempo, submete-se ao mundo da mercadoria, pois paga-se para desfrutar da
natureza, da paisagem natural ou do ambiente natural ou construido.”

Diante disso, na maioria das vezes, 0 turismo ndo se preocupa com a
memoéria social e com o elo afetivo-tradicional entre uma paisagem e uma
comunidade. A preocupacdo é voltada, portanto, em discutir como o turismo pode
contribuir sem descaracterizar meios e, ao mesmo tempo, defender o uso da
paisagem primeiramente para a populacdo local e apds para com os turistas e
visitantes.

A importancia que uma paisagem tem para um povo é evidente em todas as
suas etapas. Sdo os moradores locais que possuem lacos afetivos, simbdlicos,
historicos, religiosos, entre outros, com 0s elementos paisagisticos inseridos no
espaco. Logo, atentam-se as palavras de Berque (1998) que entende a paisagem
COmMo uma marca-matriz: “a paisagem é uma marca, pois expressa uma civilizagao,
mas € também uma matriz porque participa dos esquemas de percepcao, de
concepcao e de acdo — ou seja, da cultura” (BERQUE, 1998, p. 85).

Em outra acepcao Claval (2007, p. 420) afirma que

ndo had compreensdo possivel das formas de organizagdo do espaco
contemporéneo e das tensdes que lhes afetam sem levar em consideragéo
os dinamismos culturais. Eles explicam a nova atencdo dedicada a
preservacdo das lembrancas do passado e a conservagdo das paisagens.

Com base nestes pressupostos, atenta-se a preocupacdo em preservar
paisagens, pois elas exprimem a memoria e a acdo cotidiana de uma coletividade,
através da cultura e suas representacdes multifacetadas para uma determinada
localidade. Logo, entender que a populacao local esta em primeiro lugar no processo

de conservacao das paisagens torna-se fundamental em estudos da Geografia, pois

O que é fundamental para os geografos de inspiracdo humanista ou radical
ndo € a distribuicdo espacial dos fatos sociais, mas a maneira como as
pessoas vivem nos lugares onde residem ou os que visitam, deles extraindo
uma experiéncia (CLAVAL, 2007, p. 46).
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Tendo em vista, a preocupacdo com o ser humano, a partir dos simbolos
culturais existentes em suas localidades, compreende-se que a paisagem possui
significados para um povo, bem como possui relevante representatividade para este.
Schier (2003, p. 81) diz que

a paisagem ¢é a realizacdo e materializacdo de idéias dentro de
determinados sistemas de significacdo. Assim, ela € humanizada néo
apenas pela acdo humana, mas igualmente pelo pensar. Cria-se a
paisagem como uma representacéo cultural.

Portanto, por meio da percepcdo e representacdo que uma coletividade
possui das paisagens em seu territério é possivel entender as relacbes entre a
sociedade e espaco. Nesse sentido, a fenomenologia e a semidtica sdo referenciais
importantes para descrever fenbmenos (como o turistico), bem como identificar os
significados de uma paisagem para o homem, em conformidade com seu valor

cultural para um povo.

2.2 DIMENSOES SIMBOLICAS E IMAGINACAO SUBJETIVA DA PAISAGEM:
MEIOS PERCEPTIVOS E REPRESENTATIVOS

Em todos os momentos cotidianamente vividos existem relagcdes das mais
diferentes ordens. Tém-se, como exemplos, as obrigatoriedades judiciais que uma
pessoa fisica tem o dever de cumprir, devido as leis e normas impostas pelo Estado
ou uma simples aquisicéo financeira onde o consumidor € ligado com determinado
produto ofertado por um fornecedor. Pode-se entender a partir desses modelos
citados, e de muitos outros existentes, como relagcdes concretas que permeiam a
realidade social. Um individuo vive diante da objetividade cotidiana, contudo
preserva em si um envolver de sentimentos, necessidades, expectativas, memarias,
entre outros aspectos peculiares, que o fazem estabelecer uma ligagéo afetiva com
0 universo, criar uma subjetividade sobre os elementos sentidos diariamente ou
conhecidos.

Assim, um objeto solido no espaco geografico relaciona-se com o ser
humano e, este, lhe percebe e dota-o de valor. Contudo, as a¢gées humanas sao

particulares, bem como sua maneira de conhecer e se relacionar com determinado
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objeto, ou seja, “duas pessoas ndo veem a mesma realidade. Nem dois grupos
sociais fazem a mesma avaliagdo do meio ambiente” (TUAN, 1980, p. 6).

Deste modo, para compreender a relacdo entre sujeito e ambiente, seja este
altimo natural ou construido, faz jus as consideracfes tedricas sobre percepcéo do
espaco e dos elementos nele presentes. Do mesmo modo, a unidao entre o
conhecimento empirico, as teorias e 0os métodos cientificos € importante para a
concepcao sobre quais paisagens sao realmente vividas pela populacdo de um
municipio.

Logo, a percepgao € conceituada por Del Rio (1996, p. 3) como “[...] um
processo mental de interagdo do individuo com o meio ambiente que se d& através
de mecanismos perceptivos propriamente ditos e, principalmente, cognitivos.” Ou,

entdo, na visdo de Tuan (1980, p. 4)

Percepcgédo é tanto a resposta dos sentidos aos estimulos externos, como a
atividade proposital, na qual certos fendbmenos séo claramente registrados,
enquanto outros retrocedem para a sombra ou sédo bloqueados. Muito do
gue percebemos tem valor para nés, para a sobrevivéncia biologica, e para
propiciar algumas satisfacdes que estdo enraizadas na cultura.

Concomitantemente, a percepcao enquanto processo mental se da através
dos cinco sentidos, ou seja, visao, audi¢ao, olfato, paladar e tato, sendo que a visao
€ o principal sentido neste caso, pois direciona e faz o homem progredir no mundo
(GIBSON, 1966; TUAN, 1980; DEL RIO, 1996). Ja como mecanismo cognitivo, a
percepcao é indiferente perante aos sentidos humanos, pois ndo sdo somente esses
que fazem a mente do homem funcionar, mas também sua amplitude psicoldgica.
Incluem como exemplos desta construgdo cognitiva: “motivagdes, humores,
necessidades, conhecimentos prévios, valores, julgamentos e expectativas” (DEL
RIO, 1996, p. 3).

Com a mesma linha de pensamento, Machado (1996, p. 97) ressalta que
“aprendemos a realidade que nos cerca por meio dos sentidos, que podem ser
comuns (visao, audicao, tato, olfato, paladar) ou especiais, como o0 sentido das
formas, de harmonia, de equilibrio, de espago, de lugar’. A ilustracdo abaixo,
demonstra o esquema teorico do processo perceptivo de uma pessoa, elaborado por
Del Rio.



REALIDADE

SENSAGOES

» MOTIVAGAO

filtros culturais e individuais

» COGNIGAO 4

AVALIAGAO

REALIMENTAGCAO

» CONDUTA

> seletiva

instantanea

interesse
necessidade

memoria
organizacéo

imagens

julgamentos
selecédo
expectativa

opinido
acao
comportamento

Esquema tedrico do processo perceptivo
Fonte: DEL RIO (1996)

Ao entender do autor, apesar do processo perceptivo seja subjetivo entre os
homens, podem existir compreensdes semelhantes entre estes, principalmente, no
que se diz respeito a cognicdo, avaliacdo e conduta. Em congruéncia é interessante
e relevante uma analogia na percepcéo entre todos 0s usuarios de uma paisagem
ou lugar, pois “ao se evitar conflitos de percepcao entre os sistemas cognitivos de
planejadores, empresarios, grupos usuarios e publico em geral, a acdo ambiental
estard sendo direcionada para resultados mais satisfatérios e de maiores
qualidades” (DEL RIO, 1996, p. 4).

Tratando-se da percepcdo do espaco, ou da paisagem, através da visédo ela
difere-se de turista para turista, de habitante para habitante e de turista para
habitante. N&do sdo todos que conhecem determinada rua ou pracga, por exemplo, e
se hd um conhecimento prévio de uma paisagem por parte de turista e morador
local, elas podem ser psicologicamente diferenciadas, pois pode haver desprezo por
uma parte e encanto pela outra.

De acordo com Machado (1996, p. 97-98)

Cada idéia e imagem do mundo sdo compostas, portanto, de experiéncia
pessoal, aprendizado, imaginacdo e memoéria. Os lugares em que vivemos,
agueles que visitamos e percorremos, os mundos sobre os quais lemos e
vemos em trabalhos de arte, e os dominios da imaginacdo e da fantasia
contribuem para as nossas imagens da natureza, de tudo o que o homem
constréi e dele préprio. Todos os tipos de experiéncias, desde os mais
estreitamente ligados com 0 nosso mundo diario até aqueles que parecem
remotamente distanciados, vém juntos compor o nosso quadro individual da
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realidade. A superficie da Terra é elaborada para cada pessoa pela refragcao
por meio de lentes culturais e pessoais, de costumes e fantasias. Todos nés
somos artistas e arquitetos de paisagens, criando ordem e organizando
espacos, tempo e causalidade, de acordo com nossas percepcdes e
predilecoes.

A imagem de uma paisagem, portanto, parte da experiéncia que 0s seres
humanos, sejam esses visitantes ou nativos. Deste modo, os deslocamentos
migratorios de populagfes implicam motivos de ordem social, individual e, mesmo,
psicolégicos. A busca pelos significados de uma imagem, que uma determinada
paisagem repercute no nivel psicologico, remete a questdes de (trans)
subjetividades, isto €, a exemplo de um texto poético, a paisagem, também pode ser
lida pelo individuo como “imagens poéticas” formadas no imaginario coletivo ou
individual.

Tais imagens poéticas, para Oliveira (1996), sdo pensadas como elementos
reveladores de uma determinada dindmica social, isto porque em todas as
sociedades, através dos tempos, figuras, alegorias, simbolos, etc. foram criados
para significar (e/ou simbolizar) realidades. Dentre estas, dado seu carater universal,
€ o0 simbolo que melhor concentra o sentido de uma realidade, bastando |é-lo
através das imagens para revelar o universo das significacdes culturais e temporais
de cada grupo social.

Salienta-se, portanto, que para um turista os valores de um elemento
paisagistico sdo distintas de uma populacdo local, pois ele esta imerso em outra
matriz psicossocial, diferente daquela comunidade. Diante desta diferenciagcdo Tuan
(1980) diz que o visitante volta-se para o diferente, para o0s tracos estéticos
marcantes da paisagem, logo para o0 nativo a paisagem é um elemento com
significados historicamente construidos e, por vezes, sem 0 mesmo efeito da
novidade, embora muitas vezes condicionador de suas acdes, porque faz parte de
sua matriz cultural (de sua grade de valores). Ora, uma paisagem remete diferentes
sentimentos, percepcdes e representagcdes para ambos os atores que se envolvem e
se relacionam nestes locais.

Com base em Tuan (1980, apud KOZEL, 2007): “a percepgao se da através
dos sentidos [...], entretanto a cultura influencia a forma de perceber, construir uma
visdo do mundo e de ter atitudes em relagdo ao ambiente.” Ainda, Kozel (2001)
salienta que a percepc¢édo € um processo mental, sendo que a interagdo que ha entre

ambiente e ser humano formam mecanismos perceptivos, que aferem algum



63

significado na memoria. Considera-se, entdo, que a percepcao é um estudo perante
a cognicdo que um determinado povo possui da sua cultura através de elementos
gue circundam seu meio.

Resumindo, o turista percebe uma paisagem pela visdo, diferente da
percepcdo do residente. Para um visitante a construcdo de uma imagem da
paisagem parte da beleza agregada, de seus tracos estéticos, seja natural ou
cultural, que o fazem ter prazer de apreciar. Diferente para um nativo que dota
determinada paisagem de significados e simbologia, ou seja, aquele elemento faz
parte do seu dia-a-dia, j& esté interiorizada ao individuo e a uma cultura. Deste
modo, a paisagem é um elemento que representa a historia, 0s costumes e a
memoria social para uma localidade.

Ainda, no que se diz respeito a percepcdo, Yi-Fu Tuan em sua obra
intitulada “Topofilia: um estudo da percepcéao, atitudes e valores do meio ambiente”
criou esse termo para demonstrar a interagdo do ser humano com o ambiente, pois
entende que além de uma pessoa perceber o ambiente que Vvive,
concomitantemente, ela tem modos sobre ele, bem como os dota de significados.
Portanto, topofilia que dizer “o elo afetivo entre a pessoa e o lugar ou ambiente
fisico. Difuso como conceito, vivido e concreto como experiéncia pessoal” (TUAN,
1980, p. 5).

Logo, para perceber qual paisagem (ou “preferéncia ambiental”’, como
expdem Tuan), para uma pessoa € significante, necessita observar e analisar o
circulo cultural que lhe rodeia, ou seja, “sua heranga bioldgica, criagcdo, educagao,
trabalho e arredores fisicos.” (TUAN, 1980, p. 68). Pode-se dizer, deste modo, que a
experiéncia dentro de uma cultura que faz a pessoa criar lagcos com o meio fisico.

O contrario do termo topofilia é a topofobia, também desenvolvido por Tuan.
Esse conceito condiz, segundo Amorim Filho (1996, p. 142), a uma desvalorizacéo
da paisagem, onde os individuos chegam ter aversao a esse elemento. O autor
refere-se a “paisagem do medo”, pois o homem possui sentimentos negativos
guanto aquele elemento.

Concomitante, ligam-se essas consideracdes sobre topofilia e topofobia ao
mencionado por Rodrigues (1997, p. 72) “a paisagem é um notavel recurso turistico,
desvelando alguns objetos e camuflando outros, por meio da posi¢ao do observador,
quando pretende encantar e seduzir’. Ou seja, ao se planejar uma visita a um local

com apelo turistico convencional, a “paisagem do medo” (AMORIM FILHO, 1996)
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sera escondida para aqueles que desejam consumir um tipo de paisagem,
entretanto a populagéo local ter4 que vivenciar territorios dominados por grupos que
expressam suas relacfes de poder e costumes em paisagens que ndo possuem 0s
mesmos apelos mercadoldgicos destacados pela atividade turistica convencional.
Tais paisagens sdo cotidianamente reinventadas (re-significadas) pela populacéo
local e, muitas vezes, desconsideradas no planejamento das municipalidades.

Nesse sentido, Kozel (2005, p. 140-141) afirma que “os grupos possuem
uma representacdo (um imaginario coletivo) dessas formas concretas ou
idealizadas, dotadas de particularidade que podem também se referir a um outro
objeto, fenbmeno relevante ou realidade.” Para tanto, o conhecimento de um
determinado objeto se diferencia de um individuo para o outro, pois o que pode
possuir um contetudo simbdlico para uma determinada classe social é indiferente

para outra. A partir desta assertiva salienta-se que

a forma de conhecimento, processo ativo de representacdo que vai muito
além do que se vé ou penetra pelos sentidos, mas é uma pratica
representativa de claras conseqiiéncias sociais e culturais [...] supde uma
elaboracéo de informagBes que ocorrem no interior do individuo a partir de
pequenas experiéncias, porém sdo apenas possiveis e, nesse sentido, ndo
podem ser jamais previstas ou programadas (FERRARA, 1999, p. 264).

Existem diversas formas de representar uma paisagem. Podem-se citar, por
exemplos, a representatividade das paisagens através de fotografias ou por mapas

mentais. Santos (2006, p. 140) diz que a paisagem

Por ndo possuir uma existéncia em si, mas sim ser a esséncia em si do
espagco que representa, podemos representd-la de varias formas. Essa
representacao evoluiu na histdria da civilizacdo desde as pinturas rupestres,
passando pelas aquarelas, gravuras, fotografias, etc.

A partir de procedimentos, como o citado pelo autor, surgem meétodos de
aplicacado para uma comunidade, buscando intervir nos processos representativos
gue uma paisagem concerne para os residentes. A utilizacdo deste meio conduz
para mostrar os simbolos e como um individuo representa a paisagem que se
relaciona cotidianamente. Portanto, a semiotica € um conceito apto a ser exposto,
pois “a fungdo da semidtica comega pela manipulacdo imitativa do objeto e
prossegue na imitac&o interior ou diferida (imagem mental), na auséncia do objeto. E

a fungao semidtica que permite o pensamento.” (LIMA, 1980, p. 102).
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Assim sendo, a semidtica relaciona-se com a percepcao e representacdo do
espaco, principalmente, quando se trabalha com mapas mentais. Por exemplo,
guando se pede para uma pessoa desenhar o atrativo turistico de sua cidade, néo
precisa que a pessoa esteja juntamente com esse elemento, pois ela ja tem em seu
imaginario as caracteristicas daquele simbolo.

Para Kozel (2010, p. 6) “a representacdo nao substitui o objeto, mas
seleciona determinados detalhes do objeto e se fazem a partir de uma concepc¢éo ou
escala de valores que 0 emissor da representacdo tem do objeto representado.” Da
mesma forma, Oliveira (1996, p. 210) diz que “na verdade, o espacgo representativo
se processa como uma reconstrucdo, sé que ndo mais a partir das atividades
sensoério-motora, mas, sim, a partir das intuicbes elementares concernentes as
relacfes topoldgicas.”

A representacdo, portanto, ndo € um processo de construcdo de
determinado objeto inserido no espaco geografico, mas um artificio interiorizado no
individuo, onde ele representa uma paisagem, por exemplo, conforme sua nocéo,
conhecimento e significacdo. Oliveira (1996) e Kozel (2010) reforcam que unindo a
percepcado, a cognicdo e a representacao, surge um processo relevante para se
analisar qualitativamente a percepc¢ao e cognicao dos habitantes e visitantes de um
municipio.

A partir destes aportes tedricos sobre percepcéo e representacdo subjetiva
das paisagens, também, através das concepc¢des da Geografia Cultural sobre Lugar,

surge o conceito de mundo-vivido que para Buttimer (1982, apud KOZEL 2010, p. 4)

nao é um mero mundo de fatos e negdcios [...] mas um mundo de valores,
de bens, um mundo prético. Esta ancorado num passado e direcionado
para um futuro; € um horizonte compartilhado, embora cada individuo
possa construi-lo de um modo singularmente pessoal.

Ainda segundo Kozel (2010) este conceito € uma aproximacdo entre
Geografia, fenomenologia e existencialismo, surgindo assim um novo campo
epistemologico. Assim, entender os fendmenos e suas transformagfes soécio-
historicas e a representatividade da paisagem para um sujeito e/ou coletividade faz
com que se projete a ligacdo entre o homem e seu mundo-vivido, pois 0 ser humano

habita um lugar onde, por um lado, exerce suas func¢des cotidianamente necessarias
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para subsisténcia e, por outro, através de sua experiéncia, dota de significados e

simbolismos as paisagens e esse lugar.
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CAPITULO 3 — O LUGAR COMO CATEGORIA ANALITICA PARA O ESTUDO
DAS PRATICAS SOCIAS E TURISMO NO MUNICIPIO DE IRATI-PR

A subjetividade dos didlogos da ciéncia geografica oferece ao investigador
uma linha de raciocinio, a qual é interiorizada, refletida e discutida conforme seus
interesses de pesquisa. Apesar dos pensamentos e dos argumentos serem
individuais, ndo necessariamente diferentes, nem distantes, existem circunstancias
que os conceitos da Geografia sdo interpretados de maneira equivocada devido a
complexidade epistemologica do pensamento geografico.

Os estudos geograficos sdo basicamente focados em particularidades da
humanidade (politica, economia, religido, cultura, historia, etc.) e nas exterioridades
fisicas do ambiente (clima, vegetacdo, relevo, geomorfologia, hidrografia, entre
outras). Ora, também, na relacdo entre o ser humano e os elementos naturais. Essa
pluralidade de perspectivas fez com que historicamente a Geografia discutisse seu
objeto e método de estudo. Milton Santos (2006) entende o espaco como algo
externo, como a maior divisdo de analise, e reconhece categorias analiticas internas:
paisagem, territorio, regido, lugar, redes e escalas.®

Roberto Lobato Coérrea (2007) diz que em toda ciéncia existem conceitos
centrais, ndo diferente a Geografia, e por essa ser uma ciéncia social tem por
finalidade o estudo da sociedade e “[...] é objetivada via cinco conceitos-chave que
guardam entre si forte grau de parentesco, pois todos se referem a acdo humana
modelando a superficie terrestre: paisagem, regido, espaco, lugar e territorio”
(CORREA, 2007, p. 16).

Diante disso, o presente capitulo tem por exercicio apresentar e dialogar o
lugar como categoria de analise, concomitantemente, relacionar esse conceito-chave

geografico com as praticas empiricas realizadas no locus deste estudo.

8up partir da nogédo de espagco como um conjunto indissociavel de sistemas de objetos e sistemas de
acBes podemos reconhecer suas categorias analiticas internas. Entre elas, estdo a paisagem, a
configuracdo territorial, a divisdo territorial do trabalho, o espaco produzido ou produtivo, as
rugosidades e as formas-conteldo. Da mesma maneira € com 0 mesmo ponto de partida, levanta-se
a questdo dos recortes espaciais, propondo debates de problemas como o da regido e o do lugar, o
das redes e das escalas. Paralelamente, impfem-se a realidade do meio com seus diversos
conteddos em artificio e a complementaridade entre uma tecnoesfera e uma psicoesfera. E do
mesmo passo podemos propor a questédo da racionalidade do espagco como conceito histérico atual e
fruto, a0 mesmo tempo, da emergéncia das redes e do processo de globalizacdo. O contelido
geografico do cotidiano também se inclui entre esses conceitos constitutivos e operacionais, préprios
a realidade do espago geografico, junto a questdao de uma ordem mundial e de uma ordem local.”
(SANTOS, 2006, pp. 12-13)
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O conceito de lugar, como qualquer outro conceito-chave da Geografia,
inicia a partir de uma discussao epistemologica e filoséfica ardua e extensa, nascida
a partir da discussédo sobre espaco geografico. Roberto Lobato Corréa (2007) na
obra intitulada “Geografia: conceitos e temas”, expéem que o processo histérico, que
aborda as diferentes concepc¢Bes de espaco geogréfico, faz parte de distintas
correntes do pensamento geografico, a saber: Geografia Tradicional, Geografia
Teorético-Quantitativa, Geografia Critica, Geografia Humanista e Cultural (CORREA,
2007, pp. 17-35).

Deste modo, quando surge a Geografia Humanista e Cultural, iniciam-se as
discussdes sobre o conceito de espaco vivido que, relativamente, deu abertura para
0 surgimento de mais uma categoria analitica na corrente do pensamento
geografico, ou seja, o lugar geografico.

Para os gedgrafos de inspiracdo humanista e cultural a compreensédo de
espaco, passa a ser relativo a experiéncia humana. Tuan (1983, p. 9) diz que a
“experiéncia € um termo que abrange as diferentes maneiras através das quais uma
pessoa conhece e constroi a realidade”, ou seja, a concepgao do espago parte da
compreensao das relacdes entre os homens e a ligacao direta ou indireta deste com
a natureza.

Tuan (1983, p. 39) afirma, ainda, que

“‘Espaco” é um termo abstrato para um conjunto complexo de idéias.
Pessoas de diferentes culturas diferem na forma de dividir seu mundo, de
atribuir valores as suas partes e de medi-las. As maneiras de dividir o
espaco variam enormemente em complexidade e sofisticacdo, assim como
as técnicas de avaliagdo de tamanho e distancia. Contudo existem certas
semelhangas culturais comuns, e elas repousam basicamente no fato de
gue o homem é a medida de todas as coisas. Em outras palavras, 0s
principios fundamentais da organizacdo espacial encontram-se em dois
tipos de fatos: a postura e a estrutura do corpo humano e as relagées (quer
préximas ou distantes) entre as pessoas. O homem, como resultado de uma
experiéncia intima com seu corpo e com outras pessoas, organiza 0 espaco
a fim de conforma-lo a suas necessidades biolégicas e de relacdes sociais.

A Geografia Humanista/Cultural traz o ser humano como o centro do
universo, consistindo que todas as mutacdes do espaco sao idealizadas por este,
aguém e além da objetividade necessaria para sobreviver; dotada de sentidos e
simbolismos impressos no imaginario intersubjetivo das representacdes coletivas, e
da percepcédo de cada individuo — o espago no conhecimento e na experiéncia

intima e ininterrupta. O espaco, entdo, € um centro das relagdes entre sujeitos e
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coletividades (culturas), ora entendido por geografos humanistas como espaco
vivido.
Ha dificuldade de se conceituar e entender espaco vivido, principalmente,

para a Geografia fisica. Segundo Oliveira (1996, p. 193)

O espaco convencionalmente representado no mapa € continuo, isotropico
e bidimensional. Mas o homem realmente ndo se movimenta num espaco
com essas propriedades. O espaco humano é descontinuo, anisotrépico e
tridimensional, e sofre mudancas em termo, principalmente, de tempo e
custo. Por conseguinte, mapear esse espaco vivo e dinamico para
descrevé-lo e explica-lo vem-se tornando um desafio para a Geografia e
para a cartografia.

Contudo, alguns conceitos e caracteristicas sobre espaco vivido podem ser
apresentados. Holzer (1992, p. 440 apud CORREA, 2007, p. 32) diz que “o espacgo
vivido € uma experiéncia continua, egocéntrica e social, um espaco de movimento e
um espaco-tempo vivido ... [que] ... se refere ao afetivo, ao magico, ao imaginario.”

Frémont (1980) entende o espaco vivido com singularidades. Dimensiona o
espaco com o ciclo vital, ou seja, as experiéncias humanas durante toda uma vida.

Assim, de acordo com o autor

Nao € proibido, gragas a algumas outras referéncias, prosseguir esse
desenvolvimento, da crianca ao homem e ao velho, e reter esta
constatacdo, que pode parecer uma evidéncia: as relacbes do homem com
0 espagco ndo constituem um feixe de dados imanentes ou inatos;
combinam-se numa experiéncia vivida que, de acordo com as idades da
vida, se forma, se estrutura, se desfaz (FREMONT, 1980, p. 23).

As relacdes entre homem e espaco surgem e renascem no cotidiano e em
varios estagios de sua existéncia, inclui-se assim o “tempo no espago experiencial”
(TUAN, 1983, p. 132).° Com base em Kozel (2007, p. 115) “o espaco ndo & somente
apreendido através dos sentidos, ele referenda uma relacédo estabelecida pelo ser
humano, emocionalmente de acordo com suas experiéncias espaciais. Assim 0

espaco [...] € vivido”. Por isso, o homem é antes de tudo, um sujeito que vivencia o

® Tuan (1983, p. 132) explica o “tempo no espaco experiencial”’, distinguindo, porém, relacionando
espago e tempo: 0 espaco no sentido do movimento humano e o tempo pelas fases de nossa vida,
como seres bioldgicos. “Quando esticamos nossos membros, experienciamos simultaneamente
espaco e tempo — 0 espago como a esfera de liberdade da limitagédo fisica, e o tempo como a duragao
na qual a tensdo é seguida da calma”. “A vida diaria na sociedade moderna requer que estejamos
conscientes do espaco e do tempo como dimens@es separadas e como medidas transponiveis da
mesma experiéncia.” (TUAN, 1983, p. 133)
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espaco em suas alteracdes, sejam elas relativas a qualquer experiéncia ou

necessidade prépria ou coletiva. Nesse sentido, Tuan (1983, p. 13) diz que

O espaco é experienciado quando ha lugar para se mover. Ainda mais,
mudando de um lugar para o outro, a pessoa adquire um sentido de
direcdo. Para frente, para tras e para os lados sao diferenciados pela
experiéncia, isto é, conhecidos subconscientemente no ato de movimentar-
se. O espaco assume uma organizacao coordenada rudimentar centrada no
eu, que se move e se direciona. Os olhos humanos, por terem superposi¢ao
bifocal e capacidade estereoscépica, proporcionam as pessoas um espago
vivido, em trés dimensdes. A experiéncia, contudo, é necessaria (TUAN,
1983, p. 13).

Essa concepcédo de espaco vivido, no espago-tempo, parte de aportes
filosoficos e psicoldgicos, os quais sao extraidos da experiéncia humana no mundo.
A analogia feita por Jean Piaget, dos estagios de desenvolvimento de uma pessoa,
contribui para compreender como um sujeito se relaciona com o espac¢o. Segundo 0
pensador, a experimentacdo ativa € um processo que permite construir o
conhecimento de uma crianga, contudo essa ainda ndo forma seus conceitos: tem a
experiéncia, mas formulard conceitos em estagios seguintes do seu
desenvolvimento (PIAGET, 1995).

Foucault (1999) traz antemdo, uma mencao inerente a relacdo espaco-
tempo quando analisa as géneses dos conhecimentos cientificos sobre a natureza,
isto é, as formulacbes de causa e efeito dos fendmenos naturais ligados por
analogias e metaforas a experiéncia humana no tempo e no espaco. 0 espacgo
envolve o homem por todos os lados, e a0 mesmo tempo o sujeito transmite e

propaga suas analogias.

A identidade das coisas, o fato de que possam assemelhar-se a outras e
aproximar-se delas, sem contudo se dissiparem, preservando sua
singularidade, é o contrabalancar constante da simpatia e da antipatia que o
garante. Explica que as coisas crescam, se desenvolvam, se misturem,
desaparecam, morram, mas indefinidamente se reencontrem; em suma, que
haja um espaco (ndo, porém, sem referéncia nem repeticdo, sem amparo de
similitude) e um tempo (que deixa, porém, reaparecer indefinidamente as
mesmas figuras, as mesmas espécies, 0S mesmos elementos)
(FOUCAULT, 1999 p. 34).

e

A experiéncia, portanto, € o principio dos estudos sobre a organizacéo
espacial, da Geografia humanista. O tempo torna-se relevante para essas

discussdes, pois as experiéncias relativas ao ser humano sédo dadas em certa época
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de seu ciclo vital. Tanto a psicologia como a filosofia sdo ciéncias que auxiliam
nesse pensar e assim caracterizar o espaco vivido.

Portanto, a partir dos entendimentos sobre espaco vivido, o lugar passou a
ser um conceito-chave da ciéncia geografica, contudo, como ndo poderia deixar de
ser (neste caso pela dialética da Geografia), o lugar ganhou dois posicionamentos
para sua analise e entendimento: o da Geografia Critica ou Marxista e da Geografia
Humanistica ou Cultural. Esses dois pontos de vista sdo apresentados no

subcapitulo seguinte.

3.1 DO ESPAGO AO LUGAR: CONCEPGOES DA GEOGRAFIA CRITICA (DO
GLOBAL AO LOCAL) E DA GEOGRAFIA HUMANISTICA (EXPERIENCIAS E
SIMBOLISMOS)

Mas, afinal, qual € o significado de lugar na Geografia? Embora, essa seja
uma questdo aparentemente simples, ela torna-se dificultosa de responder, pois o
conceito de lugar segue duas linhas epistemoldgicas de pensamento: o da Geografia
Critica (positivismo) ou Dialética Marxista e da Geografia Humanistica com aportes
culturais. Com base em Johnston (1991), Harvey (1996) e Santos (1993 e 1997)
citado por Ferreira (2000) a Geografia Critica compreende o lugar como um
panorama do local (regional) para o global, uma dialética a partir da construcao
social e suas relacbes com espaco, tempo e ambiente. E a Geografia Humanistica
tem por base a existéncia humana, a partir das experiéncias cotidianas e o0s
significados do mundo para o individuo; “buscando uma aproximagdo com a
Fenomenologia e o Existencialismo” (FERREIRA, 2000, p. 66).*°

Por um lado, pela visdo positivista da Geografia, Santos (2006, p. 213)
entende o lugar como um ambiente individualizado, com conotacdo entre a
singularidade local e a pluralidade global: “cada lugar €, a sua maneira, 0 mundo. [...]
Mas, também, cada lugar, irrecusavelmente imerso numa comunhdo com o mundo,

torna-se diferente dos demais. A uma maior globalidade, corresponde uma maior

10 [JOHNSTON, R. J. A question of place: exploring the practice of human geography.
Oxford/Cambridge: Blackwell Publishers, 1991]; [HARVEY, D. From space to place and back again.
In: Justice, nature and the geography of difference. Oxford: Blackwell, 1996, p. 291-326]; [SANTOS,
M. A aceleracdo contemporanea: tempo mundo e espaco mundo. In: SANTOS, M. et al. (orgs.). O
novo mapa do mundo: fim de século e globalizagdo. Sao Paulo: Hucitec, 1993, p.15-22.]; [SANTOS,
M. Metamorfoses do espaco habitado. Sdo Paulo: Hucitec, 1997.]
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individualidade.” Ainda Santos (2006) segue mencionando de G. Benko (1990)
denominou esse fenbmeno como “glocalidade”, expondo, dessa maneira, a
complexidade de tratar teoricamente sobre lugar.

Carlos (1996, p. 16) define o termo como: “o ponto de articulagdo entre a
mundialidade em constituicdo e o local, enquanto especificidade concreta e
enquanto momento.” Nesse sentido, a compreensdo de lugar para a dialética
marxista contém parametros de uma dinamica Unica de produc¢éo, a qual foi formada
através de seus processos historicos e culturais locais, e a alienacdo capitalista que
este lugar possui diante a globalizagdo. Santos (2008, p. 113) diz que “nas
condic¢des atuais, o cidadao do lugar pretende instalar-se também como cidad&o do
mundo. A verdade, porém, é que o ‘mundo’ nao tem como regular os lugares”. A
essa critica feita por Santos, entende-se que os lugares sao frutos além de uma
particularidade produtiva e histérica, de uma multiplicidade global, ou seja, os
lugares possuem tragos que lhe tornam Unicos, que sd@o representados e vividos
pela comunidade, outrora sdo envolvidos pelas inovacfes lancadas e produzidas
pela dindmica capitalista, de modo que ndo ha como normalizar ou variar um sujeito
enguanto dissipa outros lugares.

Harvey (1992) ressalta que pelas execucbes do sistema capitalista, o
conhecimento do espaco passou a ser abrangente e de facil acesso para todos os
sujeitos, fazendo com que assim os lugares ficassem vulneraveis as influéncias do
mundo. Entdo, entende-se que, para essa corrente de pensamento geografico, o
conceito de lugar passa por uma dialética, que é unilateral, do local para o global, do
particular para o geral, pois o lugar é dotado de simbolismos individualizados ou
coletivos, entretanto, e a0 mesmo tempo, existem outros lugares que por acdes
mercadoldgicas excitam o psicologico social. A partir dessa afirmacéo, Santos (2006,
p. 230) diz que

A ordem global busca impor, a todos os lugares, uma Unica racionalidade. E
0s lugares respondem ao Mundo segundo os diversos modos de sua
propria racionalidade. A ordem global serve-se de uma populacdo esparsa
de objetos regidos por essa lei Unica que os constitui em sistema. A ordem
local é associada a uma populacdo contigua de objetos, reunidos pelo
territério e como territorio, regidos pela interagéo.

A partir da racionalidade introduzida pelo modo organizacional vigente

ocorrem mutagcbes nos lugares, e esses se transformam em territérios
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consubstanciados. Por exemplo, um pequeno hotel familiar localizado na Amazonia
oferece aos turistas alojamentos rusticos, serve sua gastronomia tipica e apresenta
0 seu artesanato local. Ora, uma grande rede hoteleira se instala nesse ambiente,
ocasionando assim, uma variancia na prestacdo e na disposicdo dos produtos e
servigos oferecidos, ndo excluindo, talvez, a tipicidade e as caracteristicas locais,
mas impactando na fisionomia paisagistica, nos modos da cultura tradicional, na
degradacédo do patrimonio historico-cultural pelo excesso de turistas e, sobretudo, na
vulnerabilidade econdmica, pois os individuos daquele hotel, que um dia foram
protagonistas, serdo coadjuvantes no seu préprio lugar; aquém, ainda, dos casos
que estes dependem se subordinar a chegada dessa contemporaneidade que altera
a dinamica dos fluxos e dos fixos anteriores, alterando as relacfes socioespaciais
locais.

Quanto a isso, Santos (1991) salienta e exemplifica que

[...] a chegada do novo causa um choque. Quando uma variavel se introduz
num lugar, ela muda as relagBes preexistentes e estabelece outras e todo o
lugar muda. Por exemplo, quando se constréi um hotel com 400 lugares,
muda todo o lugar e ndo apenas o setor hoteleiro (SANTOS, 1991, p. 99).

A essa visdo holistica, dialética e critica, caracteristica de gedgrafos com
inspiracdo marxista, o lugar ndo se individualiza somente pela subjetividade
individual ou coletiva de uma sociedade (uma das linhas de pensamento de
gedgrafos humanistas/culturais, que serd exposto), e sim por todas as acles
oriundas naquele local, que interferem social, cultural, histérica, ecoldgica,
econbmica, religiosa e politicamente. Portanto, um dos vieses do pensamento
marxista diante ao conceito e as caracteristicas de lugar é a globalizacéo, a qual
intervém nos processos modais do local e conduzem para uma centralidade global e
uma racionalidade dominante.

Por outro lado, para a Geografia Humanistica, o lugar é entendido como um
ambiente simbdlico de um individuo, onde a partir de suas experiéncias cotidianas
ele dota de valor e significado. (TUAN, 1983). O lugar adquire importancia plural na
vivéncia de um sujeito ou coletividade, baseada nas suas experiéncias cotidianas,
onde é conferido afeto e caracterizado simbolismo, pois anterior a um ambiente onde
procedem aos processos multifacetados (econdmicos, culturais, religiosos,

tecnoldgicos etc.), o lugar € um nucleo onde sdo saciadas as necessidades materiais
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e imateriais de um ser humano. Tuan (1983, p. 4) entende que “os lugares séo
centros aos quais atribuimos valor e onde séo satisfeitas as necessidades biologicas
de comida, agua, descanso e procriagdo”, ou entdo, “lugar € uma pausa no
movimento. Os animais incluindo os seres humanos, descansam em uma localidade
porque ela atende a certas necessidades bioldgicas. A pausa permite que uma
localidade se torne um centro de reconhecido valor”. (TUAN 1983, p. 153)
Em outra acepcao Relph (1980, p. 39) diz que
O lugar é o fundamento de nossa identidade como individuos e como
membros da comunidade, o lugar onde habita o ser. O lar ndo é s6 o lugar

em que vocé estd feliz por viver, ele ndo pode estar em toda parte, ndo
pode ser trocado, é um centro de significados insubstituivel.

Buttimer (1985, p. 228), que busca a compreensao de lugar a partir da
Fenomenologia relacionando com a Geografia, salienta que o lugar é a soma das
“‘dimensdes simbodlicas, emocionais, culturais, politicas e biologicas.” A partir das
significagbes mudltiplas e das experiéncias vividas em um lugar é que os
fenomendlogos analisam o lugar enquanto conceito geografico. As concepcdes
denotam o lugar como um delimitado espaco, onde os individuos e grupos confinam
todas as suas relacdes entre si e com o ambiente externo, sendo que cada individuo
prevalece nesse habitat sentimentos particulares, podendo ser de algo tangivel ou
intangivel.

Buttimer (1995, p. 178) diz que um sujeito rodeia-se por grupos centrais no
espaco vivido, porém podem existir locais “[...] qualitativamente diferentes de todos
0S outros, tais como o “lugar do nascimento do homem, ou as cenas do seu primeiro
amor, ou certos lugares da primeira cidade estrangeira que visitou quando jovem™.
Ou seja, a pessoa esta inserida em contexto social vivenciado cotidianamente,
contudo ela possui lembrangas de lugares transpassados, que podem (ou néo),
serem mais singulares que o0 seu espaco vivido. Deste modo, o lugar (como
sinbnimo, também de espaco vivido) surge como conceito relevante para a
concepcao das experiéncias humanas no espaco.

Em sua obra intitulada La Poética del Espacio, Gastén Bachelard (2000) faz
referéncias que a nossa residéncia é o nosso “canto do mundo”, ali que temos
nossas primeiras experiéncias, ali que abrimos os olhos para conhecer o mundo:
Porque la casa es nuestro rincoén del mundo. Es se ha dicho con frecuencia nuestro

primer universo (BACHELARD, 2000, p. 28). Deste modo, a casa, como referencia o
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autor, significa o ambiente de vivéncia dos seres humanos, assim podemos fazer
uma analogia com o lugar como conceito geografico, pois as mencodes
fenomenoldgicas (como essa) que contribuiram para os geografos de inspiracéo

humanista fazerem suas consideracdes e definirem seus conceitos sobre lugar. Ora,

[...] la casa alberga el ensuefio, la casa protege al sofiador, la casa nos
permite sofiar en paz. No son Unicamente los pensamientos; y las
experiencias los que sancionan los valores humanos. Al ensuefio le
pertenecen valores que marcan al hombre en su profundidad. El ensuefio
tiene incluso un privilegio de autovalorizacion. Goza directamente de su ser.
Entonces, los lugares donde se ha vivido el ensuefio se. restituyen por ellos
mismos en un nuevo ensuefio. Porque los recuerdos de las antiguas
moradas se reviven como ensuefios, las moradas del pasado son en
nosotros imperecederas (BACHELARD, 2000, p. 29).

O autor, portanto, entende a casa como um espaco individual habitado, onde
se vivem e se realizam os sonhos de um sujeito, um local afetivo carregado de
memdérias e experiéncias através do tempo, ora como as possibilidades de se
interpretar o lugar, pois como salienta Tuan (1983, p. 37) “o lugar pode adquirir
profundo significado para o adulto através do continuo acréscimo de sentimento ao
longo dos anos.” Essa significagdo do lugar surge interiorizada no individuo, é uma
esséncia particular, a qual é formada durante as etapas de sua vida, baseia-se entédo
num processo temporal. E isso, também, € entendido como um fendmeno, mais
precisamente um fenbmeno psicologico, pois sob o ponto de vista de Bachelard
(2000, p. 28)

Pero jcuantos problemas afines si queremos determinar la realidad profunda
de cada uno de los matices de nuestro apego a un lugar de eleccion! Para
un fenomendlogo el matiz debe tomarse como un fenémeno psicolégico de
primer brote. El matiz no es una coloracion superficial suplementaria. Hay
que decir, pues, como habitamos nuestro espacio vital de acuerdo con
todas las dialécticas de la vida, como nos enraizamos, de dia en dia, en un
"rincon del mundo”.

Quando se vivencia um lugar, constantemente, surgem significados
diferentes para determinado sujeito. Pode-se exemplificar, portanto, que a
representacdo e o valor de um municipio, enquanto um lugar, € diferente entre os
habitantes, ora, também, destes para os visitantes da localidade. Ha um significado
interno, realgado no psicoldgico de cada sujeito. Claval (2007, p. 55) diz que “os
lugares ndo tém somente uma forma e uma cor, uma racionalidade funcional e

econdmica. Eles estdo carregados de sentido para aqgueles que os habitam ou que
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os frequentam”. Ainda ressalta que as pesquisas realizadas por psicologos acerca
disso séo relevantes para a compreensdo da valia de um lugar para um individuo.

Tuan (1983) entende que uma das formas de se definir lugar parte da
notoriedade de um determinado objeto, “lugar € qualquer objeto estavel que capta
nossa atengcdo” (TUAN, 1983, p. 179). Porém, ele entende que existem lugares
dotados de significado para um sujeito ou coletividade que possuem minimo valor
visual, entretanto estes consistem emocionalmente e nao pelo “olho critico ou da
mente” (TUAN, 1983, p. 180). Deste modo, Wanderley e Menézes (1996, p. 174)
dizem que “os lugares sdo, portanto, nucleos de valor, que atraem ou repelem em
graus variados os individuos e os grupos.”

Embora, a distincdo entre as maneiras de se conceituar lugar, da Geografia
Critica e da Geografia Humanistica, existe autores que conseguem desenvolver a
definicAo harmoniosamente, entre as duas correntes de pensamento. De acordo
com Ferreira (2000) é relevante focar tanto no aspecto subjetivo, quanto no objetivo,
logo “[...] sera colocar-se em algum lugar no meio do caminho entre a visao
descentrada do cientista, que vé o lugar com um conjunto de relacdes genéricas, e
aquela centrada do sujeito que o vé em relagdo as preocupagdes do individuo”
(FERREIRA, 2000, p. 76). Da mesma forma, Yazigi (2001, p. 38) entende o lugar
com certa similitude: “reconheco o lugar como uma arrumagdo que produz o
singular, mas estimo que de modo algum se podera entendé-lo ou trabalha-lo sem a
consideracdo da extensdo de seus sistemas. Ele tem uma personalidade sim, mas
nao é sujeito.” Ou seja, a dimensdo do lugar € aquém de suas peculiaridades, pois
existe um sistema mais abrangente e complexo.

Conceituar lugar subsidia ao entendimento da multiplicidade de fatores que
emergem da relacao sujeito(s)-espaco(s): tanto no que se diz respeito aos processos
globais que interferem nas producdes locais e com a sua homogeneizacdo de um
lugar, quanto ao que diz respeito as experiéncias cotidianas do ser humano, da
valorizag&o universal do seu espaco habitado e semantizado, as paisagens vividas.
Portanto, compreender a relacdo entre um individuo ou um grupo social e seu lugar
habitado torna-se inerente para uma dialética sobre os significados de um patriménio
paisagistico em uma municipalidade, do mesmo modo, acerca da verificagdo de
como 0s agentes publicos de turismo tratam essa causa perante as praticas sociais

cotidianas.
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3.2 PLANEJAMENTO TURISTICO EM IRATI-PR: TRANSFORMACOES NO
ESPACO, NA PAISAGEM OU NO LUGAR?

O lugar de vivéncia de um ser humano se sobressai a questdes multiplas de
subjetividade, que, basicamente, originam-se de fatores psicoldgicos, sociais,
politicos, religiosos ou econémicos. Viver em determinada cidade pode extrapolar os
limites de satisfacdo e afeto por parte de um individuo por aquele lugar e/ou pelos
elementos paisagisticos dispostos nele; ou, existe apenas uma necessidade da
pessoa ali viver, pois a inOpia trabalhista ou econdmica o fez se deslocar para
garantir sua sobrevivéncia e sua estabilidade financeira. Em suma, viver num lugar
pode exceder o seu nivel de satisfagdo ou nao fazer diferenca para uma pessoa.

Deste modo, o lugar exprime as tradi¢cdes, os costumes, 0os modos de uso de
uma coletividade (o subjetivo). O espaco se revela como um ambiente de producéo,
de mutacdes na sua forma e funcdo (o objetivo), enquanto a paisagem se modifica
no espaco devido as necessidades dos seres humanos em determinada época
historica (SANTOS, 1985).

Assim sendo, 0 espacgo e a paisagem sao planejaveis, pois estdo acopladas
a uma légica capitalista de mudancas durante a histéria. O lugar ndo se pode
planejar, pois o lugar € interiorizado no ser humano, € a relacdo subjetiva entre

individuo e ambiente vivido. Acerca disso, Carlos (1996, p. 17) diz que

O lugar é a base da reproducéo da vida e pode ser analisado pela triade
habitante - identidade — lugar. A cidade, por exemplo, produz-se e revela-se
no plano da vida e do individuo. Este plano € aquele do local. As relacdes
gue os individuos mantém com os espac¢os habitados se exprimem todos os
dias nos modos do uso, nas condigdes mais banais, no secundério, no
acidental. E o espaco passivel de ser sentido, pensado, apropriado e vivido
através do corpo (grifo da autora).

As praticas sociais indicam paisagens e lugares vivenciados e carregados de
valores que ndo podem ser planejados do ponto de vista de uma légica racional,
porque ndo tem uma finalidade objetiva, mas um designio subjetivo e tradicional, ou
seja, nao ha como quantificar e prever as praticas do cotidiano que se materializam
na paisagem vivida (marca). E tem na cultura local as matrizes que condicionam as

praticas espaciais.
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Afirma-se, deste modo, que a visdo de um planejamento turistico municipal €
a de mercantilizar paisagens e espacos para tal pratica, entretanto, 0 mesmo nao
tem como modificar o simbolismo imposto por determinada coletividade sobre seu
lugar e sobre suas paisagens vividas. O ponto fundamental é que o turismo usa as
representacfes sociais (valores, habitos e crencas) para alcancar o seu objetivo
comercial e financeiro (FERRARA, 2002).

Por conseguinte, o objetivo comercial do turismo é que um lugar seja dotado
de riquezas simbdlicas e socioculturais que despertem 0 interesse,
consequentemente, o deslocamento do turista para esse ambiente. A0 mesmo
tempo, é importante que este contenha paisagens e espacos de circulagcdo com o
minimo de infra-estrutura e que agradem aos olhos de quem por ali passa ou visita.
Logo, esses aspectos tangiveis e intangiveis sao recursos e produtos para o
fomento do turismo.

A partir do entendimento que ainda é precario e quase nulo o planejamento
do turismo em Irati, questionou-se ao Secretario Responsavel, Sr. Rafael Ruteski,

sobre sua sobre o planejamento do turismo na cidade. O mesmo contrapos:

Eu percebo que nds temos que dar alguns passos nesse sentido. Eu acho
gue um planejamento estratégico, que ja tracamos junto com a Samanta, €
importante. N6és temos que pensar em ac¢des a curto prazo que nés
fazemos, mas porém, nds temos que estar atentos que uma qualidade
nesse tipo de servigo sO vira ao longo do tempo, porque nds precisamos,
principalmente, de algumas questdes que é: o retorno da sociedade para
com o poder publico, para com o turismo [..] (entrevista concedida em
agosto de 2011)

A Sra. Samanta Regina dos Santos, Chefe do Departamento de Turismo,
guando indagada sobre a participacdo popular e empresarial expds, quanto uma

acéo voltada para a composi¢cao de um Conselho de Turismo na cidade: “Foram trés

z

reuniées s6 para fazer a eleicdo, e todo mundo fugiu na hora, ninguém quer.’

Continuamente, citou o caso da realizacdo de um Férum de Turismo:

[...] o forum a gente fez oficio, até junto com o vereador W. M., fomos em
maos convidar, entregar para o pessoas dos hotéis e tudo mais, ou nés
saiamos levando ‘corridéo’ do local, ou as pessoas nem compareceram. E &
0 que acontece com as reunifes também, a gente faz oficio, vai nos lugares
longe, sem ter o carro do departamento, chega na hora, aparecem duas ou
trés pessoas. (entrevista concedida em agosto de 2011).
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Esses pontos remetem a auséncia de participacdo da iniciativa privada nas
questdes sobre o turismo na cidade, bem como a falta de organizacdo perante a
Prefeitura Municipal de Irati. Como disse o Secretario do Turismo em lrati, 0
planejamento estratégico para o turismo ainda € uma ideia, sendo que esta ainda
ndo saiu do imaginério para o objetivo.

Contudo, cré-se, por um lado, que ha necessidade de todos os envolvidos
com o turismo para 0 nascimento e crescimento desta atividade. Assim, explorar a
colaboracédo e a aceitacao da sociedade, instigar o interesse da iniciativa privada e
explorar os recursos e a aplicabilidade das a¢des do Estado é uma forma para se
desenvolver o turismo como atividade social e econémica no municipio. S6 que, por
outro lado, existe a resisténcia por parte da iniciativa privada, a falta de organizacéo
publica, logo o ndo conhecimento da comunidade perante projetos para o0
desenvolvimento do turismo em Irati. Fica evidente que ndo existe planejamento
turistico para Irati, do mesmo modo ndo héa turismo.

Contudo, ainda existem possibilidades de mudanca dessa situacado; e €
através da relacdo harménica entre Estado, a iniciativa privada e os moradores,
tendo em vista que todos sejam beneficiados nesse processo. E que a comunidade
seja engajada para que perceba os resultados e, assim, contribua para o
desenvolvimento bem proporcionado da atividade. Acerca disso, Cardozo (2007)
enfatiza que “pensar o planejamento turistico municipal € pensar ndo apenas no
destino propriamente dito, mas, sobretudo pensar no entorno e na comunidade que
este abriga”.

Uma acdo apta e coerente a ser delegada em um municipio € o de

planejamento participativo, pois este segundo Cesar (2005)

O relevante para o planejamento participativo € sem duvida a busca pelo
envolvimento da populacdo engajar as pessoas em programas e projetos
setoriais para que assim as pessoas entendam que o turismo gera ndo
somente renda para os moradores do local como um prazer pessoal na
realizacdo de trabalhos como: artesanatos, culinérias, estudos histdricos,
enfim, proporciona prazer para s6 mesmo e para 0 proximo.

O planejamento turistico em uma municipalidade, portanto, deve analisar
todo o contexto que se rodeia: a viabilidade econdmica, a aceitacdo dos sujeitos que
trabalham direta e indiretamente com o turismo, a acedéncia da populacéo local, as

precaucdes com 0 meio ambiente, etc.
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O planejamento, também, varia entre aspectos que podem ser pensados na
hora de tracar um projeto, um programa ou um plano. O porqué do planejar? Esse
planejamento estd sendo voltado para quem, com qual finalidade? Teoricamente,
trabalhar o planejamento turistico municipal ndo remete a pensar somente no turista,
somente naqueles que irdo depositar capital no lugar, como salientado assim por
Cadozo (2007), mas também nos residentes, pois, certamente estes, serdo 0s
principais responsaveis pela manutencdo destas estratégias e acdes do
planejamento.

Para que se realize um planejamento turistico capaz de relacionar todos os
sujeitos em Irati, ha necessidade da formulacdo de um Plano de Desenvolvimento
Turistico Municipal, onde contenham todas as informacfes inerentes sobre o0s
beneficios e os empecilhos que serdo encontradas para se fomentar o turismo.
Logo, realizar um levantamento sobre essa possibilidade seria a melhor forma de
agregar um conjunto Unico de interessados para a promogdo turistica. Todavia,
lembrando sempre as precaucdes sociais e ambientais que o mesmo pode
ocasionar.

Ainda na questdo do planejamento, foi perguntado aos representantes do
poder publico, se existem projetos voltados para o turismo no municipio e qual a
possibilidade destes atrairem turistas. Os mesmos responderam que existem as
seguintes propostas: o projeto de Re-estruturacdo do Planejamento Estratégico, o
projeto de Turismo nas Escolas e o Programa Caldeirdo Cultural.

Sobre o Projeto Turismo nas Escolas, a Sra. Samanta explicou que:

[...] o projeto tem uma forma onde a professora consegue utilizar o turismo
tanto em Geografia, como em Matematica, Portugués, em tudo. Desde
conhecendo a rua em que vocé mora, 0 bairro, a cidade, os pontos turisticos
da cidade onde vocé mora, envolvendo crianc¢as [...] Ai a gente tem visitas
técnicas também, igual a gente fez uma viagem, por exemplo, para Sao
Mateus na Petrobras, com as criancas, trabalhando o turismo ecoldgico,
ecoturismo, a educacdo ambiental, mostrando que o turismo também tem a
parte da recreacdo. Mas o que falta para esse projeto dar mais certo € a
gente conseguir um 6nibus s6 para esse projeto (entrevista concedida em
agosto de 2011).

Acerca do Programa Caldeirdo Cultural, o Sr. Rafael comentou que essa

acao:
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[...] € em virtude das grandes manifestagdes culturais, alguns até contestam,
mas fazem isso porque ndo conhecem, mas é muito forte em Irati e muito
organizadas. O Caldeirdo Cultural contempla todas as caracteristicas:
teatro, musica, artes visuais, SA0 concursos musicais com pessoas de fora,
re-estruturacdo da Casa da Cultura, festival de MPB, fortalecimento dos
grupos folcléricos, [...] (entrevista concedida em agosto de 2011)

O destaque pelo turismo cultural e religioso foi bastante mencionado pelos
responsaveis pelo turismo no municipio. Eles dizem que existem projetos voltados a
visitacdo do ponto turistico principal da cidade (a Imagem de Nossa Senhora das
Gracas), bem como um roteiro que leva os visitantes a conhecer os monumentos
religiosos de todo o municipio.

Em outra interrogativa, percebeu-se que ha algumas acdes que estdo sendo
voltadas para o turismo de Irati, com consciéncia e entendimento por parte dos
responsaveis, contudo, sem uma organizacdo e planejamento adequado, em

conformidade com as necessidades primarias para o turismo:

[...] nés sabemos da necessidade de uma aproximagdo com a academia,
com a universidade, com o curso de turismo e a ciéncia [...] todos os dados
gue nos temos, nds procuramos confrontar sempre com outras literaturas,
com outras cidades semelhantes a nds, [...] Na questdo de obras nés
pontuamos alguns locais da cidade, por exemplo, nha Santa e no Parque
Aquatico foram feitas reformas para melhoria do turismo [...] investimentos
de projetos, também, no parque aquatico da Vila Sao Jodo e recuperacao
do Bosque S&o Francisco. E por fim, a liberacdo da cachoeira do Fillus para
0 poder publico, nés ja podemos explorar, mas precisamos que 0 terreno
seja oficialmente do municipio, se ndo ndés ndo podemos fazer o que
gueremos la, nem estabelecer outras parcerias, entdo sé falta o juridico
cuidar da parte legal. E é nessa tecla que a gente precisa bater, que nés
precisamos constituir nosso conselho, para conseguir fortalecer e
desenvolver o turismo de Irati, porque podem aparecer outros gestores que
gueiram cancelar nossos projetos, e se tivesse o conselho ele ndo deixaria
que isso acontecesse. (entrevista concedida em agosto de 2011).

Entre muitos empecilhos encontrados, na tentativa de se desenvolver uma
politica de planejamento turistico para Irati, notam-se duas ocorréncias que impedem
a progressao dessa finalidade: a auséncia de uma organizacéo e preparo da gestao
publica municipal; e a falta de pesquisas quanto aguelas paisagens que sdo,
mormente, para praticas sociais cotidianas do morador iratiense. Neste segundo
caso, pois: a Santa e o Parque Aquatico (pontuados pelos responsaveis como
pontos turisticos de Irati) ndo possuem atratividade para que sejam considerados
atrativos para a pratica da atividade turistica, mas s@o espagos em que 0S

moradores podem realizar suas préaticas sociais.
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A partir disso, procurou-se elucidar se esses projetos seriam,
fundamentalmente, voltados para o turista ou se estes pensavam no bem estar da
populacao local (pois esses seriam 0s principais usuarios dos pontos turisticos de
Irati), questionou-se: E esses projetos que acontecem: visam o turista, ou visam

primeiro a populagao local para depois o turista? A Sra. Samanta respondeu:

Primeiramente, querendo ou nao, a gente visa 0 bem estar da populacéo,
pois por ela estar bem que o turista vem, ndo adianta a gente querer chamar
o turista e a populagéo ndo estar satisfeita [...] n6s estamos cientes de que,
por exemplo, o projeto do Parque Aquético na Vila Sdo Jodo, ele sozinho
nao vai atrair turistas (entrevista concedida em agosto de 2011).

O Sr. Rafael complementou: “Mas principalmente, a comunidade vai ter a
oportunidade de fazer o seu lazer, de ter momentos de ter o seu bem estar, de
praticar atividade fisicas, que a comunidade vai ter um ponto de encontro, vai
valorizar a comunidade” (entrevista concedida em agosto de 2011).

Deste modo, entende-se que ha possibilidade do turismo ainda surgir em
Irati, contudo ndo se devem dar passos largos, mas estabelecer detalhadamente e
minuciosamente as etapas, estratégias e acdes para que isso aconteca. ldentificar e
minimizar os empecilhos que possam ocorrer e maximizar as possiveis melhorias
sao formas apropriadas de comecar a se planejar. Pois, com base em Hall (2004, p.
29)

Embora o planejamento ndo seja uma panacéia para todos os males,
quando totalmente voltado para processos ele pode minimizar impactos
potencialmente negativos, maximizar retornos econémicos nos destinos e,
dessa forma, estimular uma resposta mais positiva por parte da comunidade
hospedeira em relacdo ao turismo no longo prazo.

Essa entrevista mostrou que nao existe um planejamento turistico no
municipio de lIrati, concomitantemente, notou-se que as acles estabelecidas nos
projetos e programas possuem, ao Menos, um pensamento e respeito pela
populacdo local, contudo sem a participacdo desta. Embora, o turismo seja
inexistente em Irati, mesmo com todo o esfor¢co dos responsaveis por esse setor, 0s
pontos turisticos da cidade ndo devem ser desleixados pela organizacdo publica
municipal, pois as praticas sociais s&0 comumente vistas nesses lugares e € um

exercicio cotidiano da comunidade visitar e apreciar esses locais.
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Deste modo, a partir desta entrevista notou-se a situacdo do planejamento
turistico no municipio em questdo, com o intuito de relacionar com o questionério
aplicado a comunidade, o qual teve por objetivo entender como as praticas sociais
se dao nesses espacos, bem como verificar outras paisagens que, do mesmo modo,

sdo usufruidas e contempladas pelo morador de Irati.

3.3 LUGAR E PAISAGEM: ELUCIDACAO DAS PRATICAS SOCIAS COTIDIANAS
EM IRATI-PR

Esse subcapitulo pauta-se nas conversas obtidas a partir do questionario
aplicado com a populagdo local. Tem como base os relatos dos mesmos,
procurando entender sua ligacao afetiva com o lugar vivido. Logo, relacionam-se 0s
dados coletados empiricamente com abordagens tedricas sobre lugar e paisagem.
Juntamente, procura entender a ligacdo entre os pontos turisticos de lIrati e as
praticas sociais neles realizadas. Deste modo, a sistematizagdo sera desenvolvida a
partir das questdes perguntadas para os residentes.

Ao invés do termo paisagem, procurou usar o termo lugar. Essa decisao
tomou, por conta, o contexto de paisagem ndo ser bem assimilado a partir de um
senso comum. Quando se trata de paisagem concebe-se uma imagem, uma foto ou,
entdo, um recurso natural como, por exemplo, uma arvore. Deste modo, com a
utilizacdo de lugar as pessoas poderiam expressar-se melhor no que realmente

apreciam e valoram em Irati.

3.3.1 Paisagens e praticas sociais no lugar: um estudo de Irati-PR

Um roteiro de entrevista foi elaborado para compreender o significado para
populacao iratiense em residir no municipio, a partir de suas experiéncias e
simbolismos. Concomitante, interrogaram-se 0s moradores sobre as paisagens
valorizadas por eles, buscando identificar questdes relativas ao significado, utilidade,
protecdo, delimitacdo espacial, responsabilidade social e politica, valor afetivo, valor

historico e valor turistico.
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- O Sr. (a) gosta de viver em Irati? Por qué?

O pertencimento ao lugar ndo se faz somente se uma pessoa mora naquela
localidade. Muitos individuos vivem em determinado municipio, contudo estdo ali
somente por obrigacdes, geralmente, trabalhistas. Outros entrevistados veem em
cidades interioranas, como lIrati, dificuldades para realizar seus desejos e objetivos
profissionais e de lazer, como nos casos de R. L. (22 anos, mora no Bairro Rio
Bonito): “Ndo gosto de morar aqui, por oferecer poucas oportunidades de trabalho e
divertimento.” E de C. M. (44 anos, mora no Centro): “Moro em Irati, porque a minha
familia mora aqui, sendo moraria em outra cidade.”

Ora, Machado (1996, p. 113) fala que “gostar de um bairro, por exemplo, n&o
obriga necessariamente a pessoa nela permanecer ou predominantemente, preferir
suas facilidades e servigcos.” Assim, ocorre que: ndo € porque a pessoa reside
naquela localidade, que obrigatoriamente ela gostara dali.

Santos (2000, p. 81) diz que “cada homem vale pelo lugar que ele esta [...]
seu valor vai mudando, incessantemente, para melhor ou para pior, em funcdo das
diferencas de acessibilidade [...] independentes da sua prépria condi¢do.” Deste
modo, a visdao do morador de uma localidade, pode ser (ou nao) atual. Talvez, em
épocas anteriores ele possuia prazer de viver na cidade. Entende-se, entdo, que o
relatado por ele passa por uma questdo de momento, como salienta Milton Santos. A
familia, também, € um diferencial nas escolhas de uma pessoa, pois por mais
saturada que ela esteja da cidade, sédo seus filhos e cbnjuge que fazem a pessoa
morar no local. De acordo com Machado (1996, p. 113) “[...] para aqueles que
viveram muitos anos em um lugar, a familiaridade engendra aceitagéo e até afei¢cdo.”

Os motivos por gostar de viver em lIrati sdo assinalados por: a cidade ser
tranquila, ser “pequena”, ser acessivel a centros maiores e por nao ter a agitacéo

dos grandes centros. A. S. G. (22 anos, mora no Centro):

Gosto de morar em Irati, pois considero uma cidade tranquila, facil de morar
devido a ndo ter muitas dificuldades para chegar aos determinados locais,
sendo de féacil locomogdo. Como moro no centro, tenho tudo ao meu
alcance, o que torna tudo mais simples. Outras questdes € que lIrati fica
proxima a cidades grandes, como Curitiba, Ponta Grossa, o que ndo se
encontra na cidade, pode ser buscada nessas cidades maiores. A
seguranca em lIrati também ¢é reforcada, tendo sempre rotatividade da
policia nos bairros. Levo em conta também a questédo da cultura na cidade,
tendo cinema, e um teatro em construcdo e sempre séo trazidas atracdes
para entretenimento da populacdo, e por fim, apesar de Irati ser uma
comunidade tradicionalista, os iratienses sdo muito receptivos.
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E senso comum pensar que 0 municipio ainda estd conseguindo manter
esses tracos de cidade interiorana, com um povo tradicionalista e com boa
seguranca. Esse seria um dos motivos do crescimento populacional da cidade,
sendo que pessoas se deslocam de outros centros para residir em lIrati, 0 que €&
atestado pelo entrevistado acima referido.

Acerca disso D. L. (64 anos, mora no Bairro DER) menciona: “Apesar de Irati
estar crescendo eu gosto muito de morar aqui. E uma cidade que a gente pode ir
fazer tudo a pé, porque é tudo perto.” Do mesmo modo, J. F. L. (18 anos, mora no
Bairro Rio Bonito) expde: “E bom morar nesta cidade. O crescimento é inevitavel,

porém é um lugar com bastante possibilidades de emprego e lazer.”

- Quais os lugares o Sr (a) aprecia em Irati? Qual € o mais apreciado e o
menos?

Na procura de identificar as paisagens realmente apreciadas pela populagéo
iratiense, percebeu-se uma similaridade com aquelas fomentadas para o turismo.
Parque aquatico, Morro da Santa, Cachoeiras foram veemente citadas pelos
entrevistados. R. L. (22 anos, mora no Bairro Rio Bonito) indicou aquela paisagem
gue mais lhe agrada e aquela menos apreciada: “Aprecio o lugar onde se localiza as
torres de transmisséo e o menos apreciado seria o Morro da Formiga”.

Bem como, B. L. M. (21 anos, mora no Centro):

Meu local preferido é a estatua da Nossa Senhora das Gracgas, em cima do
morro e 0 parque aquatico. Acho inconveniente o fato do trilho do trem

passar no centro da cidade, porém o que mais me incomoda é o fato do
cérrego que passa préoximo a Santa ser poluido e ter cheiro desagradavel.

Estas consideracdes podem ser relacionadas concepc¢Bes de topofilia e
topofobia (TUAN), mencionados no subcapitulo 2.1. Ou seja, a topofilia como a
ligacdo entre o lugar e/ou a paisagem e seus moradores, aquilo que visualmente lhe
agrada, o simbolismo dotado perante um elemento do espacgo (TUAN, 1980). E a
topofobia como aquela “paisagem do medo” que € escondida diante um
planejamento municipal, devido seu diminuto apelo mercadologico (AMORIM FILHO,
1996).

Para P. F. C. (32 anos, mora no Bairro Canisianas):
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Aprecio o bairro onde moro, a praca em frente ao Ivasko (mercado da
cidade) da entrada da cidade, o Parque Aquatico (menos aos domingos).
Gosto muito de ir até o Gongalves Junior, aprecio o caminho que liga Irati a
Gongalves Junior. Nao aprecio o Morro da Santa e o Parque Aquatico aos
domingos.

A aversao do entrevistado aos dois principais atrativos da cidade (Morro da
Santa e Parque Aquatico) é por ele explicada devido ao acumulo excessivo de
pessoas nos finais de semana, pois a maioria das vezes 0 que se vé ndo sao
pessoas utilizando deste espaco para apreciar, fazer oracbes (como € o caso do
Morro da Santa) ou, entdo, descansar e desfrutar de lazer (exemplo do Parque
Aquatico), mas para ingerir bebidas alcodlicas e ouvir musica em volume alto.

Outro entrevistado (R. G. 55 anos, mora no Jardim Califérnia) vé em Irati
uma cidade que pode ser contemplada em sua totalidade: “Gosto de quase todos os
lugares nessa cidade. Mas o que acho de mais belo sé&o as cachoeiras do Pinho de
Baixo e de Itapara. Acho bonito, também, a Santa.”

Entre os jovens entrevistados percebeu-se que outras paisagens apreciadas
sdo aguelas de utilizacdo noturnas, como bares, restaurantes, casas noturnas, etc.
Embora, a indicacdo das paisagens turisticas, esses jovens utilizam com mais
assiduidade as paisagens noturnas, do que as voltadas para o turismo. Isso
confirma o que os autores da fundamentacao tedrica falam sobre a percepcao: esta
nao se da somente pelas sensacdes visuais do lugar (sons, olfato), mas, também,
contribuem para tal. Havendo explicacbes de ordem psicossocial e etaria para a
apreciacdo de um lugar: o simbolismo que uma paisagem noturna exerce na
populacdo jovem de habitos urbanos, pode, contrariamente ndo ser percebido pela
mesma populacdo jovem na parte matutina, por exemplo. Mas é um fato relevante e
gue deve ser incentivado como pratica social, a exemplo do que ocorre no bairro La
Florida em Buenos Aires, que € um bairro muito frequentado por turistas pela sua
atividade noturna.

Entre a populacdo mais velha da cidade, notou-se que h& um afeto pelas
praticas religiosas, principalmente, por existir um grupo de Terceira ldade no
municipio. Ao mesmo tempo, que sao realizados bailes matutinos, geralmente, aos
Domingos no Clube Sete, ha encontros para excursdes, sobretudo, para lugares
como, por exemplo, Aparecida do Norte. M. F. A. (68 anos, mora no Bairro S&o

Francisco) diz: “Gosto muito da Santa e da Sdo Miguel (Igreja). O Sete também é um
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lugar que eu gosto. Acho feio em Irati alguns bairros como o Morro da Formiga e a
Pedreira, pela pobreza.”

Por meio dessa questao foi possivel visualizar algumas paisagens e lugares
valorados pela populacdo iratiense, contudo ndo fomentados como um produto
turistico do municipio. E os casos das Igrejas e Casas Antigas do distrito de
Gongalves Junior (figuras 32, 33, 34 e 35), o Clube Sete (figura 36) onde sé&o
servidos pratos da culinaria polonesa, a Estacédo Ferroviaria de Irati (figura 37), o
Ginasio Municipal de Esportes (figura 38) e a Casa do Papai Noel (Figura 39). Salvo
que o Ginasio de Esportes € um local, onde muitos moradores apreciam praticar
esportes (espagco de praticas sociais) e a Casa do Papai Noel um simbolo que

funciona apenas no més de dezembro.

Figura 32 — Casa Antiga no Distrito de Goncalves Junior (1908)
Fonte: TCHMOLO (2012)



Figura 33 — Igreja Luterana no Distrito de Gongalves Junior
Fonte: TCHMOLO (2012)
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Figura 34 — Igreja no Distrito de Gongalves Junior
Fonte: TCHMOLO (2012)



Figura 35 - Igreja Sao Pedro e Sao Paulo (Gongalves Junior)
Fonte: TCHMOLO (2012)

Figura 36 — Clube Sete
Fonte: PMI (2010)
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Figura 37 — Estagéo Ferroviaria
Fonte: PMI (2010)

Figura 38 — Ginasio Municipal de Esportes
Fonte: TCHMOLO (2012)
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Figura 39 — Casa do Papai Noel
Fonte: TCHMOLO (2012)

Percebeu-se, a partir da andalise das respostas, que a fisionomia da
paisagem contribui para as predile¢cdes das pessoas, isto é, aquelas que estdo com
0 seu visual preservado e conservado sdo as mais apreciadas. Segundo Yazigi
(2002, p. 13)

Paisagem significava mais um modo de ver do que de agir. [...] As vezes, a
paisagem faz parte do futuro do homem: moramos em cidades ou campos,
mas habitamos também paisagens que podem despertar-nos para
dimensdes superiores as reais.

Nem todas as paisagens que apreciamos, podemos visualiza-la diariamente.
Existem paisagens que ficam em nossas memdarias, e na primeira oportunidade nos
esforcamos para poder contempla-la. Ora, ha aquelas paisagens que passamos e
convivemos todos os dias. Com base em Relph (1979, p. 7 apud MACHADO, 1996,
p. 110) “é nos lugares onde vive e pelo manejo dos campos, rios e pradarias, no
curso de sua vida e no movimento de coisas e pessoas, que 0 homem externa sua

relacdo fundamental com a terra.”
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- O Sr (a) utiliza esses lugares no dia-a-dia? Sim ou ndo? Se SIM em que
momento do seu dia? Se NAO quando utiliza? E, como o Sr (a) utiliza esses
lugares? Para que? Somente passa por eles?

Portanto, a relacdo com uma paisagem vem do tempo em que um individuo
“convive” com ela: “Eu utilizo nos finais de semana e quando é verdo para fazer
caminhadas no parque. Eu utilizo mesmo pra passeios com a familia e caminhadas”
(M. E. T. M., 44 anos, mora no Centro). “N&o. Visito tais lugares (Parque Aquatico,
Morro da Santa e Cachoeira do Itapara) ocasionalmente apenas. Eu utilizo para
descontragéo, descanso e diversdo.” (T. F. 22 anos, mora no Centro). “Vou de vez
em quando, geralmente, quando meus parentes vem de Curitiba (Parque Aquatico e
Morro da Santa)” (O. M. 31 anos, mora no Bairro Canisianas).

No entanto, existem aqueles que utilizam a paisagem frequentemente,
como é o caso de B. L. M. (21 anos, mora no Centro): “Sim. Diariamente, durante
varios horérios. Costumo visitar a Santa quando minha familia e amigos querem
passear e apreciar a vista da cidade. Vou caminhar com freqiéncia no parque
aquatico. Como moro no centro, passo varias vezes ao dia pelos trilhos do trem.”

O elo com a paisagem faz com que a pessoa conduza melhor suas
atividades diarias: “A paisagem faz parte do dia a dia de todas as pessoas. Mesmo
que sem perceber, é a paisagem fonte de inspiracdo para as atividades diarias [...]
Depende da paisagem para ficarmos dispostos e muitas vezes desanimados”
(BOLSON, 2004). Em casos a paisagem preservada faz com que ela admire e viva
esse elemento do ambiente, caso contrario a um sentimento negativo perante esta.

Alguns individuos visualizam as paisagens e lugares, 0s quais se relacionam
diariamente como € o caso dos estudantes da Universidade Estadual do Centro-
Oeste (figura 40) ou até mesmo aqueles que trabalham na area central da cidade. F.
W. (22 anos, mora no Centro) relata que: “Sim, eu utilizo esse lugar diariamente.
Geralmente de manha cedo, que tenho aula (Unicentro).” A paisagem desta
Instituicdo de Ensino Superior traz aparéncias de tranquilidade, pois é rodeada pela

natureza, rica em flora e fauna.
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Figura 40 — Universidade Estadual do Centro-Oeste, Campus lIrati
Fonte: PMI (2010)

- Onde ficam esses lugares? Em qual bairro?

A proposta desta questéo foi perceber se os moradores conhecem os bairros
em que estéo inseridas as paisagens, por eles citadas. A partir disso tomou-se 0s
termos reconhecer-se e orientar-se indicados por Paul Claval (2007).
Diferentemente do reconhecer-se no lugar, que é exposto por Claval (2007, p. 194),
como uma “apropriacdo do espaco pelo sentido”, o orientar-se é compreender onde
localiza-se determinada paisagem, lugar ou territério, ter um senso de direcdo. O
autor exemplifica alguns sistemas de orientacdo como, por exemplo, 0os pontos
cardeais ou um mapa. E, ainda, salienta que “a apreensao implica em uma rosa de
direcbes fundamentais e um modo de medir as distancias que permita definir a
posicao” (CLAVAL, 2007, p. 194).

Diante, as respostas colhidas, notou-se uma boa acepcdo das pessoas
guanto a localizacdo das paisagens por elas mencionadas. No entanto, a maioria
das pessoas somente refletiu por um tempo e mencionou 0s bairros em que estas

paisagens estido inseridas: “A Santa e o trilho do trem ficam no centro” (B. L. M., 21
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anos, mora no Centro); “Ficam Bairro Rio Bonito, Morro da Santa e Centro.” (M. E. T.
M., 44 anos, mora no Centro).

Esse sentido para alguns ndo se faz eficaz, como se atentam para as
palavras de J. R. (39 anos, mora no Conjunto Santo Antdnio) “Ah, eu ndo sei o nome
daquele bairro, € centro? (em relacdo a Santa). O Parque fica no Rio Bonito, isso?”
Ou entdo, A. S. G. (22 anos, mora no Centro): “Alguns destes lugares ficam no
Centro, os outros ndo sei qual bairro.” Os individuos por estarem inseridos numa
matriz social, neste exemplo sdo moradores do Centro da cidade e de um bairro
proximo ao centro, ndo conhecem ou ndo se interessam em saber em quais locais
de uma municipalidade ficam aquelas paisagens apreciaveis. Deste modo, o
reconhecimento se faz presente, contudo a orientacéo é frivola.

Para moradores de bairros mais distantes do centro ha dificuldade em
reconhecer o bairro que se encontra determinada paisagem ou lugar, como pode ser
percebido na pesquisa empirica. Claval (2007) refere-se a esse exercicio como
orientar-se em algum local: “orientar-se consiste em situar os lugares num espaco de
referéncia mais amplo e mais abstrato. [...] Para ir na direcdo de um outro lugar
longinquo, invisivel e mais suposto que conhecido, € necessario orientar-se”
(CLAVAL, 2007, p. 189-194).

- O que elas significam para o Sr (a)?

O significado de uma paisagem remete a valores afetivos (individuais),
tradicionais (coletivos), religiosos (sagrados e profanos) e também aqueles
atribuidos as experiéncias cotidianas.

A estatua significa a parte religiosa da cidade, como se a Nossa Senhora da
Luz estivesse nos abencoando diariamente e nos cuidando, |4 de cima. O
parque aquatico representa o contato com a natureza. O trilho do trem
lembra o passado da cidade e mostra como ela cresceu em volta deste
local, gerando alguns inconvenientes (B. L. M., 22 anos, mora no Centro).

Nota-se, o valor religioso e de fé das pessoas quando se pergunta da
estatua de Nossa Senhora das Gracgas. O parque aquatico e as pracas, por exemplo,
sao lugares que as pessoas procuram para descontrair e passar seu tempo 0cioso:
“Sao lugares que eu procuro freqlientar pra passar o tempo.” (A. S. G., 22 anos,

mora no Centro).
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Existem pessoas que tem uma relagdo maior e mais intensa com as
paisagens inseridas em seu espaco vivido, do que com os préoprios seres humanos
qgue lhe rodeiam. Relph (1980, p. 41) diz que "uma relacéo profunda com os lugares
€ tdo necessaria, e talvez tdo inevitavel, quanto uma relacdo proxima com as
pessoas; sem tais relacfes, a existéncia humana, embora possivel, fica desprovida
de grande parte de seu significado”. S. L. L. (24 anos, mora no Bairro Fernando

Gomes) ressalta que:

O ginésio significa um espago de lazer e entretenimento. Gosto de ir no
ginasio para praticar esportes. A Unicentro significa um centro de
aprendizado, aonde além de estudar, a gente pode estar em contato com
um lugar belo, cheio de arvores e beleza natural. Ja a Santa e o Parque séo
espacos que significam, ao meu entendimento, como pontos turisticos do
municipio.

Um lugar ou uma paisagem remetem a significados distintos para todas as
pessoas entrevistadas. Percebe-se um elo afetivo para aqueles que gostam de
praticar esportes com o ginasio de esportes e com espacos para essas atividades
como, por exemplo, o Estadio Municipal, o Estadio Fioravante Slavieiro e o Estadio
Coronel Emilio Gomes. Outras pessoas, dotam um significado maior as praticas
religiosas, como € o caso de M. A. T. (45 anos, mora no Bairro Fosforo): “A igreja
significa pra mim um espaco de reflgio, onde posso me satisfazer espiritualmente.”

A indignacéo se faz presente também, quando se falam em paisagens nao
apreciadas na cidade: “O morro da formiga um abandono e a torre um lugar pra
relaxar” (R. L. 22 anos, mora no Bairro Rio Bonito). Podemos entender e,
consequentemente, relacionar o mencionado pelo entrevistado com a “paisagem do
medo” (AMORIM FILHO, 1996), que sao aqueles artificios ocultados da visitagao
turistica, e ao mesmo tempo, esquecido pelo planejamento municipal.

Torna-se necessario salientar, portanto, que “é preciso ancorar-se no fato de
gue a paisagem interessa antes a seus proprios habitantes e que s6 numa relagéo
de estima deles pelo espaco é que, eventualmente, despertard o interesse de
transeuntes, visitantes, turistas” (YAZIGI, 2003, p. 70).

A partir desse ponto de vista, percebemos que a indignacao e, posterior,
reivindicagdo da populagao pode mudar a realidade destas “paisagens camufladas”,
pois somente pelo poder publico dificilmente realizara melhorias e aprecos. Portanto,

entende-se, de certo modo, que o interesse pelo turismo por parte de uma
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comunidade, pode contribuir para uma diminuigéo da pobreza, por exemplo, em um
bairro como o Morro da Formiga.

Sensibilizados pelas modificacfes, e a gestdo municipal percebendo isso,
pode-se criar um lugar de visitacdo, com responsabilidade social, cultural e
ambiental, o que, consequentemente, estara contribuindo para a melhoria de vida

destes moradores.

- Como séo esses lugares? Descreva como eles veem a sua mente.

Desde o inicio do seu estudo sobre topofilia, Tuan (1980, p. 1) indaga:
“Quais sdo nossas visbes do meio ambiente fisico, natural e humanizado? Como
percebemos, estruturamos e avaliamos? [...] Quais sdo 0s lacos entre meio
ambiente e visdo do mundo?”. Uma simples resposta, como a de D. P. L. (21 anos,
mora na Vila Nossa Senhora da Luz) “Parque e colina sdo bonitos, mas poderiam
ser melhores, quem sabe virarem uma fonte de turismo para regido”, podem
representar um conhecimento empirico proficuo para andlise. O entrevistado
entende como “lugares ou paisagens bonitas”, ou seja, encanta-se com o ambiente
natural e/ou construido destes locais, contudo cré na possibilidade de uma melhor
estruturacé@o destes locais, citando o turismo como possivel agente de avangos.

A partir de um dos sentidos, a visdo, a pessoa conhece as paisagens, em
congruéncia desenvolve sentimentos sobre elas, sejam positivas ou negativas.
Acerca disso, entende-se que “experiéncias variadas fazem conhecer e construir a
realidade, utilizando desde os sentidos mais diretos (tato, olfato, audicdo, paladar)
até a percepcao visual ativa.” (MACHADO, 1996, p. 108). Para M. E. T. M. (44 anos,

mora no Centro):

O Parque Aquéatico é um lugar bonito, amplo e transmite tranquilidade. O
Morro da Santa, além de ter uma imagem muito bonita de Nossa Senhora
das Gracas nos da também uma visdo panoramica de nossa cidade. A
Praca é um lugar agradavel e, me sinto muito bem ao passar por ela.

Percebe-se a realizacdo de um trabalho intelectual, onde as pessoas
procuraram visualizar mentalmente os locais por elas mesmos citados, indicando as
virtudes e aprecos das paisagens.

Tuan (1980, p. 12) entende que: “um ser humano percebe o mundo

simultaneamente através de todos os seus sentidos. A informacdo potencialmente
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disponivel é imensa.” Os cinco sentidos contribuem, juntamente com o quadro social
que a pessoa esta inserida, para suas alegacdes sobre as paisagens. Existem
pessoas que se preocupam veemente com o0 desenvolvimento e crescimento
econdbmico de uma cidade, outros sdo mais humanistas, procuram diminuir
desigualdades e ajudar as pessoas menos favorecidas, e outros, ainda, que se
preocupam com as modificagdes realizadas no meio ambiente, pessoas com uma
visdo naturalista. Neste ultimo caso, T. F. (22 anos, mora no Centro) diz que: “Sdo
locais agradaveis, ndo coincidentemente todos respeitam a natureza, arborizados,
ou seja, em total respeito, preservagéo e exaltagdo do meio ambiente.”

O principal ponto que pode ser destacado, quando as pessoas descreveram
os locais mencionados, foi a afeicdo pelos mesmos. A maioria dos entrevistados
elogiou e ressaltou a atratividade dessas paisagens, tanto no que se diz respeito par

ao uso da populacao local, quanto para turistas e visitantes.

- Se um dia esse lugar fosse destruido para fazer uma rua, por exemplo, o que
o Sr (a) acharia? O que o Sr (a) faria para que ela ficasse onde esta? O Sr (a)
quer gue seus filhos/netos conhecam esse lugar como ela é hoje? Por qué?

Os entrevistados, de uma forma geral, reprovam iniciativas que possam ser
feitas, numa possivel aniquilacdo das paisagens por eles mencionadas. Entendem
gue as paisagens iratienses como, por exemplo, a Imagem de Nossa Senhora das
Gracas (Morro da Santa), sdo elementos que caracterizam histérica e culturalmente

0 povo do municipio. M. E. T. M. (44 anos, mora no Centro):

N&o gostaria. Com certeza esses lugares ja fazem parte da histéria de Irati.
Se um dia acontecesse algo a esses lugares, a populacdo se manifestaria
e, eu ajudaria nesse protesto. Sim, por fazerem parte da nossa historia e,
meus netos devem conhecer esses lugares. (M. E. T. M., 44 anos, mora no
Centro).

A preservacao foi o ponto focal no levantamento dessa questdo. Preservar
lugares e paisagens faz com que os individuos de um local tenham uma
aproximacdo simbdlica com estes, logo exercem um papel de protecdo a esses
elementos do espaco. A paisagem, portanto, torna-se uma marca da populacdo
local. Acerca disso, Castro (2002, p. 124) diz que “[...] sendo uma marca que cada
cultura imprime no espaco, [...] a paisagem é um produto coletivo de uma sociedade

dotada de um meio e de uma histéria” (grifo da autora). Assim, a paisagem € um
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indicador de pertencimento cultural de um povo, faz parte de sua memdria coletiva,
ndo somente pelo o que ela é ou como esta atualmente, mas, também, e
principalmente, diante todos os seus aspectos historicos, que foram enraizados e
passados de geracao para geracao.

M. C. R. (28 anos, moradora da Vila S&o Joao) diz que:

Nossa seria um descaso com a populacdo iratiense. Imagine destruir as
igrejas de Gongalves Junior, o que seria da cultura e do povo que mora
naquele local? Caso acontecesse isso eu entraria com um abaixo assinado
contra os causadores dessa fatalidade e brigaria até o fim. Com certeza,
guero que meus netos conhecam esses locais, pois fazer parte da historia e
cultura de Irati.

Alguns moradores repudiam qualquer descaracterizacdo que sejam
fomentadas nas paisagens. Compreendem que seria um desrespeito ao povo de

Irati, bem como um uso indevido das financas publicas:

Acharia um desperdicio de dinheiro publico e uma afronta a populacéo.
Faria uma mobilizag&o junto a sociedade iratiense e cAmara de vereadores.
Sim, gostaria que meus netos conhecessem, porque ja faz parte da
populacao iratiense”. (C. M., 44 anos, mora no Centro).

Pode-se notar, nesta questdo levantada, uma indignacdo presente da
populacdo com o uso indevido dos patrimdnios paisagisticos da cidade. Embora, a
utilizacdo de algumas paisagens seja, também, de cunho comercial, perante a
imagem da paisagem, as pessoas entendem que elas ndo podem ser destruidas por
serem elementos que representam a histéria e cultura do morador iratiense.

Entretanto, existem casos em que o lugar pode ser modificado, pois de
acordo com Yazigi (2001, p. 49) “a estrutura do lugar ndo pode ser eterna. Mas isto
nao significa que sua personalidade deva se perder, porque o homem busca a
estabilidade do lugar.” As alteracbes sempre ocorrerao, seja essa por intermédio da
natureza ou da acdo dos homens. O que o ser humano necessita saber que unindo
um planejamento que vise revitalizar ou reestruturar determinado local é menos

constrangedor e maléfico do que destruir por completo tal.

- Quem deveria ser o responsavel para cuidar desse lugar?
As modificacdes na paisagem, geralmente, sdo realizadas com o foco em

algum beneficio econbmico para o0 municipio, fazendo assim que suas
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representacfes simbdlicas virem moeda de troca para aqueles que desejam visitar e
conhecer. De acordo com Yéazigi (2003, p. 165) “Nao parece estar claro para a
maioria das municipalidades que o fendbmeno geografico do turismo esta a alterar
paisagens substancialmente, e que compete ao municipio papéis inalienaveis neste
processo.”

Portanto, e a partir das informagdes coletadas diante os moradores
iratienses, percebeu-se que eles entendem que a responsabilidade em vigiar as
paisagens parte da administracdo publica municipal: “A prefeitura tem o dever de
cuidar do patriménio publico com zelo e responsabilidade” (B. L. M., 21 anos, mora
no Centro).

Embora, o poder publico tenha papel relevante na responsabilidade com a
preservacdo das paisagens municipais, sdo 0s moradores que utilizam elas
diariamente e, ou cotidianamente, fazendo assim com que eles também sejam
agentes de protecdo e zelo desses elementos. Esse encargo provém
continuadamente para visitantes e turistas, pois 0s mesmos estéo ali para apreciar a
paisagem, ndo para agredir e usar indevidamente tal. Scherer (2002, p. 85) diz que é
importante evidenciar os “[...] diferentes grupos de pessoas envolvidas quer em sua
producgao e utilizacdo, quer em sua modificagdo e transformacgao”.

P. F. C. (32 anos, mora no Bairro Canisianas) entende que a
responsabilidade social sobre as paisagens parte da administracdo publica, contudo

nao esquiva a importancia dos moradores locais no seu resguardo:

O poder publico. Isso é dever do poder publico: zelar pela seguranca e
condicdes de uso, aplicar verbas e investir. Isso ndo exime a comunidade
local de cuidar desses espacos e ndo depreda-lo. Gongalves Janior é um
distrito, e gosto dele todo: a zona rural e 0 pequeno centro da localidade. E
aqui claro que o poder publico tem fundamental responsabilidade de cuidar
e zelar.

Portanto, a partir dessa questdo proposta, levantou-se que o morador
iratiense compreende que o zelo sobre as paisagens é de responsabilidade do
governo municipal. Nado houve excecdo nas respostas, todos entendem que o
organismo publico municipal tem esse dever. Entretanto, o préprio morador e o
visitante sdo atores primordiais na preservacdo e conservacdo dos recursos

paisagisticos de uma municipalidade, pois eles que sdo os usuarios. Logo, a uniao
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entre poder publico, comunidade e turistas € relevante para evitar empecilhos que

possam ocorrer sobre as paisagens.

- De que maneira esse lugar deve ser utilizada? Esse lugar mencionada

poderia ser um atrativo histérico-cultural do municipio? O Sr (a) é a favor da

divulgacédo dessa paisagem para o turismo?

Nessa questdo, percebeu-se uma divisdo entre as repostas dos moradores

entrevistados, pois alguns entendem que as paisagens devem ser trabalhadas e

fomentadas para o turismo, j& outros percebem que ndo sao potenciais turisticos,

deste modo devem ser planejados para a populacao local. Por um lado:

Por outro:

Os lugares mencionados tém amplo potencial turistico, bem como
representam uma parcela importante da histéria municipal. Uma melhor
utilizacdo da imagem de tais locais, bem como uma ampla divulgacéo, se
faz necessaria para que mais pessoas possam visitar tais lugares. (T. F., 22
anos, mora no Centro).

Acho que seria interessante divulgar esses lugares para o turismo. Se
tivéssemos mais atrativos na nossa cidade a economia se fortaleceria. Eu
sou totalmente a favor da divulgag&o para o turismo pelo motivo pelo qual te
falei. Assim vindo mais pessoas visitar nossa cidade ela ficaria reconhecida
mais e viriam mais visitantes (P. H. D., 18 anos, mora no Bairro Rio Bonito).

Eles tém o uso adequado: lazer e praticas de esportes. Ndo penso que
poderia ser atrativo histérico-cultural ou tampouco de outra natureza, pois
ele ndo tem atratividade para captar turistas, mas isso ndo os diminui, eles
sdo importantes para quem vive em lIrati. Preferiria que ele fosse um lugar
da e para a comunidade, para manter a tranquilidade dele. Mas isso ndo
quer dizer que ndo possa ou deva ser melhorado. Eventualmente
Gongalves Junior poderia sim ser utilizado para divulgacdo/promocao
turistica.” (P. F. C., 32 anos, mora no Bairro Canisianas).

Creio que cada lugar de Irati deve seguir sua forma original. A Santa e o
Parque devem ser pontos turisticos. Dos lugares mencionados creio que a
Casa da Cultura tem potencial para que seja um atrativo histérico-cultural.
Acho que para o turismo devem ser divulgadas a Santa, o Parque e as
Cachoeiras. (J. B. S. 40 anos, mora no Bairro Floresta)

No primeiro caso, analisa-se que alguns entrevistados julgam como

necessario a divulgacdo dessas paisagens para a captacdo de turistas, o que

possivelmente proporcionara o desenvolvimento econémico da localidade. Dias e
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Pimenta (2005, p. 101) entendem que “[...] os elementos presentes no ambiente
como um todo, principalmente os naturais e culturais, SGo 0s principais recursos
socialmente valorizados e capazes de motivar o afluxo de turistas para as
destinacdes.”

No segundo caso, existem pessoas que entendem que as paisagens séo
recursos provenientes para o uso da comunidade, deixando assim de lado, a sua
importancia econdmica e exaltando sua relevancia social, ambiental e de lazer para
0S moradores iratienses. Para Castro (2002, p. 133) é errdbneo apontar a paisagem
somente para o turismo, pois “[...] quanto mais valorizada socialmente, mais valor o
lugar adquire, seja para seus habitantes, seja para seus visitantes” (grifo da autora).
Ou, entdo, na visao de Yazigi (2003, p. 70): “No entanto, € preciso ancorar-se no
fato de que a paisagem interessa antes a seus habitantes e que s6 huma relacao de
estima deles pelo espaco € que, eventualmente, despertara o interesse de
transeuntes, visitantes, turistas.” A relacédo entre turista, comunidade e meio fisico
obrigatoriamente acontecera, contudo o planejamento perante as paisagens foca,
primeiramente, em atingir o residente e, em segundo plano, o visitante. Deste modo,
é fundamental destacar que o fruto da atratividade de uma paisagem é proveniente
do valor agregado pelos seus habitantes.

Tendo em vista, os principais atrativos e, também, paisagens turisticas de
Irati, B. L. M. (21 anos, mora no Centro) diz: “Na Santa poderiam ser feitas
excursdes religiosas, podendo sim ser um atrativo histérico-cultural. O parque
aquatico deve ser divulgado a favor do turismo e lazer.”

A partir das respostas coletadas, mostra-se que a maioria dos entrevistados,
entende como benéfico o uso das paisagens para o turismo. Certamente, eles veem
o turismo como um agente de desenvolvimento econémico do municipio e que pode
encadear maior atratividade a esses elementos do meio. Portanto, eles n&o
restringem a atividade turistica, créem que pode haver harmonia entre morador,

turista e paisagem.

- Que imagem, lugar ou paisagem o Sr (a) propunha para divulgar o municipio
para pessoa que tem interesse de conhecé-lo? E, qual o Sr (a) néo
recomendaria?

Muitas vezes, 0 que se V& concretamente em um municipio n&o

necessariamente € mais encantador no imaginario social de um morador.
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Percepcgdes abstratas cingem no pensamento do individuo, fazendo assim que a

maior atratividade de um local esteja enraizada em, por exemplo, costumes e

crencas de um povo.

Deste modo,

Poderiam ser utilizadas imagens dos tracos e legados étnicos da cidade,
sobretudo polonesa e ucraniana, tais como alguma coisa de arquitetura,
folclore e gastronomia. Ndo recomendaria as cachoeiras, pois elas nao
agregam diferencial competitivo para o destino (P. F. C., 32 anos, mora no
Bairro Canisianas).

Monastirsky (2009, p. 331) entende que

Inicialmente, esse lugar deve apresentar um traco que seja considerado
relevante para a memoria coletiva. Quanto mais abrangente for o
reconhecimento dessa meméria por parte da populagdo, mais validas serédo
as acles impetradas sobre ele. Depois, a relagdo deste tragco com o
ambiente construido deve possibilitar e incentivar a manutencdo da sua
integridade simbdlica e a percepcgédo dos significados dos elementos que a
compdem. Com essas caracteristicas, o lugar possibilita ao individuo o (re)
conhecimento da sua participagcdo na cultura local, promove o bem estar
social e contribui para o exercicio de cidadania e, assim constituido, oferece
a sociedade local e visitante, um espaco funcional para o desenvolvimento
de acbes educadoras e, conseqiientemente, turisticas.

Os tracos estéticos de uma paisagem podem ser fatores de encanto para

uma coletividade, contudo sua vinculacdo com o meio fisico ndo necessariamente

faz com que a exterioridade seja a principal imagem de um municipio. As pessoas

interiorizam determinados elementos ali vivenciados (como, por exemplo, a

gastronomia tipica) e dotam de simbolismo e de significados culturais. A partir disso,

para um morador local, o atrativo se faz presente na singularidade de sua cultura.

Eis, que existem aqueles que enxergam nos principais atrativos turisticos do

municipio, locais propicios para a divulgacéo:

Proponho, hipoteticamente, uma divulgagcdo com base nas imagens da
Colina Nossa Senhora das Gragas em conjunto com a do Parque Aquatico.
Um por ser local de visitagdo turistica constante; outro por ser um lugar
aconchegante e acolhedor para quem deseja passar um tempo ocioso. (T.
F., 22 anos, mora no Centro)

A Santa e o Parque Aquatico sdo lugares que poderiam ser mais
divulgados. Acho que o ginasio poderia passar por reformas antes de ser
divulgado, algumas pracas também, pois ndo se encontram em condicdes
propicias para serem algo que chame atencédo na cidade. (A. S. G., 22 anos,
mora no Centro).
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A relevancia dos atrativos turisticos de Irati, apontada pelos entrevistados,
proporciona também a seguinte reflexdo: “cada paisagem é um fato singular cujo
valor ndo se mantém constante em toda sua extensdo” (BOULLON, 2002, p. 149).
Ou seja, a percepcao de um individuo é particular, ora 0 que tem valor para um,
difere na concepc¢éao de outro.

Na oportunidade de apresentar o municipio para um conhecido ou entdo
para um visitante o Morro da Santa e o Parque Aquatico se destacam. Portanto, na
visdo da maioria dos entrevistados, 0s potenciais turisticos da cidade sdo aqueles
mesmos fomentados pela administracao turistica municipal.

A partir dessas questdes levantas foi possivel perceber que o morador de
Irati esta satisfeito com o seu lugar vivido e vivenciado. Do mesmo modo, que este
valora as paisagens presentes no municipio, possuindo um elo afetivo com os
patriménios paisagisticos e com o lugar.

Por ser uma cidade rodeada de serras, a beleza cénica é relevante, unindo
€sses recursos naturais, com construcdes contemporaneas e com elementos que
marcam a historia do municipio. Outro fator de destaque € os tracos culturais
europeus, principalmente ucranianos e poloneses, podendo ser percebido na

culinaria e no artesanato.
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CONSIDERACOES FINAIS

Através da relacao entre o conhecimento tedrico e o empirico investigou-se
como as praticas sociais cotidianas no municipio de Irati sdo realizadas e em que
espacos essas ocorrem, bem como verificou-se as agfes precedidas por parte do
governo, por meio de projetos de planejamento turistico municipal, sobre as
paisagens turisticas e aquelas vividas habitualmente pela populacéo local, no intuito
de (re) pensar se realmente existe turismo nessa localidade, do mesmo modo que
analisar o comprometimento da organizagdo publica municipal com os interesses e
necessidades do morador local e dos turistas.

Ainda, interrogou-se o morador de Irati, com a finalidade de entender a sua
representacdo material e imaterial perante seu lugar de vivéncia, ou seja, como o
habitante utiliza determinada paisagem a partir de seus aspectos tangiveis, ora
como ele (re) subjetiva a paisagem e seu lugar por meio de seu conhecimento, de
suas praticas e de suas experiéncias.

Deste modo, embora a localidade ndo possua status de cidade turistica
(subentenda-se como municipio que recebe grande nimero de visitantes e turistas),
ela possui espacos e paisagens potenciais para tal pratica. Locais esses que ainda
sdo ambientes voltados para as praticas sociais da populacéo local.

Exemplos como o Parque Aquatico e o Morro da Santa, entendidos como
atrativos turisticos do municipio, sdo espa¢os que recebem assiduamente 0s
moradores do municipio, que por motivo de ordem social, praticam suas atividades
esportivas e de lazer (no primeiro) e de cunho religioso e de contemplacdo (no
segundo). A partir de observacfes assistematicas nesses locais notou-se que no
Parque Aquatico ndo existe nenhuma pratica turistica e no Morro da Santa é irrisoria
a quantidade de pessoas que visitam com a finalidade turistica.

Entre outros ambientes e paisagens intituladas como atrativos ou pontos
turisticos do municipio notou-se, do mesmo modo, que ndo existe a procura por
parte do turista, mas sim o interesse da populagéo local em utiliza-las. Até mesmo,
as pracas sao entendidas pelo governo municipal como atrativos turisticos, e o que
se vé sao moradores utilizando para caminhadas, descanso, entretenimento, etc.

Ao contrario do entendimento do érgdo de turismo municipal e estadual, os
quais dizem que em Irati existem determinados pontos turisticos de interesse

mercantil, verificou-se e afirma-se que esses ndao podem ser formalizados como
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atrativos para o desenvolvimento econdémico do turismo, mas como ambientes
voltados para as praticas sociais cotidianas. Em suma, € praticamente inexistente a
atividade turistica no locus deste estudo.

Tendo em vista, a constituicdo organizacional do turismo na localidade
percebe-se um descaso e a caréncia de: uma Secretaria de Turismo, pois existe
apenas um departamento, com uma encarregada contratada para cuidar de todos os
procedimentos necessarios; uma politica publica no turismo que se volte para o
desenvolvimento da atividade; um Planejamento Municipal do Turismo que idealize
operacoes, taticas e estratégias para a possivel captacdo de turistas, ordenamento
das infraestruturas disponiveis, a catalogacdo de paisagens e espa¢os que podem
ser ricos em informacdes sobre a cultura local, etc.

Portanto, existem acfes e projetos definidos para determinados pontos
turisticos do municipio, contudo sem um planejamento prévio, logo a verba publica é
voltada, em alguns casos, para ambientes e paisagens diferentes daquelas vividas
pela populacéo local. O investimento, apesar de se voltar também para populagcéo
local, tem como principal alvo o turista, pois este irA depositar capital no municipio.
Contudo, como ja mencionado 0 que acontece em lrati sdo praticas sociais e,
igualmente, como defendido desde o inicio dessa pesquisa: as acdes devem ser
voltadas primeiramente para o morador e apds para o turista, como salienta Yazigi
(2003).

Todavia, as préaticas sociais de apropriacdo e valorizacdo das paisagens
vividas pelos moradores de Irati, ndo existe um planejamento capaz de preservar e
conservar esses espacgos que sao lugares de memoria da populacdo local. O
objetivo se pauta mesmo nos beneficios de crescimento econbmico que o turismo
pode gerar, sem se preocupar com a nao descaracterizacdo do meio.

Os moradores iratienses representam o seu lugar habitado através dos seus
habitos e costumes que se dao, também, através das suas praticas sociais. Outro
fator representativo e que a populacdo dota de subjetivismo, sdo as praticas
religiosas, no sentido que algumas pessoas entendem a imagem de Nossa Senhora
das Gragas como um simbolo que protege e abencoa a cidade. A culinaria e o
artesanato com seus tragos europeus, principalmente, advindos da Polbnia e
Ucrénia, s@o representacdes imateriais que constituem a cultura da populagédo de

Irati, cercados de significados singulares para os moradores.
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Em conformidade, com o0s objetivos tracados entende-se que 0S mesmos
foram atingidos, contudo, com algumas limitagbes devido a indGpia de um
planejamento turistico municipal. A displicéncia do governo perante as praticas
sociais dos moradores de Irati reflete na ma administracédo do turismo e, também, no
ndo conhecimento de locais que podem ser proficuos para o desenvolvimento deste.
Por meio do conhecimento popular é que se podem reconfigurar paisagens distintas
daquelas ditas como turisticas. Porém, também, constatou-se que existem
similaridades entre aquelas paisagens fomentadas para o turismo e aquelas que sao
cotidianamente vividas pela comunidade.

Assim sendo, a problematica de pesquisa, questionou: Como sé&o
apropriadas e cotidianamente (re) subjetivadas as paisagens vividas no municipio de
Irati-PR pela populacdo local, frente ao projeto de planejamento turistico das
paisagens engendrado pelo poder publico municipal?

A apropriacdo se da através das préticas sociais que diariamente o morador
iratiense realiza, seja esta por meio da admiracdo e contemplacao das areas verdes
gue rodeiam a cidade ou pelo subjetivismo empregado pelas singularidades de uma
determinada paisagem ou, ainda, por uma simples caminhada no centro da cidade.
Ha uma relacdo intensa entre o morador e seu lugar habitado, logo os moradores re-
subjetivam as paisagens vividas através da experiéncia no seu dia-a-dia. Eles
inserem significados a partir do seu conhecimento, que vai ocorrendo
cotidianamente.

As acdes fomentadas pelo planejamento turistico das paisagens, deste
modo, ndo interferem na representacdo de uma paisagem para um sujeito, pois, em
primeiro lugar, séo irrelevantes as acdes precedidas pelo poder publico municipal
guanto a questéo de planejamento, pois este ndo existe em Irati. E, em segundo, as
paisagens vividas ndo sao percebidas como frutos da cultura do morador de Irati
pela administracdo municipal, mas apenas mais um elemento de utilizacdo da
populacao.

Essa pesquisa contribui para refletir que € quase nulo o turismo em Irati,
assim as praticas sociais sdo as a¢fes comumente vistas naqueles pontos ditos
como turisticos. As paisagens turisticas e vividas se assemelham nesta visao, pois
sdo produtos histdricos que compdem a memdria coletiva da populacéo iratiense,
até por isso sao elevados pelos organismos publicos de turismo como atrativos para

essa atividade.
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Portanto, essa pesquisa nao teve por intuito cessar as discussdes sobre a
relacdo entre as paisagens como produto do turismo, o lugar como representacao
subjetiva de uma coletividade e as praticas sociais cotidianas no municipio de Irati,
mas esboca-se um estudo preliminar para que novos estudos possam se realizar e
que explicagcbes sobre a ligacdo dos residentes com suas materialidades e
imaterialidades, seus simbolos tangiveis e intangiveis, possam ser desvelados para
que se possa desenvolver a atividade turistica nesta localidade de maneira

harmonica.
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APENDICE 1 — GUIA DE ENTREVISTA PARA OS MORADORES DE IRATI-PR

(forma original, na aplicacdo ao invés de paisagem utilizou-se o termo lugar)

Nome: Idade: Estado Civil:
Escolaridade: Renda:
() Ensino Fundamental Incompleto () Até 1 salario minimo
( ) Ensino Fundamental Completo () Acima de 1 até 2 salarios minimos
1 () Ensino Médio Incompleto () Acima de 2 até 3 salarios minimos
( ) Ensino Médio Completo () Acima de 3 até 5 salarios minimos
() Ensino Superior Incompleto () Acima de 5 até 10 salarios minimos
() Ensino Superior Completo () Acima de 10 até 20 salarios minimos
() P6s-Graduacao () Acima de 20 salarios minimos
Profisséo: Em que bairro mora:
O Sr (a) gosta de viver em Irati? Por qué?
3 Quais paisagens o Sr (a) aprecia em lIrati? Elenque da mais apreciada a menos
apreciada.
4 O Sr (a) utiliza essas paisagens no dia-a-dia? Sim ou ndo? Se SIM em que momento
do seu dia? Se NAO quando utiliza?
5 | E, como o Sr (a) utiliza essas paisagens? Para que? Somente passa por ela?
6 | Onde que ficam essas paisagens? Em qual bairro?
7 | O que elas significam para o Sr (a)?
8 | Como sdo essas paisagens? Descreva.
Se um dia essa paisagem fosse modificada para fazer uma rua, por exemplo, o que o
Sr (a) acharia? (Caso indique alguma resisténcia perguntar 9.1, 9.2. Caso néo se
importe ignorar tais.)
9 9.1 | O que o Sr (a) faria para que ela ficasse onde esta?
92 O Sr (a) quer que seus filhos/netos conhegam essa paisagem como ela é hoje?
" | Por qué?
10 | Quem deveria ser o responsavel para cuidar dessa paisagem?
De que maneira essa paisagem deve ser utilizada? Essa paisagem mencionada
11 | poderia ser um atrativo histérico-cultural do municipio? O Sr (a) é a favor da
divulgacéo dessa paisagem para o turismo?
12 Que imagem ou paisagem o Sr (a) propunha para divulgar o municipio para pessoas

gue tem interesse de conhecé-lo? E, qual o Sr ndo recomendaria? Por que?
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APENDICE 2 — GUIA DE ENTREVISTA COM O RESPONSAVEL PELA SECRETARIA
DE PATRIMONIO HISTORICO, TURISMO, CULTURA, LAZER E DESPORTOS DE IRATI-
PR E COM A CHEFE DO DEPARTAMENTO DE TURISMO

Formacé&o:

N

Qual seu entendimento sobre o turismo em Irati?

Se existem, quais sdo 0s projetos voltados ao turismo que estdo em voga durante esta
gestao?

H& projetos turisticos que estdo em pauta ou em discussdo na camara? Se sim, quais?

Quais sao os objetivos destes projetos?

Ha desejo do poder publico em captar turistas para 0 municipio? Se sim, quais sao as
acoes e os atrativos que sdo divulgados em outros lugares?

Na sua compreenséo, quais sdo os beneficios e os empecilhos que o turismo traz para
0 municipio?

A partir das iniciativas feitas para o turismo, também, se pensa na populagéo local? De
que forma?

Em que critérios foram escolhidos os atrativos turisticos da sede de Irati?
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APENDICE 3 — ENTREVISTA REALIZADA COM OS RESPONSAVEIS PELA
ATIVIDADE TURISTICA DE IRATI-PR

ENTREVISTADOR:

- Maycon Luiz Tchmolo (M)
ENTREVISTADOS:

- Rafael Ruteski (R) — Graduacdo em Educacdo Fisica em 2001, pela
Universidade Estadual do Centro-Oeste — UNICENTRO; Especializado em Ciéncia
do Movimento Humano, Politica e Gestdo Publica; Mestrando em Politica e Gestéo
da Saude e da Educacao (Secretério)

- Samanta Regina dos Santos (S) — Graduacdo em Turismo em 2006, pela
Universidade Estadual do Centro-Oeste — UNICENTRO (Chefe do Dpto.)

ENTREVISTA:

M — Tanto na viséo politica, como na social, como cidad&o iratiense, como VOCés
percebem o turismo em lIrati?

R — Eu percebo que nés temos que dar alguns passos nesse sentido. Eu acho que
um planejamento estratégico, que ja tracamos junto com a Samanta, é importante.
NGs temos que pensar ac¢des a curto prazo que nés fazemos, mas porém, nés temos
gue estar atentos que uma qualidade nesse tipo de servico s6 vira ao longo do
tempo, porque nds precisamos, principalmente, de algumas questbes que é: o
retorno da sociedade, para com o poder publico, para com o turismo. Essa
sociedade que eu digo, especificamente seria, rede de restaurantes, hotéis, taxistas,
porque a gente acompanha alguns relatos dos turistas, por exemplo, o pessoal
chega na cidade, pega um taxi e pergunta o que tem pra fazer em Irati, entdo
respondem “ah, em Irati ndo tem nada o que fazer”, entdo seria uma questdo mesmo
de fazer com que a sociedade entenda e compreenda que existe, que noés
precisamos... que isso € uma somatoria de forcas, ndo adianta s6 o poder publico, a
universidade, dos 6érgdos relacionados ao turismo, conselho de turismo e agéncia de
viagens falar que nos temos potencial pra turismo, se realmente nos néo tivermos
uma relacao direta com a sociedade. Um exemplo disso que nos tivemos foi o forum
do turismo iniciado a 1 ano e meio atras, que a UNICENTRO deu continuidade, e
nds tivemos alguns resultados qualitativos, nesse aspecto mesmo, foi convidado

todo mundo, toda a sociedade, mas quem se envolveu mais foram os estudantes de
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turismo. E eu acho que nds andamos bem, os relatorios que nos temos, os leitos de
hotéis, eles ficam quase que completamente tomados, durante toda a semana, no
fim de semana, ai, sobram alguns leitos de hotéis, mas o pessoal que esta aqui
durante a semana, sdo para cuidar de negocios, do trabalho, de vendas e tudo mais.
E o que nGs percebemos € um aumento relativo quando nos temos festas tipicas, e
atividades desportivas como jogos ou atividades culturais.

Dentro desse planejamento que nés estamos fazendo, é claro que nos
estamos criando um novo processo que € através da exploracdo da cultura, quanto
ao filamento turistico. O que nds temos certeza, através de pesquisas e resultados e
outros resultados de outras cidades, € que a partir do momento que o centro cultural
esteja pronto, nds tenhamos atividades, nds teremos um bom atrativo turistico, ndo
tenho duvida disso. SO para vocé ter exemplo, sdo trés hotéis que comecaram a ser
construidos, embasados com a constru¢do do centro cultural, dois hotéis ja estédo
pronto e um logo deve ficar pronto; dois postos de combustivel, deram entrada da
cidade, no setor de obras da prefeitura, e também a vigilancia sanitaria estadual e
municipal, e toda regulamentacdo ambiental... em virtude do centro cultural.

E nés estamos fazendo um planejamento pra desenvolvimento da cultura e
para o desenvolvimento do turismo, € claro que nds temos que caminhar mais, um
passo agora, que é uma dificuldade nossa, é o préprio conselho... estamos com
uma dificuldade para conseguir um presidente, ndés conseguimos nos enguadrar
numa legislacdo que pode nos dar recurso para investir em turismo religioso, nés
temos uma agéncia receptiva, nds temos todo o potencial, com a imagem da Nossa
Senhora das Gracgas, com o roteiro das igrejas, com o manifesto cultural a favor da
religiosidade, com a cultura e o proprio conhecimento que a populacdo em geral tem
e tem a fé mesmo, s6 que nds, dai € uma questdo que nds estamos trabalhando no
conselho, por forca de lei eu e a Samanta ndo podemos ser os presidentes, nos
estamos procurando alguém, estamos motivando as pessoas para ver se nos
conseguimos. A partir disso entrar numa gestdo que pode até nos financiar em
algumas questoes.

S — Foram trés reunides s6 para fazer a eleicdo, e todo mundo fugiu na hora,
ninguém quer. O que acontece, e acontece muito... por exemplo o forum, o forum a
gente fez oficio, até junto com o vereador Wilson Menon, fomos em maos convidar,
entregar para o pessoal dos hotéis e tudo mais, ou nds saiamos levando corriddo do

local, ou as pessoas nem compareceram. E é o que acontece com as reuniées
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também, a gente faz oficio, vai nos lugares longe, sem ter o carro do departamento,
chega na hora aparecem duas ou trés pessoas para a reunido. (...)

M — E essa parte do turismo religioso, que vocé falou, € mais voltada pra populacéo
iratiense mesmo?

R — Nao... também, ndo tem como fugir disso. O ano passado a diocese estadual,
depois a regional, declarou que era o0 ano do turismo religioso, o ano passado. E nés
tinhamos, dentro do nosso planejamento turistico, que era, inicialmente, um setor do
departamento que fizesse essa recepcdo dos turistas, que é nosso ponto de
informacdes |4 em cima, e direcionasse, ou por um rota das igrejas, enfim, isso esta
acontecendo, em parceria com a associacdo da santa, departamento de turismo da
UNICENTRO e departamento de turismo da prefeitura, entdo isso esta funcionando
muito bem. Diante disso, 0 que acontece... 0 pessoal chega la na santa, muitas
vezes, dai o pessoal de |4 faz a recepcao, conta como € o processo e tudo mais,
cadastra o telefone e e-mail, ndo sendo obrigado, e quanto a isso a gente vai
pegando a programacao das igrejas, das paroquias, e vai munindo esse pessoal de
informac&o.

S — Desde de quando comecou o ponto de informacdes, dia 14 de julho de 2009,
contando que o nosso ponto de informacdes trabalha das nove até as seis, e
também, por experiéncia nossa, chega uma van, dois, trés assinam ali e 0s outros
quinze nao, entdo, pelo niumero, quase vinte mil pessoas que passaram, colocando
sessenta por cento das pessoas que ndo assinaram, (...) entdo, pelos dados tem um
fluxo muito grande de pessoas la em cima.

R — E todo esse pessoal que chega é redirecionado, as vezes de acordo com a
necessidade de cada um.

S — Muitos querem conhecer a igreja de Itapara, porque tem a cachoeira quase do
lado, entédo eles querem fazer as duas coisas de uma vez s0, e muitas vezes, por ser
um pouco longe acabam desistindo e ficando aqui por perto, mas o interesse pra la a
gente vé que € bem grande.

M — Entdo o turismo que esta mais crescendo € o turismo religioso aqui?

R — E o que tem mais volume, o que podemos mais mensurar. Eu acredito que o
turismo, por negdcios de estudos, por conta da universidade, também é muito
grande. Na parte de esportes também, mas € mais concentrado, quando tem jogos.
Nés voltamos a ter a identidade, que até 2004 nds ndo sediavamos, de 2005 até

hoje 2011, a meta era sediar todo ano os jogos oficiais. (...) Mas o que nés podemos
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mensurar mesmo € o turismo da agricultura e o religioso. Que na verdade assim,
tem muita coisa, tem congresso medico, de dentistas, de administradores, tem
semana de contabeis, e a unicentro recebe muito com o0s acontecimentos
pedagogicos, muita gente, s6 que esse ndo é um controle palpavel, mas que,
automaticamente, esse pessoal vai passar pelo turismo religioso, isso € uma
questdo mesmo de fazer uma interface, uma relagéo... mesmo porque onde vocé vai
no mundo “ah, vocé é de Irati, |a tem uma santa”.

S — Até por proprio depoimento de pessoas, que chegavam la e a gente via que era
de muito longe. Nés temos a relagdo das pessoas que passaram e dos paises que
passaram, sdo mais de dez paises diferentes que ja passaram. E muitas vezes as
pessoas vem pra pagar promessa, entdo é a fé que move, realmente, essas
pessoas.

M — Isso ja move a economia do municipio...

S — Sim, la no ponto de informacgéo a gente tem: os cartdes dos hotéis, mesmo eles
nos tratando mal, ndo sendo todos.

R — E 0 que a gente consegue perceber é que aqueles que sdo mais abertos, que
tem um pouco mais de visdo, sao os que lucram mais.

S — Entdo a gente liga pedindo nos hotéis os cartbes, folders, nos restaurantes
também, panificadoras, entdo a gente ja tem as opcdes e os enderecos la.

M — E sobre os projetos que vocés tem aqui, ou para aprovacao na camara, ou ja
foram aprovados esse ano, vocés podem citar alguns.

R — O primeiro, e principal, era uma re-estruturacao do planejamento estratégico que
comecou a ser discutido com o férum, e nés conversamos muito com pessoas
técnicas, o sebrae nos ajudou um pouco. Entdo nds estabelecemos que nos
tinhamos que determinar um foco. Ai 0 que ndés pensamos, nos tinhamos esse
projeto do ponto de informagdes turisticas que serviria de divulgacéo, dentro disso
nos temos um acordo com a Caminhos do Paranda, que nés vamos, até o final desse
ano, colocar distribuicdo de folders e alguns outdoors distribuidos pela 277, para
divulgacao.

Depois, a Samanta tem um projeto bem interessante que € o projeto de
turismo nas escolas, explicando sobre o turismo para que a gente faca 0 processo
inverso, porque as vezes a gente chega no pai e eles ndo dao muita bola, mas com
os filhos é diferente, entdo a gente esta comecando esse processo inverso, estamos

tentando, com o férum nds queremos estabelecer uma relacdo com a sociedade, e
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com esse projeto do turismo nas escolas a Samanta tem o objetivo de, realmente,
mostrar a importancia do turismo para Irati, para a regido e para o desenvolvimento
social de cada uma das pessoas.

M — Mas seria através de palestras e cursos?

S — Na&o, é assim, o projeto tem uma forma onde a professora consegue utilizar o
turismo tanto em Geografia como em Matematica, Portugués, em tudo. Desde
conhecendo a rua em que vocé mora, 0 bairro, a cidade, os pontos turisticos da
cidade onde vocé mora, envolvendo as criangas. (...) Ai a gente tem visitas técnicas
também, igual a gente fez uma viagem, por exemplo, para Sdo Mateus na Petrobras,
com as criancas, trabalhando o turismo ecoldgico, ecoturismo, a educacéo
ambiental, mostrando que o turismo também tem a parte da recreacdo. Mas o que
falta pra esse projeto dar mais certo € a gente conseguir um 6nibus sO para esse
projeto.

R — Por fim, n6s também elaboramos um programa que se chama Caldeirdo
Cultural, que é em virtude das grandes manifestacbes culturais, alguns até
contestam, mas fazem isso porgue ndo conhecem, mas € muito forte as
manifestacbes culturais em Irati e muito organizadas. O Caldeirdo Cultural
contempla todas as caracteristicas: teatro, musica, artes visuais, S840 cONcursos
musicais com pessoas de fora, re-estruturacdo da casa da cultura, festival de MPB,
fortalecimento dos grupos folcléricos, e fomos buscar o recurso no Ministério da
Cultura que nos apoiou e liberou esse recurso. NOs percebemos que as pessoas
vinham pra Irati buscar nossos pratos tipicos e ndo conseguiam encontrar nos
restaurantes, dentro disso foi feito um curso de culinaria com comidas tipicas
polonesas, ucranianas, sendo convidados hotéis, restaurantes e panificadoras de
Irati e as coisas estdo acontecendo normalmente. Entdo o Caldeirdo Cultural visa
culminar com a inauguracdo do teatro, do centro cultural. No curso de lingua e
culinaria polonesa temos mais de 400 pessoas participando, todos moradores de
Irati.

S — Porque ai eles ja conseguem visualizar o lucro para o estabelecimento deles,
entdo eles vao, e ai a gente consegue trabalhar, temos que achar formas para
conseguir trazé-los.

R — Por fim, n6s sabemos da necessidade de uma aproximacdo com a academia,
com a universidade, com o curso de turismo e a ciéncia, nés precisamos ter ciéncia

e fazer ciéncia, todos os dados que nés temos, nés procuramos confrontar sempre
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com outras literaturas, com outras cidades cidades semelhantes a nos, proximas a
nossa realidade, e, também a universidade nos da dados, informacbes e
conhecimento técnico e cientifico para que tudo isso aconteca. Entdo essa parceria
com o ponto de informac&o e com outros lugares € muito importante. Na questédo de
obras, nés pontuamos alguns locais da cidade, por exemplo, ha santa e no parque
aquatico foram feitas reformas para melhoria do turismo. (...) investimentos de
projetos também no parque aquatico da vila Sdo Joao e recuperacao do bosque Sao
Francisco. (...) E por fim, a liberagdo da cachoeira do Fillus para o poder publico,
nés ja podemos explorar, mas precisamos que o terreno seja oficialmente do
municipio, se ndo ndés ndo podemos fazer o que queremos |4, nem estabelecer
outras parcerias, entdo so falta o juridico cuidar da parte legal. E € nessa tecla que a
gente precisa bater, que nds precisamos constituir nosso conselho, para conseguir
fortalecer e desenvolver o turismo de Irati, porque podem aparecer outros gestores
gue queiram cancelar nossos projetos, e se tivesse o conselho ele ndo deixaria que
isso acontecesse. Eu acredito que ndo existam gestores que ndo pensem no turismo
como uma ferramenta, € uma industria sem chaminés, sem duivida nenhuma, é
sustentavel, promove o desenvolvimento social e econémico, entdo acredito que nao
tenha ninguém que ndo pense nisso, mas pode acontecer.

M — E esses projetos que acontecem visam o turista, ou visam primeiro a populacéo
local para depois visar os turistas?

S — Primeiramente, querendo ou ndo, a gente visa o bem estar da populacéo, pois
por ela estar bem que o turista vem, ndo adianta a gente querer chamar o turista e a
populacdo néo estar satisfeita.

S — Nés estamos cientes de que, por exemplo, o projeto do parque aquatico na vila
S&o Joao, ele sozinho n&o vai atrair turistas.

R — Mas principalmente, a comunidade vai ter a oportunidade de fazer o seu lazer,
de ter momentos de ter o seu bem estar, de praticar atividades fisicas, que a
comunidade vai ter um ponto de encontro, vai valorizar a comunidade.

M — A partir dessas estratégias que vocés fazem de divulgacdo do municipio, quais
atrativos séo divulgados para fora?

R — Inicialmente € o turismo religioso, é a nossa cultura, € a nossa universidade e o
turismo de negécios e estudos.

S — Sem falar também da nossa gastronomia que sempre que a gente participa dos

saldes, paranaense e nacional, sdo levados cervejas caseiras e mini pirogues para
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degustacdo, algumas coisinhas, mas que a gente tenta levar, colocamos em
exposicdo o artesanato, os grupos folcléricos, mostrando a cultura que tem aqui.

M — Queria que vocés falassem um pouco mais sobre esse sistema do artesanato
em Irati...

R — Essa € uma ideia que deu muito certo.

S — L& no ponto de informacdes tem a loja dos artesanatos e a gente percebe que
ha uma procura muito grande e ha uma grande venda. Os artesdo estdo vendo que
da resultado, que eles fazem e sabem que vao poder ir I4 vender, € uma forma deles
conseguirem uma renda e mostrar n0sso artesanato.

R — Nessa questao outra coisa que eu acho positiva, que isso é exemplo de um bom
resultado de um trabalho que foi comecado anos atras, a médio e longo prazo que
deu certo, € que hoje eles sdo autossustentaveis, com diretoria prépria e espaco
proprio, sendo a feira também autbnoma, isso com um empurrdozinho nosso.

M — Quais sédo os empecilhos e os beneficios que o turismo traz para a populacéo
iratiense? Quais 0s pontos positivos e negativos do turismo, na visdo de voceés.

R — Os pontos positivos eu acho que nos até ja citamos quase todos. O Brasil esta
em uma fase muito boa.

S — E nds comegamos pela base, vocé tem que ter uma estrutura para ir crescendo.
Um dos pontos negativos eu acho que ainda € a gente ndo ter conseguido
conscientizar a populacéo, a relacdo com a sociedade. Na hora que eles verem que
o turismo gera economia, ai eles vao abrir os olhos.

R — Eu fico muito feliz, porque, por exemplo, teve um estudo do Instituto Federal do
Parana, que agora até tem seu campus aqui em lrati, e eles detectaram uma
guestao, que eu acho gue vai nos ajudar muito, estdo fazendo um curso técnico, um
tipo de educacao do ecoturismo. Eu acho que o turismo tem seu desenvolvimento
social e econémico, e nos ajuda muito, divulga, ajuda as familias no ponto de vista
social mesmo, o pessoal que vive do artesanato, ndo tenha duvida que €& um
complemento de renda, isso € crucial. Tudo isso traz o desenvolvimento.

M — Vocés sabem quais os critérios que foram adotados para serem aceitos 0s
atrativos turisticos que séo divulgados atualmente em Irati?

R — Quanto a época em que foram construidos, eu procurei a historia da santa, e no
principio ndo tinha nenhum vinculo com o foco turistico, era um monumento para
abencoar a populagéo iratiense, no seu cinquentenario. Dai, depois que comegou a

se construir com o passar dos anos e surgiu o turismo.
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E o parque aquético, dai ja € uma histéria mais recente, ndo teve tanto uma
projecdo, um projeto de demanda pensando no turismo como seria feito hoje, mas ja
visava o lazer da populac&o, um ponto de encontro.

M — Se vocés fossem divulgar uma imagem de lIrati, qual vocés divulgariam?

R — lIrati terra de fé e cultura. E como imagem eu colocaria as mais variadas
singularidades de imigrantes que temos em lIrati, essa diversidade proxima da santa.
O povo de Irati sendo abengoado pela santa.

S — Eu também acho que a imagem principal que nds temos é a santa. E uma das
frases que eu sempre uso € que Irati recebe vocé de bragos abertos, e a santa esta
de bragos abertos.

M — E qual o lugar que vocés utilizam assim, diariamente. Uma paisagem gue vocé
acha bonita em Irati, que seja fora do turismo.

S — O clube do comércio, porque aqui eu acho que a concentracdo de cultura aqui
dentro é muito grande.

R — Eu também acho que o clube do comércio era algo que a gente tinha que pensar
e dar uma ajeitada. Mas pensando em paisagens naturais, eu penso na cachoeira
do Fillus e a caverna do canhad&o. Que eu utilizo diariamente seriam as pragas para
pratica de exercicios.

M — Os atrativos do municipio sdo: a imagem da Nossa Senhora das Gracas, 0
parque aquatico...

S — As cachoeiras, que ja foram seis catalogadas, e duas que nés ndo conseguimos
encontrar.

M — E as igrejas também, para o turismo religioso. O CTG?

S — O CTG na verdade néo é visto tanto como um atrativo turistico, mas como um
local usado para eventos. Porque, querendo ou nao, se vocé chegar la hoje, vocé
nao vai encontrar nada, s6 o CTG em si.

M — E o0 maior movimento de pessoas ainda € no rodeio?

S — Sim, esse ano passou 72 mil pessoas em quatro dias.

M — E a casa da cultura € visto como um atrativo?

S — E visto como um atrativo cultural e historico. A parte do histérico € embaixo, o
patrimdnio historico e as exposi¢cdes em cima, sempre mudando.

M — E vocé nao percebe nenhum outro atrativo turistico fora desse convencional,

que possa ser utilizado, que vocé vé que a populacao usa realmente.
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S — Eu acho que, por exemplo, tem a praca do monumento da biblia, que os
senhores ficam jogando truco, mas eu ndo vejo a praca, que as pessoas vao sair |14
das suas cidades sO pra ver ela. Sozinho o local ndo tem aquele valor, mas

agregado a outros atrativos. Como a santa, que tem uma particularidade muito forte.
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APENDICE 4 — IMAGENS E PAISAGENS DO MUNICIPIO DE IRATI-PR
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